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Resumen 

     A través del acercamiento con la empresa Innovare se identificó que no contaban con el diseño 

de un catálogo impreso para promover en clientes reales y potenciales los servicios arquitectónicos 

que ofrece al mercado guatemalteco.  

     Por lo que se por lo que se planteó el siguiente objetivo: Diseñar catálogo impreso para 

promover en clientes reales y potenciales los servicios arquitectónicos que ofrece al mercado 

guatemalteco. El enfoque de la investigación es mixto, porque se utilizó el método cuantitativo y 

el método cualitativo. El primero para cuantificar los resultados de la muestra, y el segundo evalúa 

el nivel de percepción y utilidad del proyecto.  

     La herramienta de investigación se aplicó a un promedio de 25 personas entre grupo objetivo, 

cliente y expertos en comunicación y diseño.  

     El principal hallazgo, entre otros, es que se diseñó un catálogo impreso que promueve en clientes 

reales y potenciales los servicios arquitectónicos que ofrece la empresa Innovare al mercado 

guatemalteco. Se recomendó distribuir el material impreso a clientes que visitan la sucursal de la 

empresa para dar un servicio personalizado y detallado, que promueva al público los servicios 

arquitectónicos que ofrece la empresa Innovare. 
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Capítulo I: Introducción 

1.1. Introducción 

     Innovare es una empresa que ofrece servicios arquitectónicos profesionales dentro de la ciudad 

de Guatemala como: Acabados de interiores, diseño personalizados en 3d y coloración de 

marmoleado en piso. La organización identificó un problema con el que se le dará una solución a 

través del diseño y comunicación.  

     Por lo que se desarrollará el tema:  Diseño de catálogo impreso para promover en clientes reales 

y potenciales los servicios arquitectónicos que ofrece al mercado guatemalteco la organización 

Innovare.  

     A través de la redacción de un marco teórico se recopilará conceptos que permitirán obtener 

información acerca de comunicación y diseño para el desarrollo del proyecto. Se obtendrá un 

método creativo que ayudará a conceptualizar y crear el slogan para principiar a bocetar de manera 

formal, se digitalizará para desarrollar una propuesta preliminar. Posteriormente se validará con 

una entrevista que se aplicará una encuesta como técnica cuantitativa para realizar cambios a base 

de resultados y conseguir la propuesta gráfica final. 

     El desarrollo del proyecto se recopilará información de los servicios arquitectónicos de la 

organización Innovare para integrar datos fundamentales. Se diagramarán elementos gráficos como 

imágenes, fotografías, tipografía, colores, logotipo u otros para crear un orden jerárquico y facilitar 

la comprensión al grupo objetivo para la elaboración del catálogo impreso.   
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Capítulo II: Problemática 

     Innovare es una organización que ofrece servicios de acabados de interiores, diseño 

personalizados en 3d y coloración de marmoleado en piso. Al realizar un análisis al entorno de la 

empresa se comprobó que no cuenta con canal de comunicación visual físico para dar a conocer 

sus servicios de una forma más detallada a clientes reales y potenciales.  

     Por lo que se determinó que la solución es el diseño de un catálogo impreso para promover en 

hombres y mujeres de edad entre 25 a 35 años, constructores o propietarios de proyectos o casas 

particulares los servicios arquitectónicos y establecer una comunicación efectiva con la empresa. 

2.1 Contexto  

     La empresa Innovare está ubicada en zona 1 de la ciudad capital de Guatemala, ofrece servicios 

de acabados de interiores, coloración de marmoleado en piso y diseños personalizado en 3d, dentro 

de la ciudad de Guatemala. Cuenta con 2 años de experiencia y brinda un servicio de calidad al 

realizar trabajos en hoteles, residenciales y casas particulares, la organización posee un catálogo 

digital donde expone trabajos realizados con escasa información. 

2.2 Requerimiento de comunicación y diseño. 

     En un acercamiento con la organización Innovare se comprobó que no cuenta un catálogo 

impreso para promover en clientes reales y potenciales los servicios arquitectónicos que ofrece al 

mercado guatemalteco.  
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2.3 Justificación.  

     Para sustentar las razones por las que se consideró importante el problema y la intervención 

del diseñador – comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro variables: a) magnitud; b) 

vulnerabilidad; c) trascendencia; y d) factibilidad. 

2.3.1 Magnitud. 

     

 

      

Según información del Instituto Nacional de Estadística - INE –, en la ciudad de Guatemala 

hay 5,703,805 millones de personas, dentro de la zona 1 capital existen, según páginas amarillas, 

5 empresas de remodelación de interiores en las que se encuentra la organización Innovare, que 

ofrece servicios arquitectónicos a hombres y mujeres de edad entre 25 a 35 años con nivel 

socioeconómico C1 y C2, constructores o propietarios de proyectos o casas particulares. 
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2.3.2 Vulnerabilidad. La ausencia de un catálogo impreso, Innovare limita a incrementar 

la demanda de sus servicios arquitectónicos y promover en clientes potenciales porque no 

logra exponer los trabajos realizados. No posee ningún referente para dar confianza y 

visualizar la calidad de servicio que presta. 

2.3.3 Trascendencia. Con la implementación del catálogo impreso, Innovare logrará 

incrementar la demanda de sus servicios arquitectónicos y atraer clientes reales y 

potenciales, además se expondrán los trabajos realizados. 

2.3.4 Factibilidad. El desarrollo del catálogo impreso para Innovare sí es factible, ya que 

cuenta con los siguientes recursos que lo hacen posible.  

2.3.4.1 Recursos humanos. La organización cuenta con el personal humano adecuado, 

capacitado y con experiencia que permite la posibilidad de desarrollar los procesos que se 

realizan dentro de la organización.  

2.3.4.2 Recursos organizacionales. El gerente general de la empresa autoriza al personal a 

brindar la información necesaria de la corporación para la elaboración del proyecto. 

2.3.4.3 Recursos económicos. Innovare posee los recursos necesarios de presupuesto que 

permite el desarrollo e implementación de este proyecto.  

2.3.4.4 Recursos tecnológicos. El estudiante cuenta con el equipo y las herramientas 

indispensables para la elaboración, desarrollo y reproducción del proyecto de graduación.  
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Capítulo III: Objetivos del diseño 

3.1 El objetivo general 

     Diseñar un catálogo impreso para promover en clientes reales y potenciales los servicios 

arquitectónicos que ofrece al mercado guatemalteco. 

3.2 Los objetivos específicos 

3.2.1 Recopilar información acerca de los servicios arquitectónicos de la empresa Innovare 

para integrar datos fundamentales al desarrollo del catálogo impreso.   

3.2.2 Investigar términos, conceptos, teorías y tendencias de diseño acerca de catálogos 

impresos para definir las características que debe contener el proyecto. 

3.2.3 Diagramar los elementos gráficos como imágenes, fotografías, tipografía, colores, 

logotipo u otros para crear un orden jerárquico y facilitar la comprensión al grupo objetivo. 

3.2.4 Fotografiar muestrarios de pisos finalizados para que los clientes reales y potenciales 

los visualicen en el catálogo impreso. 
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Capítulo IV: Marco de referencia 
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4.1.17 Imagotipo. 

 

4.2 Organigrama de Innovare. 
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4.3 Análisis FODA    
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Capítulo V: Definición del grupo objetivo 
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Capítulo VI: Marco teórico 

6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio 

6.1.1 Empresa. Es una organización social que utiliza una gran variedad de recursos 

(financiero, materiales, tecnológicos, y humanos) para alcanzar determinados objetivos, que 

pueden ser el lucro o la atención de una necesidad social. (Chiavento, 1993) 

6.1.2 Servicio. Es un conjunto de actividades identificables e intangibles que son el objeto 

principal de una transacción ideada para brindar a los clientes satisfacción de deseos o 

necesidades. (Stanton William, 2007) 

     Los servicios son actividades, beneficios o satisfacciones que se ofrece en renta o a la 

venta, y que son esencialmente intangibles y no dan como resultado la propiedad de algo. 

(Lamb Charles, 2002)  

6.1.3 Cliente. El término “cliente” proviene del griego antiguo y hace referencia a la 

(persona que depende de). Son aquellos individuos que tienen cierta necesidad de un 

producto o servicio que las organizaciones puedan satisfacer. (Barquero José Daniel, 2007) 

6.1.4 Remodelación. Es el desarrollo de nuevos diseños para una obra hecha. Incluye 

realizar el levantamiento de lo existente, Se hace una revisión sobre la estructura que se 

quiere realizar. (Campos, 2019) 

6.1.5 Mármol. Procedente del vocablo latino marmor, es una roca metamórfica que se 

desarrolla a partir de piedras calizas cristalizadas. El carbonato cálcico es su componente 

principal. 
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     El mármol es combinado con otras sustancias para crear líneas o motas o dotarlo de 

distintas tonalidades. Así, gracias a sus cualidades estéticas, el material se emplea en el 

terreno de la decoración, la construcción e incluso el arte. (Porto., 2019) 

6.1.6 Piso. Son elementos de terminación o acabado, utilizados en las construcciones, cuya 

superficie externa está sometida a la abrasión o desgaste, causado por el rozamiento de 

cuerpos móviles sobre esta, o al efecto erosivo de cualquier otro agente externo. El mármol 

es un material utilizado para la elaboración de pisos, sobre todo en interiores, por su 

resistencia al desgaste, variedad de colores y adquiere gran brillo y pulimento. (ecured, 

2019) 

6.1.7 Modelo 3d. Es la representación tridimensional de un objeto realizada en una 

computadora con un software especializado. Está conformado por una colección de puntos 

en el espacio conectados por entidades geométricas como triángulos, líneas, superficies, 

entre otros. Se puede obtener por medio del escaneo de un objeto real o a través de 

algoritmos que suministran los datos necesarios para su creación. (trimaker, 2019) 

6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicación y el diseño 

6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicación   

6.2.1.1 Comunicación. Es la transmisión de información de un lugar a otro, siempre que 

existe comunicación, las partes implicadas en la transmisión de la información configuran 

un sistema comunicacional.  (Miller, 1969) 

     Para transmitir información, dicha comunicación debe de tener una fuente y un destino, 

los que deben ser distintos en el espacio que cubra el campo o el tiempo intermedio, y este 

nexo tiene como nombre canal de comunicación. (Miller, 1969) 
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     La comunicación es entre dos o más personas con el fin de emitir, transmitir o recibir un 

mensaje. 

6.2.1.2 Principales autores en la comunicación. 

6.2.1.2.1 Wilbur Schramm. Define que para lograr una comunicación colectiva o de masas 

efectiva, es fundamental conocer primero como actúan, y como se comunican los 

individuos: Factores psicológicos, sociales y culturales, Wilbur menciona tres elementos 

que exige todo proceso comunicativo: (Ortega, 2019) 

6.2.1.2.2 Fuente. Es el individuo u organización informativa.  

6.2.1.2.3 Mensaje. Genera cualquier información o señal que puede interpretarse.  

6.2.1.2.4 Destino. Es el individuo que entienda la señal que la fuente emita. 

6.2.1.2.5 Shannon. Shannon publicó su trabajo en 1948, se complementó por Wearer en el 

modelo conocido como el “modelo de telecomunicación” este se enfoca en 

telecomunicaciones, debido a que no estudiaba los aspectos psicológicos y dinámicas de la 

comunicación.  

     El modelo específica que una fuente emisora selecciona los diversos signos de un 

alfabeto, que conllevan un mensaje (organización secuencial) que es transmitido mediante 

la emisión de señales o estímulos físicos, en un canal electrónico o mecánico y estas señales 

son recibidas por un mecanismo receptor que las decodifica.  

6.2.1.3 Proceso de la Comunicación. Los modelos de comunicación sirven para representar 

la relación y dinámica entre los componentes del proceso comunicativo. Esta se genera a 

través de diversos actores: (Fonseca Yerena, Correa Pérez, & Pineda Ramírez, 2011) 
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6.2.1.3.1 Fuente. (Codificador) Es el origen del mensaje; es el individuo, grupo u 

organización, que genera el mensaje para transmitirlo. (Fonseca Yerena, Correa Pérez, & 

Pineda Ramírez, 2011) 

6.2.1.3.2 El emisor. También codifica. Es el individuo que emite o envía el mensaje. Fuente 

y emisor se considera un solo elemento cuando la persona que idea y crea el mensaje es la 

misma que lo transmite. (Fonseca Yerena, Correa Pérez, & Pineda Ramírez, 2011) 

6.2.1.3.3 El receptor (decodificador). Es la persona o grupo de personas a quienes se dirige 

el mensaje. Es el destinatario u objetivo de la comunicación y todo aquel que capte dicho 

mensaje. (Fonseca Yerena, Correa Pérez, & Pineda Ramírez, 2011) 

6.2.1.3.4 Mensaje. Es el contenido expresado y transmitido por el emisor al receptor, el que 

está integrado por tres elementos: El código, el contenido y el tratamiento. (Fonseca Yerena, 

Correa Pérez, & Pineda Ramírez, 2011) 

6.2.1.3.5 Canal. Es el medio por el que se envía y viaja el mensaje, existe diversos medios 

por donde se puede transmitir este. (Fonseca Yerena, Correa Pérez, & Pineda Ramírez, 

2011) 

 6.2.1.3.6 La retroalimentación. Es el elemento clave que propicia la interacción o 

transacción entre el emisor y el receptor, y que ambas partes se aseguran de que el mensaje 

fue recibido y compartido. (Fonseca Yerena, Correa Pérez, & Pineda Ramírez, 2011) 

 6.2.1.3.7 El ruido. Son obstáculos que se presentan en cualquier momento dentro del 

proceso comunicativo y provocan malentendidos, confusiones, desinterés; incluso impiden 

que el mensaje llegue a su destinatario. Los ruidos más comunes que afectan la situación 



14 
 

comunicativa son: Ruido psicológico, ruido fisiológico, ruido semántico, ruido técnico y 

ruido ambiental. (Fonseca Yerena, Correa Pérez, & Pineda Ramírez, 2011) 

6.2.1.4 Tipos de Comunicación. 

6.2.1.4.1 Comunicación visual. Es un proceso de elaboración, difusión y recepción de 

mensajes visuales. Esta surge a partir de la necesidad de transmitir un mensaje especifico, 

significativo, para ser consumido a través de la estética. Es la comunicación en la que 

predomina las imágenes en la construcción de dichos mensajes. (Andrea Estupiñán 

Villanueva, 2019) 

6.2.1.4.2 Comunicación empresarial. Es el conjunto de los procesos físicos y psicológicos 

a través de los que el emisor se relaciona con el receptor, con el propósito de alcanzar un 

objetivo específico.  

     La comunicación empresarial es el intercambio de mensajes que se da en una 

organización a través de relaciones internas y externas con objetivos específicos como 

ejemplo. Indicar las normas de conducta con los colaboradores para con los clientes. (Rocío 

del Pilar Montoya Chacón, 2012) 

6.2.1.4.2.1 Funciones fundamentales de la comunicación dentro de una organización. 

     La comunicación es fundamental dentro de una organización ya que determina y define 

los límites de acción y responsabilidades de cada individuo dentro de la empresa, esta 

cumple con cuatros funciones principales que son: Control, motivación, expresión 

emocional e información. También es eficaz para llevar un control de las conductas de los 

individuos al fomentar la motivación, esta proporciona un escape para la expresión 
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emocional de sentimientos y de satisfacción de necesidades sociales que facilitan la toma 

de decisiones. (Rocío del Pilar Montoya Chacón, 2012) 

6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el diseño 

6.2.2.1 Diseño. El diseño es un proceso de creación visual que conlleva un propósito y 

cubre exigencias prácticas. Es la expresión visual de la esencia de “algo” ya sea un mensaje 

o un producto. (Wong, 2002) 

6.2.2.2 Diseño gráfico. Es la disciplina dedicada a la producción de comunicación visual 

dirigidas a afectar el conocimiento, las actitudes y el comportamiento de las personas. El 

diseño gráfico se enfoca en la parte operativa, instrumental, la esencia se encuentra en la 

percepción que determinará la detectabilidad y dicriminabilidad de los mensajes 

específicamente de los estímulos visuales. (Andrea Estupiñán Villanueva, 2019) 

6.2.2.3 Diseño editorial. Esta disciplina es una rama del diseño gráfico que se especializa 

en la maquetación y composición de distintas publicaciones como son: Revistas, catálogos, 

folletos, libros y periódicos, crea una armonía entre el texto, imagen, diseño y diagramación, 

dota de personalidad al momento de comunicar el mensaje. 

     Comunica al lector un contenido visual mediante un diseño, al aplicar las herramientas 

que permite realizar diferentes publicaciones. Tiene como objetivo comunicar y transmitir 

una idea o narración mediante la organización y presentación de imágenes con textos. 

(Reyes, 2016) 

6.2.2.4 Catálogo. Es una obra impresa en las que las organizaciones muestran su productos 

u ofertas y servicios a los clientes. En la industria de la confección se cambia conforme se 

van lanzando las colecciones en lo que se llama catálogo de temporada. (Rosas, 2012) 
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     En términos generales, dicho catálogo es la lista ordenada o clasificada que se hará sobre 

cualquier tipo de objetos (monedas, bienes a la venta, documentos, entre otros) o en su 

defecto personas y también este será aquel conjunto de publicaciones u objetos que se 

encuentran clasificados normalmente para la venta. (Ucha, 2009) 

6.2.2.5 Diagramación. Es el orden de contenidos textuales y visuales en los medios 

impresos como son: Libros, revistas o catálogos. Dentro del diseño gráfico recibe el nombre 

de maquetación o diagramación, Las principales líneas editoriales para la maquetación de 

un catálogo poseen la jerarquización de los productos que incluyen legibilidad e 

incorporación balanceada y no-obstructiva de imágenes y textos. (Martin, 2019) 

6.2.2.6 Composición. Es la correcta distribución de elementos visuales dentro del espacio 

que abarca los límites de soporte como son: Textos, ilustraciones, contornos, texturas, 

proporción. Esta ordenación constituye en un orden jerárquico preestablecido que es 

fundamental para la comunicación correcta y la fácil comprensión de una publicación 

editorial. (Bosch, 2009) 

6.2.2.7 Retícula. Es la herramienta básica y primordial en la composición, está representada 

como plantilla que permite la ubicación de cada elemento. Se conforma por líneas verticales 

y horizontales que generan orden y equilibrio a la composición de una página y esta es la 

base para la diagramación. La retícula es utilizada en todo el campo del diseño gráfico. 

(Reyes, 2016) 

6.2.2.8 Color. El color es producido por la luz, pero el modo en que las ondas de esta se 

reflejan en diferentes superficies cambian el modo de percibir las coloraciones. Asimismo, 

la misma forma parece distinta cuando se le aplican diferentes tonalidades. (Answr, 2012) 
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     El color capta la atención del espectador y comunica información en un entorno visual 

saturado, ayuda a realizar rápidamente una asociación correcta o a tener la reacción 

adecuada ante la marca de un producto o servicio. (Sherin, 2012) 

6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorías y tendencias 

6.3.1 Ciencias 

6.3.1.1 Semiología. Es la ciencia que estudia los signos, lenguas códigos, señalizaciones de 

la comunicación dentro del marco de la vida social. Su objetivo es estudiar la significación 

de los gestos y modos a través del lenguaje visual. La semiología analiza el sistema de 

transmisión de mensajes en la comunicación visual, y es utilizada para transmitir dicho 

mensaje codificado a través de señalizaciones, signos dentro del diario vivir. (Acaso, 2009) 

6.3.1.2 Sociología. Es una ciencia que estudia y analiza la vida social humana, los diversos 

grupos, sociedades y distintos fenómenos que se presentan en ellas. Su objetivo es el análisis 

de los seres humanos y sus relaciones sociales con el propósito de aplicar un conjunto de 

conocimientos sobre la actividad entre humanos. Esta observa a profundidad los distintos 

grupos. (Giddens, 2000) 

6.3.1.3 Psicología. Es la ciencia que estudia la conducta y los procesos mentales, describe 

y explica los aspectos relacionados con las percepciones, sentimientos, forma de pensar y 

las acciones de las personas. La psicología investiga e interviene en el individuo, sobre la 

manera de percibir e interiorizar la realidad que le rodea. Se define como la ciencia que 

estudia el comportamiento del ser humano. (Adrián Triglia, 2016) 

6.3.1.4 Psicología del consumidor. Es la diciplina que estudia los hábitos, actitudes, 

motivos, personalidades, medio ambiente y percepciones en general de las personas dentro 
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de una sociedad y que determinan la conducta de compra hacia un producto o servicio. 

(Forero C., 1978) 

6.3.1.5 Psicología del color. Es el campo dedicado a estudiar y analizar el efecto del color 

en la percepción y la conducta de las personas. El estudio de este constituye una 

consideración habitual en las disciplinas como el diseño, la arquitectura, la moda, la 

señalética, la publicidad y el arte. (Heller, 2008) 

6.3.2. Artes.  

6.3.2.1 Fotografía. Es la captación de forma permanente de una imagen por medio de la 

acción de luz. Es el proceso de capturar imágenes y fijarlas en un medio material sensible 

al resplandor. El objetivo está formado por un grupo de lentes que regulan y acomodan el 

haz de luminosidad y del diafragma, que determina la cantidad de la que entra, en su función 

de apertura. (ecured, ecured, 2019) 

6.3.2.2 Tipografía. Estudia los distintos modos de optimizar la emisión gráfica de mensajes 

verbales. Tiene una dimensión técnica y funcional basada en el oficio de tipógrafos e 

impresores. Cuentan con sistemas de medición y calculo que ayudan a organizar y 

racionalizar la comunicación visual. (Juárez, 2019) 

6.3.2.3 Ilustración. Es la expresión gráfica de una idea, plasmada en un papel como boceto 

o arte final para su aplicación en cualquier medio de comunicación visual. Es cualquier tipo 

de dibujo o representación gráfica creada artificialmente. (A.G., 2019) 

6.3.2.4 Arquitectura. Es el arte y proyección, diseño y construcción de espacios que son 

habitados por el ser humano. (EROSA, 2012) 
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6.3.3. Teorías. 

6.3.3.1 Teoría del color. Es un conjunto de reglas básicas para la mezcla de colores para 

alcanzar el efecto deseado, realizado a base de una combinación. A través de los primarios 

se puede establecer una mezcla y obtener una extensa gama de posibilidades de tonos.  

     Existe dos tipos de color: Luz y materia. El color luz es inmaterial generado por el sol o 

proyectores artificiales como: Bombillas, llamas, entre otros. El color materia se compone 

por pigmentos artificiales como: Acrílicos, óleos, esmaltes, entre otros. (Bender, 2019) 

6.3.3.4 Teoría de Gestalt. A principios del siglo XX nace el movimiento Gestal, bajo la 

autoría de los investigadores Wertheimer, Koffka y Köhler. Estos autores afirman la 

percepción como el proceso fundamental de la actividad mental, y suponen que las demás 

actividades psicológicas como el aprendizaje, la memoria, el pensamiento, entre otros, 

dependen del adecuado funcionamiento del proceso de organización perceptual. 

     La Gestal realizó una revolución copernicana en psicología al plantear la percepción 

como proceso inicial de la actividad mental y no un derivado cerebral de estados 

sensoriales. (Oviedo, 2019) 

 

Imagen No. 1 autor: factorelblog, Imagen teoría Gestalt. 
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6.3.4. Tendencias. 

6.3.4.1 Minimalismo. Es un movimiento artístico multidisciplinar, conocido por su 

aplicación en diversos ámbitos del arte y del diseño, principalmente en las artes visuales. 

El minimalismo en su ámbito general es referido a cualquier cosa que se haya desnudado a 

lo esencial, despojada de elementos sobrantes, o que proporciona solo esbozo de su 

escultura, dicho minimalismo es la tendencia a reducir a lo esencial. 

     El arte minimalista se enfoca a representar los elementos más esenciales del diseño crea 

armonía, una apariencia más ordenada y limpia. Ejemplo. (Gabriela Gil, 2019) 

 

Imagen No. 2 autor: Diane, folleto con diseño minimalista. 
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6.3.4.2 Tendencias tipográficas. Técnica moderna que consiste en la mezcla de diversas 

tipografías en un solo diseño para generar un impacto más efectivo al depender de lo que 

se desea transmitir con el texto, dicha tipografía es fundamental en el mensaje visual que se 

genera. A continuació9in se presentan las tendencias tipográficas del año 2019. (Danie, 

2019) 

 

Imagen No. 3 autor: Diane, Tipografía Futura Black y Bebas Neue Bold. 

 

Imagen No. 4 autor: Diane, Tipografía Amsterdam. 
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6.3.4.3 Tendencias de color. Técnica que implica el uso de 2 o más tonalidades sobre el 

diseño, genera un campo visual atractivo y armónico para la visualización del consumidor, 

influenciado en su percepción. A continuación se presenta las tendencias de color del año 

2019. (Molina, 2019) 

 

Imagen No. 5 autor: The color community, tendencias de color 2019. 

 

Imagen No.  autor: The color community, tendencias de color 2019.
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Capítulo VII: Proceso de diseño y propuesta preliminar 

7.1 Aplicación de la información obtenida en el marco teórico  
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7.1 Aplicación de la información obtenida en el marco teórico  
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7.2 Conceptualización. 

7.2.1 Método. Listados de atributos. Es una técnica creada por R.P. Crawford, ideal para la 

generación de nuevos productos. También es usada para la mejora de un servicios o 

utilidades de productos ya existentes. 

     Para implementar esta técnica se debe realizar un listado de las características o atributos 

del producto o servicio que se quiere mejorar para posteriormente encontrar nuevas vías 

que permitan cambiar la función o mejorar cada uno de los atributos.  

    La aplicación de este método nos permitirá crear un listado de atributos que posee la 

empresa Innovare, para formular la frase creativa que se implementará al catálogo, permitirá 

crear un vínculo entre la organización y el grupo objetivo. 

7.2.1.1 Aplicación del método.  
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7.2.2 Definición del concepto. El concepto se desarrolla a través de tres listados, se toma 

en cuenta los servicios de la empresa, los beneficios y la diferenciación que tiene ante la 

competencia. Con ello, se busca crear un vínculo, atraer, generar confianza y seguridad en 

el grupo objetivo, tras desarrollar el método se eligió la siguiente frase conceptual:  

     “Exclusividad en tu remodelación”. Esta frase se desarrolló pensando en lo que el 

grupo objetivo busca en la organización. Un diseño único y garantizado en su proyecto a 

realizar.  
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7.3 Bocetaje.  

     El bocetaje se aplica a mano alzada, permite obtener una visualización sobre los elementos 

gráficos que contiene el catálogo y se toma en cuenta la diagramación, tipografía y tamaño. Esta 

se realiza a través de la tabla de requisitos.  

Ver Anexo B – Tabla de requisitos de bocetaje. 
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7.3.1 Proceso de bocetaje. 

Proceso de portada propuesta “A”  
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7.3.1 Proceso de bocetaje. 

Portada propuesta “A”  
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7.3.1 Proceso de bocetaje. 

Proceso de portada propuesta “B” 
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7.3.1 Proceso de bocetaje. 

Portada propuesta “B”  
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7.3.1 Proceso de bocetaje. 

Proceso de página contraportada 
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7.3.1 Proceso de bocetaje. 

Página de contraportada 
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7.3.1 Proceso de bocetaje. 

Proceso de página de presentación 
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7.3.1 Proceso de bocetaje. 

Página de presentación 
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7.3.1 Proceso de bocetaje. 

Proceso de página índice 
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7.3.1 Proceso de bocetaje. 

Página de índice  
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7.3.1 Proceso de bocetaje. 

Proceso de página café veta negro 
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7.3.1 Proceso de bocetaje. 

Página de café veta negro 
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7.3.1 Proceso de bocetaje. 

Proceso de página crema valencia 
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7.3.1 Proceso de bocetaje. 

Página crema valencia 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



42 
 

7.3.2 Proceso de digitalización de los bocetos. 

 Portada propuesta “A”  
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Portada propuesta “A”  
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Portada propuesta “A”  
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Portada propuesta “A”  
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7.4 Propuesta preliminar.   

Página portada propuesta “A” 

      

Descripción: La página portada contiene imagotipo y logotipo. Se utiliza la tipografía 

Bodoni MT en el slogan de la empresa, la diagramación utilizada se implementó para la 

representación gráfica de un producto finalizado de la organización. 
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7.4 Propuesta preliminar.   

Página contraportada    

 

Descripción: En la diagramación se coloca los servicios que brinda la empresa, se usa una 

perspectiva en 3d, contiene una ilustración de un proyecto a realizar. 
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7.4 Propuesta preliminar.   

Página de presentación  

  

Descripción: Contiene una representación gráfica de un escenario finalizado, se utiliza una 

caja de texto que contiene la información de la empresa. 
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7.4 Propuesta preliminar. 

Página de índice  

 

Descripción: Se diagrama la página índice con un escenario de toma cenital, contiene una 

caja de texto que enumera las páginas que contiene el catálogo impreso.  
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7.4 Propuesta preliminar.  

Página de café veta negro 

 

Descripción: En la diagramación se utilizan iconos que informan el uso del producto, la 

tipografía es Franklin Gothic Heavy. 
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7.4 Propuesta preliminar.   

Página crema valencia 

 

Descripción: En la caja de texto se describe el tipo de producto, dentro del rectángulo se 

observa el tipo de marmoleado que representa el escenario. 
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7.4 Propuesta preliminar. 

Página negro veta gris 

 

Descripción:  La diagramación contiene un escenario con un producto finalizado, el 

rectángulo contiene colores de la organización que se utiliza en la línea gráfica del catálogo 

impreso. 
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7.4 Propuesta preliminar.   

Página muestras de mármol no. 8 

 

Descripción: El título contiene el nombre del producto, en cada rectángulo se observa la 

muestra de diferentes tipos de mármol.  
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7.4 Propuesta preliminar.   

Página muestras de mármol no. 9 

 

Descripción: Contiene una rejilla con perspectiva en 3d en piso, se utiliza 2 tonalidades de 

color en cada borde de cada rectángulo.  
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7.4 Propuesta preliminar.  

Página pisos 3d 

 

Descripción: La página contiene una representación gráfica de un producto finalizado, se 

utiliza en el piso una perspectiva en 3d.
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Capítulo VIII: Validación técnica 

     El trabajo de investigación es mixto, por cuanto se utilizará el enfoque cuantitativo y el enfoque 

cualitativo. El primero servirá para cuantificar los resultados de la encuesta aplicada a los sujetos 

y a través del enfoque cualitativo se evaluará el nivel de percepción de los encuestados con respecto 

a la propuesta preliminar del diseño. 

     La herramienta a utilizar es una encuesta de respuesta múltiples. Se aplicará a 2 clientes, a las 

19 personas las personas, hombres y mujeres del grupo objetivo y por último a los 5 expertos en 

el área de comunicación y diseño.  

8.1 Población y muestreo 

     La población es el total de los individuos afectados por el proyecto que se validará a un grupo 

significativo que es la muestra y consta de 26 encuestados que se conforma de la siguiente forma: 

• 2 clientes:  

     Ing. Julio Francisco Morataya Tzul, director ejecutivo de empresa Innovare. 

     Lcda. Juana Lorena Chic Patzan, gerente general de empresa Innovare.  

• Grupo objetivo: 

19 personas hombres y mujeres, constructores y propietarios de proyectos y casas particulares, 

con edad entre 25 a 35 años. 

• Expertos: 

     5 profesionales en áreas de Comunicación, Diseño y Marketing.  

     Lic. Alejandra Rodríguez Paul – Comunicóloga.                                                                                                                              
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     Lic. Carlos A. Jiménez – Diseñador Gráfico.  

     Lic. Guillermo García Letona – Publicista.  

     Lic. Rolando Barahona – Publicista y Dirección de e-Learning. 

     Lcda. Lissette Pérez – Comunicóloga.  

8.2 Método e instrumentos. 

     El método a utilizar para realizar el proceso de validación será a través de una entrevista para 

evaluar la percepción de la muestra, que se aplicará la técnica cuantitativa de una encuesta. Se 

programa una cita en diferentes días y horarios con los distintos grupos que son: Clientes, grupo 

objetivo y expertos.  

     La herramienta, que es un cuestionario, consta de 14 preguntas, y se divide en 3 partes que son: 

Parte objetiva. Se realiza 5 preguntas para validar que se cumplan en el proyecto, se utiliza 

respuestas dicotómicas de Sí - NO.  

Parte semiológica. Consta de 5 preguntas con respuestas de tipo escala de Likert de 3 variables, 

miden la actitud de los individuos acerca del diseño, color, diagramación y fotografías del catálogo 

impreso. 

Parte operativa. Se elaboran 4 preguntas con respuestas tipo dicotomía, Sí - NO, estas miden la 

funcionalidad del proyecto.  

     Los resultados obtenidos permiten establecer datos de referencias en cuanto a la eficacia del 

proyecto y si se deben de realizar cambios en la propuesta gráfica preliminar. Ver anexo C – 

Encuesta. 
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8.3 Resultados e interpretación de resultados. 

     La interpretación de resultado determina la tabulación y codificación para establecer si se debe 

de realizar cambios en la propuesta gráfica del proyecto. Ver anexo E: Hoja de tabulación   

Parte objetiva 

Pregunta 1. ¿Considera usted necesario el diseño de un catálogo impreso para promover en clientes 

reales y potenciales los servicios arquitectónicos que ofrece al mercado guatemalteco? 

 

Interpretación: El 100% de los encuestados considera necesario el diseño de un catálogo 

impreso para promover en clientes reales y potenciales los servicios arquitectónicos que ofrece al 

mercado guatemalteco. 
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Parte objetiva 

Pregunta 2. ¿Es esencial recopilar información acerca de los servicios arquitectónicos de la empresa 

Innovare para integrar datos fundamentales al desarrollo del catálogo impreso? 

 

 

Interpretación: El 100% de los encuestados considera esencial recopilar información acerca de 

los servicios arquitectónicos de la empresa Innovare para integrar datos fundamentales al 

desarrollo del catálogo impreso. 
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Parte objetiva 

Pregunta 3. ¿Cree usted importante investigar términos, conceptos, teorías y tendencias de diseño 

acerca de catálogos impresos para definir las características que debe contener el proyecto? 

 

 

Interpretación: El 100% de los encuestados considera importante investigar términos, 

conceptos, teorías y tendencias de diseño acerca de catálogos impresos para definir las 

características que debe contener el proyecto. 
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Parte objetiva 

Pregunta 4. ¿Considera necesario diagramar los elementos gráficos como imágenes, fotografías, 

tipografía, colores, logotipo u otros para crear un orden jerárquico y facilitar la comprensión al 

grupo objetivo? 

 

 

Interpretación: El 100% de los encuestados considera necesario diagramar los elementos gráficos 

como imágenes, fotografías, tipografía, colores, logotipo u otros para crear un orden jerárquico y 

facilitar la comprensión al grupo objetivo. 
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Parte objetiva 

Pregunta 5. ¿Cree necesario fotografiar escenarios con los productos finalizados para que los 

clientes reales y potenciales visualicen las imágenes en el catálogo impreso? 

 

 

Interpretación: El 100% de los encuestados considera necesario fotografiar escenarios con los 

productos finalizados para que los clientes reales y potenciales visualicen las imágenes en el 

catálogo impreso. 
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Parte semiológica  

Pregunta 6. ¿Considera usted apropiado la tipografía utilizada en el catálogo impreso? 

 

Interpretación: El 88% de los encuestados considera apropiado la tipografía utilizada en el 

catálogo impreso. El 12% considera poco apropiado la tipografía utilizada en el catálogo impreso.  
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Parte semiológica  

Pregunta 7. ¿Considera usted que las imágenes utilizadas en el catálogo impreso son adecuadas? 

 

Interpretación: El 100% de los encuestados considera que las imágenes utilizadas en el catálogo 

impreso son adecuadas. 
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Parte semiológica  

Pregunta 8. ¿A su criterio considera usted apropiado los colores utilizados en el catálogo impreso? 

 

Interpretación: El 92% de los encuestados considera apropiados los colores utilizados en el 

catálogo impreso. El 8% de los encuestados considera poco apropiados los colores utilizados en el 

catálogo impreso.  
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Parte semiológica  

Pregunta 9. ¿Cree usted adecuada la diagramación utilizada en el catálogo impreso? 

 

Interpretación: El 92% de los encuestados cree adecuada la diagramación utilizada en el catálogo 

impreso. El 8% de los encuestados cree poco adecuada la diagramación utilizada en el catálogo 

impreso.  
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Parte semiológica  

Pregunta 10. ¿Según su criterio el catálogo impreso cumple con la información adecuada? 

 

Interpretación: El 96% de los encuestados considera que cumple con la información adecuada el 

catálogo impreso. El 4% de los encuestados considera que no cumple con la información adecuada 

el catálogo impreso. 
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Parte operativa  

Pregunta 11. ¿Considera apropiada la medida utilizada en el catálogo impreso de 8.5 x 8.5 

pulgadas?

Interpretación: El 100% de los encuestados considera apropiada la medida utilizada en el 

catálogo impreso de 8.5 x 8.5 pulgadas. 
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Parte operativa  

Pregunta 12. ¿Según su criterio la portada del catálogo impreso transmite la idea general de la 

empresa? 

 

Interpretación: El 100% de los encuestados considera que la portada del catálogo impreso 

transmite la idea general de la empresa.  
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Parte operativa  

Pregunta 13. ¿Cree usted que el contenido del catálogo impreso logrará informar a sus clientes? 

 

Interpretación: El 96% de los encuestados considera que el contenido del catálogo impreso 

logrará informar a sus clientes. 
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Parte operativa  

Pregunta 14. ¿A su criterio considera que el catálogo impreso logra crear un impacto? 

 

Interpretación: El 100% de los encuestados considera que el contenido del catálogo impreso logra 

crear un impacto en los clientes.  
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8.4 Cambios con base a los resultados 

     Portada 

 

8.4.3 Justificación  

1. Se remplazó cintillo en la parte superior para mayor visibilidad de escenario. 

2. Remplazo e implementación de isologo oficial de Facebook. 

3. Cambio de ventanas para generar más realismo. 

4. Se sustituyó el piso del escenario siguiendo el color del escenario.   

5. Remplazo de tipografía y de posición para generar punto de atención. 
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8.4 Cambios con base a los resultados 

      Página pisos 3d 

 

8.4.3 Justificación  

1. Remplazo de diseño de cintillo en parte superior acorde a línea gráfica del catálogo. 

2. Cambio de tipografía en título de página al seguir con la línea gráfica. 

3. Integración de número de página en cintillo. 
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8.4 Cambios con base a los resultados 

Páginas 8 y 9   

 

8.4.3 Justificación  

1. Se eliminó perspectiva en 3d de piso para generar un orden. 

2. Remplazo de cintillo, tipografía y numeración siguiendo la línea gráfica del catálogo.  

3. Unificación de perspectiva en piso inferior se genera orden en diagramación. 

4. Se eliminaron bordes de en cada fotografía para mejor visualización del producto.  
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8.4 Cambios con base a los resultados 

      Página pisos 3d 

 

8.4.3 Justificación  

1. Se eliminó perspectiva en 3d de piso para generar un orden. 

2. Remplazo de tipografía al seguir con la línea gráfica del catálogo.  

3. Unificación de numeración en cintillo y título de página.
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Capítulo IV: Propuesta gráfica final 

Paleta de color 

 

Tipografía 
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Propuesta gráfica final 

Portada 

 

Descripción.  

     La portada representa un escenario con un producto finalizado de marmoleado en piso, se utiliza 

la tipografía “univers-black”. Se integra elementos abstractos y se coloca, logotipo de la empresa, 

slogan y la red social “Facebook”.  
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Propuesta gráfica final 

Contraportada 

 

Descripción.  

     La página contraportada se conforma de un escenario de remodelación en proceso, se 

mencionan los servicios que brinda la empresa.  
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Propuesta gráfica final 

Presentación  

 

Descripción.  

     La página contraportada se conforma de un escenario de remodelación en proceso, se menciona 

los servicios que brinda la empresa. Los antecedentes de la empresa se mencionan en la página de 

presentación que brinda información de la organización al público.  
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Propuesta gráfica final 

Índice  

 

Descripción.  

     La página índice contiene el desglose del contenido del catálogo, en el fondo se aprecia un 

escenario de toma cenital con un acabado en mármol en piso.  
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Propuesta gráfica final 

Café veta negro  

 

Descripción.  

     La página café veta negro contiene representación de un acabado en mármol en piso, se 

menciona el nombre de marmoleado y muestrario.  

 



82 
 

Propuesta gráfica final 

Crema valencia y negro veta gris 

Descripción.  

     Las páginas contienen imágenes ilustrativas de acabado de marmoleado en piso. Se menciona 

el nombre y uso adecuado del producto. 
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Propuesta gráfica final 

Negro veta gris 

 

 

 

 

 

Descripción.  

     Las páginas contienen imágenes ilustrativas de acabado de marmoleado en piso. Se menciona 

el nombre y uso adecuado del producto. 
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Propuesta gráfica final 

Muestras de mármol 8  

Descripción.  

     La diagramación de las páginas contiene una perspectiva cuadricular de piso en la parte inferior, 

se distribuye los distintos muestrarios de marmoleados en fotografías, en el título especifica el 

nombre de cada producto.  
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Propuesta gráfica final 

Muestras de mármol 9  

 

Descripción.  

     La diagramación de las páginas contiene una perspectiva cuadricular de piso en la parte inferior, 

se distribuye los distintos muestrarios de marmoleados en fotografías, en el título especifica el 

nombre de cada producto.  
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Propuesta gráfica final 

Pisos 3d  

 

 

Descripción.  

En la diagramación se utiliza imágenes ilustrativas de los productos finalizados de pisos en 

modelo 3d y usos adecuados.  
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Propuesta gráfica final 

Uso exterior  

 

Descripción.  

En la diagramación se utilizan imágenes ilustrativas de los productos finalizados de pisos 

en modelo 3d y usos adecuados.  
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Propuesta gráfica final 

Uso interior  

 

Descripción.  

La página interior contiene una imagen ilustrativa de un producto finalizado de piso en 

3d. Contiene el mostrario de las tonalidades de coloración de piso. 
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Propuesta gráfica final 

Coloración en piso 

 

Descripción.  

Contiene el muestrario de las tonalidades de coloración de piso. 
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Propuesta gráfica final 

Coloración en piso café  

 

Descripción.  

     Se utiliza imágenes ilustrativas de distintos ambientes dentro de la diagramación con diferentes 

tonalidades de piso. 
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Propuesta gráfica final 

Coloración en piso negro  

 

Descripción.  

     Se utiliza imágenes ilustrativas de distintos ambientes dentro de la diagramación con diferentes 

tonalidades de piso. 
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Propuesta gráfica final 

      Ilustración  

 

 

Descripción.  

     La página contiene información de contactos de la empresa, dirección, teléfonos, email y 

logotipo. Se representa una imagen ilustrativa de marmoleado en piso.  
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Capitulo X: Producción, reproducción y distribución 
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Capitulo X: Producción, reproducción y distribución 
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Capítulo XI: Conclusiones y recomendaciones 

11.1 Conclusiones  

• Se diseñó un catálogo impreso que promueve en clientes reales y potenciales los servicios 

arquitectónicos que ofrece la empresa Innovare al mercado guatemalteco. 

• Se recopiló información acerca de los servicios arquitectónicos de la organización Innovare 

para integrar datos fundamentales para elaborar el catálogo impreso.  

• Se investigaron términos, conceptos, teorías y tendencias de diseño acerca de catálogos 

impresos para definir las características que se implementó en el proyecto. 

• Se diagramaron elementos gráficos como imágenes, fotografías, tipografías, colores, 

logotipos u otros para crear un orden jerárquico y facilitar la comprensión del grupo 

objetivo hacia material impreso. 

• Se fotografiaron muestrarios de pisos finalizados para que los clientes reales y potenciales 

los visualicen en el catálogo impreso. 

11.2 Recomendaciones  

• Distribuir el material impreso a clientes que visitan la sucursal de la empresa para dar un 

servicio personalizado y detallado, que promueva al público los servicios arquitectónicos 

que ofrece la empresa Innovare. 

• Obtener una copia digital del catálogo impreso para ser distribuido a través de correo 

electrónico y redes sociales, que brinda información fundamental requerida por el cliente 

interesado en adquirir un servicio.  

• Se sugiere la renovación anual del catálogo impreso, con el fin de actualizar datos y 

promover nuevos productos y servicios a clientes potenciales de la empresa Innovare. 
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Capítulo XII: Conocimiento general 
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Capítulo XIV: Anexos 
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Anexo B: Tabla de requisitos de bocetaje
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Anexo C: Técnica cuantitativa, encuesta  
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 Anexo C: Técnica cuantitativa, encuesta  
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Anexo C: Técnica cuantitativa, encuesta  
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Anexo D: Técnica cuantitativa, aplicada a expertos 
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Anexo D: Técnica cuantitativa, aplicada a expertos 
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Anexo D: Técnica cuantitativa, aplicada a expertos 
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Anexo D: Técnica cuantitativa, aplicada a expertos 
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Anexo D: Técnica cuantitativa, aplicada a expertos 
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Anexo D: Técnica cuantitativa, aplicada a clientes 
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Anexo D: Técnica cuantitativa, aplicada a clientes 

Lcda. Lorena Chic 
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Anexo E: Hoja de tabulación 
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Anexo F: Fotografías de encuestados 
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Anexo F: Fotografías de encuestados 

Clientes 
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Anexo F: Fotografías de encuestados 

Grupo objetivo 
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Anexo F: Fotografías de encuestados 

Grupo objetivo 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



118 
 

Anexo F: Fotografías de encuestados 

Grupo objetivo 
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Anexo G: Cotizaciones  
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Anexo H: Investigación de marco teórico 

Diseño editorial  

     Es una rama del diseño gráfico y se dedica a la diagramación como producción de diferentes 

piezas, entre los materiales se encuentran libros, revistas, periódicos, fanzines, catálogos. Las 

piezas están compuestas por bastantes páginas o pliegos que deben ajustarse correctamente a 

determinados criterios de composición, los cuales suelen ser más exigentes que en otras piezas.  

Elementos de diseño editorial.  

Lay out  

     Es un esquema de distribución de los elementos dentro de nuestro diseño, para mayor 

visualización del grupo objetivo.  

Esquema y diagramas  

     El esquema o diagramas son técnicas que nos permiten la facilitación en momento de estudio, 

permite una organización de los datos o apuntes de un tema a partir de su importancia. presentarnos 

de manera precisa las ideas centrales de un asunto y con concreción sus detalles. Por medio de 

estos podemos visualizar con prontitud el resumen de lo que estamos estudiando.  

Maquetación  

     Es la composición de una página, la compaginación de diferentes elementos. Es la forma de 

ocupar el espacio del plano de la página. (texto, titulares imágenes) dentro de un determinado 

espacio, de tal manera que se consiga un equilibrio estético entre ellos. 
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Anexo H: Investigación de marco teórico 

Retículas, Cuadrícula, Grid  

     Una retícula está compuesta por ejes verticales y horizontales que se entrecruzan dando forma 

a una rejilla que, según se combinen sus retículas, permite crear diferentes tipos de módulo, 

columnas, márgenes, delimitaciones, contornos. Entre sus múltiples aplicaciones, esta herramienta 

es útil para la composición de los elementos que integran una página (estructuración de contenidos 

web, maquetación editorial).  

Maquetación Editorial  

     La maquetación editorial es «la rama del diseño gráfico dedicada a la maquetación y 

composición de publicaciones tales como revistas, periódicos o libros.  

Composición Tipográfica  

     La composición tipográfica es la disposición de texto en líneas mediante la colocación de tipos 

físicos o sus equivalentes digitales. Se emplean letras y otros símbolos (tipos móviles en los 

sistemas mecánicos y glifos en los digitales) almacenados, ordenándolos según la ortografía de la 

lengua para su visualización.  

Proporción áurea  

     Es la proporción entre las formas y elementos de una composición elevada al máximo nivel. El 

axioma principal de esta teoría es que, al dividir un segmento en dos partes, la proporción entre la 

parte mayor y la menor debe ser igual que la que existe entre el segmento total y la parte menor, lo 

que genera diseños web asimétricos, pero bien proporcionados que le dan esa armonía de la que  
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Anexo H: Investigación de marco teórico 

antes hablábamos, así como podemos crear un punto focal concreto, convirtiéndolo en el punto 

principal de nuestra composición. 

Catálogo  

     Es una palabra griega que luego fue tomada por el latín “catalagus” significando “cata”= de 

arriba a abajo, y “log”= lenguaje. De este origen se deriva su aplicación a toda lista, nómina, o 

inventario ordenado, de cosas, personas o acontecimientos.  

     Este término es utilizado en contabilidad para referirse al listado sistemático de las cuentas 

empresarias, que es llevado por el departamento contable, para facilitar su registro y conocimiento. 

Los distintos tipos de operaciones comerciales son registradas según su origen; en ventas, compras, 

pagos, transferencias, etcétera. Sirve para identificar correctamente los distintos movimientos de 

ingresos y egresos, agrupados por letras, símbolos o números.  

Tipos de catálogos  

     Catálogo comercial  

     Refiere a aquellos catálogos que son diseñados con el objetivo de vender o informar sobre la 

existencia y en ocasiones el precio u oferta de ciertos servicios y/o productos.  

Catálogo de colección  

     Son aquellos donde se logra conservar diversas cosas u objetos de gran valor para su usuario. 

 

 



124 
 

Anexo H: Investigación de marco teórico 

Catálogo bibliográfico 

     Es aquel empleado en bibliotecas y en ciertas casas editoriales con el objetivo de mantener en 

orden todos sus documentos y archivos. Algunas veces este tipo de catálogo ofrece acceso a él a 

través de Internet. 

 

Catálogo impreso  

     Tipo de catálogo donde todos los registros bibliotecarios se muestran en forma de libro impreso, 

lo cual permite al usuario realizar diversas copias empleando un solo catálogo. 

Fotografía  

     La palabra fotografía se deriva de los vocablos de origen griego: phos (luz) y grafis (escritura), 

lo cual significa escribir o dibujar con luz. La fotografía es la técnica de captar imágenes 

permanentes con una cámara, por medio de la acción fotoquímica de la luz o de otras formas de 

energía radiante, para luego reproducirlas en un papel especial.  

Tipografía  

     Se conoce como aptitud, oficio y la industria de la elección y el uso de los diversos tipos de 

letras que están diseñadas con unidad de estilo para poder desarrollar una labor de edición. Además, 

se trata de una labor que se encarga de todo lo relativo a los símbolos, los números y las letras que 

se pueden imprimir en soporte físico o digital.  
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Teoría del color  

     Es una guía que pretende estandarizar los conocimientos -condefiniciones, categorías, 

relaciones y efectos-, sobre los colores para su aplicación práctica en diversas áreas como puedan 

ser las artes visuales o el diseño gráfico. 

Tendencias fotográficas 2019  

Color Vibrante  

     El color jugará un rol masivo en 2019. Si bien esto ha sido así también en años anteriores y en 

general el color es una parte crucial de la fotografía de stock única y de calidad, 2019 puede darle 

un giro diferente. “Coral Vivo” de Pantone ha sido nombrado el Color del Año para 2019, y lo 

veremos frecuentemente junto a otros colores estridentes. 

     Tonos vibrantes y eléctricos, mayormente de colores primarios, que comunican un mensaje 

fuerte, claro y cautivante de fuerza e individualidad, tanto para marcas como para individuos. 

Visualmente podemos esperar ver colores más brillantes y llamativos usados a lo largo del año para 

atraer la atención de espectadores sensibles a las imágenes, en plataformas tales como redes 

sociales y blogs, y en marketing de comunicaciones. 

Minimalismo  

     Tendencia que nunca ha menguado sino que ha ganado mayor momentum, esa tendencia es el 

minimalismo. Sin embargo, la predicción para este año es el minimalismo conceptual más 

profundo, no sólo en diseño web y de aplicaciones sino también en el diseño de producto y la 

fotografía. 


