7

UNIVERSIDAD

La Revolucion en la Educacion

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
Disefio de un catalogo digital interactivo para promover en clientes reales y potenciales la linea
de productos de pirotecnia que ofrece la empresa -Luces Chinas EI Dragén-.

Guatemala, Guatemala

PROYECTO DE GRADUACION

Presentado a la Facultad de Ciencias de la Comunicacion, Guatemala, C.A.

ELABORADO POR:
Andy Gabriel Paniagua Velasquez

16007864

Para optar al titulo de:
LICENCIATURA EN COMUNICACION Y DISENO

Nueva Guatemala de la Asuncion



Disefio de un catalogo digital interactivo para promover en clientes reales y potenciales la linea

de productos de pirotecnia que ofrece la empresa -Luces Chinas EI Dragén-.

Guatemala, Guatemala.

Andy Gabriel Paniagua Velasquez

Universidad Galileo

Facultad de Ciencias de la Comunicacion

Guatemala



Q it

Lic. Leizer Kachler

Decano

Facultad de Ciencias de la Comunicacion
Universidad Galileo

Estimado Licenciado Kachler:

Facultad de Ciencias
de la Comunicacion

Guatemala, 14 de diciembre 2021

Por medio de la presente, informo a usted que el proyecto de graduacion titulado: DISENO
DE UN CATALOGO DIGITAL INTERACTIVO PARA PROMOVER EN
CLIENTES REALES Y POTENCIALES LA LINEA DE PRODUCTOS
PIROTECNICOS QUE LUCES CHINAS EL DRAGON OFRECE AL MERCADO
GUATEMALTECO, GUATEMALA, GUATEMALA 2021. Presentado por el
estudiante Andy Gabriel Paniagua Velasquez, con niimero de camé: /6007864, esta
concluido a mi entera satisfaccion, por lo que se extiende la presente aprobacion para

continuar asi el proceso de titulacion profesional.

ﬂ

Licda."Ana Gabriela Cabrera
Asesora




Autoridades

Dr. Eduardo Suger Cofifio

Rector

Dra. Mayra de Ramirez

Vicerrectora general

Lic. Jean Paul Suger Castillo

Vicerrector Administrativo

Lic. Jorge Retolaza

Secretario general

Lic. Leizer Kachler

Decano de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion

Lic. Rualdo Anzueto, M.Cs.

Vicedecano de la facultad de Ciencias de la Comunicacion



Guatemala 12 de abril de 2021

Licenciado

Leizer Kachler

Decano-Facultad de Ciencias de Ia Comunicacion
Universidad Galileo

Estimado Licenciado Kachler:

Salicito la aprobacion del tema de proyecto de Graduacion titulado: DISENO DE UN
CATALOGO DIGITAL INTERACTIVO PARA PROMOVER EN CLIENTES
REALES Y POTENCIALES LA LINEA DE PRODUCTOS DE PIROTECNIA
QUE OFRECE LA EMPRESA -LUCES CHINAS EL DRAGON-. Asi mismo
solicito que la Licda. Ana Gabriela Cabrera sea quién me asesore en la elaboracién del
mismo.

Atentamente,

o 2

Andy Gabriel Paniagua Velasquez
16007864

Licda. Mna Gabriela Cabrera
Asesora



R Ty S S0 S o

] Facuitad de Ciencias
FARRNI Y de la Comunicacion

Guatemala 14 de mayo de 2021

Seifior:
Andy Gabriel Paniagua Velasquez
Presente

Estimado Sefior Paniagua:

De acuerdo al proceso de titulacion profesional de esta Facultad, se aprueba el proyecto
titulado: DISENO DE UN CATALOGO DIGITAL INTERACTIVO PARA
PROMOVER EN CLIENTES REALES Y POTENCIALES LA LINEA DE
PRODUCTOS DE PIROTECNIA QUE OFRECE LA EMPRESA -LUCES
CHINAS EL DRAGON-. Asi mismo, se aprueba a la Licda. Ana Gabriela Cabrera,
como asesora de su proyecto.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Lic. Leizer Kachler

Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacién




A MMM Facultad de Ciencias

/y F AR R de la Comunicacion

P UNIVERSIDAD

L O R R LT

Guatemala, 14 de diciembre de 2021

Lic. Leizer Kachler

Decano

Facultad de Ciencias de la Comunicacién
Universidad Galileo

Estimado Licenciado Kachler:

Por medio de la presente, informo a usted que el proyecto de graduacion titulado:
DISENO DE UN CATALOGO DIGITAL INTERACTIVO PARA PROMOVER
EN CLIENTES REALES Y POTENCIALES LA LINEA DE PRODUCTOS DE
PIROTECNIA QUE OFRECE LA EMPRESA -LUCES CHINAS EL DRAGON-.
Presentado por el estudiante: Andy Gabriel Paniagua Velasquez, con numero de carné:
16007864, estd concluido a mi entera satisfaccion, por lo que se extiende la presente
aprobacion para continuar asi el proceso de titulacion profesional,

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

|

Licda. Apa Gabriela Cabrera
Asesora




AN Facultad de Ciencias

f//aﬂ F AR E ) de la Comunicacién

UNIVERSIDAD

* Chaien

Guatemala, 09 de marzo de 2022

Senor
Andy Gabriel Paniagua Velasquez
Presente

Estimado Sefior Paniagua:

Después de haber realizado su examen privado para optar al titulo de Licenciatura en
Comunicacion y Diseio de la FACULTAD DE CIENCIAS DE LA
COMUNICACION de la Universidad Galileo, me complace informarle que ha

APROBADO dicho examen, motivo por el cual me permito felicitarle.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Lic. Leizer Kachler

Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacién




Guatemala, 05 de mayo de 2022.

Licenciado

Leizer Kachler
Decano FACOM
Universidad Galileo
Presente,

Sefior Decano:
Le informe que la tesis: DISENO DE UN CATALOGO DIGITAL INTERACTIVO PARA
PROMOVER EN CLIENTES REALES Y POTENCIALES LA LINEA DE PRODUCTOS DE
PIROTECNIA QUE OFRECE LA EMPRESA -LUCES CHINAS EL DRAGON-, del estudiante Andy
Gabriel Paniagua Velasquez, ha sido objeto de revisién gramatical y estilistica, por lo que
puede continuar con el tramite de graduacion.

Atentamente.

Lic. Edgar leardo oré/efésquez
Asesof/Lingtiistico
Universidad Galileo



A MMM Facultad de Ciencias
Al A M08 de la Comunicacion

/g

Lo Wevalacies on Lo foutacin

Guatemala, 09 de mayo de 2022

Seiior:
Andy Gabriel Paniagua Velasquez
Presente

Estimado Senor Velasquez:

De acuerdo al dictamen rendido por la terna examinadora del proyecto de graduacion
titulado: DISENO DE UN CATALOGO DIGITAL INTERACTIVO PARA
PROMOVER EN CLIENTES REALES Y POTENCIALES LA LINEA DE
PRODUCTOS DE PIROTECNIA QUE OFRECE LA EMPRESA -LUCES
CHINAS EL DRAGON-. GUATEMALA, GUATEMALA 2022. Presentado por ¢l
estudiante: Andy Gabriel Paniagua Velasquez, el Decano de la Facultad de Ciencias de
la Comunicacion autoriza la publicacion del Proyecto de Graduacion previo a optar al
titulo de Licenciado en Comunicacién y Disefio.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Lic. Leizer Kachler

Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion




Dedicatoria

A mi familia

Los esfuerzos de mis padres son impresionantes, llenos de un amor invaluable, que me
proporcionan las herramientas y medios para ayudarme a formar lo que hoy soy. Su apoyo y
ensefianzas fueron fundamentales para la culminacién de este proyecto, es un orgullo y un honor
ser hijo de padres tan dedicados. A mis hermanos, por estar en las buenas y en las malas y superar
los obstaculos juntos.
A Dios

Por darme las fuerzas, la fortaleza, el aprendizaje y protegerme de todo mal.
A mis amigos

Por ser ese apoyo extra donde los logros de cada uno es motivo de felicidad, por compartir
experiencias, conocimientos y risas.
A los catedraticos

Con quienes tuve la oportunidad de conocer y aprender de ellos, con su dedicacion y
paciencia formandome como profesional.
A la universidad

Por permitirme la oportunidad de crecer y enriquecerme de conocimientos y experiencias,

ademas de brindar los recursos y herramientas durante la carrera.



Resumen

La empresa Luces Chinas ElI Dragon no cuenta con un catalogo digital interactivo para
promover en clientes reales y potenciales la linea de productos de pirotecnia que se ofrece.

Al identificar el problema se planted: Disefiar un catalogo digital interactivo para promover
en clientes reales y potenciales la linea de productos de pirotecnia que ofrece la empresa -Luces
Chinas EI Dragon-.

Mediante el enfoque de la investigacion mixto, se utilizé el método cuantitativo y el método
cualitativo. De esta manera se cuantifica los resultados de la muestra y se evalta el nivel de
percepcién y utilidad del proyecto.

La herramienta de investigacion se aplicé a un promedio de 30 personas, entre grupo
objetivo, cliente y expertos en el area de comunicacion y disefio.

El principal hallazgo, entre otros, es el disefid un catadlogo atractivo que permite mejor
comunicacion visual, que permite observar y conocer a clientes reales y potenciales los productos
que la empresa ofrece.

Se recomendo6 promover el catalogo digital en redes sociales para que el grupo objetivo

obtenga de manera inmediata el documento y se interese en los productos.
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CAPITULO |

INTRODUCCION



Capitulo I: Introduccién

Luces Chinas EI Dragdn es una empresa que ofrece productos pirotécnicos de calidad en
la replblica de Guatemala y Centroamérica. La organizacién en la actualidad no cuenta con
material digital que permita promover en clientes reales y potenciales la linea de productos que se
ofrece al mercado guatemalteco.

Se ejecuta con el objetivo de brindar una opcion actualizada, llamativa y que se adapte a la
actual contingencia sanitaria, utilizando los medios tecnoldgicos como redes sociales y paginas
web que son parte del diario vivir, asi como la ventaja de obtener la inmediatez tecnolégica de los
dispositivos.

El proyecto se encontrara dirigido a jovenes y adultos del género masculino y femenino
que oscilan entre los 18 a 55 afios con un nivel socioecondémico C. Que cuenten con un dispositivo
tecnoldgico para que puedan visualizar y conocer la linea de productos que la empresa ofrece.

A través de la comunicacion y el disefio se propuso resolver el problema con la elaboracion
del siguiente proyecto: Disefio de un catalogo digital interactivo para promover en clientes reales
y potenciales la linea de productos que se ofrece al mercado guatemalteco.

Para elaborarlo se efectlia un proceso de investigacion, informacion sobre el cliente, grupo
objetivo y tema a tratar, asi como la redaccidn de un marco tedrico que recopilard conceptos que
permitiran obtener informacidn que sera de vital importancia para el desarrollo del proyecto

Se aplicara un método creativo que ayudara a crear un concepto que sera la base para el
disefio. Se principiara a bocetar, se digitalizara para desarrollar una propuesta preliminar.
Posteriormente se validara con una entrevista donde se aplicard una encuesta como técnica

cuantitativa para realizar cambios a base de resultados y obtener la propuesta grafica final.



CAPITULO II

PROBLEMATICA



Capitulo I1: Problematica

En la empresa Luces Chinas El Dragdn se detectd que no cuenta con un catalogo digital
interactivo para promover en clientes reales y potenciales la linea de productos de pirotecnia que
se ofrece al mercado guatemalteco. Por lo tanto, es necesario el disefio de un catalogo digital que
promueva los productos y se posicione en la mente del consumidor.

2.1 Contexto
Luces Chinas ElI Dragon busca promover su linea de productos a clientes reales y

potenciales mediante una plataforma digital adecuandose a la actual contingencia sanitaria SARS
COVID - 19.

Actualmente la empresa cuenta con un catalogo impreso poco llamativo y desactualizado
que ha sido entregado fuera de tiempo en anteriores ocasiones, causando poca promocién para la
linea de productos que ofrece la organizacion.

Debido a esto, Luces Chinas El Dragdn necesita un nuevo catalogo que promueva su linea
de productos mediante una plataforma digital e interactiva aprovechando las ventajas tecnoldgicas
y la inmediatez de ésta.

De acuerdo con las nuevas tendencias tecnoldgicas, es necesario actualizar los métodos
convencionales de promocion a un medio digital por lo que el catalogo digital sera presentado en
Issuu, Facebook y codigos QR, ya que sera posible acceder a este de una forma rapida y en

cualquier dispositivo.



2.2 Requerimientos de comunicacion y disefio

La empresa Luces Chinas ElI Dragon no cuenta con un catalogo digital interactivo para
promover en clientes reales y potenciales la linea de productos de pirotecnia que ofrece.
2.3 Justificacion

Para sustentar las razones por las que se considerd importante el problemay la intervencion
del disefiador — comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro variables: a) magnitud; b)
trascendencia; c¢) vulnerabilidad; y d) factibilidad

2.3.1 Magnitud. Segun el estudio realizado en el 2020 por Instituto Nacional De
Estadistica (INE), la republica de Guatemala estd conformada con una poblacion de
18,055,025 de habitantes, de la cual 3,573,179 pertenecen al departamento de Guatemala
y 995,393 pertenecen a la ciudad de Guatemala.

En Guatemala existen 24 kioscos de Luces Chinas EI Dragon de los que 18 se encuentran
en la ciudad de Guatemalay 7 en el interior del pais, ubicados en Escuintla, Puerto Barrios,
Mazatenango, Xela y Jutiapa. Siendo la sede central ubicada en 3 calle 3-41 zona 8 de
Mixco, Ciudad San Cristobal, C.C. Josefina.

La competencia directa de Luces Chinas EI Dragon consiste en 6 tiendas de pirotecnia las
cuales son; Coheteria El Culebrén, Coheteria Kboom, Luces Chinas Guatemala, Coheteria

La Mixquefa, Coheteria Rubi, Coheteria Kaliman.



2.3.1.1 Gréfica de magnitud.

Habitantes en la Republica de Guatemala
18 055,025 millones de habitantes

Habitantes en el Departamento de Guatemala
3 573,179 millones de habitantes

Habitantes en la Ciudad de Guatemala
995 393 habitantes

Tiendas de pirotecnia en Guatemala
24 tiendas

Tiendas de pirotecnia en la Ciudad de

Guatemala
17 tiendas

Fuente: INE, Censos Municipales 2008-2020



2.3.2 Vulnerabilidad. Debido a que la publicidad tradicional ha quedado atrés y hoy en
dia a los clientes no les interesan mas las piezas graficas impresas, es necesario migrar a
una plataforma digital para mostrar que la marca se actualiza rapidamente a las tendencias
tecnoldgicas del mercado que se encuentra en constante cambio.

2.3.3 Trascendencia. Al realizar el disefio del catalogo digital interactivo, sera posible
fomentar el interés de los clientes reales y potenciales a adquirir y conocer la linea de
productos de Luces Chinas EI Dragon.

2.3.4 Factibilidad. El proyecto de graduacion es factible, al tener los recursos necesarios
para el disefio de un catalogo digital para promover en clientes reales y potenciales la linea
de productos que se ofrece al mercado guatemalteco.

2.3.4.1 Recursos Humanos. Luces Chinas EI Dragén dispone del capital humano adecuado
que tiene la capacidad, el conocimiento y la experiencia para el manejo de las funciones
que se desempefian dentro de la empresa.

2.3.4.2 Recursos Organizacionales. Luces Chinas EIl Dragdn colabora al brindar toda la
informacidn que se requiera para la elaboracion del proyecto.

2.3.4.3 Recursos Economicos. La organizacion actualmente posee los recursos necesarios,
que posibilita la realizacion de este proyecto.

2.3.4.4 Recursos tecnoldgicos. El estudiante manipula el equipo y las herramientas

indispensables para elaborar y producir el resultado de este proyecto de graduacion.



CAPITULO I1I

OBJETIVOS DE DISENO



Capitulo 111: Objetivos de disefio
3.1 Objetivo general
Disefar un catalogo digital interactivo para promover en clientes reales y potenciales la
linea de productos de pirotecnia que ofrece la empresa -Luces Chinas EI Dragon-.
3.2 Objetivos especificos
3.2.1 Recopilar informacién acerca de la linea de productos de pirotecnia de la empresa
Luces Chinas El Dragon, a través de los datos que el cliente proporcione para respetar y
aplicar los lineamientos gréaficos de la marca.
3.2.2 Investigar tendencias e informacion relacionada con el disefio a traves de fuentes
bibliogréficas que respalden la propuesta del desarrollo de un catalogo digital interactivo.
3.2.3 Fotografiar los diferentes productos pirotécnicos de la empresa -Luces Chinas El

Dragon-, para utilizarse dentro del catalogo digital.



CAPITULO IV

MARCO DE REFERENCIA



Capitulo 1V: Marco de referencia

4.1 Datos generales de la institucion

Luces Chinas EI Dragon

Ubicacion

3ra calle 2-06 Zona 8 de Mixco, Ciudad San Cristdbal.

Teléfono

PBX: (502) 2472-4872

Redes sociales

www.eldragonguatemala.com

Contacto personal

Otto German Sun Kwan

Puesto que ocupa

Gerente Regional

4.1.1 Misidn. Proveer pirotécnicos como un arte seguro, ser una alternativa de diversion
tanto para adultos como para jovenes y nifios al brindar el mejor servicio, precios y
productos.

4.1.2 Vision. Ser la empresa lider en pirotecnia a nivel nacional y centroamericano,
llevando alegria y color a las familias para crear y revivir fantasias al formar parte esencial
de cada celebracion.

4.1.3 Analisis FODA.

4.1.3.1 Fortalezas. Luces Chinas ElI Dragén cuenta con pirotecnia china de primera
calidad, varios puntos de venta en la ciudad de Guatemala y el interior del pais, asi como

clientes leales que regresan todos los afos.



4.1.3.2 Oportunidades. La empresa puede producir productos innovadores y variados,
contar con mas puntos de venta en otros Departamentos de Guatemala, asi como mejor
administracion en kioscos.

4.1.3.3 Debilidades. Se manejan costos elevados, existe poco posicionamiento en redes
sociales y es necesario darse a conocer mediante mas publicidad en medios digitales.

4.1.3.4 Amenazas. Existen errores comunes en las ventas de producto, poco control

administrativo de parte de supervisores. La competencia maneja costos mas bajos.

Diagnostico creado por: Andy Paniagua.



4.1.4 Brief. (ver anexo 1)

4.1.4.1 Datos del estudiante.

Nombre: Andy Gabriel Paniagua Velasquez.
e No de carné: 16007864
e Teléfono: 5717-2828

e E-mail: 16007864@qalileo.edu

e Proyecto: Trabajo en disefio de un catalogo digital interactivo para promover en clientes
reales y potenciales la linea de productos que se ofrece al mercado guatemalteco.
4.1.4.2 Datos del cliente.

e Empresa: Luces Chinas EI Dragon

e Nombre del cliente: Otto German Sun Kwan

e Teléfono: PBX (502) 2472-4872

e E-mail: otto.sun@agmail.com

4.1.4.2.1 Antecedentes. Luces Chinas EI Dragon fue fundada en Guatemala para traer la
magia de la pirotecnia china, Hoy en dia es la empresa lider en venta de pirotécnicos en
Guatemala y varios paises de Centro Ameérica, Su espectaculo de luces ha hecho historia
al dirigir eventos como luces Campero, shows pirotécnicos y encender las fiestas de fin de
afo.
4.1.4.2.2 Oportunidad identificada. No cuentan con un Catalogo Digital Interactivo.
4.1.4.3 Datos de la empresa.

e Mision: Proveer pirotécnicos como un arte seguro, siendo una alternativa de diversion tanto

para adultos como para jovenes y nifios al brindar el mejor servicio, precios y productos.


mailto:16007864@galileo.edu
mailto:otto.sun@gmail.com

Vision: Ser la empresa lider en pirotecnia a nivel nacional y centroamericano, llevando
alegria y color a las familias creando y reviviendo fantasia al formar parte esencial de cada
celebracion.

Delimitacion geografica: Ciudad de Guatemala e interior del pais.

Grupo objetivo: jovenes y adultos de 18 a 50 afios.

Principal Beneficio al grupo objetivo: Utilizar el catadlogo en cualquier dispositivo para
conocer la linea de productos EI Dragén.

Competencia: Tiendas de pirotecnia como: Coheteria EI Culebron, Coheteria Kboom,
Luces Chinas Guatemala.

Posicionamiento: Guatemala y Centro América

Factores de diferenciacion: Productos de gran calidad, imagen establecida, producto de
origen chino.

Obijetivo de mercado: Aumentar las ventas y atraer mas clientes potenciales.

Objetivo de comunicacion: Utilizar la pirotecnia con seguridad, al lograr diversion y
asombro en todas las celebraciones y eventos, crean momentos en familia y amigos.
Mensaje clave a comunicar: Luces Chinas ElI Dragén - Convivencias de calidad y
experiencias inolvidables.

Estrategia de comunicacion: Productos de gran calidad, al generar asombro de manera
responsable en todos tus eventos y celebraciones.

Reto del disefiador: Disefiar una imagen atractiva que capte la atencion del consumidor.
Trascendencia: Fomentar el interés de los clientes a adquirir y conocer la linea de
productos.

Materiales a realizar: Contenido Digital / disefio editorial para el catalogo interactivo.
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Presupuesto: De Q 6,000.00 a Q14,000.00
4.1.4.4 Datos de la imagen gréfica.

4.1.4.4.1 Logotipo.

LUCES CHINAS

Colores: Utiliza colores llamativos, utilizados en la cultura China.
Tipografia: Tipografia de EI Dragon, LTC Twentieth Century Medium Small
CapsbyLanston Type Co.

Forma: Redondeada, con elementos cuadrados en las puntas.
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CAPITULO V

DEFINICION DEL GRUPO OBJETIVO



Capitulo V: Definicién del grupo objetivo

El disefio del catalogo digital sera dirigido a jovenes y adultos del género femenino y
masculino, entre las edades de 18 a 55 afios de edad con un nivel socioecondmico C. Estos buscan
pirotecnia de calidad para utilizar en eventos, fiestas y bodas. Cuentan con un dispositivo
tecnoldgico y acceso a internet.

5.1 Perfil geografico

Guatemala es un pais en gran parte montafioso, se encuentra situado al extremo norte del
istmo centroamericano, con una superficie de 108, 890 kilometros. Limita al norte con México, al
este con Belice y al sur con Honduras y El Salvador. Cuenta con una poblacion de 18,055,025
habitantes. Las coordenadas geograficas del pais son ° 30" de latitud norte y 90 ° 15'de longitud
oeste.

La ciudad capital ubicada a 1500 metros sobre el nivel del mar en un valle al sur central
del pais posee un clima calido y tropical variando en temperatura en las estaciones del afio. Cuenta
con 995,393 habitantes y una extension de 228 kmz2. El espafiol es el idioma oficial y existen 22
lenguas mayas, actualmente los idiomas mas hablados son el g'eqchi’, el K'iche', el kaqgchikel, el
mam y el tz'utujil.

5.2 Perfil demograéfico

De acuerdo con la tabla de niveles socioeconémicos (Multivex, 2018) el grupo objetivo
posee las siguientes caracteristicas:

Nivel socioeconémico. El proyecto va dirigido a jovenes y adultos con un rango de edad
de 18 a 55 afios con un nivel socioeconémico C. Con Ingresos de entre Q3,000.00 a Q 12,000.00.

Nivel educativo. Al menos debe llegar al grado de diversificado, ya que es para personas

que conozcan el uso de tecnologia para visualizar el catalogo.
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Jovenes y adultos del género masculino y femenino con un rango de edad de 18 - 55 afios,
con un nivel socioeconomico C. Cuentan con un nivel de educacion diversificado, universidad y
licenciatura. Con casa/apartamento, 2 o 3 recamaras, auto compacto y un tamafo familiar de 2 a 3
integrantes. Tabla socioecondmica Multivex 2018 (ver Anexo 1)
5.3 Perfil psicogréafico

Personas que tienen el deseo de superacion personal, que les gusta la tecnologia, transmiten
una impresion positiva y de asombro, poseen una cultura hogarefia, con intereses en socializar y
compartir en familia y amigos. Con una personalidad extrovertida; empaticos, humildes y
bondadosos.

Llevan un estilo de vida responsable disfrutando en los tiempos libres relajarse y disfrutar
de sus actividades favoritas como: leer, socializar y realizar deportes. Experimentar algo nuevo y
mostrar el lado positivo.
5.4 Perfil conductual

Personas que valoran un producto de calidad y procedencia. Su frecuencia de uso es para
fiestas de fin de afio, reuniones familiares y eventos. Al ser de un solo uso suele adquirir grandes
cantidades para utilizar durante la noche. Crean fidelidad a sus marcas, porque las valoran por su
prestigio, trayectoria y calidad.

Los productos de Luces Chinas El Dragon son adquiridos porque generan un ambiente
dindmico, de asombro, cambiante y motivador en todos los eventos. Son utilizados durante los
ciclos de vida: pubertad y madurez, ademas de un manejo responsable y supervisado al utilizar la

pirotecnia.
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CAPITULO VI

MARCO TEORICO



Capitulo VI: Marco tedrico

6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio
6.1.1 Empresa. Es una organizacion social que utiliza una gran variedad de recursos
(financiero, materiales, tecnologicos, y humanos) para alcanzar determinados objetivos,
que pueden ser el lucro o la atencion de una necesidad social. (Chiavento. 1993)
6.1.2 Servicio. Es un conjunto de actividades identificables e intangibles que son el objeto
principal de una transaccion ideada para brindar a los clientes satisfaccion de deseos o
necesidades. (Stanton William. 2007)
6.1.3 Cliente. El término “cliente” proviene del griego antiguo y hace referencia a la
(persona que depende de). Son aquellos individuos que tienen cierta necesidad de un
producto o servicio que las organizaciones puedan satisfacer. (Barquero José Daniel. 2007)
6.1.4 Cliente real. Es aquel por el que se ha trabajado durante muchos afios. Es el cliente
fiel, que tiene confianza y credibilidad, no se interesa en buscar a otro proveedor.
(Joanna Nelson Ulloa. 2015)
6.1.5 Cliente potencial. Es aquel que se persuade para que compre algo que no esta
acostumbrado a adquirir. A este tipo de clientes se le lanzan ofertas y/o rebajas con la
finalidad que se vuelva un cliente real en el futuro. (Ivan Thompson. 2021)
6.1.6 Venta. Las ventas son actividades relacionadas con la venta o la cantidad de bienes
0 servicios vendidos en un periodo de tiempo determinado. (Laaro. 2021)
6.1.7 Producto. Un producto es un conjunto de caracteristicas y atributos tangibles e
intangibles que el comprador acepta, en principio, como algo que va a satisfacer sus

necesidades. (Marketingxxi. 2021)
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6.1.8 Evento. Suceso que atraviesa una ardua planificacion, para que cada aspecto que lo
conforme esté bajo control. (Educaplay.2021)
6.1.9 Kiosco. El Diccionario de la lengua espafiola de la Real Academia Espafola prefiere
la utilizacion de "g" para la letra inicial de "quiosco”, aunque admite la utilizacion de la
letra "k" ("kiosco") es una construccion ligera formada por varias columnas o pilares que
sostienen una cubierta. (Academic. 2021)
6.1.10 Pirotecnia. Se llama pirotecnia a los dispositivos que estan preparados para que
ocurran reacciones pirotécnicas en su interior. Indica una tecnologia relacionada con la
combustion, en su mayoria explosiva. (Cecilio martines. 2021)
6.1.11 Tecnologia. Es una respuesta al deseo del hombre de transformar el medio y mejorar
su calidad de vida. Incluye conocimientos y técnicas desarrolladas a lo largo del tiempo
que se utilizan de manera organizada con el fin de satisfacer alguna necesidad o deseo.
(Economipedia. 2021)
6.1.12 Medios interactivos. Son los recursos digitales que permiten a los usuarios
interaccionar con otras personas o con el medio como tal, con el propdsito de entretener,
informar y educar; es la accién que se realiza mediante el Internet, con fines especificos
como la comunicacion entre beneficiarios, ciudadanos y servidores publicos.
(definicionxyz. 2021)

6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio
6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion.
6.2.1.1 Comunicacién. Es la transmision de informacion de un lugar a otro, siempre que
existe comunicacion, las partes implicadas en la transmision de la informacion configuran

un sistema comunicacional. (discapnet. 2021)
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Para transmitir informacién, dicha comunicacion debe de tener una fuente y un destino, los
que deben ser distintos en el espacio que cubra el campo o el tiempo intermedio, y este

nexo tiene como nombre canal de comunicacion. (Miller. 1969)

Proceso de comunicacion

Elaborado por: Andy Paniagua

Receptor Retroalimentacion Emisor Caodigo & mensaje

Diagrama del proceso de comunicacion, elaborado por Andy Paniagua.
6.2.1.2 Proceso de la Comunicacion. Los modelos de comunicacién sirven para
representar la relacion y dindmica entre los componentes del proceso comunicativo. Esta
se genera a través de diversos actores: (Fonseca Yerena, Correa Pérez, & Pineda Ramirez.
2011)
6.2.1.3 Fuente. (Codificador) Es el origen del mensaje; es el individuo, grupo u
organizacion, que genera el mensaje para transmitirlo. (Fonseca Yerena, Correa Pérez, &

Pineda Ramirez. 2011)
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6.2.1.4 Emisor. Tambien codifica. Es el individuo que emite o envia el mensaje. Fuente y
emisor se considera un solo elemento cuando la persona que idea y crea el mensaje es la
misma que lo transmite. (Fonseca Yerena, Correa Pérez, & Pineda Ramirez, 2011)

6.2.1.5 Receptor. (decodificador). Es la persona o grupo de personas a quienes se dirige el
mensaje. Es el destinatario u objetivo de la comunicacion y todo aquel que capte dicho
mensaje. (Fonseca Yerena, Correa Pérez, & Pineda Ramirez. 2011)

6.2.1.6 Mensaje. Es el contenido expresado y transmitido por el emisor al receptor, el que
estd integrado por tres elementos: El cddigo, el contenido y el tratamiento. (Fonseca
Yerena, Correa Pérez, & Pineda Ramirez. 2011)

6.2.1.7 Canal. Es el medio por el que se envia y viaja el mensaje, existen diversos medios
por donde se puede transmitir este. (Fonseca Yerena, Correa Pérez, & Pineda Ramirez,
2011)

6.2.1.8 Ruido. Son obstrucciones que se pueden presentan en cualquier momento dentro
del proceso de comunicacion provocando malentendidos, confusiones, desinterés; incluso
impiden que el mensaje llegue a su destinatario. (Fonseca, Yerena M. S. 2011)

6.2.1.9 Comunicacion verbal. Se define a comunicacion verbal en la cual son capaces de

usar palabras, signos sonoros y auditivos. Se basa en sonidos donde se estructuran silabas,
palabras, frases y formando asi oraciones con la que se entabla la comunicacion entre una
0 mas personas. (Maria Elena Pérez. 2015)

6.2.1.10 Comunicacién no verbal. Tiene una amplia variacion, con el alfabeto, las siglas,
los acrénimos, logotipos, iconos, jeroglificos. En este tipo de comunicacion se puede
encontrar métodos de comunicacién escritos desde el inicio de los tiempos, los cuales

siguen evolucionando, hasta el dia de hoy como los emojis. (lonos. 2021)
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6.2.1.11 Comunicacion visual. Es un proceso de elaboracion, difusion y recepcion de
mensajes visuales. Esta surge a partir de la necesidad de transmitir un mensaje especifico,
significativo, para ser consumido a través de la estética. Es la comunicacion en la que
predominan las imagenes en la construccion de dichos mensajes. (Andrea Estupifian
Villanueva. 2019)

6.2.1.12 Comunicacion corporativa. Son los medios por los cuales una organizacion o
empresa dispone para la comunicacion siendo la via por la que la empresa habla sobre si
misma y destacan que es la forma que tiene la empresa de presentarse tanto a nivel interno
como externo. (Ceupe. 2021)

6.2.1.13 Comunicacion persuasiva. La persuasion consiste en la utilizacion considerada
de la comunicacion para afirmar, formar o reforzar las actitudes de las personas,
entendiendo por actitudes, un resumen de lo que se opina de las cosas, personas, grupos,
acciones o ideas, entre otros. (Juan Carlos A. 2017)

6.2.1.14 Posicionamiento. Se define como la imagen de un producto en relacion con
productos que compiten directamente con él y respecto de otros productos vendidos por la
misma compafiia. (Fundamentos de marketing, sexta edicion. 2003)

6.2.1.15 Producto. El producto es un conjunto de atributos que el consumidor considera
que tiene un determinado bien para satisfacer sus necesidades o deseos. (Patricio Bonta,
Mario Farber. 1994)

6.2.1.16 Plaza. Se define como el medio usado para hacer llegar el producto al consumidor.
Considera el manejo efectivo del canal de distribucion debiendo lograrse que el producto
llegue al lugar adecuado, en el momento adecuado y en las condiciones adecuadas.

(William J. Stanton, Michael J. Etzel, Bruce J. Walker. 2007)
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6.2.1.17 Promocion. Disefio y administracion del elemento de la mezcla de marketing para
informar y persuadir a los clientes actuales y potenciales, y mantenerse en su mente.
(William J. Stanton, Michael J. Etzel, Bruce J. Walker. 2007)

6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el disefio.

6.2.2.1 Disefio. El disefio es un proceso de creacién visual que conlleva un proposito y
cubre exigencias practicas. Es la expresion visual de la esencia de “algo” ya sea un mensaje
0 un producto. (Wong. 2002)

6.2.2.2 Disefio grafico. Es la disciplina dedicada a la produccidn de comunicacion visual
dirigidas a afectar el conocimiento, las actitudes y el comportamiento de las personas. El
disefio grafico se enfoca en la parte operativa, instrumental, la esencia se encuentra en la
percepcion que determinara la detectabilidad y discriminabilidad de los mensajes
especificamente de los estimulos visuales. (Andrea Estupifian Villanueva. 2019)

6.2.2.3 Disefio editorial. Esta disciplina es una rama del disefio grafico que se especializa
en la maquetacion y composicion de distintas publicaciones como son: Revistas, catalogos,
folletos, libros y periddicos, crea una armonia entre el texto, imagen, disefio y
diagramacion, dota de personalidad al momento de comunicar el mensaje. (Palermo. 2009)
6.2.2.4 Catalogo. Es una obra impresa en la que las organizaciones muestran sus productos
u ofertas y servicios a los clientes. Es la lista ordenada o clasificada que se hara sobre
cualquier tipo de objetos. También este sera aquel conjunto de publicaciones o productos
gue se encuentran clasificados normalmente para la venta. (Ucha. 2009)

6.2.2.5 Diagramacién. También es llamada maquetacion, es un oficio del disefio que se

encarga de distribuir los elementos dentro de una composicién en una pagina. Es un aspecto
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muy importante para la elaboracion de cualquier material informativo brindando forma y
vida al documento. (Brainly. 2019)

6.2.2.6 Composicion. Es la correcta distribucion de elementos visuales dentro del espacio
que abarca los limites de soporte como son: Textos, ilustraciones, contornos, texturas,
proporcion. Esta ordenacion consiste en un orden jerarquico preestablecido que es
fundamental para la comunicacion correcta y la facil comprension de una publicacién
editorial. (Bosch. 2009)

6.2.2.7 Reticula. Es la herramienta basica y primordial en la composicién, esta
representada como plantilla que permite la ubicacion de cada elemento. Se conforma por
lineas verticales y horizontales que generan orden y equilibrio a la composicién de una
paginay esta es la base para la diagramacion. La reticula es utilizada en todo el campo del
disefio gréafico. (Reyes. 2016)

6.2.2.8 Color. El color es producido por la luz, pero el modo en que las ondas de esta se
reflejan en diferentes superficies cambian el modo de percibir las coloraciones. El color
capta la atencién del espectador y comunica informacién en un entorno visual, asimismo,
la forma parece distinta cuando se le aplican diferentes tonalidades. (Answr. 2012)
6.2.2.9 RGB. Es un modelo de color formado por los colores primarios de luz conformado
por rojo verde y azul. Este sistema es el mas adecuado para los monitores e impresoras
fotograficas. Las imagenes RGB unicamente utilizan 3 colores que a la hora de mezclarlos
pueden llegar a reproducir hasta 16,7 millones de colores. (Clipstudio. 2021)

6.2.2.10 Adobe llustrator. Es una aplicacion de creacion y manipulacion vectorial en forma

de taller de arte que trabaja sobre un tablero de dibujo, conocido como mesa de trabajo y
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estd destinado a la creacion artistica de dibujo y pintura para llustracion digital también
pueden realizarse animaciones complejas dentro del programa. (Adobe. 2021)

6.2.2.11 Adobe Photoshop. Es una aplicacion informatica en forma de taller de pintura y
fotografia que trabaja sobre un lienzo y utiliza capas. Esta destinado principalmente para
el tratamiento de iméagenes digitales, edicion de fotografias, pintura digital, entre otros.
Esta herramienta se ha hecho muy popular ya que utilizan la palabra Photoshop para hacer
referencia si una fotografia ha sido retocada o0 modificada digitalmente. (Adobe. 2021)
6.2.2.12 Tipografia. Es un tipo de letra que esta conformado por un conjunto de grifos
disefiados con estilo formando letras, nUmeros y caracteres especiales, es el disefio de
caracteres unificados por propiedades visuales uniformes. Cada tipografia es diferente
segun su apariencia y dimensiones. (Crehana. 2021)

6.2.2.13 Creatividad. Es la capacidad de crear, de innovar, de generar nuevas ideas 0
conceptos, 0 nuevas asociaciones entre ideas y conceptos conocidos, que normalmente
llevan a conclusiones nuevas, resuelven problemas y producen soluciones originales y
valiosas. Satisface tanto a su creador como a otros durante algun periodo. (Significados.
2021)

6.2.2.14 Disefio Minimalista. Algunas de las caracteristicas al momento de componer, es
que se debe tener cuidado para mantener una armonia en base a la marca. Principalmente
se busca brindar un mensaje que sea entendible utilizando solamente los elementos
necesarios dando un buen uso del espacio. (Cecilia Castelli. 2021)

6.2.2.15 Boceto. Es un dibujo realizado de forma esquematica, el objetivo es interpretar la

idea sin prestar tanto detalle a lo estético. Se realiza en cualquier tipo de papel por lo general
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es a lapiz, lapicero, rapidégrafo o marcador, en papel y a mano alzada, puramente se trata
de ideas basicas. (Significados. 2021)

6.3 Ciencias Auxiliares artes, teorias y tendencias
6.3.1 Ciencias auxiliares.
6.3.1.1 Semiologia. Es una ciencia que se encarga del estudio de los signos en la vida
social. El término suele utilizarse como sindnimo de semioética. Se encarga de todos los
estudios relacionados al analisis de los signos, tanto linguisticos que estan vinculados a la
semantica y la escritura, como semioticos relacionados a signos humanos y la naturaleza.
(Eduardo Ledesma. 2019)
6.3.1.2 Semiologia de la imagen. Es una rama de la semiologia que trata sobre el estudio
o interpretacion de las imagenes, objetos y hasta expresiones corporales, para comprender
de mejor manera alguna idea o interpretacion de lo que se esta visualizando, obteniendo un
resultado mas acertado. (Forbes. 2021)
6.3.1.3 Sociologia. Es una ciencia que estudia y analiza la vida social humana, los diversos
grupos, sociedades y distintos fendmenos que se presentan en ellas. Su objetivo es el
analisis de los seres humanos y sus relaciones sociales con el propoésito de aplicar un
conjunto de conocimientos sobre la actividad entre humanos. Esta observa a profundidad
los distintos grupos. (Giddens. 2000)
6.3.1.4 Psicologia. Es la ciencia que estudia la conducta y los procesos mentales, describe
y explica los aspectos relacionados con las percepciones, sentimientos, forma de pensar y
las acciones de las personas. La psicologia investiga e interviene en el individuo, sobre la
manera de percibir e interiorizar la realidad que le rodea. Se define como la ciencia que

estudia el comportamiento del ser humano. (Adrian Triglia. 2016)
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6.3.1.5 Psicologia del color. Es el campo dedicado a estudiar y analizar el efecto del color
en la percepcion y la conducta de las personas. El estudio de este constituye una
consideracion habitual en disciplinas como el disefio, la arquitectura, la moda, la sefialética,
la publicidad y el arte. (Heller, 2008)

6.3.1.6 Psicologia del consumidor. Es la disciplina que estudia los habitos, actitudes,
motivos, personalidades, medio ambiente y percepciones en general de las personas dentro
de una sociedad y que determinan la conducta de compra hacia un producto o servicio.
(Forero C. 1978)

6.3.1.7 Estadistica. Es una ciencia que utiliza datos numéricos para obtener inferencias
basadas en el calculo de probabilidades. Una estadistica es también un conjunto de datos
obtenidos a traves de un estudio estadistico. (WordPress. 2015)

6.3.1.8 Deontologia. Se denomina la ciencia que trata sobre el conjunto de deberes y
principios éticos que conciernen a cada profesion, oficio o ambito laboral. (Significados.
2021)

6.3.1.9 Tecnologia. Se conoce a la tecnologia como un producto de la ciencia y la
ingenieria que envuelve un conjunto de instrumentos, métodos, y técnicas que se encargan
de la resolucion del conflicto. (Brainly. 2021)

6.3.2 Artes.

6.3.2.1 Fotografia. Es la captacidn de forma permanente de una imagen por medio de la
accion de luz. Es el proceso de capturar imagenes Yy fijarlas en un medio material sensible
al resplandor. El objetivo esta formado por un grupo de lentes que regulan y acomodan el
haz de luminosidad y del diafragma, que determina la cantidad de la que entra, en su

funcidn de apertura. (ecured. 2019)
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6.3.2.2 Tipografia. Estudia los distintos modos de optimizar la emision grafica de mensajes
verbales. Tiene una dimensién técnica y funcional basada en el oficio de tipografos e
impresores. Cuentan con sistemas de medicion y célculo que ayudan a organizar y
racionalizar la comunicacion visual. (Juarez. 2019)

6.3.2.3 llustracion. Es la expresion grafica de una idea, plasmada en un papel como boceto
o arte final para su aplicacion en cualquier medio de comunicacion visual. Es cualquier
tipo de dibujo o representacion grafica creada artificialmente. (A.G. 2019)

6.3.3 Teorias.

6.3.3.1 Teoria del color. Es un conjunto de reglas basicas para la mezcla de colores para
alcanzar el efecto deseado, realizado a base de una combinacion. A través de los primarios
se puede establecer una mezcla y obtener una extensa gama de posibilidades de tonos.
Existe dos tipos de color: Luz y materia. (Bender. 2019)

El color luz es inmaterial generado por el sol o proyectores artificiales como: Bombillas,
Ilamas, entre otros. EI color materia se compone por pigmentos artificiales como: acrilicos,
6leos, esmaltes, entre otros. (Bender. 2019)

6.3.3.2 Teoria de Gestalt. Encargada de observar y conocer como funciona e influye la
mente del ser humano ademas del comportamiento. El estudio sugiere que el humano
percibe el mundo como un todo jugando un papel mas completo en la sensacion y
percepcion del ser humano. (Bricefio V, Gabriela. 2018)

La Gestalt realiz6 una revolucion copernicana en psicologia al plantear la percepcion como
proceso inicial de la actividad mental y no un derivado cerebral de estados sensoriales.

(Oviedo. 2019)
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6.3.4 Tendencias.

6.3.4.1 Minimalismo. ES un movimiento artistico multidisciplinar, conocido por su
aplicacion en diversos ambitos del arte y del disefio, principalmente en las artes visuales.
El minimalismo en su ambito general es referido a cualquier cosa que se haya desnudado
a lo esencial, despojada de elementos sobrantes, o que proporciona solo esbozo de su

escultura, dicho minimalismo es la tendencia a reducir a lo esencial. (Gabriela Gil. 2019)

Imagen 1. Ejemplo de estilo minimalista. Autor: Cecilia Castelli (2012)
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Imagen 2. Ejemplo de Minimalismo. autor: Duane Dalton (2021)

6.3.4.2 Tendencias Tipogréaficas. Técnica moderna que consiste en la mezcla de diversas
tipografias en un solo disefio para generar un impacto mas efectivo al depender de lo que
se desea transmitir con el texto, dicha tipografia es fundamental en el mensaje visual que

Se genera.

TYPE S5O FAITH

ORGANA

Z T C '\"' cQ
20 $ |VD VI.Juu 1£

FONT FAMILY

Imagen 3. Ejemplo de tipografia. Autor: Type Faith Fonts, Tipografia Organa (2021)
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6.3.4.3 Tendencias de color. Técnica que implica el uso de 2 o méas tonalidades sobre el
disefio, genera un campo visual atractivo y armdénico para la visualizacién del consumidor,
influenciado en su percepcion. A continuacion, se presenta las tendencias de color del afio

2021

6.3.4.4 Colores pastel. Utilizacion de colores pasteles en diferentes tonalidades para
resaltar ciertos elementos en una pieza. los usuarios buscan experiencias de navegacion
cuyos colores sean tranquilizantes. La utilizacién de magentas, rosas y naranjas sutiles

seran de gran importancia para generar un impacto en los usuarios.

- RO
el e B ) SO

L1
<.‘|
$. Yiog

Imagen 4. Ejemplo de colores pastel. Autor: Freepik, colores pastel (2021)

6.3.4.5 Colores monocromaticos. Una paleta de colores monocromaticos consiste en un
conjunto de tonalidades derivadas de un solo color. Es posible agregar otro color plano que
sea complementario para resaltar ciertos elementos. Las personas querran ver piezas
armoniosas cuyos colores se complementen entre si, transmitiendo serenidad y armonia.

(Crehana. 2021)
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Imagen 5. Ejemplo de color monocromatico. Autor: Pexels (2021)

6.3.4.6 Colores planos. La utilizacion de colores planos creados para garantizar la
comodidad de nuestra vista, mediante disefios simples, sutiles, frescos y naturales que

faciliten la navegacion en linea durante un tiempo prolongado. (Libero. 2021)

Imagen 6. Ejemplo de colores planos. Autor: Pixabay (2018)
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6.3.5 Tablero de Tendencias.

MINIMALISTA =

tER

Vi

Imagen 7. autor: Andy Paniagua, Tablero de tendencias (2021)
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CAPITULO VII

PROCESO DE DISENO Y PROPUESTA PRELIMINAR



Capitulo VI1: Proceso de disefio y propuesta preliminar

7.1 Aplicacion de la informacion obtenida en el marco tedrico
7.1.1 Comunicacién. Es aplicada dentro del disefio del catalogo digital, se busca transmitir
un mensaje claro y facil de comprender para el usuario, recibiendo una retroalimentacion
sobre la empresa y productos que Luces Chinas EI Dragén ofrece.
7.1.2 Disefio. De vital importancia para brindar un aspecto visual atractivo, llamativo y
agradable que vaya acorde con la imagen de Luces Chinas EI Dragon. El equilibrio entre
funcionalidad y estética ayudara a captar la atencion de usuarios que puedan convertirse en
clientes reales luego de utilizar el catalogo.
7.1.3 Semiologia. Se busca analizar los diferentes simbolos y signos que ayudara a
familiarizar al grupo objetivo con la marca, los usuarios podran comprender con facilidad
los contenidos que se van a incluir en el catalogo.
7.1.4 Semiologia de la imagen. Permite al grupo objetivo la interpretacion sobre toda la
informacidn necesaria sobre los productos y aspectos de la empresa. Aplicandolo de
manera ordenada y minimalista facilita la comprension mediante lo que se visualiza en el
disefio de una forma atractiva y agradable posicionandolo en la mente del usuario.
7.1.5 Sociologia. Es importante conocer al grupo objetivo y el entorno para la utilizacion
del catalogo digital, en funcion de interés, necesidades y expectativas. De esta manera se
logra la aplicacidn correcta del mensaje a transmitir de la empresa y disefiar una propuesta
llamativa y diferente.
7.1.6 Deontologia. La informacion brindada debe ser veridica al igual que las fotografias

deben mostrar la imagen real de los productos de Luces Chinas EI Dragén. Se lleva un
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compromiso moral y ético para que se dé el uso correcto de la informacion y productos de
la empresa.

7.1.7 Psicologia del color. Al momento de aplicar al disefio, ayuda a fortalecer como se
capta la atencion del usuario. Elegir la paleta de colores adecuada es necesario para influir
en la percepcion y comportamiento de los usuarios al ingresar al catalogo.

7.1.8 Psicologia del consumidor. Se utilizara para identificar el comportamiento del
consumidor y conseguir la mejor experiencia, utilizando componentes emocionales e
iconos agradables para captar la atencion de los usuarios estableciendo una relacion mas
estrecha con los clientes y la marca.

7.1.9 Fotografia. Utilizar fotografias del producto permite captar la atencién del usuario e
invitar a leer el contenido de manera efectiva. Ademas, mostrar los productos marcan la
diferencia en el mercado dandose a conocer e invitan al consumidor a adquirir y conocer
los productos que la empresa ofrece.

7.1.10 Tipografia. Es indispensable utilizar tipografia legible y que sea funcional, para
facilitarle a los usuarios leer y ver desde cualquier dispositivo, desde una tablet hasta un
smartphone. Se utiliza la combinacién de texto e imagen para lograr un disefio funcional y
agradable.

7.1.11 Minimalismo. La aplicacion de esta tendencia hace que sobresalga el contenido,
utilizando elementos necesarios con mensajes cortos y claros, que eviten la sobrecarga
visual y ayudan a la comprensién del lector.

7.1.12 Tecnologia. Siendo un medio rapido y que muchas empresas hoy en dia utilizan,

siendo accesible a casi todas las personas teniendo un mayor alcance. Ademas, la

31



versatilidad de los medios tecnologicos hace que el costo de estos sea menor al de otro tipo
de medios.
El catadlogo esta pensado para colocarse en plataformas digitales como Issuu o Flipsnack
debido a que es una forma llamativa, de facil uso y efectiva para llegar al consumidor. Con
la actual emergencia sanitaria muchas empresas emplean medios tecnolégicos como una
respuesta al cambio y adaptacion que existe. Siendo una forma seguray rapida de visualizar
el contenido.
7.1.13 Teoria del color. Se emplea para aplicar con certeza los colores que se deben
mezclar al momento de la eleccion de color predominante, las sensaciones gque se provocan
y lograr el resultado deseado. Asi lograr el disefio adecuado para el catalogo.

7.2 Conceptualizacion
7.2.1 Método. “Listado de atributos”. Es una técnica creada por R.P. Crawford, ideal para
la generacion de nuevos productos. También puede ser usada en la mejora de servicios o
utilidades de productos ya existentes. (Neuronilla, 2021)
Se emplea un listado de caracteristicas y atributos del producto o servicio que se requiere
mejorar para encontrar nuevas variables que permitan cambiar la funcién o mejorar cada
uno de los atributos. (Neuronilla, 2021)
Al momento de aplicar el método nos permitira elaborar un listado de atributos que posee
la empresa Luces Chinas EI Drag6n, para formular la frase creativa que se implementara al
catalogo digital, generando un vinculo entre la organizacién y el grupo objetivo.
7.2.1.1 Aplicacién del método. Se realiz6 una lista de los atributos actuales de la empresa,
de forma individual en dos sesiones, se analizaron los elementos hasta llegar a la definicién

del concepto que mas se apropie.
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DIFERENCIAZION

BENEFICIOS

PRODUCTOS

o PRIMER PASO

Calidad
Innovacion

Reconocimiento

Garantia
Durabilidad

Experiencia

Diversion
Momentos en familia y amigos

Show

Entretenimiento
Convivencia

Asombro

Coloridos
Diferentes

Facil uso

Magicos
Explosion

Inolvidables
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6 RESULTADOS

Momentos magicos inolvidables
Asombro en diferentes colores

Explosion de diversion y experiencias

Entretenimiento de facil uso
Show de innovacion y diversion

Convivencia de calidad y experiencias inolvidables

7.2.2 Definicion del concepto. Para un desarrollo exitoso el concepto es empleado a traves
de tres listados los cuales son: productos, beneficios y la diferenciacion que tiene ante la
competencia. De esta manera, atrae, genera confianzay un vinculo con en el grupo objetivo,
tras desarrollar el método se eligio la siguiente frase conceptual:

“Convivencias de calidad y experiencias inolvidables”. Esta frase se desarrollé pensando
en lo que el grupo objetivo busca en la organizacion. Plasmando un concepto unico y

apropiado en el proyecto a realizar.
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7.3 Bocetaje.

7.3.1 Proceso de bocetaje.
Propuesta A

Portada y contraportada

85" 85"
—— __; - — Y
——f—= /
Sl = s \ /
B *
/ \\

/N

Boceto inicial No. 1, portada y contraportada, propuesta "A".

R s 85"
| [ ages 2= gl '
. Cagalege i
|
| | i

'l

| e ;
S e
7

i

P ——

Boceto Intermedio No

. 1, portada y contraportada, propuesta "A".
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7.3.1 Proceso de bocetaje.
Propuesta A

Portada y contraportada

S TE— )

5 6
Boceto No. 1 con numeracién de elementos, portada y contraportada, propuesta “A”

Identificacion de elementos.
Titulo del catalogo.
Margen rectangular.
Fotografia de estrellitas.
Isologo de EIl Dragon.
Eslogan.

Informacion.

Isologo de El Dragdn.

© N o o B~ w NP

Fotografia de estrellita.

Descripcion: Se propone una portada con poca carga visual, que capte la atencion
mostrando en mayor parte de la portada la fotografia de productos pirotécnicos conocidos
como “estrellitas”. Por debajo se encuentra el isologo de la empresa Luces Chinas El

Dragdn y el concepto planteado “Convivencias de calidad y experiencias inolvidables”.
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7.3.1 Proceso de bocetaje.
Propuesta B

Portada y contraportada

85" 85"
"
|
Boceto inicial No. 2, portada y contraportada, propuesta "B”.
85" 85"
; i ':
| |
1 i {
i i B».I‘!" ad
Cataloge
2027
| o
n | R
= i :
| o '
| | , Z/ '.
; P |
1

Boceto intermedio No. 2, portada y contraportada, propuesta "B”.
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7.3.1 Proceso de bocetaje.
Propuesta B.

Portada y contraportada.

Boceto No. 2 con numeracion de elementos, portada y contraportada, propuesta "B”.

Identificacion de elementos.

Titulo del catalogo.
Informacion.

Isologo EI Dragén.

1

2

3

4. lsologo EIl Dragén.
5. Fotografia de pirotécnico.
6

Informacioén.

Descripcion: Se propone la utilizacion de un color rojo plano, observandose los elementos
necesarios como el isologo de la empresa, titulo y afio correspondiente, para identificar el

catalogo, y brinda un aspecto limpio y minimalista.
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7.3.1 Proceso de bocetaje.

Paginas de contenido.

8:5”

85"

mn

NNt N

A X

~ ’

s

Boceto inicial No. 3, pagina de introduccién y contenido.

.
85

»

85"
Pleductas
Soeri 2y .‘ s ///
e .
——————— i ‘ :-M
—

Boceto intermedio No. 3, pagina de introduccién y contenido.
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7.3.1 Proceso de bocetaje.

Paginas de contenido.

E

Haeme vagly

5
Boceto No. 3 con numeracion de elementos, pagina de introduccion y contenido.

Identificacion de elementos.

Titulo “Nuestra Magia”
Descripcion de la empresa.
Titulo “productos”

Fotografias de productos pirotécnicos.

o ~ W e

Descripcion.

Descripcion: Dentro de las paginas de contenido se encuentra el titulo de “nuestra magia”
que ird acompafiado de una breve historia sobre la empresa. También en la siguiente pagina

se encuentra la seccion “productos” que brinda una pequefia observacion a la variedad que
Luces Chinas EI Dragén ofrece.
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7.3.1 Proceso de bocetaje.

Propuestas de pagina de producto.

85" 85"

Boceto inicial No. 4, propuesta de paginas de producto.

8,5 » 8.5”

Baterfas

Boceto a color No. 4, propuesta de paginas de producto.
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7.3.1 Proceso de bocetaje.

Propuestas de pagina de producto.
1 4

— S S S — S S S

 Baterias

Baterias "

[
3

5
Boceto No. 4 con numeracion de elementos, propuesta de paginas de producto.

Identificacion de elementos.

1. Fotografia baterias de luces.

2. Elemento rectangular.

3. Titulo “baterias”

4. Titulo “baterias”

5. Informacion sobre el producto

Descripcion: Se observan dos propuestas sobre el tipo de producto que se observa,
manteniendo un disefio minimalista y llamativo, llevando un orden sobre los productos que

Se muestran.
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7.3.1 Proceso de bocetaje.

Contenido del catalogo.

”

n

875" 8,5”

i !
- . — —
b‘——- —_—
| i 1 k=
~ 3 -~ \ / \
7 \\\ ~ ~ \ / \
— — =y < —ag X p
L ) . E // \. /.
= S 1 eSS — ? SR | -
e SN — — Hed | ———
|
Y - r———— —
\ ¥ \
P 8 F\
” 7 !
v \_. Sl | _—— X' '\

1

Boceto inicial No. 5, propuesta de paginas de contenido.

n n

85 85

VIS i —

e —————— A A B e Y

Boceto a color No. 5, propuesta de paginas de contenido.
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7.3.1 Proceso de bocetaje.

Contenido del catalogo.

2

Boceto No. 5 con numeracion de elementos, propuesta de paginas de contenido.

Identificacion de elementos.

1. Fotografia de productos pirotécnicos.

2. Breve descripcion de productos.

Descripcion: Mantener un orden con estética es esencial, por lo que se propone una

colocacion de elementos con informacidn breve relevante sobre los productos.
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7.3.1 Proceso de bocetaje.

Contenido del catalogo.

85 85"
~Jl .— £ —
,1 " e N\ //
== / N B!
il i ’
K A
| EI0 | D
,, : ‘_: / == :
" — |
i e e
= == B P,
I

Boceto Inicial No. 6, contenido del catalogo.

” ”
85 85
e Ynriadndad

'
—_—

n
n

Boceto a color No. 6, contenido del catalogo.
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7.3.1 Proceso de bocetaje.

Contenido del catalogo.

STt _ - 3

]
“,
|

!

: (S Sp——

|
!

Boceto No. 6 con numeracion de elementos, contenido del catalogo.

Identificacion de elementos.

1. Fotografia de productos pirotécnicos.
2. Titulo “Variedades”
3. Breve descripcion del producto.

Descripcion: Para que la lectura del catdlogo sea dinamica, se propone un disefio con

diferente orden de elementos que mantienen el atractivo y captan la atencion del lector.
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7.3.1 Proceso de bocetaje.

Contenido del catalogo.

85" 85"
| | i
~ o
| ” e 3= .
, ~
=l I~
X - |
Sei=l : [SAl= |
N Py | s
=l k= | NS N
n” N /N 4 /\
g b " -
>
~ e :
~ OIS
Boceto Inicial No. 7, contenido del catalogo.
85" 85"
Cahetilles
= ==
l — —— Combas
o o = st @
i i TR I~ s s

Boceto a color No. 7, contenido del catalogo.
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7.3.1 Proceso de bocetaje.

Contenido del catalogo.

|

Cahetilios c

il

I I

&g [

1
1

Boceto No. 7 con numeracién de elementos, contenido del catalogo.
Identificacion de elementos

Titulo “Cohetillos”.
Fotografia de producto.
Fotografia de estrellita.
Titulo “combos”

Breve informacion.

o o~ wbdhE

Fotografias de producto a un mayor tamafio
Descripcion: Propone dinamismo y contenido de baja carga visual al hacer la visualizacion
agradable y variar en tamafio las fotografias de producto para captar interés.

7.3.1 Proceso de bocetaje.
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Contenido del catalogo.

»

1

Boceto inicial No. 8, contenido del catalogo.

”

85" 85

T

Boceto a color No. 8, contenido del catalogo.

”

8,5“ 8.5

N m{edadw

7.3.1 Proceso de bocetaje.
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Contenido del catalogo.

Boceto No. 8 con numeracion de elementos, contenido del catalogo.
3

Novedades

Identificacién de elementos.

1. Fotografia de productos.

2. Breve descripcion de producto.

3. Titulo “novedades”

Descripcion: La variacion en tamafios y cantidad de productos en las paginas invitan a

continuar observando el catalogo, ya que la carga visual es minima.
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7.3.2 Proceso de digitalizacion de los bocetos.

Paso # 1. Abrir Adobe Indesign para la diagramacion de la portada, se define tamafio carta

para una buena visualizacion del contenido.

LUCES CHINAS

Paso # 2. La primera diagramacion consta de la colocacion de elementos en la portada y

respetar lo establecido en los bocetos.
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7.3.2 Proceso de digitalizacion de los bocetos.
Paso # 3. Se procede a colocar los elementos de las paginas interiores “Nuestra Magia” y

“Conoce nuestros productos”, las imagenes utilizadas han sido editadas en Photoshop y

convertidas a PNG.

Productos

tECIITDS ComS n Irte feguro, tiendo ma
tiverha Lo joaa dadies como pas
Wit €] mejor ST, precies
buctes

¢ b engees B en pomtens 3 wved maconal ¥

Desando alezria ¥ gelir 3 lis Dmilias
ande ¥ reivieadd fantacea al formas perts eseosial de
e colebracidn.
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7.3.2 Proceso de digitalizacion de los bocetos.
Paso # 4. Se observan los primeros productos “Baterias”, al respetar el orden de bocetaje,

colocando nombres, informacién y colores que combinan con el contenido observado.

Crtoqun #f 3115 st o) jor0 m o Koo plans con

Wbesos pesados sk e Uness g o e alaces.
puceds 3 mcender fmechs y dejse

coreve iz 2
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7.3.2 Proceso de digitalizacion de los bocetos.

Paso # 5. Al cambiar de tipo de producto, se coloca una portada como inicio a la nueva

categoria y gran variedad que Luces Chinas El Dragén ofrece.

Paso # 6. Crear dinamismo entre paginas es vital para una visualizacion agradable y

llamativa.




7.3.2 Proceso de digitalizacion de los bocetos.
Paso # 7. La utilizacion de imagenes que logren causar un impacto visual es de gran

utilidad al momento de visualizar contenido.

omir ety Bve, brraw, G
roctoe v cooeds ok b S reTIEC.
e

Volaclores

55



7.3.2 Proceso de digitalizacion de los bocetos.

Paso # 9. Seccidn de novedades y combos como Gltimas paginas con producto.
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7.4 Propuesta preliminar.

Portada.

8.5 Pulgadas

Guatemala

C.C Josefina San Cristobal
Local 15 Zona 8 de Mixco

Catalogo

2021

Convivencias de calidad
& experiencias inolvidables

11 Pulgadas

\\
\‘s

‘.-w‘\ )

A

LUCES CHINAS

\
\
=

S

‘ -
g

Siguenos en:

f

Descripcion: Portada.
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7.4 Propuesta preliminar.

Paginas de contenido.

8.5 Pulgadas

Q—n
Nuestra Magia
Misién

11 Pulgadas

Proveer pirotécnicos como un arte seguro,
siendo una alternativa de diversion tanto para
adultos como para jovenes y nifios brindando
el mejor servicio, precios y productos.

. >

Vision

Ser la empresa lider en pirotecnia a nivel nacional
y centroamericano, llevando alegria y color a las
familias creando y reviviendo fantasia al formar
parte esencial de cada celebracién.

B KR 1RF

Descripcion: Hoja interna.
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7.4 Propuesta preliminar.

Paginas de contenido.

8.5 Pulgadas

11 Pulgadas

Descripcion: Hoja de inicio.

Conoce Nuestros
Productos

Baterias
&
Bengalas

Cohetillos
&
Fuentes

Voladores
&
Candelas

Novedades
&
Combos
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7.4 Propuesta preliminar.

Paginas de producto.

8.5 Pulgadas

11 Pulgadas

CTL
4 'ébloque el articulo sobre el piso en
« ., una superficie plana con objetos
pesados alrededor de manera que
no se balancee, proceda a encender

la mecha y aléjese.

Descripcion: Portada de contenido.
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7.4 Propuesta preliminar.

Paginas de producto.

8.5 Pulgadas

BY1903 Erupciones Resplandecientes 19T CD 1051 Destellos De Rojo A Plata 13T
Palmeras doradas con destellos La noche se hace mas bella con los
rojos resplandecientes. multiples destellos que cambian su

tonalidad de rojo a plata.

11 Pulgadas

BY3601 Luciérnagas De fiesta 36T
Sera espectador de como el cielo
se iluminara de luciérnagas verdes
y rojas.

CD1416 Serpientes De Crisantemos 25T
Colas doradas en forma de serpien-
tes que juegan con las palmeras y los
crisantemos dorados.

Co1209 25 TIROS

CD1208 Peonias Amarillas Y Rojas 25T CD1209 Monster 25T
La belleza de las Peonias amarillas Los gritos de emocién no pararédn en
invadira tus ojos y te hipnotizara con esta escalofriante lluvia de color y
sus brillantes resplandores rojos. explosién.

-

Descripcion: Hoja de productos.
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7.4 Propuesta preliminar.

Paginas de producto.

11 Pulgadas

8.5 Pulgadas

28 TIROS

CD1211 BOZZ 25T CD1225F Abanico De Estrellas Multicolor 25T
Un viaje espacial con muchas e impresionantes Espectéculo de paimera de colores que
estelas luminosas que viajaran a la velocidad finalizara con destellos crackling.

de la luz en colores rojo, azul y verde.

[ oprae

5

Colores del
finito 100T

=30

2% TIROS

CD1408 Bersek Bush 25T CD121002 Colores del Infinito 100T
Imponentes palmeras con miitiples incrustaciones Explosiones de colores acompaniadas
de coloridas perfas, que hardn reludir la alegriaen de destellos brillantes. nl

CD1413 Peonias Azules a Glittering CY2503 Chispas Y Centellas 25T
Plateado 25T Chispas con inicio de silbido, multicolor.
Flores milenarias chinas en un precioso
color azul, alcanzando un color plateado.

R

Descripcion: Hoja de productos.
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7.4 Propuesta preliminar.

Paginas de producto.

8.5 Pulgadas

con una llama de chispas.

([N

w2
S| R
o ™
<
50 (
=
(4
/.
—
—
EY2001 Pelea De Tlt.'_apteson . KTC252502 Corona Celestial 25T
=2 Es un duelo para ver quién es el més 25 destellos celestiales en distintos
fuerte y apoderarse del cielo con su colores.

color intenso.

—

i
L

Descripcion: Hoja de productos.
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CY2502 Maestro Del Fuego 25T GY1901 Galaxia AndrémedalsT
Esferas rojas, verdes y plateadas lanzara el Una galaxia con estrellas y crackling
maestro del fuego y terminaré de sorprenderte destellante para una noche inolvidable

KTC182501 25TIROS

FKO306 Estrellas Fugaces 7T KTC182501 Batalla Celestial 25T
Un espectaculo de destellos y Explosion celestial con final de
estrellas fugaces. silbido.



7.4 Propuesta preliminar.

Paginas de producto.

8.5 Pulgadas

BENGALAS
& GIRATORIOS

11 Pulgadas

Descripcion: Portada de contenido.
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7.4 Propuesta preliminar.

Paginas de producto.

8.5 Pulgadas

0888 Estrellita

Saque una de las varitas, sosténgala
con la mano por la parte més delgada
y proceda a encender.

YC7672 Latigo de colores
Te sorprendera con sus chasquidos de colores.

11 Pulgadas

0901 Trompito
Un bello y brillante crisantemo

chie edkohia dFf colores CDO004 Giros Cegadores

Brillantes giros daran los cegadores
e iluminaran tu camino.

>
L Bengalas & giratorios

Descripcion: Hoja de productos.

65



7.4 Propuesta preliminar.

Paginas de producto.

8.5 Pulgadas

COHETILLOS

CRACKILIN

025A Bolitas Ruidosas

Saque las bolitas de la bolsita, coloque en el piso,
encienda y alejése; vera que encerradas en estas
bolitas hay muchos chasquidos inquietos por salir.

11 Pulgadas

1024N/50 Pilicracker Grande/50
Disfrutara de multiples cascabeles con chispas
plateadas.

T1001 Latigo Magico 1M
Te sorprendera con sus chasquidos y magia.

o)
R

Descripcion: Hoja de productos.
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7.4 Propuesta preliminar.

Paginas de producto.

8.5 Pulgadas

l

T8500 Pop Pop
Puedes sentir una minima explosion en tus manos
o en tus pies.

> o B TR A

11 Pulgadas

CDO0O08 Aladino
Eleva tu imaginacién con la alfombra magica que desplegara
este amiguito en colores aul y anaranjado.

Y001 Mecha Tronadora
Con un Ligero movimiento hara
chispas.

)
L

Descripcion: Hoja de productos.
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7.4 Propuesta preliminar.

Paginas de producto.

8.5 Pulgadas

11 Pulgadas

Descripcion: Portada de contenido.
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7.4 Propuesta preliminar.

Paginas de producto.

8.5 Pulgadas

BD12037 Cilindro Tronador
Chasquidos coloridos.

BDO0906 Super Cilindro Tronador
Super chasquidos dorados.

11 Pulgadas

BD0907 Tamborcito Rojo,
Morado, Amarillo

Increible fuente colorida que cambia en hermosos
colores.

HP601 Fuente Dorada
Pequenia fuente dorada con cracklings y destellos.

12

)

Descripcion: Hoja de productos.
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7.4 Propuesta preliminar.

Paginas de producto.

8.5 Pulgadas

W530 Mariposas De Dos Etapas
Unas bellas mariposas se elevardn al cielo
y nos dard todo su resplandor.

11 Pulgadas

W?706 Lady Bug
Al encender la mecha volara como no tienes
idea.

13
-

MR

Descripcion: Hoja de productos.
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7.4 Propuesta preliminar.

Paginas de producto.

8.5 Pulgadas

CD2274C Candela Con Explosiones 10T
Centellantes y luminosas suben las colas
plateadas con crackling.

11 Pulgadas

GQ5604 Cortina de Crisantemos Dorados.
Cortina de disparos iluminantes.

HQ2081 Candela de Crisantemos 8T
8 disparos de bolas de colores con crackling
dorado.

3
L

Descripcion: Hoja de productos.
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7.4 Propuesta preliminar.

Paginas de producto.

8.5 Pulgadas

NOVEDADES

Dentro de este increible carrito
encontraras todo lo necesario
para iluminar tu noche.

11 Pulgadas

Novedades

Descripcion: Hoja de producto.
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7.4 Propuesta preliminar.

Paginas de producto.

8.5 Pulgadas

COMBOS

CBO00O6 CB004

Dragén Oro Supergalactico Mini galactico

Chiqui Combo Dragén

11 Pulgadas

e | A
Y
R A ",\.J\.}.

Dragén Cosmico Dragén Platino

} %] é""‘, o g Py
s osmico ctpn: it

LATinoTS

} 16
-

Descripcion: Hoja de productos.
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7.4 Propuesta preliminar.

Contraportada.

8.5 Pulgadas

11 Pulgadas

Convivencias de calidad
&experiencias inolvidables

L) J
- —\ I
‘ .’\:“

LUCES CHINAS

Descripcion: Contraportada.
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CAPITULO VIII

VALIDACION TECNICA



Capitulo VI11: Validacion técnica

El trabajo de investigacion es mixto, por cuanto se utiliza el enfoque cuantitativo y el
enfoque cualitativo. EI primero sirve para cuantificar los resultados de la encuesta aplicada a los
sujetos y a través del enfoque cualitativo se evalUa el nivel de percepcion de los encuestados con
respecto a la propuesta preliminar del disefio.

La herramienta a utilizar es una encuesta de respuesta maltiple que se aplica al cliente, a
23 personas, hombres y mujeres del grupo objetivo y a 7 expertos en el area de comunicacién y
disefio.
8.1 Poblacion y muestreo

La propuesta preliminar sera validada por especialistas en el area de la comunicacién y
disefio, por el grupo objetivo que comprende hombres y mujeres entre las edades de 18 - 55 afios
con nivel socioeconémico C. Y el cliente quien es el duefio de la empresa Luces Chinas EIl Dragon.
8.2 Método e instrumento

Se utilizo la encuesta como método cuantitativo, pues permite tabular los resultados de
manera precisa, como instrumento, se empled el cuestionario de encuesta para acercarse a las
personas y obtener los datos para la validacion del proyecto.

Se emplearon 13 preguntas, las cuales se dividen en 3 partes, de la siguiente manera:
Parte objetiva
*Parte semioldgica
Parte operativa

La parte objetiva utiliza respuestas dicotomicas con si 0 no. La parte semioldgica y de

operatividad estan elaboradas con preguntas de respuesta a Escala de valoracion estimativa, cuyas
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preguntas se miden bajo el grado de intensidad o sentimiento respecto a una caracteristica viable
a medir.

Los resultados de dicho proyecto permiten establecer parametros de referencia en cuanto a
la eficacia del proyecto y si se deben realizar cambios en la propuesta grafica presentada. El
proceso de validacion se evidencio a traves de fotografias que fueron solicitadas a los encuestados.

Se realizo la validacion con expertos, cliente y grupo objetivo, para hacer constar del
instrumento de investigacion que se baso en una encuesta.

8.2.1 Modelo de la encuesta.

! /7 Facultad de Ciencias de la Comunicacion
> arreo -FACOM-
UNIVERSSDAD

Licenciatura en Comunicacion y Disefio
Proyecto de Tesis

Género:F [ | Experto: L] Nombre: | [
M [ Cliente: = Profesion: | [
Edad [ | Grupo chjetivo: [ | Puesto: | |

Encuesta de validacion del proyecto

Disefio de un catalogo digital interactivo para promover en clientes reales y potenciales la

linea de productos que se offece al mercado guatemalteco.
-Luces Chinas El Dragon- Guatemala, Guatemala, 2021
Antecedentes:

Luces Chinas E1 Dragon es una empresa que ofrece al mercado pirotécnicos chinos, siendo |
1a empresa lider en Guatemala v otros paises centroamericanos. Su espectaculo de luces ha
hecho historia al dirigir eventos piromusicales de gran magnitud, v encender las fiestas de fin

de afio para muchos ciudadanos.
Instrucciones:

En base a la informacién anterior, observe con atencion el material editorial v segin su

criterio conteste las siguientes preguntas de validacion rellenando los espacios designados.
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Parte objetiva:

L

:Considera usted importante disefiar un catalogo digital interactivo para promover en
clientes reales y potenciales l1a linea de productos que se ofrece al mercado

2

guatemalteco?

[] s [] No
:Considera usted necesario recopilar informacion de 1a empresa a través del Brief,
para integrar de forma concreta especificaciones y datos que el cliente solicita en el
disefio de un catalogo digital?

[ ] si [ ] No
:Considera usted importante investigar ciencias, teorias, tendencias y conceptos
fundamentales relacionados con el disefio de material editorial digital, utilizando
fuentes bibliograficas, para desarrollar el documento respaldado cientificamente?

[ ] si ] Mo
;Considera usted fotografiar a detalle los diferentes tipos de productos y agregar

informacion especifica de los productos en el catilogo?

[:] Si \:INO

Parte Semiologica:

5.

6.

%

¢Segun su criterio la tipografia utilizada en las paginas del catilogo es?
| ] Legible || Poco legible || Nada legible
:Segln su criterio los colores utilizados en el material grafico son?
D Corporativos D Poco corporativos D Nada corporativos
¢Segin su criterio las fotografias utilizadas son?

D Apropiadas D Poco apropiadas D Nada apropiadas
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8. iSegin su criterio la diagramacion general del catilogo es?
D Adecuada D Poco adecuada D Nada adecuada
9. ;Segin su criterio el disefio del material editorial es?

|| Atractivo || Poco atractivo [:| Nada atractivo
Parte operativa:

10. ;Considera usted que 1a orientacion vertical del catalogo es?

| | Funcionat | | Pocofuncional | | NadaFuncional
11. ;Considera usted que la cantidad de informacion en el catalogo es?

| | Adecuada | | Pocoadecuada | | Nadaadecuada
12. ;Considera usted adecuado el tamafio de las fotografias?

| | Adecuado | | Pocoadecuado [ | Nadaadecuado
13. ;Considera usted que el recorrido visual del catilogo es?

lj Funcional D Poco funcional D Nada Funcional
Observaciones:

Siusted tiene alguna sugerencia, comentario o critica personal, puede hacerlo en el siguiente

espacio:

Muchas Gracias por su tiempo.
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8.3 Resultados e interpretacion de resultados.
Se determind la tabulacion y codificacion para establecer si es necesario realizar cambios

en la propuesta grafica del proyecto. A continuacion, se muestran las gréaficas e interpretacion de

dichos resultados.

Encuesta de validacidn
recuento de encuestados

] Y 4 23
| 4
v 5 8 20
pe)
]
it
—— $
N 3 15
A\ o
\" v
W\ T 10
o
= 7
=
s
=
1
0
Cliente Expertos Grupa objetivo

Se encuesto un total de 31 personas, siendo 1 cliente, 7 expertos y 23 del grupo objetivo.
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Parte Objetiva:

1. ¢Considera usted importante disefiar un catalogo digital interactivo
para promover en clientes reales y potenciales Ia linea de productos
gue se ofrece al mercado guatemalteco?

100 %
1/ f;-
J7Y,
\./ /7~ 75 %
7\ .
’j .".w._

0%

El 100% de la poblacion encuestada considera importante disefiar un catalogo digital
interactivo para promover en clientes reales y potenciales la linea de productos que se ofrece al

mercado guatemalteco. Cumpliendo el objetivo general del proyecto.
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2. ;Considera usted necesario recopilar informacion de la empresa a
través del Brief, para integrar de forma concreta especificaciones y
datos que el cliente solicita en el disefio de un catalogo digital?

100 % 30
/ 96.8%
¥4 —
\,/ / 75 %
/ \:
o\ \ o 50 %
\\ \
25 %
1
0% "
Si No

El 96.8% de la poblacién encuestada considera necesario recopilar informacion de la
empresa a través del Brief, para integrar de forma concreta especificaciones y datos que el cliente
solicita en el disefio de un catalogo digital. Los resultados son favorables por lo que el proyecto

cumple con este objetivo
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3. ¢Considera usted importante investigar ciencias, teorias, tendencias
y conceptos fundamentales relacionados con el disefio de material
editorial digital, utilizando fuentes bibliograficas, para desarrollar el

documento respaldado cientificamente?

100%
| y
\|. /7
1./
‘ 75%
71 N
| “'-'. T I“:H
I\
W\

25%

(1%
Si No

El 100% de la poblaciéon encuestada considera importante investigar ciencias, teorias,
tendencias y conceptos fundamentales relacionados con el disefio de material editorial digital, al
utilizar fuentes bibliograficas, para desarrollar el documento respaldado cientificamente y cumplir

con el objetivo planteado.
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4. ;Considera usted importante fotografiar a detalle los diferentes
tipos de productos y agregar informacién especifica de los productos
en el catalogo?

100%

\I // .
\'f/’_,.-. 75%

7 |\"'\

‘ \
\\

250

0%

No

i |
i

El 100% de la poblacion encuestada considera importante fotografiar a detalle los

diferentes tipos de productos y agregar informacidon especifica de los productos en el catalogo.
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Parte Semiologica:

5. ¢Segln su criterio la tipografia utilizada en las paginas del catalogo
es?

T 100%
! ‘2 /. 28
\l// 2 = (90.3%)
W/ =
N7 po— * 75%
RN
g \ \s, : 50%
\\
25%
0%
Muy legible Poco legible MNada Legible

El 90.3% de la poblacion encuestada considera que la tipografia utilizada en las paginas

del catalogo es muy legible, mientras que el 9.7% considera que es poco legible.
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6. ¢Seglin su criterio los colores utilizados en el material grafico son?

54 /, 100%
‘, Ve 4 -
\\[/ f/::;_ 75%

’.\.' \ \\ , 50%

25%

0%

Muy carporativos  Poco corporativos  Nada corporativos

El 90.3% de la poblacion encuestada considera que los colores utilizados en el material

grafico son muy corporativos, mientras que el 9.7% considera que son poco corporativos.
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7. ¢:Segln su criterio las fotografias utilizadas son?

100%

! f‘,—-l 75%

"\.' \§\‘\. . 50%

25%

¥
1 }}}\ é

=W It
o 3.2% 7:_‘-*;:; Vi
= A=
Muy apropiadas ~ Poco apropladas  Nada apropiadas f 7TINS
Ml
/1 \)

{1

El 96.8% de la poblacion encuestada considera que las fotografias utilizadas son muy

apropiadas.
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8. ¢Segun su criterio la diagramacion general del catdlogo es?

100 %

W= =
‘I "\\: 50 %
|» \.\ \. A
25 %
1
3.2%

0%
Muy adecuada Poco adecuada  Nada adecuada

El 96.8% de la poblacién encuestada considera que la diagramacion general del catalogo

es muy adecuada.
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9. ;Segun su criterio el disefio del material editorial es?

100%

25%

0% s
Muy atractivo Poco atractivo Mada atractivo

El 90.3% de la poblacién encuestada considera que el disefio del material editorial es muy

atractivo, mientras que el 9.7% considera que es poco atractivo.
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Parte Operativa:

10. ¢Considera usted que la orientacion vertical del catalogo es?

100%

4_//. ;_/"':_'.‘ 75%
"\.' \\.\: : 50%

25%

\
1 &\\ |
3.2% N || 7]

THIN

El 96.8% de la poblacién encuestada considera que la orientacion vertical del catadlogo es

0%
Funcional Poco funcional Nada funcional

funcional.
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11. ¢Considera usted que la cantidad de informacién en el catalogo

100%

75%

50%

25%

0%

es?

Adecuada

Poco adecuada

Nada adecuada

El 96.8% de la poblacion encuestada considera que la cantidad de informacién en el

catalogo es adecuada.
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12. ¢;Considera usted adecuado el tamafio de las fotografias?

\V z.
\\' ,(5:—’ 75%

DN /
N
\\ |/

: Q\\/

Adecuado Poce adecuado Nada adecuado %/'\ \
i\

250%

0%

El 83.9% de la poblacion encuestada considera que el tamafio de las fotografias es

adecuado, mientras que el 16.1% de la poblacion considera que es poco adecuado.

91



13. ¢Considera usted que el recorrido visual del catdlogo es?

100%

W . « 75%

'l\.'\ \‘\:‘ : 50%

25%

0%

3.2%

Poco funcional Nada funcional

Funcional

—
—

2‘

7

El 96.8% de la poblacion considera que el recorrido visual del catalogo es funcional.
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8.4 Cambios en base a los resultados

En base a las observaciones obtenidas, se realizan cambios en la propuesta del catalogo

digital, a continuacion, se muestra el antes y el despues.

8.4.1 Cambio en el tamafio de tipografia.

£

Y
.
o oenatos oo oo AP
CIToTTe e RN TN 105
rojos resplandecientes. miltiples destellos que cambian su
tonalidad de rojo a plata.
m BY1903
"y Erup Respland es 19T
E Palmeras doradas con destellos
rojos resplandecientes.
BY3601 Luciérnagas De fiesta 367 CD1416 Serpientes De Crisantemos 25T
Sera espectador de como el cielo Colas doradas en forma de serpien-
se iluminara de luciérnagas verdes tes que juegan con las palmeras y los
¥ rojas. crisantemos dorados.
OJ
BY3601
CD1208 Peonias Amarilias Y Rojas 25T CD1209 Monster 25T AL oL R
4 s r A
La belleza de las Peonias amarillas Los grites de emocion no parardn en = S;era e.Tpecr.tad'oLdel co.v.no el
invadira tus ojos y te hipnotizara con esta escalofriante lluvia de color y cielo se lluminara e_ uciernagas
sus brillantes resplandores rojos. explosion. verdes y rojas.

CD 1051
Destellos De Rojo A Plata 13T
La noche se hace mas bella con los
multiples destellos que cambian
su tonalidad de rojo a plata.

CD1416
Serpientes De Crisantemos 25T
Colas doradas en forma de
serpientes que juegan con las
palmeras y los crisantemos
dorados.

Bateri . Baterias

ANTES DESPUES

8.4.1.1 Justificacion.

El cambio del tamafio de la tipografia fue necesario tanto en titulares como en cuerpos en

todo el documento esto debido a que no era muy legible.
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8.4.2 Opacidad del documento.

Conoce Nuestros

Prod

Bengalas

Caohetillos

Voladores
&
Candelas

ANTES

8.4.2.2 Justificacion

Conoce Nuestros
Productes

Baterias

Vi
Bengalas

Voladores

W
Candelas?

DESPUES

Se cambi6 la opacidad de la pagina, asi como del documento en general, esto para evitar la

carga visual, también se colocaron nuevos margenes de hoja.
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8.4.3 Diagramacion del documento.

CD1211 BOZZ 257 CDN2SF Absnico De Estrefias Multicolor 25T e cp1208
Un vigje £3pacial con muchas e impressonantes Espectaculo de palmera de colores que
finalizara con destellos crackling,

25 TIROS

y bt r
et e !E cD1208 cD1209
Peonias Amarillas Y Rojas 25T Monster 25T
La belleza de las Peonias amarillas Los gritos de emocién no pararan
- invadira tus ojos y te hipnotizara en esta escalofriante lluvia de color
Colorés del con sus brillantes resplandores y explosion.

rojos.

== Ta]
I

CDI2I002 Colores del Infinito 100T
Explosiones de colores acompanadas ul

de destelios brillantes.

25TIROS

coi2n CD1225F
BOZZ 25T Abanico De Estrellas Multicolor
COV41S Peonias Azules a Glittering €Y2503 Chispas Y Centelas 25T Un viaje espacial con muchas e 25T
Plateado 257 Chispas cen Inicio de silbido, multicolor, impresionantes estelas luminosas Espectédculo de palmera de
Flores milenarias chinas en un precioso que viajaran a la velocidad de la colores que finalizara con
color a_ml- slcanzando un color Pkl_ﬂdi luz en colores rojo, azul y verde. destellos crackling.

; S r

ANTES DESPUES
8.4.3.3 Justificacion.
Se realiz6 cambio en la diagramacion del documento, antes se mantenia a seis productos
por pagina, ahora a cuatro para permitir una visualizacién mas ordenada con mayor tamafio

en las imagenes.
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8.4.4 Adicion de informacion y orden de combos.

COMBOS

cBeoo6
Supergalactico

CBOD&
Mini galactico

Dragdn Oro

Dragén Profesional Chiqui Combo Dragén

Dragén Cosmico

16

ANTES

8.4.4.4 Justificacion.

Descripcion Cantidad
i CBOO6
Fountain glitter dream
Fontana victory - Supeggsglzti:lco
Fuente bonita QB50.
Trompil
i grande
Party poppers

Cuckoo

Estrellas violeta c/crackling 25T
Ruidos exati 8T

Telarafia dorada y roja

C brillante 7T.

Colas 8T
Destel d

oS

Fuente dorada
Fuente sonora
Little bull
Cobra
Candelas romanas 15 bolas.
Mini Cicciolo

Silver font

Golden volcano

New century

Minitortolita

Inci

1
2
2
25
25
50
12
168
10
1
1
1
1
1
4
3
1
2
12
12
100
5
3
1
3
1

Total unidades 453

Combos

DESPUES

Se afiadidé informacion sobre los combos y su contenido, ademas de cambiar a una

diagramacion mas atractiva que permite apreciar a detalle las fotografias.
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8.4.5 Pie de pagina.

8.5 Pulgadas

11 Pulgadas

L/

0888 Estreliita

Saque una de las varitas, sosténgala
con kamano por la parte mds delgada
y proceda s encender.

YC7672 Litigo de colores
Te sorprenderd con sus chasquidos de colores.

0901 Trompito

Un bello y bv:lian;e c:‘untomc CDOOA Giros Cegadores
U8 CEIRNAOR CROTes Bnllantes giros daran los cegadores
e fluminardn tu camino,

Bengalas & giratorios

ANTES

8.4.5.5 Justificacion.

N\
—=KTC252502

EE{Coronaps
ee\esml

KTC252502

KTC252502
Corona Celestial 25T
25 destellos celestiales en
distintos colores.

KTC182501 25TIROS _

KTC182501
Batalla Celestial 25T
Explosion celestial con final

de silbido.
Baterias

DESPUES

El pie de pagina no era visible al momento de visualizar la pagina, por lo que se aumentd

el tamafio y lograr una visualizacién mas efectiva.
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CAPITULO IX

PROPUESTA GRAFICA FINAL



Capitulo IX: Propuesta Gréfica Final

9.1 Propuesta grafica final

Portada. 8.5 x 11 pulgadas.

Guatemala

C.C Josefina San Cristébal
Local 15 Zona 8 de Mixco

Catalogo

2021

Convivencias de calidad
& experiencias inolvidables

\\\\s

-w
\\ \

= NG

*\\?

LUCES CHINAS

Siguenos en:

£
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Pagina de contenido. 8.5 x 11 pulgadas.

.p—a
Nuestra Magia

Mision

Proveer pirotécnicos como un arte seguro,
siendo una alternativa de diversion tanto para
adultos como para jévenes y nifios brindando
el mejor servicio, precios y productos.

Vision

Ser la empresa lider en pirotecnia a nivel nacional
y centroamericano, llevando alegria y color a las
familias creando y reviviendo fantasia al formar
parte esencial de cada celebracion.

B KR 1RF
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Pagina de presentacion de producto. 8.5 x 11 pulgadas.

=

Conoce Nuestros
Preductos

Euentes

Voladores

\/
(eECEES
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Portada baterias. 8.5 x 11 pulgadas.

. g /

BATERIAS |

Coloque el articulo sobre el piso en
una superficie plana con objetos
pesados alrededor de manera que
no se balancee, proceda a encender
la mecha y aléjese.

oL S

B
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Pagina de productos. 8.5 x 11 pulgadas.

"
=

BY1903 CD 1051
Erupciones Resplandecientes 19T Destellos De Rojo A Plata 13T
Palmeras doradas con destellos La noche se hace mas bella con los
rojos resplandecientes. multiples destellos que cambian

su tonalidad de rojo a plata.

BY3601 CD1416
Luciérnagas De fiesta 36T Serpientes De Crisantemos 25T
Sera espectador de como el Colas doradas en forma de

cielo se iluminara de luciérnagas serpientes que juegan con las
verdes y rojas. palmeras y los crisantemos
dorados.

EEICER
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Pagina de productos. 8.5 x 11 pulgadas.

VSES CHINT

CD1209 25 TIROS

CD1208 CD1209
Peonias Amarillas Y Rojas 25T Monster 25T
La belleza de las Peonias amarillas Los gritos de emocién no pararan
invadira tus ojos y te hipnotizara en esta escalofriante lluvia de color
con sus brillantes resplandores y explosion.
rojos.

cD1211 25 TIROS

cD121 CD1225F
BOZZ 25T Abanico De Estrellas Multicolor
Un viaje espacial con muchas e 25T
impresionantes estelas luminosas Espectaculo de palmera de
que viajaran a la velocidad de la colores que finalizara con
luz en colores rojo, azul y verde. destellos crackling.

:
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Pagina de productos. 8.5 x 11 pulgadas.

e

25TIROS

CD1413 CY2503
Peonias Azules a Clittering Plateado Chispas Y Centellas 25T
25T Chispas con inicio de silbido,
Flores milenarias chinas en un multicolor.

precioso color azul, alcanzando un
color plateado.

Colores del
"inf'inita 100T

y -

&

25 TIROS ©D121002 100 TIRDS

CD1408 CD121002
Bersek Bush 25T Colores del Infinito 100T
Imponentes palmeras con multiples Explosiones de colores
incrustaciones de coloridas perlas, que acompanadas de destellos
haran relucir la alegria en cualquier brillantes.
ocasion.

Baterias
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Pagina de producto. 8.5 x 11 pulgadas.

CY2502 EY2001
Maestro Del Fuego 25T Pelea De Titantes20T
Esferas rojas, verdes y plateadas Es un duelo para ver quién es el
lanzara el maestro del fuego y mas fuerte y apoderarse del cielo
terminara de sorprenderte con con su color intenso.

una llama de chispas.

e

C¥igny

FKO0306 GY1901
Estrellas Fugaces 7T Galaxia Andromeda 19T
Un espectaculo de destellos Una galaxia con estrellas y
y estrellas fugaces. crackling destellante para una

noche inolvidable.
—

7
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Pagina de producto. 8.5 x 11 pulgadas.

o )

2 \\ 0
=KTC252502

EELCoron P,
Qe\est‘a‘

5 5
L EI#EE ., ‘
KTC252502 25TIROS, KTC182501 25TIROS _
KTC252502 KTC182501
Corona Celestial 25T Batalla Celestial 25T
25 destellos celestiales en Explosiéon celestial con final
distintos colores. de silbido.

8
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Pagina de producto. 8.5 x 11 pulgadas.

BENGALAS

Y GIRATORIOS |
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Pagina de producto. 8.5 x 11 pulgadas.

0888

Estrellita

Saque una de las varitas, sosténgala
con la mano por la parte mas
delgada y proceda a encender.

YC7672
Latigo de colores
Te sorprendera con sus chasquidos de colores.

)

0901
Trompito CD004
Un bello y brillante crisantemo Giros Cegadores
que cambia de colores. Brillantes giros daran los cegadores

e iluminaran tu camino.

Bengalas & Giratorios W
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Pagina de producto. 8.5 x 11 pulgadas.

COHETILLOS

2
CRACKLING BALL

025A

Bolitas Ruidosas

Saque las bolitas de la bolsita, coloque en el
piso, encienda y alejése; vera que encerradas en
estas bolitas hay muchos chasquidos inquietos
por salir.

1024N

50 Pilicracker Grande/50
Disfrutara de multiples cascabeles
con chispas plateadas.

T1001
Latigo Magico 1M
Te sorprendera con sus chasquidos y magia.

1 Cohetillos
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.Pagina de producto. 8.5 x 11 pulgadas

T8500

Pop Pop

Puedes sentir una minima explosion en tus
manos o en tus pies.

<> 55 h AT N

cDoos8

Aladino

Eleva tu imaginacién con la alfombra
magica que desplegara este amiguito
en colores aul y anaranjado.

YOO01

& m— Mecha Tronadora
Con un Ligero movimiento

hara chispas.

Cohetillos -
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Pagina de producto. 8.5 x 11 pulgadas.
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Pagina de producto. 8.5 x 11 pulgadas.

1]

-

BD12037
Cilindro Tronador
Chasquidos coloridos.

BD0906
Super Cilindro Tronador
Suaper chasquidos dorados.

D

BD0907

Tamborcito Rojo, Morado, Amarillo

Increible fuente colorida que cambia en hermosos
colores.

HP601
Fuente Dorada
Pequena fuente dorada con cracklings y destellos.

:
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Pagina de producto. 8.5 x 11 pulgadas.

W530
Mariposas De Dos Etapas

Unas bellas mariposas se elevaran al
cielo y nos dara todo su resplandor.

W706 Lady Bug
Al encender la mecha volara como no

tienes idea.

15

Voladores
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Pagina de producto. 8.5 x 11 pulgadas.

= L:
= - e

CD2274C

Candela Con Explosiones 10T
Centellantes y luminosas suben las colas
plateadas con crackling.

\ GQ5604
Cortina de Crisantemos Dorados.
Cortina de disparos iluminantes.

HQ2081

Candela de Crisantemos 8T

8 disparos de bolas de colores con
crackling dorado.

.
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Pagina de producto. 8.5 x 11 pulgadas.

Novedades




Pagina de producto. 8.5 x 11 pulgadas.

Dentro de este increible carrito
encontraras todo lo necesario
para iluminar tu noche.

Novedades




Pagina de producto. 8.5 x 11 pulgadas.

Chiqui Combo Dragon Descripcion Cantidad
Q80.00 Estrellita 20
Pilicracker grande 50
Estrellitas de color 8
Super cilindro tronador ——— 1
Cilindro tronador 2
Aro magico 25
Miniflash 10
Aladino 20
Pop pop 50
Mecha tronadora 10
Flash 4
i Bl Dwgon Latigo de colores 12
.- ; Incienso 1
Total unidades 213

¥

Mini galactico

Descripcion Cantidad
Fontana Sissi 4 Q265.00
Fuente bonita 1 N
Pilicracker grande 50
Minitornado 24
Capullos tronadores 7T —— 1
Destellos y crackling 8T 1
Colas sonoras 1
Destellos cegadores 4
Fuente multicolor 1
Crackling sunset 1
Little bull 1
Mini Cicciolo 100
Sirio assortment 3
Incienso 1
Total unidades 193

"
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Pagina de producto. 8.5 x 11 pulgadas.

Junior Plus Descripcidn Cantidad
Q320.00 Bolitas ruidosas 6
Trompito 12
Pilicracker Grande 50
Chispas y explosiones 1
Giros cegadores 18
Aladino 20
Candela silbadora con crackling 3
Ruidos exoticos 1
Capullos tronadores 1
Cocotero brillante 1
Destellos y crackling 1
Latigo magico 1
Pop pop 50
Incienso 1
Total unidades 166
Descripcién Cantidad Dragon Cosmico
Telarafa roja y verde 10T = ] Q560.00

Erupciones y estrellas fugaces 10T ——
Erupciones resplandecientes 19T
Navidad fantastica 25T
Pelea de titanes 20T

>

L Cosmico

Candela de crisantemos 8T
Meteoritos 9T
Incienso

1
1
1
1

Ruidos exadticos 8T 1 Dragon
1
1
1

. T
Total unidades 9 & Bl Dragon 111

uobmg = :

x
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Pagina de producto. 8.5 x 11 pulgadas.
s 3

. De_scnpcnon Cantidad CBOO6

Fountain glitter dream 1
: Supergalactico

Fontana victory 2
Fuente bonita 2 Q650.00
Trompito 25
Pilicracker 25
Pilicracker grande 50
Party poppers 12
Cuckoo 6
Minitornado 168
Miniflash 10
Estrellas violeta c¢/crackling 25T 1
Ruidos exoticos 8T 1
Telarana dorada y roja 1
Cocotero brillante 7T 1
Colas sonoras 8T 1
Destellos cegadores 4
Fuente dorada 3
Fuente sonora 1 i ?
Little bull 2 o |
Cobra 12 oo
Candelas romanas 15 bolas ————— 12
Mini Cicciolo 100
Silver font 5
Golden volcano 3
New century 1
Minitortolita 3
Incienso 1
Total unidades 453

i

L)

B
.
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Pagina de producto. 8.5 x 11 pulgadas.

. e
Dragon Oro Descripcioén Cantidad
Q1,125.00 Luciérnagas de fiesta 36T 1
F Luciérnagas verdes 1
~ Serpiente de crisantemos 25T 1
Candela con explosiones 10T 6
Chispas y centellas 25T 1
g1 Pelea de titanes 20T 1
& Galaxia andrémeda 19T 1
il Batalla galactica 25T 1
1 Cometas 9T 1
i Coronca multicolor 25T. 1
i Flores doradas 9T- 1
| Incienso 2
! Total unidades 18
Descripcion Cantidad
Abanico celestial 49T e 1] Dragon Profesional
Palmera tricolor 25T- 1 Q2,600.00
Monster 25T 1
Rocios de la noche 100T 6
Estrellas rojas y verdes 25T 1
Estrellas violetas c/ crackling 1
Abanico de estrellas multicolor 25T — 1
AR nuevo magico 25T 1
Peonias roja a plata 25T 1
Candela con explosiones 10T 6
Chispas y centellas 25T 1
Guerra de silbidos 20T 1
Bosque de luciernagas y arafas 19T— 1
Flores de fuego 19T 1
Danza de angeles 25T 1
Candela de palmeras 8T 1
Batalla galatica 25T 1
Corona celestial 25T 1
Incienso 2
Total unidades 25
22
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Contraportada. 8.5 x 11 pulgadas.

Convivencias de calidad Siguenos en:

&experiencias inolvidables

LUCES CHINAS




9.1.1 Visualizacién general del documento

Guatemala
C.C Josefina San Cristébal
Local 15 Zona 8 de Mixco

Catalogo
2021

Convivencias de calidad
& experiencias inolvidables

LUCES CHINAS

Siguenos en: ) Convivencias de calidad Siguenos en:
&experiencias inolvidables

f , f

LUCES CHINAS

G o

Conoce Nuestros
Prodlictos
T Baterias
‘ ¥
L Bengalas

Cohetillos ,

Nuestra Magia i

Misién

Proveoer pirotécnicos como un arte seguro,
siendo una alternativa de diversion tanto para
adultos como para jovenes y ninos brindandc
el mejor servicio, precios y productos,

Visién

Ser la empresa lider en pirotecnia a nivel nacional
y centroamericano, lievando alegria y color a las
familias creando y reviviendo fantasia al formar
parte esencial de cada celebracién.

Novedades

§ —

e & \ - ¥
Eq FEW, t?\ﬁ N EOmMOOS
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5

Coloque el articulo sobre el piso en
una superficie plana con objetos
pesados alrededor de manera gue
no se balancee, proceda a encender
la mecha y aléjese.

co1200 26 Vioe

BY1903
Erupciones Resplandecientes 19T
Palmaras doradas con dastellos
rojos rasplandacientes.

€D 1051
Destellos De Rojo A Plata 13T
La noche se hace mas bella con los
muitiples dastelios que cambian
su tonalidad de rojo a plata.

BY3601
Luciérnagas Do fiesta 36T
Serd espectador de como el

clelo se lluminard de luciérnagas
verdes y rojas.

CD14I6
Serpientes De Crisantemos 25T
Colas doradas en forma de
serpientes que juegan con las
palmeras y los crisantemos
dorados.

:

CD1208
Peonias Amarillas Y Rojas 25T
La belleza de las Peonlias amarillas
Invadira tus ojos y te hipnotizara
con sus brillantes resplandores
FOJOS.

cDi208
Monster 25T
Los gritos de emocién no pararan
en esta escaloftiante lluvia de color
y explosion.

coizn CD1225F
BOZZ 25T Abanico De Estrellas Multicolor
Un viaje espaclal con muchas e 25T

impresionantes estelas luminosas
que viajaran a la velocidad de Is
fuz en colores rojo, azul y verce.

)
terias

Espectaculo de palmera de
colores que finalizara con
destellos crackling.

CDI413
Peonias Azules a Glittering Plateado
25T

CY2503
Chispas Y Centellas 25T
Chispas con inicio de silbida,
Flores milenarias chinas en un multicolor.
precioso color azul, alcanzando un
color plateado.

Colorés del

Infinito 100T

CD1408
Bersck Bush 25T
Imponentes palmeras con multiples
incrustaciones de coloridas perlas, que
haran reluci 1a alegria en cuakyuier
ocasion.

CD121002
Colores del Infinito 100T
Explosiones de coloras
acompanadas de destellos
brillantes.

:
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Presiona | Esc | para salir del modo de pantalla completa

CY2502 EY2001
Maestro Del Fuego 25T Pelea De Titantes20T
Esferas rojas, verdes y plateadas Es un duelo para ver quién es el
lanzars el maestro del fuego y mas fuerte y apoderarse del clelo
terminara de sorprenderte con con su coler intenso,

una llama de chispas.

FK0306 GY1901 KTC252502 KTC182501
Estrellas Fugaces 7T Galaxia Andrémeda 19T Corona Celestial 257 BB(?'“ CE|E§lla| 257
Un especticulo de destellos Una galaxia con estrellas y 25 destellos celestiales en Explosién celastial con final
y estrellas fugaces. crackling destellante para uha distintos colores. de silbido.

noche Inolvidable.
—

/ :

osss

Estrellita

Saque una de las varitas, sosténgala
con la mano por la parte mds
delgada y procads a encender,

YC7672
Latigo de colores
Te sorprenderd con sus chasquidos de colores.

0901
Trompito CDo04
Un bello y brillante crisantemo Giros Cegadores
que cambla de colores, Brillantes glres dardn los cegadores.

@ lluminarn tu camino,

B

Bengalas & Giratorios
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025A

Bolitas Ruidosas

Saque las bolitas de la bolsita, coloque en &l
plso, encienda y algjése; vera que encerradas en
estas bolitas hay muchos chasquidas inquietos
por salir.

1024N

50 Pilicracker Grande/50
Disfrutara de multiples cascabeles
con chispas plateadas.

TI001
Litigo Magico IM
Te

P 4 con sus ¢h id

¥y magia.

T8500

Pop Pop

Puedes sentir una minima explosién en tus
manos o en tus plas.

T

cpoos

Aladino

Eleva tu imaginacién con fa alfombra
magica que desplegara este amiguito
en colores aul y anaranjado.

2

Yool

Mocha Tronadora

Con un Ligero movimiento
haré chispas.

Cohetillos

B8D12037
Cilindro Tronador
Chasquidos coloridos.

BD09206
Stper Cilindro Tronador
Stper chasquidos dorados.

BDOS0O7

Tamborcito Rojo, Morado, Amarillo

Increible fuente colorida que cambia en hermosos
colores.

HPEO01
Fuente Dorada
Pequeda fuante dorada con cracklings y destellos.
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CD2274C

Candela Con Explosiones 10T
Centellantes y luminosas suben las colas
plateadas con crackling

W530

Mariposas De Dos Etapas

Unas bellas mariposas se eolevaran al
cielo y nos dara todo su resplandor,

( y/\ GQ5604
Cortina de Crisantemos Dorados.

Cortina de disparos iluminantes.

W706 Lady Bug
Al encender la mecha volara como no
tienes idea.

HQ2081

Candela de Crisantemos 8T

8 disparos de bolas de colores con
crackling dorado.

i

Dentro de este increible carrito
encontraras todo lo necesario
para iluminar tu noche.

Novedades
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Chiqui Combo Dragén
Q80.00

Descripelén
Fontana Sissi
Fuente bonita
Pilicracker grande
Minitornado
Capuilos tronadores 7T
Destellos y crackliing 8T

COMBOS

Descripcion Cantidad
Estrellita 20
Pilicracker grande 50
Estrellitas de color B
Super ¢ilindro tronador 1
Cllindro tronador z
Aro magico 25
Miniflash 10
Aladino 20
Pop pop — S0
Macha tronadora 10
Flash 4
Latigo de colores 12

1
Total unidades 13
CBOO4

Cantidad

RE-a

Celas sonoras
B | 3

Fuente multicolor
Crackling sunset
Little bull

Mini Cicciolo
Sirio assortment
Incienso

Total unidades

- WOttt Ptd

o

3
&

Mini galactico
Q265.00

Junior Plus
Q320.00

&

Descripcién
Telarana roja y verde 10T
Erupciones y estrellas fugaces 10T ——
Erupciones resplandecientes 197 ———
Navidad fantastica 257
Pelea de titanes 20T

Ruidos icos 8T

Descripcion Cantidad
Bolitas ruidosas 6
Trompito 12
plli ker Grande 50
Chispas y explosiones 1
Giros dores 18
Aladis 20

Candela silbadora con crackling —— 3

Ruidos exoticos
Capullos tronadores —
C brillar

1

Desteilos y crackling
Latigo magico
Pop pop

Total unidades

Cantidad

Candela de crisantemos 8T

1
1
1
1
1
1
1
1

Total unidades

Descripcion Cantidad
Fountain glitter dream 1
Fontana victory 2
Fuente bonita z
Trompito 25
Pili 25
pili grande 50
Party poppers 12
Cuckoo 6
Minitornad 168
Miniflash 10
Estrellas violeta c/crackling 25T 1
Ruidos 8T 1
Telarafa dorada y roja 1
Cocotero brillante 7T 1
Colas sonoras BT 1
D I gad &
Fuente dorada 3
Fuente sonora 1
Littie bull 2
Cobra 12
Candelas romanas 15 bolas 12
Mini Cicelolo 100
Silver font s
Golden volcano 3
New century 1
Minitortolita 3
Incien: 1
Total unidades 453

CBOO&
Supergalactico
Q650.00

Dragén Cosmico
Q560.00

gy
osmico

2
Combos 20
|
Dragén Oro Descripcion Cantidad
Q1,125.00 Luciérnagas de fiesta 36T 1
Luciérnagas verdes 1
Serplente de crisantemos 25T 1
Candela con explosiones 10T———— &
Chispas y centelias 25T 1
Pelea de titanes 20T, 1
Galaxia andrémeda 19T 1
Batalla galactica 25T 1
Cometas 9T 1
Coronca multicolor 25T 1
Flores oT- 1
i 2
Total unidades. 18
Descripcién Cantidad
Ab lestial 497 1 Dragon Profesional
Palmera tricolor 25T- 1 Q2,600.00
1
Rocios de la noche 100T 6
Estrellas rojas y verdes 25T 1
Estrellas violetas ¢/ crackling 1
Abanico de m Iticolor 25T— 1
Afie nuevo magico 25T 1
Paonias roja a plata 25T 1
Candela con explosiones 10T 6
Chispas y centellas 25T 1
Guerra de silbidos 20T 1
Bosque de luciernagas y aranas 197— 1
Flores de fuego 19T ——— 1
Danza de dngeles 25T 1
Candela de palmeras 8T 1
Batalla galatics 25T 1
Corona celestial 25T 1
Incienso 2
Total unidadas 25
22

124




CAPITULO X

PRODUCCION, REPRODUCCION Y DISTRIBUCION



Capitulo X: Produccion, reproduccion y distribucion

Se elabora un plan que engloba la produccién, reproduccion y distribucion del disefio de
un catalogo digital interactivo para promover en clientes reales y potenciales la linea de productos
que se ofrece al mercado guatemalteco es necesario para conocer las utilidades obtenidas con el
proyecto.
10.1 Plan de costos de elaboracion

Utilizado como una manera para determinar el proceso de elaboracion abarcando técnicas
de creatividad, conceptos, bocetajes y la elaboracion de la propuesta grafica preliminar del material
digital. La hora trabajada se estima en un valor de Q.25.00
10.2 Plan de costos de produccion

Permite determinar el valor del proceso y realizacion de artes finales, asi como la propuesta
gréfica final del material digital. EI costo por hora trabajada se estima en un valor de Q.25.00
10.3 Plan de costos de reproduccion

Al ser material digital, no aplican gastos de reproduccion.
10.4 Plan de costos de distribucién

Este plan no aplica en el proyecto debido a que el material digital sera distribuido en
plataformas web gratuitas y redes sociales.
10.5 Margen de utilidad

El margen de utilidad sobre los costos fijos de disefio de un catalogo digital interactivo para
promover en clientes reales y potenciales la linea de productos que se ofrece al mercado
guatemalteco de la empresa Luces Chinas EI Dragon es del 20%.
10.6 IVA

El impuesto al valor agregado de la totalidad de los costos del proyecto es de Q. 482.40
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10.7 Cuadro con resumen general de costos
A continuacién, se presenta un resumen en donde se identifican los costos parciales y el

monto total de los incisos anteriormente mencionados.

Detalle Costo
Plan de costos de elaboracion Q 2,550.00
17 dias / 6 horas por dia Q.25.00 c/h
Plan de costos de produccion Q 800.00
8 dias / 4 horas por dia Q25.00 c/h
Plan de costos de reproduccion No aplica
Plan de costos de distribucion No aplica
Subtotal Q 3,350.00
Margen de utilidad 20% Q 670.00
Q 4.020.00
Subtotal
IVA Q 482.40
Gran Total Q 4,502.40
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CAPITULO XI

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES



Capitulo XI: Conclusiones y recomendaciones
11.1 Conclusiones

e Se disefid un catalogo digital interactivo que promueve la linea de productos que ofrece la
empresa Luces Chinas EI Dragon.

e Se recopild informacién acerca de los productos a través de los datos que el cliente
proporciond, ayudando de esta manera a la aplicacion de los lineamientos graficos de la
marca.

e Se investigd informacion relacionada con el disefio a través de fuentes bibliogréficas que
respaldan la propuesta del desarrollo del catalogo digital.

e Se fotografid los distintos productos pirotécnicos que la empresa ofrece para incluirlos en
el catalogo digital, de esta manera se logra verificar que fotografias funcionan dentro del
documento.

11.2 Recomendaciones

e Promover el catalogo digital en redes sociales para que el grupo objetivo obtenga de
manera inmediata el documento y se interese en los productos.

e Actualizar el contenido del catalogo cada afio para incorporar nuevos productos o quitar
productos que ya no estaran a la venta.

e Incluir fotografias acordes al contenido e informacidn, esto permite captar la atencion de
manera mas eficaz y obtener un mayor entendimiento al mensaje que se desea transmitir.

e Cuidar la linea grafica de la empresa ya que al variar demasiado se pierde la identidad de

Luces Chinas EI Dragon.
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CONOCIMIENTO GENERAL



Capitulo XI1 Conocimiento general

12.1 Demostracion de conocimientos

Diseiio »

Apoya el estudio de la
interaccioén de los
grupos sociales
utilizando como
herramienta la
encuesta.

Comunicacion visual »
Permite identificar los
aspectos visuales de
la identidad de Luces
Chinas El Dragon para
alinearlas al
documento.

CONOCIMIENTO

GENERAL

Visualizacion grafica »
Utilizada para plantear las

primeras ideas de
bocetaje.

Semiologia de la imagen

Uso de fotografias
como complemento
de comunicacién que
dan sentido al disefo.

< Comunicacion
Aporté en el proyecto
para transmitir el
mensaje deseado y
adecuado al grupo
objetivo.

Infografia realizada por
Andy Paniagua

4 Sociologia
: Apoya el estudio de la
b interaccion de los
! A grupos sociales
utilizando como
herramienta la
encuesta.

N o

< Software
Se utilizan los softwares de
disefo para editar
fotografias y digitalizar el
catalogo.

Diagramacion
Genera una jerarquia
en el disefio ayudando
al orden y legibilidad
en las piezas.

- —

, Fotografia digital
Utilizada para mostrar
a detalle los
productos asi como
par generar un
impacto visual sobre
el lector y volver
Orientando al momento de llamativa la
disefar se utiliza para idear un propuesta.
documento llamativo
siguiendo lo que esta moda.

Infografia de conocimiento general, elaborado por Andy Paniagua.
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Capitulo XI1V: Anexos
Anexo |

14.2 Brief

Datos del estudiante

Nombre del estudiante | Andy Gabriel Paniagua Velasquez

No de Carné 16007864

Teléfono 5717-2828

E-mail 16007864 @galileo.edu
Proyecto

Trabajo en disefio de un catalogo digital interactivo para
promover en clientes reales y potenciales la linea de

productos que se ofrece al mercado guatemalteco.

Datos del cliente

Empresa Luces Chinas El Dragon

Nombre del cliente Otto German Sun Kwan

PBX (502) 2472-4872
Teléfono
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E-mail otto.sun@gmail.com

Antecedentes

Luces Chinas EI Dragén fue fundada en Guatemala para
traer la magia de la pirotecnia China, Hoy en dia es la
empresa lider en venta de pirotécnicos en Guatemala y
varios paises de Centro América, Su espectaculo de luces ha
hecho historia al dirigir evento como luces Campero, shows
pirotécnicos y encender las fiestas de fin de afio.
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Oportunidad
identificada

No cuentan con un Catalogo Digital Interactivo.

Datos de la empresa

Misién

Proveer pirotécnicos como un arte seguro, siendo una
alternativa de diversion tanto para adultos como para
jovenes y niflos brindando el mejor servicio, precios y
productos.
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Vision

Ser la empresa lider en pirotecnia a nivel nacional y
centroamericano, llevando alegria y color a las familias
creando y reviviendo fantasia al formar parte esencial de
cada celebracion.

Delimitacién
geografica

Ciudad de Guatemala e interior del pais.

Grupo objetivo

Jovenes y adultos de 18 a 50 afios.

Principal beneficio al
Grupo Objetivo

Utilizar el catalogo en cualquier dispositivo para conocer la
linea de productos EI Dragon.

Competencia

Tiendas de pirotecnia como: Coheteria EI Culebrén,
Coheteria Kboom, Luces Chinas Guatemala,
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Posicionamiento

Guatemala y Centro América

Factores de
diferenciacion

Productos de gran calidad, imagen establecida, Producto de
origen chino.

Objetivo de mercado

Aumentar las ventas y atraer mas clientes potenciales.

Objetivo de
comunicacion

Utilizar la pirotecnia con seguridad, logrando diversion y
asombro en todas las celebraciones y eventos, creando
momentos en familia y amigos.
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Mensaje clave a
comunicar

Luces Chinas El Dragon - Espectaculo de luces inolvidable.

Estrategia de
comunicacion

Productos de gran calidad, generando asombro de manera
responsable en todos tus eventos y celebraciones.

Reto del disefiador

Disefiar una imagen atractiva que capte la atencion del
consumidor.

Trascendencia

Fomentar el interés de los clientes a adquirir y conocer la
linea de productos.
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Materiales a realizar

Contenido Digital / disefio editorial para el catalogo
interactivo.

Presupuesto

De Q 6,000.00 a Q14,000.00

Datos de la imagen gréfica

Logotipo

LUCES CHINAS
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Colores Utiliza colores llamativos, utilizados en la cultura China.

Tipografia Tipografia de EI Dragon, LTC Twentieth Century Medium Small
CapsbyLanston Type Co.

Forma Redondeada, con elementos cuadrados en las puntas.

Fecha: 06 de mayo del 2021

/ﬁ/

(f) -
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Anexo 11

14.1 Tabla nivel socioeconémico Multivex

Tabla Niveles Socio 6
Acts 12018 | 1.80% | i | 62.80%
0.70% i 1.10% 1 59 17.90% 50.70% 12.10% ¥
NIVEL C1 NIVEL D2 NIVEL E
Ingresos | + de Q100.000.00 ! Q61.200.00 Q25,600.00 0Q11.900.00 Q7.200.00 Q3.400.00 -de Q1.00.00
L v =
Educacién padres IMaest icads lMaesma, Daciarads L L L Media completa Primaria completa  |Sin estudios
E . |Hijos mencres .
Mijos mencres colsglos || 102 Menores caleglos | os privados, | 108 fencres Hijos menores
2 ! privados caros, % |colegios privados, i g z i
hijos cares, may mayores en U privadas S escuelas, mayores en|Hijos en escuela Hijos en escuela  [Sin estudios
§ mayores en U local, |mayores en U privadas
en U del extranjero post grado extranjero y post grado 5 datatal U estatal
extranjero con beca
Empresario, Ejecutivos’ y .
T = Propietario, Director de aito nivel, Ejecutivo medio, Ejscitho, Comarits, b o e Dependiente o
Profesional exitoso P i i ‘ i sujeto de caridad
Comerciantes
Casa/departamento de
Casa/departamento de lujo, en Ca
lujo, en propiedad, 56 financiado, 3-4 rentada o C Casal e Casalcuarto
recamaras, 4 a 6 bafos, 3- [recamaras, 2-3 bafios, [2-3 23 o & of S ‘;. |rentado, 1-2 Casa improvsada o
Vivienda 4 salas, pantry. alacena, |2 salas, pantry, bafios. 1sala, estudio |1-2 recamaras, 1-2 [recamaras, 1
" yoi : 7 1-2 12 [1-2 1 sin hogar
estudios area de senicio  [alacena, 1 estudio area |area de sencio, bafics. sala, garage baRos. sala akod Salh bafios, sala-
separada, garage para 5-6 |de senicio separada,  |garage para 2 para 2 vehiculos * “ ¥ comedor
vehiculos garage para 2-4 \ehiculos
\ehiculos
Finca, casas de descanzo |Sitios/terrencs - Lanid
Otras propiedades |en lagos, mar, Antigua, condominios cerca de S’“‘"“‘"‘.”“ W%,
por herencias
con comodidades |costas
Personal de planta, en el 12 de tiempo
Personal de servicio |hogar. limpieza, cocina, g chilar Por dia Por dia, eventual Eventual
jardin, seguridad y chofer
2-3 ctas Q monetarios |1-2 clas Q monetarios
Sanicios firandores ::;:spzln;o;}o' TC ln]:l. y ahorro. Plazo fijo, TC |y aholrm. Plazo fijo, 1- |1 cta Q monetarios y |1 cta Q ahomro, TC s & aboas
Sequros y ctas en US$ intl, Sequros y clasen |2 TC n‘m‘ Seguro ahorro, 1 TC local local
Uss |colectivo salud
Autos del afio, asegurados
contra todo riesgo, 4x4, Autos de 2-3 afios, [Autos compactos de At de 45laute de
Posesiones Van, Lancha, moto asegurados contra todo |3-5 afios, asegurados afios, sin seguro .10 afos, sin seguro moto, por trabajo
moto, iesgo. 4x4, Van, molo |por Financiera N '
avion-avioneta
3 tel minimo, cel cada 2 tel minimo, cel cada
miembro de la familia, Tv  |miembro de la familia,
satelital, internet de aita TV satelital. intemet de |1 teléfono, 1-2
velocidad, 2 o + equipos defalta welocidad, 2 celulares, cable, 1 teléfono fijo, celutar
audio, 3-5 TV. i de audio, 3 TV, |internet, equipo de 1 teléfono fijo. minimo, |cada miembro mayor, |1 cel, cable. radio,
Bienos 6 comodidad de lavar y secar piatos, maquinas de lavar y audio, mas de 2 TV, |1-2 cel. cable, radio, 2 [cable, equipo de TV, 1 cel, radio, TV, Radio, cocina de
ropa, secar platos ropa, maquina de lavar ropa, |TV. electrodomésticos [audio, TV, electrodomésticos estufa lefia.
adk intemet i i i
seguridad domiciliar, todos |porton y lodos basicos
los ; los i
Todos los senicics de Todos los senicics de
Internet. Internet.
Z e’ Clubes privados, ¢ .. _|Cine, CC, parques Cine, CC, parques Cine eventual, CC,
ivarsion vacaciones en el exterior. iacaciones an ol itedor tematicos locales, tematicos locales, parques, estadio s panliss. estacko; [Paruee

0 exterior

Fuente: Multivex Sigma Dos de Guatemala, S.A.
Datos de 2018
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Anexo 111

14.3 Investigacion de tendencias

6.3.4 Tendencias

6.3.4.1 Minimalismo. Es un movimiento artistico multidisciplinar, conocido por su
aplicacion en diversos ambitos del arte y del disefio, principalmente en las artes visuales. El
minimalismo en su ambito general es referido a cualquier cosa que se haya desnudado a lo
esencial, despojada de elementos sobrantes, 0 que proporciona solo esbozo de su escultura,

dicho minimalismo es la tendencia a reducir a lo esencial. (Gabriela Gil, 2019)

Imagen No. 1 autor: Cecilia Castelli, Minimalismo

Moby
l |“|“l|||l.

-

Imagen No. 2 autor: Duang Dalton, Minimalismo
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6.3.4.2 Tendencias Tipogrdficas. Técnica moderna que consiste en la mezcla de
diversas tipografias en un solo disefio para generar un impacto mas efectivo al depender de
lo que se desea transmitir con el texto. dicha tipografia es fundamental en el mensaje visual

que se genera.

TYPE ©5 FAITH

URGANA

- QT cQ
eo ) IVD |V|Jgu i7

FONT FAMILY

Imagen No. 3 autor: Type Faith Fonts, Tipografia Organa

6.3.4.3 Tendencias de color. Técnica que implica el uso de 2 0 mas tonalidades sobre
el disefio, genera un campo visual atractivo ¥ armonico para Ia visualizacion del consumidor,

influenciado en su percepcion. A continuacion, se presenta las tendencias de color del afio

6.3.4.4 Colores pastel. Utilizacion de colores pasteles en diferentes tonalidades para
resaltar ciertos elementos en una pieza. los usuarios buscan experiencias de navegacion cuyos
colores sean tranquilizantes. La utilizacion de magentas, rosas v naranjas sutiles seran de gran

importancia para generar un impacto en los usuarios.
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MNO;'4 autor: Exgspik. colores pastel
6.3.4.5 Colores monocromaticos. Una paleta de colores monocromaticos consiste en
un conjunto de tonalidades derivadas de un solo color. Es posible agregar otro color plano
que sea complementario para resaltar ciertos elementos. Las personas querran ver piezas
armoniosas cuyos colores se complementen entre si, transmitiendo serenidad v armonia.

(Crehana. 2021)

TImagen No. 5 autor: Pexsls. colores monocromaticos
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6.3.4.6 Colores planos. La utilizacién de colores planos creados para garantizar la
comodidad de nuestra vista, mediante disefios simples. sutiles. frescos v naturales que

faciliten la navegacion en linea durante un tiempo prolongado.

Imagen No. 6 autor: Pixabay, colores planos
Referencias

Circulo de tendencias. (2019). Eglin Salgado. Obtenido de Circulo de tendencias:

) uo 5 W.CLIC :—i gencias.com/dque-es-una-tendent iz

Idea kgeativa. (5 de 12 de 2020). Creativo News. Obtenido de Idea kyeativa:

https:i/ideakreativa net/mas-de-15-tendencias-de-ti -en-2020/
Crehana. (9 de 5 de 2021). Crehaua. Obtenido de Crehana:
S W C om/mx/blog/diseno- ) i3
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Tablero de Tendencias
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:
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Anexo IV

14.4 Evidencia fotogréafica para el proceso de validacion
14.4.1 Expertos. Para validar la propuesta preliminar de este proyecto, se tomaron en cuenta
a 7 expertos en el area de disefio grafico y comunicacion.

e Lic. Andres Moreno. - Disefiador Grafico.

e Lic. Jazmin Ortiz. - Comunicadora
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e Lic. Pilar Rodriguez - Publicista y Comunicadora.

«t

Captura de pantalla 1
conversacion de Whatsapp

Lic. Pilar Rodriguez

Pilar Experto -

Olt. vez hoy a las 9:29 p. m.

Al final del documento puedes colocar
tus comentarios y observaciones .

De antemano te agradezco por tu tiempo.

Hola Andy con todo gusto 4,

Te aviso cuando lo llene, solo termino de
trabajar

trabaja

Holaaa, claro no hay problema @

Gracias o

Hola Andy, te cuento que ya llené la
encuesta

Excelente trabajo, te felicito!!!

FKNS
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e Lic. Julio Acevedo. - Publicista.

° :
<« - Julio Experto

LUS UDSEI VdLILLIES y CULLIELNILdI TUS,

De antemano gracias por tu tiempo,
estaré a la espera de la respuesta.

5:23 p. m. V4

Hola Andy

524 p. m

Contodo gusto 5.4,
Captura de pantalla 2
Muchas gracias Julio @ e

530 p. m. v

conversacion de Whatsapp
Saludos Andy

5:35p.m

Lic. Julio Acevedo

Saludos

5:37 p. m.

Cualquier duda me comentas sz, o,

6 de septiembre de 2021
Hola Andy, ya llene la encuesta
te debio llegar 5.1, m
Hola Julio, asi es, chequee justo el correo.

iMuchas gracias por tu tiempo y apoyo!

12:14 p. m. v

Saludos Andy 5.1,

m

Saludos Julio @@ 1214 p. m.

150



e Lic. Ingrid Ordofiez - Mercadologa.

e Lic. Rolando Barahona - Disefiador Gréfico.

\} Ya estd contestada la encuesta
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e Lic. Lourdes Donis. - Comunicadora.

14.4.2 Cliente. El proyecto es validado por Otto Sun, Ingeniero y Gerente General de

Luces Chinas EI Dragon.

quedo atento a su respuesta
saludos.

Anay raniagua

* Otto Sun
Buenos dias Andy, encuesta contestada, 1o que no pude fue bajar el documento. Me pide usuario y contrasefia

14.4.3 Grupo Objetivo. Fueron encuestadas 23 personas del grupo objetivo, hombres y
mujeres con un rango de edad de 18 a 55 afios, con un nivel socioecondémico C siendo estos clientes
potenciales y clientes reales a los cuales se les explico el proyecto, para luego visualizar el

documento en la plataforma ISSUU y proceder a responder el instrumento de validacion.
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14.4.3.1 Fotografias de validacion con grupo objetivo
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Anexo V

14.5 Encuesta para validacion de proyecto en Google Forms

https://forms.gle/CvMphGJ8W8GViba87

Anexo VI

14.6 Fotografias de realizacion propia para la creacion del proyecto
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