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Guatemala 15 de abril de 2011

Licenciado

Leizer Kachler

Decano-Facultad de Ciencias de la Comunicacién
Universidad Galileo

Estimado Licenciado Kachler:

Solicito la aprobacion del tema de proyecto de Graduacion tilulado: DISENO DE
CARPETA CORPORATIVA PARA DAR A CONOCER A CLIENTES REALES
Y POTENCIALES LOS SERVICIOS RECREATIVOS QUE OFRECE LA
EMPRESA CAMPO GOTCHA. Asl mismo solicito que el Mgir. Amulfo Guzman
Morin sea quién me asesore en la elaboracion del mismo.

Atentamente,

Mgtr. Ariulfo Guzmsn Morsin
Asesor
Colegiado 7499

e
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Facultad de Ciencias
de la Comunicacion

Guatemala 09 de mayo de 2011

Sefior:
José David Ayala
Presente

Estimado Sefior Ayala:

De acuerdo al proceso de titulacion profesional de esta Facultad, se aprueba el proyecto
titulado: DISENO DE CARPETA CORPORATIVA PARA DAR A CONOCER A
CLIENTES REALES Y POTENCIALES LOS SERVICIOS RECREATIVOS
QUE OFRECE LA EMPRESA CAMPO GOTCHA. Asi mismo, se aprueba al Mgtr.
Arnulfo Guzman Moran, como asesor de su proyecto.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Gk

Lic. Ieizer Kachler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion
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Guatemala, 11 de diciembre de 2019

Lic. Leizer Kachler

Decano

Facultad de Ciencias de la Comunicacion
Universidad Galileo

Estimado Licenciado Kachler:

Por medio de la presente, informo a usted que el proyecto de graduacion titulado:
DISENO DE CARPETA CORPORATIVA PARA DAR A CONOCER A
CLIENTES REALES Y POTENCIALES LOS SERVICIOS RECREATIVOS
QUE OFRECE LA EMPRESA CAMPO GOTCHA. Presentado por el estudiante:
Jos¢ David Ayala, con numero de carné: 20072511, esta concluido a mi entera
satisfaccion, por lo que se extiende la presente aprobacion para continuar asi el proceso
de titulacion profesional.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Mgtr. Arnulfo Guzmsn Moran

Asesor
Colegiado 7499
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Guatemala, 10 de noviembre de 2020

Seior
José David Ayala
Presente

Estimado Sefior Ayala:

Después de haber realizado su examen privado para optar al titulo de Licenciatura en
Comunicacion y Disefio de la FACULTAD DE CIENCIAS DE LA
COMUNICACION de la Universidad Galileo, me complace informarle que ha

APROBADO dicho examen, motivo por el cual me permito felicitarle.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Uil -
Lic. Leizer Kachler

Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion




Guatemala, 11 de enero de 2021.

Licenciado

Leizer Kachler
Decano FACOM
Universidad Galileo
Presente.

Senor Decano:

Le informo que la tesis: DISENO DE CARPETA CORPORATIVA PARA DAR A CONOCER A
CLIENTES REALES Y POTENCIALES LOS SERVICIOS RECREATIVOS QUE OFRECE LA
EMPRESA CAMPO GOTCHA, del estudiante José David Ayala, ha sido objeto de revision
gramatical y estilistica, por lo que puede continuar con el trdmite de graduacion.

Atentamente.

Universidad Galileo
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Guatemala, 22 de enero de 2021

Seiior:
José David Ayala
Presente

Estimado Sefior Ayala:

De acuerdo al dictamen rendido por la terna examinadora del proyecto de graduacion
titulado: DISENO DE CARPETA CORPORATIVA PARA DAR A CONOCER A
CLIENTES REALES Y POTENCIALES LOS SERVICIOS RECREATIVOS
QUE OFRECE LA EMPRESA CAMPO GOTCHA. SANTA CATARINA
PINULA, GUATEMALA, GUATEMALA 2021. Presentado por el estudiante: José
David Ayala, el Decano de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion autoriza la
publicacion del Proyecto de Graduacion previo a optar al titulo de Licenciado en
Comunicacion y Disefio.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

i

Lic. eizer Kachler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion
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Resumen
A través del acercamiento con Campo Gotcha se identificd que no cuenta con una carpeta
corporativa impresa para dar a conocer a los clientes reales y potenciales los servicios de

recreacion que ofrece.

Por lo que se planteo el siguiente objetivo: Disefiar una carpeta corporativa para dar a
conocer a los clientes reales y potenciales los servicios recreativos que ofrece la empresa Campo

Gotcha.

Se realiz6 una herramienta de validacion para conocer la percepcion del cliente, grupo
objetivo, conformado por mujeres y hombres de 35 a 45 afos de edad, con un NSE A — C3, que
les gustan los deportes extremos, las nuevas formas de diversion y expertos en las areas de

comunicacion y disefo.

El resultado obtenido fue el disefio de la carpeta corporativa para dar a conocer a clientes
reales y potenciales los servicios recreativos que ofrece la empresa Campo Gotcha en ciudad de
Guatemala. Se recomendo colocar la carpeta corporativa en la recepcion, ya que en ese lugar
queda visible para las personas que llegan, ademas de ser el lugar en donde se brinda la

informacion.



Para efectos legales unicamente el autor, J OSE DAVID AYALA, es responsable del contenido
de este proyecto, ya que es una investigacion cientifica y puede ser motivo de consulta por

estudiantes y profesionales.
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CAPITULO 1
INTRODUCCION



Capitulo I

1.1 Introduccion

Campo Gotcha ha ofrecido a la poblacion guatemalteca sus servicios desde el afio 2000
cuando abre sus puertas oficialmente. Sin embargo, en la actualidad no cuenta con una carpeta
corporativa para dar a conocer a los clientes reales y potenciales los servicios recreativos que
ofrece. Por esta razén se propuso resolver este problema comunicativo a través de la elaboracion
del siguiente proyecto: Disefio de carpeta corporativa para dar a conocer a clientes reales y
potenciales los servicios recreativos que ofrece la empresa Campo Gotcha en Santa Catarina

Pinula, Guatemala, Guatemala.

Para conseguir el concepto creativo, se usara el método de mapa mental y a través de un
método de investigacion 16gico inductivo, se creard un marco teorico que respalde la

investigacion.

A través de herramientas de investigacion, comunicacion, disefio y validacion se
desarrollard el proceso de este proyecto. Los métodos de validacion serdn encuestas al grupo
objetivo, clientes y un grupo de expertos. De esta ultima herramienta se obtendran cambios
importantes para mejorar el resultado, dejar un producto de comunicacion y disefio funcional

para el grupo objetivo.



CAPITULO I
PROBLEMATICA



Capitulo II: Problematica

2.1 Contexto

La empresa Campo Gotcha es una de las mas reconocidas a nivel centroamericano para la
practica del paintball, sin embargo cuenta con mas servicios para empresas, que no son
conocidos.

Actualmente la empresa Campo Gotcha brinda sus servicios a un buen nimero de
personas, de distintas edades, género y NSE. Sin embargo, hay muchos clientes potenciales que
no conocen el abanico de servicios que ofrece la empresa, desconocen el tipo de instalaciones
con las que cuentan y las actividades que se pueden realizar en el establecimiento.

Campo Gotcha se dedica a brindar recreacion a través del deporte llamado paintball,
cuenta con 20 afios de experiencia y es avalada por las mejores marcas de paintball a nivel
mundial, ademas de ser reconocido como unos de los mejores campos de Latinoamérica.

El problema se detect6 cuando se entabla conversaciones con los clientes potenciales y
los mismos solicitan informacion acerca del juego y del campo en si.

Dada esta problematica el comunicador/disefiador inicié una conversacion con los
administradores de Campo Gotcha para determinar la solucion a través de la comunicacion y el
disefio. Surgiendo la idea de disenar la carpeta corporativa en cuyo interior contenga bifoliares
impresos con informacion detallada para que el cliente real y potencial conozca los servicios

recreativos que presta la empresa Campo Gotcha.



2.2 Requerimiento de Comunicacion y Disefio

La empresa Campo Gotcha no cuenta con una carpeta corporativa para dar a conocer a

los clientes reales y potenciales los servicios recreativos que ofrece en ciudad de Guatemala.

2.3 Justificacion

Para sustentar las razones por las que se consideré importante el problema y la
intervencion del disefiador — comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro variables: a)
magnitud; b) trascendencia; c¢) vulnerabilidad; y d) factibilidad (se despejan todas y cada una de

las variables).



2.3.1 Magnitud. En la Republica de Guatemala habitan 16,436,950 personas (segun el
ultimo censo del ano 2008), y esta divida en 22 departamentos. Entre ellos se encuentra el
departamento de Guatemala que en la actualidad acoge a 3,015,081 habitantes. Dentro
del departamento de Guatemala existen 3 empresas dedicadas a la actividad de Campo
Gotcha, y entre ellas, se encuentra la empresa Campo Gotcha que atiende

aproximadamente a 1000 clientes reales al mes.

’IG 436,950

y

Mlllones de habltontes de
la Republica de Guatemala /

Grafica de magnitud realizada por el comunicador/disefador.
2.3.2 Vulnerabilidad. Si la empresa Campo Gotcha no realiza la carpeta corporativa, se
perderé la oportunidad de dar a conocer todos servicios recreativos a los clientes reales y

potenciales que presta. Por lo tanto, no podrd obtener un crecimiento en su cartera de



clientes, que puede afectar el margen de ganancias y no podra ocupar un mejor terreno en

el mercado guatemalteco.

2.3.3 Trascendencia. Al contar con la carpeta corporativa, Campo Gotcha podra dar a
conocer los servicios recreativos que presta a los clientes reales y potenciales, llegar a un
nuevo nicho de mercado, por ejemplo: a nivel empresarial, prestar los servicios de trabajo
en equipo y con esto contar dentro de la empresa con una nueva area de oportunidades y
esto repercutird dentro de las ventas de servicios mensuales que puede generar la empresa

Campo Gotcha.

2.3.4 Factibilidad. El proyecto disefio de carpeta corporativa para dar a conocer a
clientes reaes y potenciales los servicios recreativos que ofrece la empresa Campo Gotcha
es factible, porque se cuenta con los recursos necesarios para llevarse a cabo.

2.3.4.1 Recursos Humanos. Campo Gotcha cuenta con el capital humano adecuado que
tiene la capacidad, el conocimiento, la experiencia y las habilidades para el manejo de las
funciones que se desempefian dentro de la organizacion, distribucion del material de
informacion y capacitacion para el buen uso del equipo de juego.

2.3.4.2 Recursos Organizacionales. 1Los administradores de Campo Gotcha autorizan al
personal para que esté en disposicion de brindar toda la informacion necesaria de la
empresa para llevar a cabo este proyecto.

2.3.4.3 Recursos Economicos. Campo Gotcha cuenta actualmente con los recursos
necesarios, que posibilita la realizacioén de este proyecto.

2.3.4.4 Recursos Tecnoldgicos. Campo Gotcha no cuenta con el equipo y las
herramientas indispensables para elaborar y producir el resultado del proyecto de

graduacion. Es por ello que se contrataran los servicios de una empresa litografica para la



impresion de la carpeta y los elementos del contenido. Por su parte, el comunicador-
disefiador cuenta con las competencias profesionales y el siguiente equipo para llevar a

cabo el proyecto:

. Computadora.

. Cémara fotografica tipo Réflex.

. Paquete de programas de Adobe para la realizacion de las piezas de disefio.
. Material necesario para la elaboracion de bocetos.



CAPITULO III
OBJETIVOS DE DISENO



Capitulo III: Objetivos del disefio

3.1 El objetivo general

Disefar una carpeta corporativa para dar a conocer a los clientes reales y potenciales los

servicios recreativos que ofrece la empresa Campo Gotcha.

3.2 Los objetivos especificos

3.2.1 Recopilar toda la informacién necesaria de la empresa para la creacion de la carpeta
corporativa y los elementos contenidos en la misma.

3.2.2 Investigar referencias bibliograficas y en sitios web acerca de la creacion de
carpetas corporativas, trifoliares, para la elaboracion de los artes y transmitir el mensaje a
los clientes reales y potenciales de Campo Gotcha.

3.2.3 Diagramar las piezas de disefo a través de los programas de adobe, para dar a

conocer la informacidon de manera eficaz para los clientes reales y potenciales.



CAPITULO IV
MARCO DE REFERENCIA



Capitulo I'V: Marco de referencia

4.1 Informacion general del cliente

La empresa Campo Gotcha ubicada en el kilometro 15.8 carretera a El Salvador, abre sus
puertas en el afio 2000 y fue creada por el Ing. César Pineda, cuando en afios anteriores viaja a
Estados Unidos y es alla donde conoce del juego, trayendo esa idea al pais, busca la manera de
adoptar el terreno, conseguir el equipo necesario y material humano para poner a andar Campo
Gotcha.

Campo Gotcha se convierte rapidamente en uno de los mejores campos para la practica
del paintball, no sélo en el pais sino en toda Latinoamérica. Los clientes aceptaron de buena
manera el deporte del paintball, que es uno de los deportes con mayor crecimiento en la tltima
década.

Campo Gotcha ha destacado a nivel mundial, ya que dentro de sus filas cuenta con el
mejor equipo centroamericano de paintball, el equipo Armagedon, que ha participado en
multiples campeonatos mundiales y obtenido en muchas ocasiones el primer lugar, que ha puesto
a Guatemala y Campo Gotcha en el radar del paintball mundial.

Actualmente Campo Gotcha se dedica a fomentar la practica del paintball en nuestro pais,
ya que cuenta con clases de manera gratuita para todo aquel que quiera practicarlo de manera
profesional, también se da capacitaciones empresariales para mejorar el trabajo en equipo y se

busca la creacion de lideres a través del paintball.



4.1.1 Mision. Brindar la satisfaccion de un juego seguro, cubrir la necesidad de
recreacion de nuestros clientes a través de un servicio personalizado de calidad, servicio

técnico especializado y crear una nueva forma de diversion para las personas.

4.1.2 Vision. Ser el mejor campo a nievel nacional y uno de los mas competitivos a nivel

mundial, ademas de crear jugadores de talla mundial que participen en las diferentes ligas

existentes.
4.1.3 FODA.
FORTALEZAS OPORTUNIDADES
- Es la empresa con mayor - El Paintball es el deporte con mayor
reconocimiento a  nivel crecimiento en la actualidad.
nacional. - Las empresas contratan cada vez mas
- Cuenta con las mejores capacitaciones para sus empleados.
instalaciones.
DEBILIDADES AMENANZAS
- Poca organizacion interna. - Competencia directa con 2 empresas
- No cuenta con seguimiento a mas.
clientes potenciales. - Centros de recreacion que ofrecen
algun servicio similar.

Tabla elaborada por el comunicador/disefiador



CAPITULO V
DEFINICION DEL GRUPO OBJETIVO



Capitulo V: Definicion del grupo objetivo

El proyecto esta dirigido a un grupo objetivo comprendido por mujeres y hombres, de 35

a 45 afios de edad, con un NSE A — C3, gustos por los deportes extremos, diversion y

competitividad y tendencia a disfrutar de un buen momento en un lugar en donde se sientan bien.

5.1 Perfil geografico

El grupo objetivo reside en la ciudad capital y carretera a El Salvador, trabaja en

empresas ubicadas en la ciudad capital y carretera a El Salvador. Se entretiene en clubs privados,

centros comerciales, parques de diversiones y utilizan las diferentes plataformas de streaming

existentes. Puntualmente, el proyecto se ubicara en Guatemala, departamento Guatemala,

municipio Santa Catarina Pinula, area Carretera a El Salvador.

Pais: Guatemala

Departamento: Guatemala

Municipio: Santa Catarina Pinula (donde se encuentra ubicado Campo Gotcha).
Extension territorial de Guatemala: 108,900 kilometros.

Clima: Guatemala cuenta con un clima célido en la mayoria de sus meses del afio,

el clima desciente un poco en los meses de diciembre y enero.

5.2 Perfil demografico

El grupo objetivo esta compuesto por mujeres y hombres de 35 a 45 afios de edad. Con un

NSE A — C3, y contempla las expresadas en la tabla de NSE Multivex 2015.

5.2.1 Nivel A.

5.2.1.1 Ingresos. Mas de Q100,000.00.

5.2.1.2 Educacion de los Padres. Superior, Licenciatura, Maestria, Doctorado.
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5.2.1.3 Educacion de los hijos. Hijos menores en colegios privados caros, mayores en
universidad del extranjero.

5.2.1.4 Desemperio. Propietario, Director, profesional exitoso.

5.2.1.5 Vivienda. Casa, departamento de lujo, en propiedad, 5 a 6 recamaras, 4 a 6 bafios,
3 a 44 salas, alacena, estudios, area de servicio separada, garaje para 5 a 6 vehiculos.
5.2.1.6 Otras propiedades. Finca, casas de descanso en lagos, mar, La Antigua, con
comodidades.

5.2.1.7 Personal de servicio. Personal de planta, en el hogar, limpieza, cocina, jardin,
seguridad y chofer.

5.2.1.8 Servicios financieros. 3 a 4 cuentas monetarias y ahorro, plazo fijo, TC
internacional, seguros, y cuentas en dodlares.

5.2.1.9 Posesiones. Autos del afo, asegurados contra todo riesgo, 4x4, van, lancha, moto,
helicoptero, avion, avioneta.

5.2.1.10 Bienes de comodidad. 3 teléfonos minimo, celular cada miembro de la familia,
television satelital, internet de alta velocidad, 2 o mas equipos de audio, 3 a 5
televisiones, maquinas de lavar y secar platos, ropa, computadoras cada miembro,
seguridad domiciliar, todos los electrodomésticos. Todos los servicios de Internet.
5.2.1.11 Diversion. Clubes privados, vacaciones en el exterior.

5.2.2 Nivel C3.

5.2.2.1 Ingresos. Q11,900.00.

5.2.2.2 Educacion de los Padres. Licenciatura.

5.2.2.3 Educacion de los hijos. Hijos menores en escuela y mayores en universidad

estatal.
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5.2.2.4 Desempeiio. Comerciante, vendedor, dependiente.

5.2.2.5 Vivienda. Casa o departamento, rentada o financiada, 1 a 2 recamaras, 1 a 2
banos, sala.

5.2.2.6 Personal de servicio. Eventual.

5.2.2.7 Servicios financieros. 1 cuenta de ahorro en Quetzales, TC local.

5.2.2.8 Posesiones. Autos compacto de 8 a 10 afos, sin seguro.

5.2.2.9 Bienes de comodidad. 1 teléfono fijo, celular cada miembro mayor, cable, equipo
de audio, television, electrodomésticos basicos.

5.2.2.10 Diversion. Cine eventual, centro comercial, parques, estadio.

Ver tabla completa de NSE en anexo IV.

5.3 Perfil psicografico

El grupo objetivo muestra una atraccion a la diversion con los deportes, en especial con
los deportes extremos, poseen un personalidad extrovertida y competitiva. Frecuentan centros
comerciales para reunirse, visitan clubes privados para su diversion, realizan con frecuencia al
interior y exterios del pais. Acostumbrados a llevar a cabo celebraciones con alto nimero de

invitados, poseen hobbies bastante caros.

5.4 Perfil conductual

El grupo objetivo prefiere los servicios de recreacion brindados por Campo Gotcha ante
la competencia, siendo los factores mas importantes para la toma de decision la calidad de los
equipos, los diferentes campos (areas de juego), las instalaciones para llevar a cabo sus

celebraciones.
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Los clientes reales de Campo Gotcha son personas que han visitado la empresa desde
hace ya varios afos, personas que han aceptado satisfactoriamente los servicios prestados y han
introducido al juego a sus hijos y siguen confiando en Campo Gotcha como medio de diversion.

Ninguna de las empresas que se dedican al mismo rubro comercial que Campo Gotcha
cuentan con una carpeta corporativa para dar a conocer los servicios que prestan, por lo tanto no

se cuenta con antecedentes conductuales ante un proyecto similar.
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CAPITULO VI
MARCO TEORICO



Capitulo VI: Marco tedrico

6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio

6.1.1 Campo. La palabra es empleada para denominar a aquel terreno que se encuentra
reservado para la realizacion de determinadas actividades. En el deporte, asimismo, se
trata de un término my usado para referir varias cuestiones. A aquel predio, lugar,
especialmente preparado para desplegar la practica de algin deporte se le designa como

campo. (Uchua. 2013)

6.1.2 Gotcha. Nombre por el cual se conoce el deporte del paintball en los paises latinos.
Proviene de la palabra en inglés “Got you” que significa te agarré 6 te pillé. En
latinoamérica se adopt6 ese termino para el paintball ya que es una expresion que se pude

utilizar durante el juego. (Tadaf y cursos. 2020)

6.1.3 Paintball. En espafiol bola de pintura es el deporte en el que los participantes usan
marcadoras, estas las usaban en granjas de ganado para marcar a el ganado. Se vendian en
los catalogos agricolas y se utilizaban para marcar arboles o animales. Estas marcadoras
son accionadas por aire comprimido, CO2 u otros gases, para disipar pequeias bolas
rellenas de pintura a otros jugadores. En esencia es un juego de estrategia complejo en el
cual los jugadores alcanzados por las bolas de pintura durante el juego son eliminados de
¢ste a veces en forma transitoria, a veces en forma definitiva dependiento la modalidad.

(Tadaf'y cursos. 2020)
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6.1.4 Marcadora de paintball. Tambien conocida como pistola de paintball es la
principal herramienta utilizada en el deporte del paintball. Se dividen en dos “categorias”
de pista/competicion y de bosque. Utilizan gases expansibles como el CO2 o el aire
comprimido para propulsar las bolas de paintball a través del caiidon. La mayoria de los
jugadores utilizan el término “marcadora” en vez del de “pistola” apra alejarse de las

relaciones con el mundo militar. El término “marcadora” proviene de sus usos originales

por parte de rancheros para marcar arboles y ganado. (Wikipedia. 2017)

6.1.5 Juego. La palabra juego proviene del latin iocus, que quiere decir “broma”. Un
juego es una actividad desarrollada por uno o mas individups, cuyo propdsito inmediato
es entretener y divertir. Sin embargo, ademas de entretener, otra funcion de los juegos es
el desarrollo de habilidades y destrezas intelectuales, motoras y/o sociales. (Significados.

2018)

6.1.6 Deporte. Es una actividad fisica que realiza una o un conjunto de personas
siguiendo una serie de reglas y dentro de un espacio fisico determinado. El deporte es
generalmente asociado a las competencias de caracter formal y sirve para mejorar la salud

fisica y mental. (Raffino. 2020)

6.1.7 Diversion. La palabra diversion proviene etimologicamente del latin “diversum”,
que a su vez es superlativo del verbo “divertere” compuesta por “di” con el significado “a
través de” y por “vertere” referido al derramamiento de liquidos; y cuyo participio,
“versu” puede traducirse como “dar la vuelta”. De aqui podemos concluir que la
diversién como accion y efecto de divertir, es hacer algo no cotidiano, que nos gusta y

disfrutamos. (DeConceptos.com. 2020)
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6.1.8 Seguridad. Seguridad es la caracteristica de algo o alguien que es o esta seguro. La
palabra seguridad procede del latin “securitas” que significa “certeza” o conocimiento
claro y seguro de algo. Seguridad se puede identificar con algunos sindnimos como:
certeza, certidumbre, confianza, convicciion, evidencia, convencimiento y fe.

(Significados. 2017)

6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio
6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion.
6.2.1.1 Concepto de comunicacion. Es el proceso de transmision e intercambio de
mensajes entre un emisor y un receptor. La comunicacion deriva del latin
“communicatio” que significa compartir, participar en algo o poner en comun. A través
del proceso de comunicacion los seres humanos comparten informacion entre si, haciendo
del acto de comunicar una actividad esencial para la vida en la sociedad. (Significados.
2019)
6.2.1.2 Esquema de comunicacion. Los elementos de la comunicacion son el receptor,
emisor, mensaje, contexto, cédigo y canal. Ademads, hay que tener en cuenta que en la
comunicacion se puede dar un “ruido”, por lo que algunos autores afiaden este séptimo
elemento. El proceso de comunicacién es dinamico, continuo, irreversible y contextual.
No es posible participar en ningtin elemento del proceso sin reconocer la existencia y el
funcionamiento de los otros elementos. En este proyecto el emisor es Campo Gotcha, el
receptor el publico objetivo, el codigo son los elementos de disefio y comunicacion de
cada pieza de la carpeta corporativa, el mensaje la informacion contenida en cada pieza

de la carpeta y el canal es la carpeta corporativa. (Romero. 2020)
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6.2.1.3 Signo. Para Saussure el signo es una entidad con dos caras: es la union entre
concepto o idea y una imagen acustica que se corresponden reciprocamente. La imagen
acustica no es el sonido, sino la representacion mental de la cadena de sonidos que se

corresponden con un determinado concepto. (Taller de comunicacion. 2020)

6.2.1.4 Significante. Segiin Saussure, es la forma material que toma un signo, puede ser
la escritura de una palabra (grafia) o una imagen visual o mental. El significante adquiere
sentido a nivel de los simbdlico, es decir, cuando se vuelve significativo en un contexto

lingiiistico especifico. (Juarez. 2020)

6.2.1.5 Significado. Es la representacion psiquica que hace nuestro cerebro de esa imagen
acustica producida por el significante. Para Saussure, el significado es la idea que
conformamos en nuestra cabeza tras haber escuchado o leido la palabra. Esta no tiene que
corresponderse al cien por cien con el objeto real, sino con la idea que la persona que lo

percibe tiene del mismo. (Hernando. 2020)

6.2.1.6 Comunicacion corporativa. Es la totalidad de los recursos de comunicacion de
los que dispone una organizacion para llegar efectivamente a sus publicos. Es decir, la
comunicacion corporativa de una entidad es todo lo que la empresa dice sobre si misma.
La comunicacion corporativa tiene que ser dindmica, planificada y conreta,
costituyéndose en una herramienta de direccion u orientacion sinérgica, basada en una

retroalimentacion constante.

Premisas de la comunicacidn corporativa.
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Todo comunica en una organizacidon: en una compaiiia no solo comunican los anuncios
publicitarios o las camapaiias de relaciones publicas, sino que toda actividad cotidiana de
la emrpesa, desde sus productos y servicios hasta el comportamiento de sus miembros,

son aspectos que dicen cosas sobre la organizacion.

La Comunicacion Corporativa es generadora de expectatitvas: todas las acgividades de
comunicacion que haga una organizacion estaran manifestando lo que se puede esperar de
los productos o servicios de la compatiia, asi como lo que se puede esperar de la propia
organizacion. (CEUPE. 2020)

6.2.1.7 Elementos de la comunicacion corporativa. La comunicacion corporativa tiene
los siguientes elementos: Politica comunicacional (Que y por que se quiere comunicar),
objetivos comunicacionales (para que se quiere comunicar), localizacion, (donde se
quiere comunicar), estrategia (como se quiere comunicar), cronograma (cuando se quiere
comunicar), grupo objetivo (a quien se quiere comunicar), area de comunicacion (quienes

van a comunicar), recursos (com que se va a comunicar). (CEUPE. 2020)

6.2.1.8 Objetivos de la comunicacion corporativa. Diferencia la marca sobre la
competencia, genera confianza, mejora la reputacion, fideliza a los diferentes publicos,

asocia los productos y servicios a tus valores. (Insolated. 2019)

6.2.1.9 Comunicacion publicitaria. La competencia en comunicacion publicitaria implica
vincular al conjunto de métodos, técnicas y acciones propias del campo de la publicidad
utilizados para dar a conocer y/o promover en diferentes segmentos del mercado una idea,
un servicio, una marca, o una organizacion en los diferentes medios de comunicacion

disponibles. (Comunicélogos. 2020)
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6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el disefio.

6.2.2.1 Concepto de diseiio. Es la actividad mediante la que se realiza la configuracion de
los objetos y de los mensajes visuales, actividad que estd en su marco conceptual y las
interacciones tedricas y metodologicas que establece con otros terrenos del conocimiento.

(Santana. 2012)

6.2.2.2 Concepto de diseiio grdfico. Se considera como disefio grafico a las actividades
destinadas a comunicar a través de imagenes o conjunto de elementos visuales, los cuales
transmitiran una idea o sensacion hacia el espectador. Dentro de la definicion del disefio
grafico se establece que el mensaje producido responde a objetivos especificos, dirigidos

a una audiencia particular a la que va enfocada el mensaje. (Crehana. 2018)

6.2.2.3 Diseiio editorial. Es la rama del disefio grafico dedicada a la maquetacion y
composicion de publicaciones tales como revistas, periddicos o libros. El diseno editorial
debe moldearse de acuerdo al mercado y a lo que se quiere comunicar. El contenido
define el disefio a realizar y su enfoque define todo un completjo sistema de tendencias

tales como: estilo grafico, Pop art, entro muchas mas. (Alvarez. 2020)

6.2.2.4 Maquetacion. Es la forma de componer las paginas dentro de un documento,
combinando sus diferenets elementos, imagenes, textos, iconos, tablas. La maquetacion
contiene elementos como: tipografia, kerning (espacio entre letras), traking (espacio entre
palabras), interlineado, espacio entre parrafos, separacion entre texto € imagen, espacio

donde se coloca la imagen dentro de la pagina. (Morante. 2020)

6.2.2.5 Boceto. Es un dibujo sencillo o una composicion grafica de caracter esquematico

que incluye los elementos basicos de un producto o de cualquier anuncio publicitario que

19



se quiera realizar. Por lo general suele hacerse sobre un papel, aunque actualmente
también se llevan a cabo en formato digital a través de medios como tabletas graficas o
mediante programas de dibujo. Los bocetos son uno de los materiales graficos mas
primitivos y, a las vez mas utilizados, Desde logotipos hasta productos de los mas

innovados han partido de un dibujo hecho con trazos simples. (NeoAttack. 2020)

6.2.2.6 Color. Se conoce como la percepcion visual que se genera en el cerebro al
interpretar las sefiales nerviosas que le envian los foto receptores de la retina del ojo y que
a su vez interpretan y distinguen las distintas longitudes de onda que captan de la parte
visible del especto electromagnético. El color por lo tanto es una experiencia generada
por los sentidos debido al fendmeno de la emision de la luz, reflejada por los objetos al

incidir con una determinada intensidad. (Galerna Estudio. 2020)

6.2.2.7 Carpeta corporativa. Son elementos de papeleria reservados para llevar

documentos. Se debe incluir el nombre y logo de la empresa que representan. Ya sean una
rueda de negocios o lugares donde quieras buscar clientes o siemplemente para transmitir
y transportar documentos. Las carpetas corporativas aportan a las empresas una sensacion

de formalidad y pulcritud invaluables. (Gutiérrez. 2019)

6.2.2.8 Tarjeta de presentacion. Las tarjetas de presentacion muestran a los clientes los
datos mas importantes de una empresa, personas o negocio. En la mayoria de los casos y

en su formato estdndar el tamafo es de 9 x 5 cms. (Caemos bien. 2020)

6.2.2.9 Brochure. Es toda aquella papeleria publicitaria que representa a una empresa o
una compafiia. El brochure son los afiches, volantes, tripticos, carpetas, entre otros. El

brochure es casi todo el material impreso propio de una empresa o compafia y cada uno
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de ellos debe ser disefiado de manera especifica. El brochure es la carta de presentacion
de su compaiiia a sus clientes y un buen disefio del mismo es la mejor forma de

promocionar sus productos y/o servicios. (Besarte. 2020)

6.2.2.10 Triptico o trifoliar. Se denomina triptico a una composicion visual que consta de
tres partes concatenadas, capaz de doblarse sobre si misma. Triptico en publicidad se le
llama asi a un folleto informativo impreso en una hoja doblada en tres partes, en el cual
ambos lados de la hoja se aprovechan para, junto al doblez, obtener seis caras

imprimibles. (Uriarte. 2020)

6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias

6.3.1 Ciencias.

6.3.1.1 Semiologia. Viene de las palabras griegas semeion (signo) y logos (estudio). Por
tanto, puede decirse simplemente que la semiologia es el estudio de los signos. Es
considerada una ciencia joven que comienza a tener importancia dentro del analisis
teorico de los medios de comunicacion social propios del siglo XX. Interesa mas el
funcionamiento de estos signos, su agrupacion o no agrupacion en diferentes sistemas,
que el origen o formacion de los mismos. En opinién de Saussure, la semiologia depende

de la psicologia general y su rama mas importante es la lingiiistica. (EcuRed. 2020)
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6.3.1.2 Semiologia de la imagen. La semiotica visual es una rama de la semiologia
(semiotica) que trata sobre el estudio o interpretacion de las imagenes, objetos e incluso
gestos y expresiones corporales, para comprender o acoger una idea de lo que se esta
visualizando. (Wikipedia. 2020)Sociologia. Es la ciencia que se ocupa de estudio de la
realidad social. Su unidad de anélisis es la sociedad y los individuos en ellas. La
Sociologia observa, analiza e interpreta el conjunto de estructuras y relaciones que se

halla en toda sociedad dentro de un determinado contextoo historico. (Crespo. 2012)

6.3.1.3 Semiologia de la imagen. Sociologia. Es la ciencia que se ocupa de estudio de la
realidad social. Su unidad de anélisis es la sociedad y los individuos en ellas. La
Sociologia observa, analiza e interpreta el conjunto de estructuras y relaciones que se

halla en toda sociedad dentro de un determinado contextoo historico. (Crespo. 2012)

6.3.1.4 Psicologia. Es la ciencia que estudia la conducta humana, asi como los procesos
mentales y, en general, todo lo relativo a la experiencia humana. Asimismo, la Psicologia
explora conceptos como la percepcion, la motivacion, la personalidad, la inteligencia, las
relaciones entre personas... Ademads, de una disciplina académica, también es una
profesion: los psicologos son los profesionales que se encargan de aplicar sus

conocimientos hacia la terapia psicologica. (Psicologia y mente. 2020)
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6.3.1.5 Psicologia de la comunicacion. El enfoque psicologico de la comunicacion se
refiere a la percepcion, aprendizaje, memoria, persuasion e influencia. Cuando una
personas lee el periddico, escucha a un vocero o partitipa en un evento de comunicacion
interna, diversos procesos psicologicos se disparan. El mismo mensaje transmitido en
contextos distintos puede tener interpretaciones opuestas, y generar reacciones totalmente
diferenets en distintos publicos. (MBA & educacion ejecutiva. 2016)

6.3.1.6 Psicologia del Color. Es un campo de estudio que esta dirigido a analizar el efecto
del color en la percepcion y la conducta humana. Desde el punto de vista estrictamente
médico, todavia es una ciencia inmadura en la corriente principal de la psicologia
contemporanea, teniendo en cuenta que muchas técnicas adscritas a este campo pueden
categorizarse dentro del &mbito de la medicina alternativa. Sin embargo, en un sentido
mas amplio, el estudio de la percepcion de los colores constituye una consideracion
habitual en el disefio arquitectonico, la moda, la sehalética y el arte publicitario.

(Psicologia del color. 2020)

6.3.1.7 Publicidad. La publicidad es una forma pagada de comunicacion impersonal que
se transmite a los consumidores a través de medos masivos como television, radio,
periodico, revistas, correo directo, vehiculos de transportacion masiva y exhibidores

exteriores. (Puon. 2013)

6.3.1.8 Cibernética. Es un término que puede emplearse como sustantivo o como
adjetivo. En el primer caso, refiere a la especialidad cientifica que compara el
funcionamiento de una maquina y el de un ser vivo, sobre todo en lo referente a la

comunicacion y a los mecanismos de regulacion. Como adjetivo, cibernética alude a
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aquello vinculado a la realidad virtual y a lo que fue producido o es controlado a través de

una computadora. (Porto. 2017)

6.3.2 Artes.

6.3.2.1 Fotografia. Se llama fotografia a una técnica y a una forma de arte que consiste
en capturar imagenes empleando para ello la luz, proyectandola y fijandola en forma de
imagenes sobre un medio sensible (fisico o digital). La fotografia toda se basa en el
mismo principio de la cdmara oscura, un instrumento Optico que consiste en un
comportamiento totalmente oscuro dotado de un agujero pequefio en unos de sus
extremos, por el cual ingresa la luz y proyecta sobre el fondo oscurecido las imagenes de

lo que ocurra afuera del comportamiento, aunque invertidas. (Raffino. 2018)

6.3.2.2 Artes tipogrdficas. Es el arte y la técnica de crear y componer tipos para
comunicar un mensaje, pidiéndose ver también como el arte y técbica del manejo y
seleccion de tipos, originalmente de plomo, para crear trabajos de impresion. La
tipografia también se ocupa del estudio y clasificacion de las distintas fuentes tipograficas
que son finalmente las protagonistas principales del mundo gréfico, al ser los
intermediarios entre los mensajes pensados por el emisor o la marca, y las ideas del

disefiador. (Maria. 2014)

6.3.2.3 Impresion. Proceso por el cual se reproduce una imagen sobre una superficie,
como el papel. Aunque el fotocopiado no se consider6 en un princiio un proceso de
impresion, actualmente el limite entre ambos se ha vuelto dificil de definir. A menudo se

realiza como un proceso industrial a gran escala, y es una parte esencial de la edicion de
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libros. Existen cinco procesos generales de impresion que son: por relieve, planografico,

bajorrelieve, impresion por pantalla y el electrostatico. (EcuRed. 2020)

6.3.3 Teorias.

6.3.3.1 Teoria del color. Estudia como afectan los colores a las personas, de manera
individual o en grupo. A veces cambiando el matiz o la saturacion de color podemos
causar una sensacion completamente distinta. Las diferencias culturales significan que un
color considerado feliz en un pais, puede ser considerado deprimente en otro. Los colores
calidos incluyen al rojo, naranja, amarillo y las variaciones de estos tres colores. Son los
colores del fuego, hojas caidas, amaneceres y por lo genereal son energizantes,
apasionados y positivos. Los colores frios incluyen al verde, azul y morado, son a
menudo mas tenues que los calidos. Son los colores de la noche, el agua, la naturaleza y
suele ser relajantes, apacibles y algo reservados. El color negro esta asociado al poder,
elegancia y formalidad, también a la maldad, muerte y misterio, es usado frecuentemente

en disefios vanguardista, elegantes y modernos. (Maria. 2014)

6.3.3.2 Teoria de la Gestalt. Es una escuela de pensamiento que se encarga de observar la
mente humana y el comportamiento del ser humano como un todo. Al tratar de dar
sentido al muno que nos rodea la psicologia Gestalt sugiere que no debemos de
centrarnos simplemente en cada pequefio componente, En cambio, nuestras mentes
tienden a percibir los objetos como parte de un toro mayor y como elementos de sistemas
mas complejos. Esta escuela de psicologia jugd un papel importante en el desarrollo
moderno del estudio de la sensacion y percepcion humana. Es una corriente de la filosofia
moderna que tiene como significado representacion, la cual surgi6 en Alemania y que se

fundamenta en la afirmacion que dice que el todo es siempre més que la suma de sus
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partes. Esta frase nos explica que todos los principios de la teoria de esta corriente buscan
la forma de descubrir las razones por las cuales el cerebro humano tiende a interpretar un

conjunto de elementos diferentes como un tnico mensaje. (Bricefio. 2020)

6.3.4 Tendencias.

6.3.4.1 Minimalismo. El disefio minimalista es el disefio en su forma mas basica, es la
eliminacion de elementos pesados a la vista. Su porpdsito es hacer que sobresalga el
contenido. Desde el punto de vista visual, el disefio minimalista esta destinado a ser
calmado y llevar la mente del observador a lo basico de la pieza. Por lo tanto los disefios
minimalistas ofrecen contenidos visuales concretos abordados de la simplicidad —no
simpleza- de los recursos graficos que se deben emplear para lograr desarrollos
consecuentes, sin distracciones. El disefio grafico minimalista sigue las caracteristicas del
estilo: la abstraccion, la economia del lenguaje, purismo estructural y funcional, orden,
reduccion, sintesis, sencillez y concentracion. (Webnova. 2020)

6.3.4.2 Tipografia a lo grande. Son creaciones con tipografia mas grande y elaboradas a
mano, buscando esa necesidad de autenticidad. Todo ellos combinado con una tipografia

mas artistica. (Parra. 2020)

6.3.4.3 Colores brillantes y llamativos. Esta tendencia sera un distanciamiento de las
paletas mas tenues inspiradas en los afios 60 para favorecer a los colores pstel, nedn, mas

ricos y saturados. (Kliever. 2020)

6.3.4.4 Formas geométricas. Las formas y patrones geométricos son un motivo que se

alinea con algunas de las tendencias de la época de los afios 80. Este puede aplicarse de
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diversas maneras — como elementos graficos individuales, como fondos, como una

técnica ilustrativa. (Kliever. 2020)

6.3.4.5 Ejemplo de tendencia minimalista.

ciclo’e i Ciclo e

N2

eco friendly o eco friendly
delivery ) delivery

ce

6.3.4.6 Ejemplo de tendencia tipografia a lo grande.

P
%2,
%
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6.3.4.7 Ejemplo de tendencia colores brillantes y llamativos.

6.3.4.8 Ejemplo de tendencia de formas geométricas.
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CAPITULO VII
PROCESO DE DISENO Y PROPUESTA PRELIMINAR



Capitulo VII: Proceso de disefio y propuesta preliminar

7.1 Aplicacion de la informacion obtenida en el marco tedrico
7.1.1 Comunicacion. En el proyecto se incluirdn los conceptos principales de la
comunicacion, asi como también las formas especificas de comunicacion corporativa y
comunicacion publicitaria. Ya que la comunicacion corporativa es todo lo que representa
a la empresa frente al grupo objetivo llevando el mensaje que la misma desea y la
comunicacion publicitaria nos ayuda a dar a conocer en diferentes mercados los servicios
que ofrece la empresa Campo Gotcha. Estas formas de comunicacion influyen en el grupo
objetivo en su decision de compra, en este caso en la toma de decisiones para poder elegir
a Campo Gotcha y el paintball como forma de diversion, teniendo como resultado para la

empresa una mayor cartera de clientes y por ende un mejor margen de utilidades.

7.1.2 Diseiio. Los conceptos de disefio se aplicaran al proyecto de graduacion, llevando la
propuesta comunicacional al plano grafico para que el grupo objetivo asimile ese
mensaje. El disefio editorial serd la base de cada pieza que contendra la carpeta

corporativa.

7.1.3 Maquetacion. Dado a que se trata de un proyecto de disefo editorial la
maquetacion ayudard a la correcta distribucion, colocacion y espaciamiento de cada

elemento que se utilizara en las piezas graficas que contiene la carpeta corporativa.

7.1.4 Semiologia. Siendo esta la ciencia que estudia el significado de los signos y
simbolos, se aplicara este estudio en cada elementos que integrara los trifoliares, tarjeta
de presentacion, carpeta corporativa para que todo concuerde con el mensaje

comunicacional y publicitario que se desea transmitir.
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7.1.5 Psicologia del color. Se complementard la teoria del color con cada signficado que
se busca darle a cada pieza con el color asignado para la misma. Se elegiran los colores
complementearios con base a lo que significa cada uno, para que refuerce el mensaje que

se busca transmitir.

7.1.6 Artes tipograficas. Se determinara que tipografia o tipografias son las indicadas
para transmitir el mensaje comunicacional de manera efectiva, refiriéndose a la
personalidad de la fuente o tipografia y no del texto como tal. Cada tipografia tiene

transmite algo diferente es por ello que es importante la eleccion de las mismas.

7.1.7 Teoria de color. Cada una de las piezas de la carpeta corporativa tiene una
personalidad diferente, es por ello que se le asignara un color especifico que represente
esa personalidad, si bien es cierto todas las piezas contenidas en la carpeta estan dirigidas

para una misma muestra del grupo objetivo, cada pieza transmite algo diferente.

7.1.8 Tendencia minimalista. Se incluird el concepto de esta tendencia en el proyecto de
graduacion para crear iconos, formas, cuadros de texto, en cada pieza que compone la
carpeta corporativa. Se llevaran los elementos a una minima expresion para mantener los

conceptos de minimalismo, elegancia y profesionalidad.
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7.2 Conceptualizacion

La conceptualizacion servird de referencia para la elaboracion de todos los elementos que
iran colocados en el proyecto disefio de carpeta corporativa para dar a conocer a los clientes
reales y potenciales los servicios recreativos que presta la empresa Campo Gotcha. Santa

Catarina Pinula, Guatemala, Guatemala.

7.2.1 Método. Mapa Mental. El método creativo “mapas mentales” fue popularizada por
Tony Buzan, investigador en el campo de la inteligenciay presidente de la Brain
Foundation. La importancia de los mapas mentales radica en que son una expresion de
una forma de pensamiento: el pensamiento irradiante. El mapa mental es una técnica
grafica que permite acceder al potencial del cerebro. Su principal aplicacion en el proceso
creativo es la exploracion del problema y la generacion de ideas. En la exploracion del

problema es recomendable su uso para tener distintas perspectivas del mismo.

Para realizar el método de mapas mentales, se debe llevar el siguiente esquema:

e Sec toma una hoja de papel, grande o pequefia, segiin sea un mapa grupal o
individual.

e El problema o asunto mas importante se escribe con una palabra o se dibuja en el
centro de la hoja.

e Los principales temas relacionados con el problema irradian de la imagen central
de forma ramificada.

e De esos temas parten imagenes o palabras claves que trazamos sobre lineas
abiertas, sin pensar, de forma automatica pero clara.

e [ as ramificaciones forman una estructura nodal.
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Los mapas menstales se pueden mejorar y enriquecer con colores, imagenes, codigos y

dimensiones que les anaden interés, belleza e individualidad. (Neuronilla. 2020)

Con estos pasos, se debe completar la solucion del problema planteado.

7.2.2 Definicion del concepto. Para el proyecto disefio de carpeta corporativa para dar a
conocer a los clientes reales y potenciales los servicios recreativos que presta la empresa
Campo Gotcha se aplico la técnica de creatividad titulada mapas mentales. Se

desarrollaron los siguientes pasos:

e Se tomo una hoja de papel.

e El problema o tema central se colocé al centro del mapa mental (la palabra central
Campo Gotcha).

e Las primeras ramificaciones de la palabra campo gotcha fueron: diversion,
experiencia, profesionalismo, seguridad y ambiente agradable.

e De las anteriores ramificaciones surgieron palabras como: juego, reconocimiento,
calidad, alegria, limpieza, salud entre otras.

e Para finalizar se elige el concepto comunicaciones y diseiio formado por las
palabras que surgieron del tema principal “Campo Gotcha”.

e (Grafica del mapa mental:
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®Mapa Mental

Calidad ®

'
LReconocimientoJ

Concepto:

CAMPO
Goﬁ"ﬁ" [ Juego ),[ Iimpio]’[Seguro)y [ Divertido )




De la aplicacion de la técnica creativa se llegd a la conclusion que el concepto de

disefio se basard en la frase “Campo Gotcha, juego limpio, seguro y divertido”.

De igual forma la frase funcionara como eslogan y se incluird en el material
presentado. Sin embargo, como la compaiiia ya cuenta con un eslogan, esta frase se usara

unicamente como fuente de inspiracion para el proyecto.
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7.3 Bocetaje

Con base en la frase “Campo Gotcha, juego limpio, seguro y divertido” se procede a
realizar el proceso de bocetaje, pasando por las siguientes variantes: Bocetaje de diagramacion o

bocetaje inicial, bocetaje formal y digitalizacion de la propuesta.
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7.3.1 Bocetaje lineal.

7.3.1.1 Tarjeta de presentacion.

Pieza: Tarjeta de presentacion

ELEMENTOS

""‘“““%"""L@m

Ao

—e 11

1. Fondo

2. Logo Whatsapp

3. Ndmero de teléfono
4. fcono email

5. email

6. Direccién

7. Logos redes sociales

8. Logo Campo Gotcha
9. Texto Como llegar
10. Mapa

11. Horarios

ueva imagen d
Campo Gotch 05 que se
detallan en el bocet: I. Este boceto
sirve para tener la diogramacién y
distribucién de cada elemento.




7.3.1.2 Trifoliar ; Qué es paintball? Tarjeta de presentacion.

Trifoliar ; Qué es paintball? Exterior

I
y 367"
1

1o—ffEE]

20— o

o | |

=4 :

3 ’

.58

RUEN - o «8
fo— —e9
ELEMENTOS
1. Cuadro con titulo 6. Forma con titulo de trifoliar
2. icono con imagen 7.Icono de portada
3. Forma con texto 8. Cuedro de texto pora datos
4. Forma con texto destacado  de contacto
5. Logo Campo Gotcha 9. iconos redes sociales

7.3.1.3 Trifoliar ; Qué es paintball? Interior.

Trifoliar ; Qué es paintball? Interior

ELEMENTOS

1. Forma con texto destacado 6. Subtitulo
2.icono

3. Forma con texto

4. Fotografia

5. Titulo
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7.3.1.4 Trifoliar ; Quiénes somos? Exterior.

Trifoliar ;Quiénes somos? Exterior

3.67" |

e—

8+—
Zo—! 64 %k
ELEMENTOS
1. Logo Campo Gotcha 6. Forma con fotografias
2. Cuadro con titulo de portada 7. Texto destacado
3. icono portada 8. Fotografia
4. Logos redes sociales 9. Forma con texto

5. Forma con datos de contacto  10. Titulo

7.3.1.5 Trifoliar ; Quiénes somos?Interior.

Trifoliar ;Quiénes somos? Interior m

1"

3.67" | —e5 Je—

20—

ELEMENTOS

1. Logo Campo Gotcha 6. Forma con fotografia
2. Forma con texto

3. Forma con texto destacado

4. Fotografia

5. Forma con titulo
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7.3.1.6 Trifoliar eventos, exterior.

Trifoliar Eventos Exterior m

S
L

??%{js

.S58

[B= 4
msm——es — ——
_.5
ELEMENTOS 6
1. Logo Campo Gotcha 6. Fotografias 11. [conos
2. Forma con titulo de portada 7. Forma con texto destacado
3. icono de portada 8. Forma con texto
4. Forma con datos de contacto 9. Forma con texto
5 Logos redes sociales. 10. Titulo

7.3.1.7 Trifoliar eventos, interior.

Trifoliar Eventos Interior m

367" .
1

1
2 o -3
@®
a
3e—i
4
-1
ELEMENTOS

1. Forma con texto destacado
2.icono

3. Forma con texto

4. Forma con fotografia
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7.3.1.8 Trifoliar trabajo en equipo, exterior.

Trifoliar Trabajo en equipo Exterior m

3.67" | F* 7 —=8 1

E
il

ELEMENTOS

1. Logo Campo Gotcha 6. Forma con texto destacado
2. Forma con titulo de portada 7. Forma con texto

3. lcono de portada 8. icono

4. Forma con datos de contacto 9. Forma con fotografias

5. Logos redes sociales

7.3.1.9 Trifoliar trabajo en equipo, interior.

Trifoliar Trabajo en equipo Interior m

367" , !

3

S8

W

| z

ELEMENTOS

1. icono

2. Forma de texto

3. Forma de texto destacado
4. Fotografia

5. Forma con fotografias
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7.3.1.10 Inserto protocolo COVID-19.

Inserto protocolo COVID-19

| | \

\

s T

L TV W W

L VIR R SR T

]

i\

mEEaE

S X

R

T L L XX\
| ER

ELEMENTOS

1. Forma con titulo

2. Logo Campo Gotcha

3. Forma con subtitulo

4. icono

5. Forma con texto

6. Logos redes sociales

7. Forma con datos de contacto

@ Se utilizarén los colores

corporativos de la nueva imagen de

Campo Gotcha, mismos que se
detallan en el boceto formal Este boceto
sirve para tener la diagramacién y

distribucién de cada elemento.
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7.3.1.11 Troquel de la carpeta.

Troquel carpeta

l 22 cms.
| 2.,4 NS 4
— _l_ s
T de !
3 ' Bdada
| |
' !
] 1
( ! y
| |
|
| | £
| | -
{ ; o
] \ %
I K =
v ; \
g Loms 1 ) %
91— ! g ©
b : : 10 s, 5 |
. i > 9
<) | \ v
R ‘ \| J -4 g‘ e
! |
| ﬁr -
|
| |
L |
A .\
-
1)
\ I Yy
\ | !
SIMBOLOGIA
TIPOS DE LINEAS
Corte —0——or
Doblez -cccmcanccea CC)L .




7.3.1.12 Carpeta exterior.

Carpeta exterior

l 22 cms. I
' 2 cms. 1®— I _
--I\ % .
} "
o
g
4] o
5 3
0 ®
o 3
n
0O
J g
9]

10 cms. |

"Swd /

10 cms.

ELEMENTOS

1. Titulo

2. Logo Campo Gotcha
3. icono de portada

4. Fondo de color
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7.3.1.13 Carpeta interior.

Carpeta Interior

I 22 cms. I
| |
| 2 cms.
" ; B i
DA !
- t I
b e e |
2e - | |
1
® !
3%= e ! |
£ T ' |
u‘; L R Y I
© \
T ' N
— N
! n
{ g XS
} 4 5 |©
be | I ?
\ ! | :
‘ wn
[ 10 cms. |
| |
fom e e ‘. —
~
0
3
i
i |
10 cms. ¢5
ELEMENTOS

1. Titulo

2. Forma con texto

3. Forma con texto destacado
4. Fotografia

5. Fondo de color

Se utilizorén los colores

corpor:

Campo
detallan en ¢
sirve para ter
distribucién de codo elemento.
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7.3.2 Bocetaje formal.

7.3.2.1 Iconos.

Tragayo en
EGLIPO

YL

MERCAQED

\NSTALRANM

ELEMENTOS COLORES

1. Paintball 8. Mercadeo 15. Lavado de manos Pantone P 166-8C

2. Paintballs 9. Trabajo en Equipo  16. Instagram @ Pantone P 91-8C

3. Quienes somos  10. Comunicacién 17. Facebook @ Pantone P 121-7 C

4. Eventos 11. Administracién @ Pantone Orange 021C
5. Precio 12. Termémetro @ Pontone 2767 C

6. Horario 13. Gel antibacterial @ Pantone P 154-15 C

7. Motivacién 14. Mascarilla
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7.3.2.2 Fuentes o tipografias.

Fuentes o Tipografias

Haettenschweiler

ABCDEFGHIJKLMNOPOQ RSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890,. +°i=1(/&%S8-"!

Enter The Grid Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQ RS
TUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRST
UVWwWXYZ
1234567890,. +'i=)L/8&48-"!

Linotte-Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUYV
W XYZ

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890,."+'i=)(/&%S-“!

Linotte-Regular
abcdefghijklmnopq rstuvwxyz

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

1234567890,. + i=)(/&%S$-“
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7.3.2.3 Tarjeta de presentacion.

Pieza: Tarjeta de presentaciéon

B 158 carretera o € 5;‘vodor

| ©5452 1573 [dcampogelcha@yo 1
2e——
Ze Y e5
9 Retiro
: - —=11
S
{ % 2 C
Bl & i
"q
fc 39
== - | 3§ 0
. NI
vl o) |5 L5
& L/ z? ¢8|m
m—— | 8 (73]
® ortonesoogrtes 10
Qm.'z;"g-:f::;':;:‘.:i:::::.:?
ELEMENTOS COLORES
1. Fondo 8. Logo Campo Gotcha Pantone P 166-8C

2. Logo Whatsapp

3. Namero de teléfono
4. fcono email

5. email

6. Direccion

7. Logos redes sociales

9. Texto Como llegar
10. Mapa
11. Horarios

@ Pantone P 91-8 C

@ Pantone P 121-7 C

@ Pantone Orange 021C
@ Pantone 2767 C

@ Pantone P 154-15 C
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7.3.2.4 Trifoliar ;Qué es paintball? Exterior.

X Fohsompeaereon
I—‘ LI 1
——— '-v- e ‘ ." S T _'SW’

258 £3%) 3 OUF ES
. PAINTBALL
w

SPEEDBALL Z e
e Y

URBAN 3

Deacriposs de wban

8
wmmm be ' Direccién y teléfono
ELEMENTOS COLORES
1. Cuadro con titulo 6. Forma con titulo de trifoliar Pantone P 166-8C @ Pantone P 154-15C
2. icono con imagen 7.Icono de portada Pantone 7541 C @ Pontone P58-8C @
3. Forma con texto 8. Forma con datos de contacto @ Pontone P 1217 C @ Pantone P91-8C
4. Forma con texto destacado 9. iconos redes sociales @ Pantone Orange 021C
5. Logo Campo Gotcha @ Pontone 2767 C

7.3.2.5 Trifoliar ; Qué es paintball? Interior.

intball? Interior “

1 n 1
! 367" A
| - ! Egueo 6 Subtitulo

ﬂn&l‘f._v “’__j .

PANTPALLE PANTBALL!
1poon se pontbals
2+—] it 3
g i
- ®
it o
s {
QUE ES PANTBALL .
N RANTRALL L 7
‘] TEXTO DESTACADO
EN MAYUSCULAS
4 |4

ELEMENTOS COLORES

1. Forma con texto destacado 6. Subtitulo Pantone P 166-8C @ Magenta CMYK
2.icono Pantone 7541 C @ Pantone Orange 021C
3. Forma con texto @ Pantone P 1217 C

4. Fotografia @ Pantone P 27-8C

5. Titulo @ Pantone 2767 C
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7.3.2.6 Trifoliar ;Quiénes somos? Exterior.

Trifoliar ; Qui

nos? Exterior

ELEMENTOS

SQUENES
SOMOS?

5 ireccion y teléfono

COLORES o

1. Logo Campo Gotcha

2. Cuadro con titulo de portada
3. icono portada

4. Logos redes sociales

5. Forma con datos de contacto

6. Forma con fotografias
7. Texto destacado

8. Fotografia

9. Forma con texto

10. Titulo

Pantone 7541 C
@ Pontone P121-7C
@® Pantone P 27-8C
@ Pantone 289 C

@ Pontone Orange 021C
@ Pontone P91-8 C
@ Paontone P 154-15C

®

7.3.2.7 Trifoliar ; Quiénes somos? Interior.

11" 1

OUENES  TEXTO DESTACADD
SSOMOS mMAYeStIAS 5* |

.58 E

|_g Descripcion de
quienes somos

D Descripcién do

ELEMENTOS COLORES quienes somos
1. Logo Campo Gotcha 6. Forma con fotografia Pantone 7541C

2. Forma con texto @ Pantone Orange 021C

3. Forma con texto destacado @ Pontone P27-8C

4. Fotografia @ Pontone 289 C

5. Forma con titulo
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7.3.2.8 Trifoliar eventos, exterior.

Trifoliar

11"

10

PERSONAL
Descripeién de
personal

Descripeion de

_.9 Horarios y
Pogquetes

Direccién y teléfono

G

COLOREL“5

ELEMENTOS
1. Logo Campo Gotcha 6. Fotografias 1. iconos Pantone 7541C @ Pantone P 91-8 C
2. formo con titulo de portada 7. Forma con texto destacado @ Pantone Orange 021C @ Pantone P 154-15C
3. lcono de portada 8. Forma con texto @ Pantone P 27-8C @ Pantone P 144-16 C
4, Forma con datos de contacto 9. Forma con texto @ Pantone 289 C
5 Logos redes sociales. 10. Titulo @ Pontone P121-7C
. . . .
7.3.2.9 Trifoliar eventos, interior.
1 1" th 1
1 1
I
I
TEXTO DESTACADOD
EN MAYUSCULAS

EVENTOS
Descripeion de

eventos 3

ELEMENTOS 4

SALONES
Descripaidn de
salones

EQUIPO DE

|3 JUEGD
Descripcion de

0quipo de Juego

COLORES
1. Forma con texto destacado Pantone 7541 C @ Pantone P91-8C
2.icono @ Pantone Orange 021C
3. Forma con texto @ Pontone P27-8C
4. Forma con fotografia @ Pantone 289 C
@ Pantone P121-7C
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7.3.2.10 Trifoliar trabajo en equipo, exterior.

11"

367" |

1 [ mercadeo |

MERCADEO
—'7omnw¢n¢e —8

m— | .5
TRABAJO
EN EQUIPD

.58

MOTIVACION
sorrseredal oo

TEXTO BESTACADO & 5
ELEMENTOS  ENMAYISTNAS 5+— |coLores Direccion y hléfono

6. Forma con texto destacado
7. Forma con texto

8. icono

9. Forma con fotografios

1. Logo Campo Gotcha

2. Forma con titulo de portada
3. icono de portada

4. Forma con datos de contacto
5. Logos redes sociales

Pantone 7541 C
@ Pantone Orange 021C
@ Pontone P 27-8C
@ Pantone 289 C
@ Pontone P121-7 C

@ Pantone P N-8C
Pantone P 166-8 C

@ Pontone Black 6C

@ Pantone 154-15C

7.3.2.11 Trifoliar trabajo en equipo, interior.

11"

TRABAJO
EN EQUIPO
Descripcion de
trabajo en equipo

co!
Descripcién de
comunicacién

ADMINISTRACION

| Descripcion de
22 ciministrocn

ELEMENTOS

COLORES

1. leono

2. Forma de texto

3. Forma de texto destacado
4. Fotografia

5. Forma con fotografias

Pantone 7541 C
@ Pantone Orange 021 C
@ Pantone P27-8C
@ Pantone 289 C
@ Pantone P 121-7C

@ Pantone P 91-8C
@ Pantone Black 6C
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7.3.2.12 Inserto COVID-19.

Inserto protocolo COVID-19

PROTOCOLD

8"

Descripcion del
protocolo 3 2

GEL. ANTIBACTERIAL
Descripcién uso de
gel antibacterial

LAVADDO DE MANOS
Descripcién de
lavado de manos 5 @

Direccién y teléfono 7 ®

ELEMENTOS

u“\\\ \”\\\\\l\\\\\\\\\\\\\\\

TOMA DE TEMPERATURA

(&)

® 5 Descripcién toma
de temperatura

o4

©
(8]
* MASCARILLA

5 Descripcion uso
de la mascarilla

Y

4
DISTANCIAMIENTO SOCIAL

® 5 Descripciondistan-
ciamiento social

_08

TEXTO DESTACADO
EN MAYUSCULAS

0)

COLORES

1. Forma con titulo

2. Logo Campo Gotcha

3. Forma con subtitulo

4. icono

5. Forma con texto

6. Logos redes sociales

7. Forma con datos de contacto

8. Forma con texto destacado

Pantone 7541 C
Pantone P 166-8 C
@ Pantone P 27-8 C
@ Pantone 289 C
@ Pantone P 121-7 C
@ Pantone P 91-8 C
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7.3.2.13 Carpeta, exterior.

Carpeta exterior

l 22 cms. |
II 2¢cms. | INFORMACIGN 18— ' L
NFORMACENY | | (g
AT GOICHA
i1 ‘yr’ {0 earos enoumncry
1 = ‘,A e 32
)
(6)]
[a)
i 3
£ 0
S °
k o3
N
B ®
(62}
o
3
0
4
| |
[ I
10 cms.
ELEMENTOS COLORES
1. Titulo Pantone 7541 C
2. Logo Campo Gotcha @ Pantone Orange 021C
3. lcono de portada @ Pantone 289 C
4. Fondo de color @ Pantone P121-7 C
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7.3.2.14 Carpeta, interior.

Carpeta Interior

22 cms.

To—

Descripcion de la
carpeta

swd gZe

Swd G'6¢

ELEMENTOS

I 10 cms. I *5
COLORES

1. Titulo

2. Forma con texto

3. Forma con texto destacado
4. Fotografia

5. Fondo de color

Pantone 7541 C
@ Pantone Orange 021 C
@ Pantone 289 C
@ Pantone P121-7 C
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7.3.3. Proceso de digitalizacion de los bocetos.

7.3.3.1 Construccion de iconos.

Proceso de digitalizacion para los iconos que se utilizan en las piezas de disefio

Se abné Adobe illustrator y se cred un nuevo documento tamario carta
(8.5X11") en modo CMYK (hacemos esto para tener la referencia
del tamadio de los iconos)

== ome. - Scdibué la mitad y lucgo s¢ duplico, para ello se coloco Se bloqued fa capa para que no se mueva nuestra cuando se
- una guia al medio del boceto, presionando “ctrl + 1, despues
a de CesHtd

yectorizo.

‘ 5 Se dibujo el resto de Ia figura y se aplicd In misma técnica
para las perforaciones que tiene la parte de abajo.

Se inicio a dibujar con la pluma, (P en ¢l teclado) v se realizd
puntos con el click para ir dibujando la forma de la figura

Para hacer Ia perforacion que tiene ¢ icono se creo otra forma
¥ s¢ colocd amiba, en la ventana de buscatrazos se utilizd la
hetramienta de “punch”

+ ¢y s¢ pepd encima “ctrl + {7, pam el
derecho - transformar - reflejo - vertic

Para unir las 2 partes se colocaron en su | y se utilizo
Ia herramienta “union™ de la ventana buscatrazos.

Se hizo el mismo procedimiento para los demas iconos
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7.3.3.1 Construccion de iconos.

Para los iconos que se fabrican Ginicamente con lineas y tiene alguna curvatura se hizo lo siguiente:

Ejemplo

Se cred la linea con la herramienta pluma (P),

click sostenido para darle la curva s (Jniforme B3 m v
-

N B

.
Para la terminacion redonda, se selecciono el trazo, se utilizo
la herramienta de trazado y se seleccioné las terminaciones
redondas

el & Trazo Deg

¢ Grosor; © 0.5pt Texto Seleccionar Efecto Ver

Transformar >
Organizar >
on
selecciond el grosor que se necesito. Aomw ' ®G
Bloquear >
Ocultar >
Rasterizar... I
Crear malla de degradado...

Acoplar transparencia...

Generar pixeles perfectos

v
y __J

Sector
Crear marcas de limite
. 2kl . ; . Trazado
Cuando se termino con los trazos en los iconos se expandieron Eora
para que al redimensionarlos no perdieran su forma, Motivo
2 .~ Fusién

este paso se hizo con todas las figuras. D':s"m.m o enchate

Perspectiva

Pintura interactiva

Calco de imagen

Cefiir texto

llustracién de Line and Sketch

Méscara de recorte
Trazado compuesto
Mesas de trabsjo
Gréfica

V'V V.V VY Y VY VYYYY
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7.3.3.1 Construccion de iconos.

[conos finales para las piezas de la carpeta corporativa

o
-
o
L]

+0

LO@]

=N

~ ”
l - -
W3 5 - ~ 36.0

158

Este documento se guarda en formato illustrator (.ai) para poder abrirlo y copiar los iconos
en los documentos en donde se necesitan.
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7.3.3.2 Construccion de tarjeta de presentacion.

Proceso de digitalizacion de la tarjeta de presentacion

Se coloco el boceto escaneado: Archivo - Colocar.

Se abrio illustrator y se ¢re6 un nueyo documento tamaiio
3.5X2” en modo CMYK

Se colocd el logo de Campo Gotcha al centro del
documento.

-
Se cre6 un rectangulo del tamaiio del documento
como fondo.

que la direceion, se coloco el numero

de teléfono e icono de whatsapp.

Se colocd la direccion abajo del
logo de la empresa.

Para terminar el tiro se coloco el icono de email y

la direccion de correo de la empresa.

Para el retiro se ag

nueva mesa de tri
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7.3.3.2 Construccion de tarjeta de presentacion.

Se creo el fondo para los texto de horarios con la
herramienta rectingulo.

Se inici6 la construceién del mapa con la herramien Con la herramienta rectangulo redondeado se
ta rectangulo redondeado. creo el margen para el mapa,

Con la herramienta rectangulo se cred las c:

entradas.

Al concluir de disenar se exporto el documento como Se terminé de colocar los textos
imagen .PNG: Archivo - exportar - exportar como - de horarios

PNG - usar mesas de trabajo
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7.3.3.3 Construccion de trifoliar ;Qué es paintball?.

Proceso de digitalizacion del trifoliar: ;Qué es paintball? (Exterior)

Se colocé el boceto escaneado: Archivo - Colocar.

0 Adobe Illustrator y se creé un nuevo documento tamaiio
carta 11X8.5" en modo CMYK

Con la herramienta de marco, se hizo la forma del
tamaiio de todo el documento.

Se coloco lineas guia:
dejarlas a donde se necesitaron, la primera en X:3.67 y la segunda

en X:7.33 ;
Con la misma herramienta se cre6 el cuadro

donde va el titulo.

que el logo se copio de el

documento de iconos la forma de la portada

coloct ¢l logo institucional
(como es vector solo se copid,

8 pogé y colocd)

Para colocar el icono dentro del documento, se copio

el cuadro de fondo y se pegd encima de todo,
se selecciono todas las formas - click derecho - crear
mascara de recorte y elicono de port quedd

adentro del documento

Para colocar ¢l rectangulo de los se coloco los iconos
datos de contacto primero de redes sociales

se entré al grupo que contiene

la mascara de recorte haciendo

doble click encima del icono de

portada - con la herramienta de

rectangulo se cred la forma -

con la herramienta de texto se

colocaron los datos y se selecciond

la fuente, al salir del grupo K. 158 carretera a £l Salvador () (+502) 5492 1573
todo quedo en su sitio.
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7.3.3.3 Construccion de trifoliar ;Qué es paintball?.

Para darle la forma al fondo de los iconos se utilizo
la pluma para dibujar la “colita”, luego se seleccionaron

las 2 formas y se utilizo la herramienta “union”
en la ventana de buscatrazos ‘

Buscatrazos .
Para los fondos tnicamente

se utilizo la herramienta
Se crearon las imagenes para los iconos con la elipse. (L)
herramienta elipse (L)

La forma del fondo para los textos se realizé con
herramienta de rectangulo, luego con la herramienta de
seleccion directa (A) se selecciono los 2 puntos de los
vértices mferiores y con los controladores de curva se

di6 la forma deseada

Bescatrazos

Se coloco el rectangulo atrds del icono
se selecciono la forma - click derecho - organizar -
enviar atras o ctrl + 9 (se hizo esto hasta tenerla en
el lugar deseado)
qura de los textos destacados se hizo con la

herramienta de rectangulo redondeado, click sostenido
en la herramienta rectangulo - se hizo la forma deseada
Para los cortes de las esquinas se realizé un cuadro con
el tamafio deseado - se seleccionaron las formas -

herramienta “menos frente” o “punch”

]7 [Eutart i i)

Se copi6 - pegod y acomodo la figura que

se utilizo para los textos Se coloco la fotografia que va adentro de la forma del

icono. Archivo - colocar (ctrl + shift + p)
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7.3.3.3 Construccion de trifoliar ;Qué es paintball?.

Herramienta Retocar texto

Regular

I
Para colocar los titulos se utilizé la herramienta “texto™

§ (T)-se ) la fuente que se utilizo en los titulos,

Se envio la fotografia detras del fondo interior del icono - 2
color y tamanio

se seleccionaron las 2 formas - click derecho - crear mascara de
recorte.

1] Herramienta Retocar texto

_D. Linotte-Regular o

1L 10 pt

Enfocado

De la misma forma que con los titulos se realizaron los

textos de los cuadros

Efocto Ve Ventana  Ayusa ~ S mam B Dmwe O Q&

o O Stk 40 M3 WY s S 5.

ODAS LAS PUEDES PR/ =~
& SUEES
PAINTBALL?

[y —r———r—

Se hizo mismo proceso con los demas textos del documento.
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7.3.3.3 Construccion de trifoliar ;Qué es paintball?.

Proceso de digitalizacion del trifoliar: ;Qué es paintball? (Interior)

Mesas de trabajo

Mesa de trabajo 1

Mesa de trabajo 4

el boceto para usarlo de referencia

en diagramacion

Dentro del mismo documento de la parte exterior se creé una
nueva mesa de trabajo para poder realizar la parte interior. Ventana
de mesas de trabajo - mesa de trabajo nueva.

Se realizaron los pasos del exterior para colocar las formas

y los textos*
Para empezar a colocar las fotografias sin fondo se usé phosothop

para hacerlo ya que se hizo un tratamiento a la fotografia.
Se abrio la imagen con photoshop

Como la imagen estaba en formato RAW photoshop abrié la imagen con
estas opei y es aca en donde se modificaron los parametros para que.
funcionen en impresion. Luego se dio click en Abrir imagen.

Con la herramienta de “pluma” (P) se hizo un trazado
en todo el contorno de la imagen que se necesitaba,
hasta cerrar el trazado

Nota:

* Las formas y los textos se copiaron de la parte exterior para que mantuvieran el formato,
unicamente se acomodaron a la diagramacion.
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7.3.3.3 Construccion de trifoliar ;Qué es paintball?.

) de copiar se oculto la capa fondo ,
y asi se pudo ver la parte de la fotogr
Luego de cerrar el trazado se presiond cirl + enter para
volver el trazo en seleccion - luego ctrl + j para crear
una copia de la seleccion.

se necesitaba

Para dejar la imagen al tamaiio que se deseaba se
utilizo 1a funcion de recortar (C) y se ajusto hasta
llegar al tamano requerido.

Se export6 la imagen para utilizarla en
illustrator: Archivo - Exportar como.

Ya que tuvimos la imagen se coloco en
illustrator para dejarla en el lugar que se

necesitaba

Se verificé que en las opciones esté PNG
y transparencia - Exportar todo - guardar
en carpeta.

anterior en photoshop se eligié
otra parte y se realizé el mismo proceso

de la imagen anterior hasta guardarla

Se colocd la imagen en illustrator, Tuego
se volted con la herramienta reflejo.

Se hicieron los mismos pasos con las otras
2 imagenes: abrirlas en photoshop - recortar -
guardar como PNG - colocar en illustrator.
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7.3.3.3 Construccion de trifoliar ;Qué es paintball?.

Alinear

se colocars S 0s - las lineas se hicieron Para alinear los objetos o los textos: se seleccionaron los 2
con la herramienta pluma (P) y los circulos objetos se di6 click en la forma que sirvio de referencia y se
con la herramienta elipse (L) utilizé la herramienta de alinear

Cuando ya tuvimos todos los elementos se metieron en una
misma agrupacion se creé una forma que fuera del tamaiio
exacto del documento - se colocé encima - se seleccionaron todos|

los elementos - click derecho - se cred una mascara de recorte

Que es naintball interior fo.. RCB PPP: 1 Incrustar Editar original Calco de imagen Mascara Recortar imagen

x Digitalizacion de paintbali2.ai* al 89.53% (CMYK/Previsualizacién de GP!

Para que las imagenes no se perdieran se incrustaron en el documento para ello,

se selecciono la imagen - en la barra de arriba - click en incrustar. *Esto hizo que el documento fuera mas pesado pero evita

la pérdida de la informacion. Los textos se volvieron curvas o vectores y esto se hizo seleccionando
todos los textos y se presiond ctrl + shift + o.

PNG (pag)

8 Usar mesans oe trabae

Cuando ya tuvimos todo listo se fué a ment Archivo - Exportar - Exportar como - click en usar mesas de trabajo - se selecciond
carpeta - en las opciones de PNG se utilizo la opcion “optimizada para texto™ y OK
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7.3.3.4 Construccion de trifoliar ;Quiénes somos?

Proceso de digitalizacion del trifoliar: ;Quénes somos? (Exterior)

Se colocd ¢l boceto escaneado: Archivo - Colocar.

Se abri6 illustrator y se creé un nuevo documento tamario carta
11X8.5" en modo CMYK.

Con la herramienta de marco, se creé la forma del
tamano de todo el documento.

Escalar wetices

Camblar escala de trazos y o

dejarlas a donde s

en X: 7.33. . -
Con la misma herramienta se creo el cuadro

donde va el titulo.

10 s¢ copio del

documento de iconos la forma de la portada

6

Se coloco el logo institucional
(como es vector solo se copio,
pego y coloca).

a colocarlo dentro del documento, se hizo un

rectingulo del tamano de la portada y se pego encima
de todo, se¢ seleccionaron todos las formas - click derecho
- crear miscara de recorte y el icono de portada quedd

adentro del documento

Para colocar ¢l rectangulo de los St colocaronios Ieonos
datos de contacto primero de redes sociales
se entré al grupo que contiene

la mascara de recorte haciendo

doble click encima del icono de

portada - con la herramienta de

rectingulo se cred la forma -

con la herramienta de texto se

colocaron los datos y se selecciond|

la fuente, al salir del grupo

1odo quedd en su si
Km. 15.8 carretera a El Salvador (1)(+502) 5492 1573
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7.3.3.4 Construccion de trifoliar ;Quiénes somos?

olocaron los elementos* del trifoliar anterior
y se redimensionaron de acuerdo a la disggramacion

abieron las imagenes que se utilizaron en
Adobe Photoshop y al igual que en ¢l trifoliar

anterior se utilizo el mismo proceso para

ardarlas en formato PNG

Proceso para fotografias
1. Abrir en photoshop
2. Con la herramienta pluma
h: ar los puntos

¢ trazo todo el contorno

3. Se presiono ctrl + enter para volver ¢l trazo en

seleccion

4. Ctrl + j para duplicar la seleccion

5. Se ocultd la capa fondo

6, Se redimensiond el fondo con la herramienta recortar

7. Exportar como: Archivo - exportar - exportar como
ardar en formato PNG con transparencia

9. Guardar todo

Se colocaron las folografias en los lugares que
debian ir: Archivo - colocar.

Herramenta esuea

& Herramienta Destelic

a para las fotografias

mienta poligono - click sostenido en
Se colocaron todos los textos del documento con ond poligono

las fuentes determinadas para todas las piezas de disefio

Se duplicé el hexdgono,
se necesitaba. ctrl # ¢y etrl + v y se redimensiono.
redimensiond p:

las fotografias

Se paso la fotografia abajo del

marco interior: click derecho -

OTganizar - enviar atrds.

Luego se seleccionaron las 2

piezas, click derecho - se ered una

miiscara de recorte.

Se repitieron los pasos con la otrs “AIIIAI!I Y CAMPO COTCA
fotografia, [EPRRIE 1AL (X

* Las técnicas utilizadas en todas las piezas de diseno fueron las mismas, que estan explicadas
en la digitalizacion del trifoliar ;Qué es paintball? en este caso se describieron algunas
diferencias en cuanto a esa base de técnicas.
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7.3.3.4 Construccion de trifoliar ;Quiénes somos?

Con todos los elementos ya en su posicion
se copid el fondo y se envid al frente.
:leccionaron todos los elementos
k derecho

- crear mascara de recorte
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7.3.3.4 Construccion de trifoliar ;Quiénes somos?

Proceso de digitalizacion del trifoliar: ;Quiénes somos? (Interior)

Meszs de trabajo

Mesa de trabajo 1

Mesa de trabajo 4

Se coloco el boceto para usarlo de refere

en diagramacion.

Dentro del mismo documento de la parte exterior se creé una
nueva mesa de trabajo para poder realizar la parte interior. Ventana
de mesas de trabajo - mesa de trabajo nueva.

L

i

URRE

Se realizaron los pasos del exterior para colocar las formas

3

y los textos*

Se utilizaron los mismos procedimientos para colocar y

recortar las ir nes interiores de estas figuras

Luego de pasar la imagen por photoshop, hacer el recorte y
1a en PN colocd en su posicion

Cuando ya tuvimos todos los elementos se metieron en una
misma agrupacion se cred una forma del tamaiio
exacto del documento - oloco encima - se seleccionaron

todos los elementos - click derecho - crear mascara de recorte

Incrustar Editar original Calco de imagen v Ma Recortar imagen

Digitalizacion de los ico al 51 % Digitalizacion de paintball2.ai* al 89.53% (CMYK/Previsualizacién de GP

a que las imdgenes no se perdieran se incrustaron en el documento para ello.

cciond la imagen - en la barra de arriba - click en incrustar. *Esto hizo que el documento fuera mas pesado pero evita
la pérdida de la informacion

Los textos se volvieron curvas o vectores y esto se hizo seleccionando
1odos los 08 y se presiond ctrl + shift + o,
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7.3.3.4 Construccion de trifoliar ;Quiénes somos?

Formate:  PNG (%] B

8 Usar mesas de rabaio © Tedo Range

Entrelazado

ndo: Blanco

Carcelar O

Cuando ya tuvimos todo listo se fué¢ a meni Archivo - Exportar - Exportar como - click en usar mesas de trabajo - se seleccioné

carpeta - en las opciones de PNG se utilizé la opeion “optimizada para texto” y OK
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7.3.3.5 Construccion de trifoliar eventos.

Proceso de digitalizacion del trifoliar: Eventos (Exterior)

Se coloed el boceto escaneado: Archivo - Coloear.

Se abrio illustrator y se cred un nuevo documento tamafio carta
11X8.5" en modo CMYK

Con la herramienta de marco, se hizo la forma del
tamaiio de todo el documento.

Facala

Camblar escala de trazos y eh

Se colocaron guias,se utilizé la ventana transformar para
dejarlas a donde se necesitaron, la primera en X:3.67 y la segunda

en X: 7.33
Con la misma herramienta se creo el cuadro

donde ird va el titulo.

ual que el logo se copié del gg%!;_g

documento de iconos la forma de la portada

Se colocd ¢l logo institucional
(como es vector solo se CU]\I(:V.

pegd y coloced).

Para colocarlo dentro del documento, se copid

el fondo y se pegod encima de todo, se seleccionaron
todas las formas - click derecho - crear mascara de
recorte y elicono de portada quedé adentro del

documento.

Se colaron los iconos
Para colocar el rectangulo de los de redes sociales
datos de contacto primero
se entro al grupo que contiene
la mascara de recorte haciendo
doble click encima del icono de
portada - con la herramienta de
rectangulo se creé la forma -
con la herramienta de texto se

colocaron los datos y se selecciond

la fuente, al salir del grupo Km. 15.8 carretera a El Salvador ()(+502) 5492 1573
todo quedd en su sitio. =
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7.3.3.5 Construccion de trifoliar eventos.

Se abieron las imagenes que se utilizaron en
Adobe Photoshop y al igual que en el trifoliar
anterior se utilizo el mismo proceso para
darlas en formato PNG
Se colocaron los elementos* del trifoliar anterior,
se redimensionaron de acuerdo a la diagramacion,
se llenaron las formas con los iconos v la 1. Abrir en photoshop
informacion de este trifoliar.

Proceso para fotografias:

2. Con la herramienta pluma se trazo todo el contorno
hasta cerrar los puntos
3. Se presiono ctrl + enter para volver el trazo en
seleccion
4. Ctrl + j para duplicar la seleccion
5. Se oculté la capa fondo
edimensiono ¢l fondo con la herramienta recortar

7. Exportar como: Archivo - exportar - exportar como
8. Guardar en formato PNG con transparencia

Guardar todo

colocaron las fotografi
i chivo - colocar.

Se creo un rectangulo arriba de los elementos -
se seleccionaron todos lo qu

a a ir adentro de la
mascara - chick derecho -

crear mascara de recorte

Nota:

* Las técnicas utilizadas en todas las piezas de diseno fueron las mismas, que estan explicadas

en la digitalizacion del trifoliar ;Qué es paintball? en este caso se describieron algunas
diferencias en cuanto a esa base de técnicas.
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7.3.3.5 Construccion de trifoliar eventos.

Proceso de digitalizacion del trifoliar: Eventos (Interior)

Mesa de trabaj

Mesa de trabaj

Se coloco el boceto para usarlo de referencia
en diagramacion

Dentro del mismo documento de la parte exterior se cre6 una
nueva mesa de trabajo para poder realizar la parte interior. Ventana
de mesas de trabajo - mesa de trabajo nueva.

Se realizaron los pasos del exterior para colocar las formas
Se utilizaron los mismos procedimientos para colocar y y los textos
recortar las imdgenes interiores de estas figuras

Para recortar las imagenes se duplico el fondo
- se envio al frente - se seleccionaron todos los
elementos - click derecho - crear ara de recorte

Luego de pasar la fotc
photoshop se colocé dentro de la forma

establecida con las técnicas anteriores

Con todos los elementos ya en su posicion
se copid el fondo y se envid al frente.

- se seleccionaron todos los elementos

- click derecho

cara de recorte

Que es naintball interior fo.. P 7 Incrustar

8

Editar original Calco de imagen v Mascara Recortar imagen

Digitalizacion de paintball2.ai* al 89.53% (CMYK/Previsualizacién de GP
Para que Jas imagenes no se perdieran se incrustaron en ¢l documento para ello:
se selecciono la imagen - en la barra de - click en incrustar

*Esto hizo que el documento fuera més pesado pero evita
la pérdida de la informacion

LLos textos se volvieron curvas o veclores y esto se hizo seleccionando
todos los textos y se presiono ctrl + shift + o
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7.3.3.5 Construccion de trifoliar eventos.

{300 ppp)

Optimizado para texto (indicado)

Entrelazado

Formate: NG (27 B

€ Usar mesas e st

Cuando ya tuvimos todo listo se fué a meni Archivo - Exportar - Exportar como - click en usar mesas de trabajo - se selec

carpeta - en las opciones de PNG se utilizo la opcion “optimizada para texto™ y OK.
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7.3.3.6 Construccion de trifoliar trabajo en equipo.

Proceso de digitalizacion del trifoliar: ;Quénes somos? (Exterior)

Se coloed el boceto escaneado: Archivo - Colocar.

Vamos a empezar aigo nueva

Hustrator y se creé un nuevo documento tamaiio carta
11X8.5” en modo CMYK.

Con la herramienta de marco, se hizo la forma del
tamaiio de todo ¢l documento.

Facalar whrmices

Camblar escala o

Se colocaron guias, utilizando la ventana transformar para

dejarlas a donde se necesitaron, la primera en X:3.67 y la segunda

en X: 7.33.

Con la misma herramienta se cre6 el cuadro
donde va el titulo.

Se colocd ¢l logo institucional
(como es vector solo lo copid,
pegéd y coloed).

Para colocarlo dentro del documento, se copié

el fondo y se pego encim: todo, se seleccionaron
todas las formas - click derecho - crear mascara de
recorte y ¢l icono de portada quedé adentro del

documento

Para colocar el rectangulo de los
datos de contacto primero

s¢ entrd al grupo que contiene

la mascara de recorte haciendo
doble click encima del icono de
portada - con la herramienta de
rectangulo se creé la forma -
con la herramienta de texto se
colocaron los datos y se selecciond)
Ia fuente, al salir del grupo

todo quedd en su sitio.

Se colocaron los iconos

de redes sociales
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7.3.3.6 Construccion de trifoliar trabajo en equipo.

TRABAJD
EN EQUIPD

Se colocaron los elementos del trifoliar con las
mismas técnicas utilizadas en las piezas anteriores

Mo, 15,8 corvatars @ ) Sohdor (/02 5492 1575

12

Se cred un rectangulo arriba de los elementos -

se seleccionaron todos los que van adentro de la
mascara - click derecho - crear mascara de recorte

* Las técnicas utilizadas en todas las piezas de diseno fueron las mismas, que estan explicadas
en la digitalizacion del trifoliar ;Qué es paintball? en este caso se describieron algunas
diferencias en cuanto a esa base de técnicas.
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7.3.3.6 Construccion de trifoliar trabajo en equipo.

Proceso de digitalizacion del trifoliar: ;Quiénes somos? (Interior)

Mesas de trabajo

Mesa de trabajo 1

Mesa de trabajo 4

+ ¥ 9 @

Dentro del mismo documento de la parte exterior se cred una
nueva mesa de trabajo para poder realizar la parte interior. Ventana
de mesas de trabajo - mesa de trabajo nueva.

Se realizaron los pasos del exterior para colocar las

Se utilizaron los mismos procedimientos para colocar y formas y los textos

recortar la imagen

Que es naintball interior fo.. 1 5 Incrustar Editar original Calco de imagen v Mascara Recortar imagen

5 *al 73 Digitaliz n de lo: ) al al 51 x Digitalizacion de paintball2.ai* al 89.53% (CMYK/Previsualizacién de GP

r nes no se perdieran se incrustaron en el documento para ello:
se selecciond la imagen - en la barra de arriba - click en incrustar. *Esto hizo que el documento fuera més pesado pero evita
la pérdida de la informacion Los textos se volvieron curvas o vectores y esto se hizo seleccionando
todos 1os textos y se presioné ctrl + shift + o.
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7.3.3.6 Construccion de trifoliar trabajo en equipo.

e —
Exporte con diversos factores de escala. ( Pruebe Exportar para pamallas )

Alta (300 ppp)
Optimizado para texto (indicado)

Entrelazado

Formate:  PNG (9g] =]

8 Usar mesas de trabajo

Cancelar

Cuando ya tuvimos todo listo se fué a ment Archivo - Exportar - Exportar como - click en usar mesas de trabajo - se selecciond
carpeta - en las opciones de PNG se utilizo la opcion “optimizada para texto” y OK
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7.3.3.7 Construccion de inserto COVID-19.

Proceso de digitalizacion del inserto: Protocolo Covid 19

Con la herramienta rectangulo se cre6 uno del mismo
tamaio del documento

Se abrio illustrator y se creo un nuevo documento tamafio carta
3.67X8.5" en modo CM

Se colocaron los titulos ~

VD

Se colocaron los primeros elementos del inserto (al ser vectores
solo se copiaron y pegaron dentro del documento).

De la misma manera se colocaron todos los
incisos.

Con todos los elementos colocados
€1 su sitio se exporto

Cuando ya tuvimos todo listo se fué a meni Archivo - Exportar - Exportar como - click en usar mesas de trabajo - se seleccionéd
carpeta - en las opeiones de PNG se utilizo la opeion “optimizada para texto™ y OK

79



7.3.3.8 Construccion de troquel de carpeta.

2

Proceso de digitalizacion de la carpeta Se colocaron guias en los ems indicados en el boceto para
la construccion del trazado

Escalar vértices

Cambiar escala de trazos y efectos

Se abrio illustrator y se ¢red un nueyo documento tamafio
22X29.5 ems. en modo CMY

Con la herramienta union del buscatrazos se formo
la forma general.

Con rectangulos
carpeta.

Para las lineas que indican doblez se utild
la herramienta linea y en la ventana de trazo
se eligio “lineas discontinuas”™.

Se terimé de colocar las lineas
faltantes para crear el troquel.

Se copio la forma para y se colocaron los

elementos del tiro y retiro, luego se exportd
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7.4 Propuesta preliminar

7.4.1 Pieza 1 (Impreso). Tarjeta de presentacion, tamafio 3.5X2”

Pieza: Tarjeta de presentacion

Preliminar

N
> < campogotcha@yahoo.com
COMO M T
WEGAR: o g: g
o~ 0
a O n
o) :- T
< O 3
ol R
R e
[03d00 POPNIO OIOOH 3 o N
- =) - :
Hacia carretera a €1 Salvador O D)
Y

OYD06) OUIDT) DIOD

La tarjeta de presentacion contiene los colores corporativos y todos los datos de contacto,

ademas cuenta con un mapa para que las personas puedan llegar facilmente a la empresa.
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7.4.2 Pieza 2 (Impreso). Trifoliar ;Qué es paintball? exterior, tamafio 11X8.5”

Trifoliar ; Qué es paintball? Exterior m

11" 1

P PAINTBALL?

basado mas en la velocidad
y el movimsento.

€510 o5 lo modolidod que se
o et e
tos

@ nivel mundial. 2

Se juega con bunkers
(obstéculos) i

yen
5u mayoria se juega 5 vs 5.

.58

Km. 15.8 carreterc a El Salvador (L) 5492 1573
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7.4.3 Pieza 3 (Impreso). Trifoliar ;Qué es paintball? interior, tamafio 11X8.5”

Trifoliar ; Qué es paintball? Interior

QUE ES PAINTBALL

£l paintbell (en espaiiol “tolo
de pintura’) es el deporte en
donde los. iy

zados por
pinture duronte un
son ekminados del

Jego

o que se utizan pora los
cépsulas de medicina.

Lo paintball esta reflena de
uno n;ule de pinturo o
te

Preliminar

.58

El trifoliar ;Qué es paintball? Esta disefiado para que las personas puedan conocer todo lo

relacionado al juego en si y con esto comprender mejor el rol que desempenia la empresa Campo

Gotcha.
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7.4.4 Pieza 4 (Impreso). Trifoliar ;Quiénes somos? exterior, tamafio 11X8.5”

Trifoliar ; Quiénes somos? Exterior

3.67"

- <Jeyu || o

ARMAGEDON

€5 el equipo profesional de paint.-
ball nocido en CAMPO GOTCHA, en
¢l 0fo 2005 se participa por
primera ocasion en lo bga més
importante de paintboll en Estados
Unidos.

n se mantiene en cons-
tante evolucin y practica, la idea
de que el paintball lotino sea o
conocido a nivel mundial es 1o que
mantiene o equipo en la lucha por
los primeros lugares.

Nuestro equipo ha participado en el
compeonato mundiol que se llava o
codo cado 0o en los meses de
octubre y noviembre, enfrentando-
se a los mejores equipos de diferen:
tes portes del mundo en su diviside,

Los premios han sido
miltiples o nivel
internocional

tanerse siempre entre

Luego de mon
los mejores, en el 2016 Ar
logra adjudicarse el titulo de
com;

rie (primer b

En el 2017 se corona como campeo-
ponera

nes del mundo y se l?m
Guaternole en el ojo del pantball
mundiol.

D0 PO GOTE!

DIAL, CREAMOS

/QUIENES
SOMOS?

Km. 15.8 carretera a El Salvedor

) 54921573

Preliminar

.58
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7.4.5 Pieza 5 (Impreso). Trifoliar ;Quiénes somos? interior, tamafio 11X8.5”

Trifoliar ; Quiénes somos? Interior

11

3.67"

o

Brindor la satisfoccidn de un juego
seguro y cubri la necesidod de
recreacién de nuestros dwnm de
manero eficoz. o

serivicio personalizado, o
técnico especializodo y crear una
nueva forma de diversion para los
Personas.

VISION

Ser el mejor compa a nivel nacional.
Uno de 108 mejores y mébs compatiti-
o3  nivel mundiol, creando. ,ugodo
res de talla internacional qu

participen en las dnlor'ntn ligos del
mundo.

5 una empreso guatemalteco

Somo:

con més de 20 afics de experiencia
disedoda y construida por profesio-
noles bajo los mejores stndores de
ﬂgundod a nivel mundiol. con el
anwco fin de brindor unc préctica
limpia. seguray divertida del
paintball

At O Eant

Ases0ramos 0 vorios compos en
latinoamérica.

Producimos los mejores jugadores
de paintball de rilive

Posecmos certificaciones interno-
cionales odquirides en Estadas

agems de contor con certificodos
técnicos de las mejores marcos de
paintball en of mundo.

Miles de personas satisfechas y el
orgullo de ser promotores del
paintball en nuestra reg
dnmumro o 7
somos: £

<)

Preliminar

.98

En este trifoliar se conoce la historia de Campo Gotcha, asi como los logros que ha

conseguido con el equipo Armagedon, esto para que los clientes conozcan y confien en la

empresa.

85



7.4.6 Pieza 6 (Impreso). Trifoliar Eventos, exterior, tamafo 11X8.5”

Trifoliar Eventos Exterior Preliminar
1 1
367" !
. |
—
DAL
NUESTRO
PERSONAL
£n Camgo Gotcha contomos con
personcl altamente copacitodo y
o-niﬁ;:: &wmnwh
W parsonas que nos
visiton.
Acoda lo a5} la tre
W ferees necesarios semona Bamarnos y
poro guiary st o todos los reservar el dia y o hora que
ﬁm::ldnﬁmus _==) Fo comant
\
o L0~
encargodos de hacer cumlir
Tegios de juego para que tu €xpe- PAQUETES
fiencia sea siempre o mejor. oS o 4o oot foe)
persona, cada uno incluye s
todo el equipo de juego. u;
Poquete®: g
DAD Q100 = 100 paintballs.
BARA Poguete 2
50 = 200 pointballs.
Paintballs odicionales: g
Q50 = 100 paintbolls. A
*Recuarda que no hay limite
de tiempo y juegos en 7
nuestras diferentes éreos. 5
2 #
.
@ %
2
9 L7
)
& }
P Km. 15.8 carretera a El Salvador (L) 54921573
-y
w——
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7.4.7 Pieza 7 (Impreso). Trifoliar Eventos, interior, tamafio 11X8.5”

Trifoliar Eventos Interior

Preliminar

11" 1
367" 1
——
| i | &
ESPECH L0 ERE]
IO E
N 4
AMIPU bl
EQUIPO DE
JUEGD
o \ © A coda uno de los
s 5@ los brinda el equipo de
+ proteccion necesario paro el
° Juego.
g £l equipo consta de:
°
I :
EVENTOS
En Campo Gotcha ° o]
expertos en paintball, pero o,
ién en divm.i‘ ¥ S, 2
o rimrded el o SALONES 2
osotros, desde un Contomos con 7 sclones o >
cumpl a tu ién para
convivio de tu empresa te reclices b octhAdod — N
oseguromos diversién ol lones HO s -
, seguridod total y te DICIONAL — -
‘quedarés con ganos de ) E JUEGO,
p G g 5 -
coda sokdn, hocer tu reser-
vocidn y nosotros colocamos
las sillas y mg::a
necesites poro el rrollo
Ly A de tu evento. S
Pagos énicomente por las
Parsoncs que jueguen y
fimite e Hempo para que
disfrutes de nuestras
instalociones.
——

El trifoliar “Eventos” contiene toda la informacion relacionada a los costos, ambientes y

equipo de juego que proporciona la empresa a los grupos que llegan a realizar alguna actividad a

Campo Gotcha.
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7.4.8 Pieza 8 (Impreso). Trifoliar Trabajo en Equipo, exterior, tamafio 11X8.5”

Trifoliar Trabajo en equipo Exterior

€ pointball y ol morkating
tienen elementos en cormun
¥ Nosotras te mostramas
como puedes enfrentar

coda uno de elos.

difererte lo que hoce que al
GIUPO Crwe NuEVOS estrote-
gios.

Al final de coda juego hacer
un andlisis FODA del grupa,
jenda que entres @ fo

Km. 15.8 carretera a El Salvador (1

5492 1573

Preliminar
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7.4.9 Pieza 9 (Impreso). Trifoliar Trabajo en Equipo, interior, tamafio 11X8.5”

Trifoliar Trabajo en equipo Exterior m

11" 1
3.67" !
: |
——
U/ - it
158X “ '
=/
.
TRABAJO
EN EQUIPD
El paintball 1o 0l0 €5 un & =
deporte, también reGne - -
vorios elementos que o < 1 - ~
hacen una herromienta )
perfecta para fomentar el &\
trobajo en equipo. $¥
£n Compo Gotcha podemos
elaborar el plan g
odapte parfectomente o tu Z
9rUpo 0 empresa con ADMINISTRACION
charlos enfocadas en la Te damos la pieza para que [o0]
unién y como trobojor en wedas armor el fompeca- :
conjunto Batode o adaslaaasay U}
resohucion de prol
Entidodes como lo PNC. el bl
Ejército de Guatemala han . Con cada una de las dingmi-
<onfiado en nosotros para s cos que realizomos busco-
reforzar los téenicos de mos explotar ol maxima ol
9rupo y llevarlas o otro potencial del grupo, con
ravel pruebos en donde deben
odministror y maximizor los
1 paintboll puede osociorse 8 recursos existentes pora
con Iograr los objetivos asigna-
® Comunicacion . ; dos nlo octhadad, T
® Administracion v ™
® Motivecion. R aasd M I Ademés ponemos a pruebo
® Mercadeo, . " Io creatividad pora resolver
g ’ ] : de diferentes formas coda
Dole o tus octividodes =N e temdtica
empresarioles un toque y 7 4
ferente ‘ v
o3 \\ - )
40M ul DO e v\
OMO ~ =Y
0 COMO W3 |- = N
- - — N
-, \." V2
% 5 ——

Este trifoliar estd enfocado a las empresas, contiene informacion para que las personas
puedan relacionar el juego del paintball con el mundo administrativo y utilizar el paintball como

un método de ayuda administrativo.
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7.4.10 Pieza 10 (Impreso). Inserto (volante), tamafio 3.67X8.5”

Inserto protocolo COVID-19

3.67"

En Campo Gotcha todos nuestros equipos se
encuentran desinfectados, esta ha sido nuestra
politica desde hace 20 anos. Cuidamos de tu salud
y por eso hemos implementado el siguiente proto-
colo para que nos visites con toda confianza.

TOMA DE TEMPERATURA

Contamos con termémetros de pared (sin
contacto) en la entrada para tomarte la
temperatura antes de ingresar.

Recuerda el uso de tu mascarilla es muy
importante para evitar la propagacién del
virus, es por ello que te recomendamos
utilizarla siempre. También contamos con
mascarillas para brindarte y puedas
utilizarla mientras juegas

.58

ﬁBISTANCIAMIENTD SOCIAL
Manten el distanciamiento de por lo

menos 1.5 metros entre las demas

personas en nuestras éreas comunes,
parae facili sto tenemos marcas en
el piso de nuestros instalaciones.

JUNTOS |

Km. 15.8 carretera a El Salvador (*) 5492 1573
I

El volante de protocolo fue necesario debido a la situacion que esta atravesando el pais, la
empresa Campo Gotcha ha adoptado medidas de seguridad para poder operar como lo manda la

ley.
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7.4.11 Pieza 11. Troquel carpeta, tamafio 22 X8 29.5 cms.

Troquel carpeta

swo g9l

Swd G'6¢

l 22 cms.
I 2cms.
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~
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| |
SIMBOLOGIA ! 10 cms. |
TIPOS DE LINEAS
Corte —0m— —
Doblez eeeceennens
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7.4.12 Pieza 12 (Impreso). Carpeta (exterior), tamafio 22 X8 29.5 cms.

Troquel carpeta

l 22 cms. I
i L
INFORMACION
o
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7.4.13 Pieza 13 (Impreso). Carpeta (interior), tamafio 22 X8 29.5 cms.

Troquel carpeta

I 22 cms. I

£n esta carpeta encontrards toda lo
informacidn que necesitas para
conocer que es ¢l paintball y sobre
todo quienes somos.

16.5 cms

sw G'Ze

Swd G'6C

SIMBOLOGIA ' 10 cms. |

TIPOS DE LINEAS

Corte
Doblez -eeeeeeenea-

La carpeta esta elaborada para cubrir los trifoliares, es de tamafio menor a las carpetas
comunes, se hizo asi para que sea mas facil de transportar y también para que la forma sea mas

original.
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CAPITULO VIII
VALIDACION TECNICA



Capitulo VIII: Validacion técnica
Al finalizar la propuesta preliminar de el disefio de carpeta corporativa para dar a
conocer a clientes reales y potenciales los servicios recreativos que ofrece la empresa
Campo Gotcha, en Santa Catarina Pinula, Guatemala, Guatemala, se dara inicio al proceso
de validacion técnica, mostrando el proyecto a clientes, expertos y grupo objetivo. El
instrumento de validacion serd la encuesta personal, en ellas se crearan preguntas cerradas y

calificacion basada en la escala de Likert.

Las encuestas se realizaran de dos maneras: de forma virtual a través de Google

Forms, para expertos, clientes y grupo objetivo, e impresas para clientes y grupo objetivo.

El enfoque del trabajo de investigacion es mixto, por cuanto se utilizara el
enfoque cuantitativo y el enfoque cualitativo. El primero servird para cuantificar los
resultados de la encuesta aplicada a los sujetos y a través del enfoque cualitativo se
intentara evaluar el nivel de percepcion de los encuestados con respecto a la

propuesta del disefio.

La herramienta a utilizar es una encuesta de respuesta multiple que se aplicara al
cliente, a veintisiete (27) personas, hombres y mujeres del grupo objetivo y a tres (3)

expertos en el drea de comunicacion y disefio.
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8.1 Poblacion y muestreo

Las encuestas se realizaron a una muestra de 30 personas divididas en tres grupos:

* Cliente: Ing. César Pineda.

Expertos: Profesionales en distintas areas de la comunicacion y el disefio.

* Lic. Lourdes Donis.
* Lic. Rodrigo Mansilla Ghinatti

e Disefiador Samuel Herrera.

Grupo objetivo: mujeres y hombres, de 35 a 45 afios de edad, con un NSE A — C3, gustos
por los deportes extremos, diversion y competitividad y tendencia a disfrutar de un buen

momento en un lugar en donde se sientan bien.

8.2 Método e instrumentos

La herramienta que se usara es la encuesta. La encuesta consiste en un procedimiento a
través del que se recopilan datos por medio de un cuestionario previamente disefiado. Dentro de
la encuesta se usara el método de la escala tipo Likert. Esta escala consiste en una forma
psicosométrica usada cominmente en cuestionarios. Se colocan distintos grados o niveles en los
que el encuestado estara de acuerdo o en desacuerdo con una declaracion, pregunta o item y
posteriormente se procesan los resultados obtenidos. Este es un método cualitativo y produce
datos descriptivos.

Asimismo se hard uso de preguntas dicotomicas en las que el encuestado respondera

“mucho”, “no”, segun considere.
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8.2.1 Modelo de la encuesta:

Facultad de Ciencias de la Comunicacion

7 é/é 0 (FACOM)

UNIVERSIDAD Licenciatura en Comunicacion y Disefio

La Revolucién en la Educacién

Proyecto de graduacion

Nombre

Profesion

Puesto

Anos de experiencia en el mercado:

Perfil: Experto Cliente Grupo objetivo Edad

Encuesta de Validacion del proyecto de:

Creacidn, disefio de carpeta corporativa para dar a conocer a clientes reales y potenciales los
servicios recreativos que ofrece la empresa Campo Gotcha. Santa Catarina Pinula,

Guatemala, Guatemala 2020

Antecedentes:

Campo Gotcha es una empresa que brinda sus servicios de recreacion desde el afio 2000,
a través del deporte llamado paintball. Fue creada el afio 2000 por el Ing. César Pineda y
actualmente se dedica principalmente a promover el paintball en Guatemala.

Campo Gotcha no solo brinda la opcion de jugar paintball, sino también de realizar
eventos en sus instalaciones con la asesoria del personal altamente calificado y certificado, para
que la experiencia de jugar y hacer sus celebraciéon en Campo Gotcha sea satisfactoria.

Al visitar Campo Gotcha se pudo observar que no cuenta con una carpeta corporativa

para dar a conocer a los clientes reales y potenciales los servicios recreativos que presta.
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Por lo que se ha planteado el objetivo de disefar una carpeta corporativa para dar a
conocer a los clientes reales y potenciales los servicios recreativos que ofrece la empresa Campo

Gotcha.

Instrucciones:
Con base a lo anterior, observe la propuesta de la carpeta corporativa y segin su
criterio conteste las siguientes preguntas de validacion, colocando una “X” en los espacios en

blanco.

Parte Objetiva

1) (Considera que es necesario disefiar una carpeta corporativa para dar a conocer a los
clientes reales y potenciales los servicios recreativos que la empresa Campo Gotcha

ofrece?

Si

No

2) (Considera que es necesario investigar toda la informacion relacionada con el disefio de

carpeta corporativa y su contenido para implementarla en la elaboracion del proyecto?

Si

No

3) (Considera que es necesario investigar que es el paintball y que es Campo Gotcha para
disefiar la carpeta corporativa para dar a conocer a los clientes reales y potenciales los

servicios recreativos que la empresa Campo Gotcha ofrece?

Si

No
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4) ;Considera necesario diagramar el contenido de cada trifoliar que contiene la carpeta
corporativa de manera que sea atractivo para los clientes reales y potenciales de la

empresa Campo Gotcha?

Si

No

5) (Considera que es necesario seleccionar los colores adecuados de cada trifoliar que
contiene la carpeta corporativa para que el grupo objetivo identifique facilmente el tipo

de informacidn que contiene cada uno?

Si

No

6) (Considera que es necesario disefiar una tarjeta de presentacion con los datos de contacto
y mapa de ubicacion de la empresa Campo Gotcha para que los clientes tengan una

herramienta de comunicacién con la empresa?

Si

No

Parte Semiologica

7) ¢Considera que el disefio de la carpeta se apega a la tendencia minimalista?

Mucho

Poco

Nada

98



8) (Considera que el disenio de los trifoliares respeta la linea grafica de la carpeta?

Mucho

Poco

Nada

9) (Considera que los colores utilizados en las piezas son adecuados al deporte del

paintball?

Muy adecuados

Poco adecuados

Nada adecuados
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10) ;Considera que las fotografias en los trifoliares representan la actividad deportiva del

paintball?

I:I Mucho
I:I Poco

I:I Nada

Parte Operativa

11) ;Considera que la tipografia utilizada es?

[ ] Muy legible
I:I Poco legible
I:I Nada legible

12) ;Considera que el tamafo de la carpeta corporativa es?

I:I Muy apropiado

I:I Poco apropiado

[]

13) ;Considera que la diagramacion utilizada en los trifoliares es?

Nada apropiado

Muy apropiado

Poco apropiado

Nada apropiado
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14) ;Considera que la informacion contenida en los trifoliares es?

I:I Muy completa

I:I Poco completa

I:I Nada completa

De antemano se agradece la atencion y el tiempo para contestar esta encuesta. Si en dado caso
usted tiene alguna sugerencia, comentario o critica puede hacerlo en el siguiente

espacio:
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Gracias por contribuir al proyecto de graduacion: "DISENO DE CARPETA
CORPORATIVA PARA DAR A CONOCER A CLIENTES REALES Y POTENCIALES
LOS SERVICIOS RECREATIVOS QUE OFRECE LA EMPRESA CAMPO GOTCHA.
SANTA CATARINA PINULA, GUATEMALA, GUATEMALA", su opinidn sera tomada

en cuenta para la realizacion de cambios en dicho proyecto.
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8.3 Resultados e interpretacion de resultados

8.3.1 Parte Objetiva.

1. (Considera que es necesario disefiar una carpeta corporativa para dar a conocer a los

clientes reales y potenciales los servicios recreativos que la empresa Campo Gotcha

ofrece?

100% 100% 100%

No No No

@ Cliente

Grupo
‘objetivo e

Interpretacion: El 100% de los encuestados indico que es necesario disefiar una carpeta
corporativa para dar a conocer a los clientes reales y potenciales los servicios recreativos que la
empresa Campo Gotcha ofrece, mientras que no hubo respuestas negativas a la pregunta (0%).
Esto demuestra que se debe trabajar la carpeta y que serd bien recibida por los clientes reales y

potenciales de la empresa Campo Gotcha.
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2. (Considera que es necesario investigar toda la informacién relacionada con el disefio
de carpeta corporativa y su contenido para implementarla en la elaboracion del

proyecto?

100% 100% 100%

No

@ Cliente

No No

Grupo
‘objetivo @Experto

Interpretacion: El 100% de los encuestados indico que es necesario investigar toda la
informacion relacionada con el disefio de carpeta corporativa y su contenido para implementarla
en la elaboracion del proyecto, mientras que no hubo respuestas negativas a la pregunta (0%).
Esto demuestra que investigar la informacion acerca del disefio es importante, ya que gracias a
esa investigacion se pudo crear el proyecto y reune los requisitos que necesitan las carpetas

corporativas.
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3. (Considera que es necesario investigar que es el paintball y que es Campo Gotcha
para disenar la carpeta corporativa para dar a conocer a los clientes reales y

potenciales los servicios recreativos que la empresa Campo Gotcha ofrece?

100% 100% 100%

No No No

. Grupo
@ Cliente ‘objetivo @ Experto

Interpretacion: El 100% de los encuestados indico que es necesario investigar que es el
paintball y que es Campo Gotcha para disefiar la carpeta corporativa para dar a conocer a los
clientes reales y potenciales los servicios recreativos que la empresa Campo Gotcha ofrece,
mientras que no hubo respuestas negativas a la pregunta (0%). Este resultado nos indica que es
importante la investigacion previa al desarrollo del proyecto, ya que gracias a la informacién

obtenida se pueden realizar las piezas con informacion funcional.
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4. ;Considera necesario diagramar el contenido de cada trifoliar que contiene la carpeta
corporativa de manera que sea atractivo para los clientes reales y potenciales de la

empresa Campo Gotcha?

100% 100% 100%

No No No

. Grupo
@ Cliente ‘objetivo @ Experto

Interpretacion: El 100% de los encuestados indico que es necesario diagramar el contenido
de cada trifoliar que contiene la carpeta corporativa de manera que sea atractivo para los clientes
reales y potenciales de la empresa Campo Gotcha, mientras que no hubo respuestas negativas a
la pregunta (0%). La forma en como se distribuyen los elementos dentro del espacio es

importante y se ve reflejado claramente den los resultados de la encuesta.
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5. (Considera que es necesario seleccionar los colores adecuados de cada trifoliar que
contiene la carpeta corporativa para que el grupo objetivo identifique facilmente el

tipo de informacion que contiene cada uno?

100% 100% 100%

No No No

. Grupo
@ Cliente ‘objetivo @ Experto

Interpretacion: El 100% de los encuestados indico que es necesario seleccionar los colores
adecuados de cada trifoliar que contiene la carpeta corporativa para que el grupo objetivo
identifique facilmente el tipo de informacidon que contiene cada uno, mientras que no hubo
respuestas negativas a la pregunta (0%). Esto demuestra que el atractivo visual de los colores
tienen un papel importante en el desarrollo del proyecto y que las personas lo ven como algo

principal.
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6. (Considera que es necesario disefiar una tarjeta de presentacion con los datos de
contacto y mapa de ubicacion de la empresa Campo Gotcha para que los clientes

tengan una herramienta de comunicacion con la empresa?

100% 100% 100%

No No No

. Grupo
@ Cliente ‘objetivo @ Experto

Interpretacion: El 100% de los encuestados considera que es necesario disefiar una
tarjeta de presentacion con los datos de contacto y mapa de ubicacion de la empresa Campo
Gotcha para que los clientes tengan una herramienta de comunicacion con la empresa,
mientras que no hubo respuestas negativas a la pregunta (0%). Esto demuestra que las tarjetas de
presentacion o de contacto siguen siendo muy utilizadas en la actualidad y Campo Gotcha debe

contar con una para que los clientes se puedan poner en contacto con ellos.
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8.3.2 Parte Semioldgica.

7. (Considera que el disefio de la carpeta se apega a la tendencia minimalista?

100% 100% 90%

=3 10%
Y,

N

0204

@ Experto

: Grupo
@ Cliente ‘obj:tivo

Interpretacion: El 100% de los encuestados en grupo objetivo y cliente considera que el

disefio de la carpeta se apega a la tendencia minimalista, mientras que los expertos opinian un
90% en mucho y un 10% en poco. Esto quiere decir que nuestra carpeta cumple en su mayoria

con estar dentro de la tendencia minimalista.
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8. (Considera que el diseno de los trifoliares respeta la linea grafica de la carpeta?

100% 100% 100%

020(
epeN
020(
epeN
020(

ePEN

.Grupo @ Experto

Cliente e
. objetivo

Interpretacion: El 100% de los encuestados en grupo objetivo, cliente y expertos

considera que el disefio de los trifoliares respeta la linea grafica de la carpeta, mientras que no

hubo respuestas negativas en ninguno de los grupos (0%). Este resultado nos indica que se logra

el objetivo de la unidad entre carpeta y piezas de informacion.

110



9. (Considera que los colores utilizados en las piezas son adecuados al deporte del

paintball?

100% 100% 100%

020
epeN
020(
epeN
020(
epeN

: Grupo
@ Cliente .objetivo @ Experto

Interpretacion: El 100% de los encuestados en grupo objetivo, cliente y expertos
considera que los colores utilizados en las piezas son adecuados al deporte del paintball, mientras
que no hubo respuestas negativas en ninguno de los grupos (0%). La tendencia de colores
brillantes es importante ademds que encaja muy bien con los colores que se usan para representar
el juego del paintball, es por ello que se tiene una respuesta positiva en cuanto a la utilizacion de

los colores.
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10. ;Considera que las fotografias en los trifoliares representan la actividad deportiva del

paintball?

100% 100% 100%

020(
EPeN
0204
epeN

@ Cliente @ Experto

Interpretacion: El 100% de los encuestados en grupo objetivo, cliente y expertos
considera que las fotografias en los trifoliares representan la actividad deportiva del paintball,
mientras que no hubo respuestas negativas en ninguno de los grupos (0%). Estos resultados nos
indican que la toma y eleccion de las fotografias fue correcta, ya que se puede trasladar el

mensaje de que es el paintball y que es Campo Gotcha con las mismas.
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8.3.3 Parte operativa.

11. ;Considera que la tipografia utilizada es?

100% 100% 100%

'Od

aY
V)

= =
= S
5 —
t} !
o -
™ T

2|qiba) epeN
3|qIba) 0204
a|qibs| epeN

2|q169| 0204
2|q163) epeN

a|qibal

Grupo
E
.objetivo . Xperto

@Cliente

Interpretacion: El 100% de los encuestados en grupo objetivo, cliente y expertos

considera que la tipografia utilizada es muy legible, mientras que no hubo respuestas negativas
en ninguno de los grupos (0%). Lo que nos indica el resultado de esta pregunta es que la eleccion
de las fuentes o tipografias fue la adecuada, para que no compitan con otro elemento y que el

mensaje se puede leer claro. Las tipografias utilizadas son las institucionales de la empresa.
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12. ;Considera que el tamafo de la carpeta corporativa es?

100% 100% 100%

= =
C c
= e
W O
= T
o o
T, T,
jo¥) o
Q. Q.
o 3]

opeidoide epep
opeidoide Anpy

opeldoide od04

opeirdoide odod

opeidosde epen

opejdosde odod

opeidoide epen

Grupo
objetivo

@ Cliente

@ Experto

Interpretacion: El 100% de los encuestados en grupo objetivo, cliente y expertos
considera que el tamafio de la carpeta corporativa es muy apropiado, mientras que no hubo
respuestas negativas en ninguno de los grupos (0%). Podemos darnos cuenta que el tamafio a
pesar de ser mas pequefio que lo acostumbrado no afectd en algo la opinion de las personas

encuestadas y se puede utilizar de esa manera.
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13. ;Considera que la diagramacion utilizada en los trifoliares es?

100% 100% 100%

=
=
=
Y]
=
o
o,
o
Q.
©

opeidoide Anpy

=
=
=
o)
T
-
O
9,
o
Q.
o

ope| d Qiae 0D l'fld

opejdoade odod
opeidosde epep
opeidosde epen
opeidoide o204
opeidoide epen

Grupo
objetivo

@ Cliente

Interpretacion: El 100% de los encuestados en grupo objetivo, cliente y expertos

@ Experto

considera que la diagramacion utilizada en los trifoliares es muy apropiada, mientras que no
hubo respuestas negativas en ninguno de los grupos (0%). Gracias a la correcta diagramacion es
que cada pieza se ve atractiva y llama la atencion de las personas. La diagramacion disefiada se
logra con la investigacion previa para poder utilizar la informacion conseguida de los conceptos

de diagramacion.
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14. ;Considera que la informacion contenida en los trifoliares es?

100% 100% 100%

= = =
= = S
< = =
A ) [
o o) o
3 3 3
< < T
iy ") M
—_— ~ -
Y © o

eja|dwod epen
e321dwod 0oy
ela|dwod epeN

eyejdwon oxod
eyajdwod odod
eja|dwod epen

Grupo
objetivo

@ Cliente

@ Experto

Interpretacion: El 100% de los encuestados en grupo objetivo, cliente y expertos
considera que la informacion contenida en los trifoliares es muy completa, mientras que no hubo
respuestas negativas en ninguno de los grupos (0%). Este resultado nos indica que la informacion
contenida en los trifoliares gusta a las peronas y resuelve dudas acerca de que es paintball y que

se Campo Gotcha.
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8.4 Cambios en base a los resultados
Con base a los datos obtenidos en la fase de validacion para la implementacion del presente

proyecto se refleja que:

e Cumple con el objetivo general y con cada uno de los objetivos especificos.
e Cumple con los requisitos en la parte semiologica.
e Cumple con los requisitos en la parte operativa.

e Dentro de los cambios que se mencionan se ha determinado:

o Agregar una brujula en el mapa de la tarjeta de presentacion.
o Modificar la proporcion de los logos de las redes sociales.
o Quitar los guiones que crea Adobe Illustrator al separar en silabas las palabras.

o Agregar el codigo de area en el teléfono de contacto de la empresa.

e [os cambios se reflejaran en la propuesta grafica final.
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8.4.1 Tarjeta de presentacion.

Pieza: Tarjeta de presentaciéon

ANTES

COMO.
WEGHR:

[PRJ00 POPreS ORoH
Hocka carretera o € Saluodor

00> Do

< campogotcha@yahoo.com

DESPUES

COMO.
WEGHR:

4900 PORNED OROH
Hacia corretera o €] Saloador

= OO0 0L o0

ampogotcha®ychoo.com

Antes Después Antes

Después

:SOLOJOH

obuwo h opoqps
Sausein sonseny

oburo] h opoqes

Después

:SOLDJOH
Seuvjeln SOJ]SGI’\U
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8.4.2 Trifoliares.

Pieza: Trifoliares

TIPOS DE JUEGO

Antes

Después

Km. 15.8 carreterc

véddor (C) 54921573

Km 15,8 corretero @ [ Sahvodor ()(+502) 5492 1575

Después
pgona- | que se

(O)(+502) 5492 1573 | |igaseona

as ligas

C

Después
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8.4.3 Justificacion. Los cambios realizados a las piezas de disefio se dan gracias a las
observaciones obtenidas durante la validacion ténica. Las piezas que sufrieron cambios son la
tarjeta de presentacion y los trifoliares, se debe mencionar que a todos los trifoliares se le
aplicaron los mismos cambios, es por ello que no se detallan las demas piezas, ya que son los

mismos que se grafican en el inciso 8.4.2 Trifoliares.
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CAPITULO IX
PROPUESTA GRAFICA FINAL



Capitulo IX Propuesta grafica final

9.1 Pieza 1 (Impreso): Tarjeta de presentacion, tamaiio 3.5X2”.

Pieza: Tarjeta de presentacion

35" 1

N
\/ \ campogotcha@yahoo.com
COMO WTD
WEGAR: g0 C
O X0
o 2.~
< O a
oW i
(o]
[03dDD POPNIO OIOOH 3 % )
Hacia carretera a €1 Saluador 8 3 N
3%

=

DYOY05) OO DIOO

La tarjeta de presentacion contiene los colores corporativos y todos los datos de contacto,

ademas cuenta con un mapa para que las personas puedan llegar facilmente a la empresa.
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9.2 Mockup tarjeta de presentacion.
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9.3 Pieza 2 (Impreso): Trifoliar ;Qué es paintball? Exterior, tamafio 11X8.5”.

Trifoliar ; Qué es paintball? Exterior

11"

L
! 367"

# SPEEDBAL L

El speedboll (bola répida) es
uno modalidod del pointball
basado més en ks velocidod
y el movimiento.

Esta es la modalidod que se
utiliza para los compeona
tos més grondes de los ligas
a nivel mundial.

Se juego con bunkers
(obstéculos) inflables y en
u Moyorio se juega 5 vs 5.

URBAN

Esto modalidod del paintbo-
Il tombién es conocido como
“Técticol”.

Esta varionte s¢ juega en
‘compos disenodos con estilo
urbano, los obstaculos o
trincheras que se utilizan
son: poredes, casas, torres,
outos, n jugorse en
compos grondes con calles y
edificios.

—x

CUAL S
PAINTBALI

\S LAS PUEDES PH

UEES
PAINTBALL?

Km. 15,8 carretera o El Salvador (0)(+502) 5492 1573

.98
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9.4 Mockup trifoliar ;Qué es paintball? Exterior.
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9.5 Pieza 3 (Impreso): Trifoliar ;Qué es paintball? Interior, tamaiio 11X8.5”.

Trifoliar ¢ Qué es paintball? Interior “
|
]

11"

L 3.67"

PAINTBALLS
Las pointballs (pelotitas de
mm) son copsulas

s de gelating, similar a
1o que se utilizan paro los
medicinas,

Estén eloborodos de
manero que ol impoctar en
una superficie la paintboll
> e qubrecon facidody
AINTBALL . marcado con pintura el
QUEESP. . lugar del impacto.

El paintbofl (en espofiol “bola
e \ Lo pointball esta rellenc de
una mezclo de pinturo o
bose de oceite vegetal y
colorante pora alimentos,
por lo que no son téxicos.

de pintura’) es el deporte en
S

ras son accionodas por aire
comprimido o CO2.

Es un juego de estrategio
complejo en el cual los

j:.g:dows clcanzodos por las.
5 de pintura durante un
juego son eliminados del
mismo.

El trifoliar ;Qué es paintball? Esta disefiado para que las personas puedan conocer todo lo
relacionado al juego en si y con esto comprender mejor el rol que desempena la empresa Campo

Gotcha.
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9.6 Mockup trifoliar ;Qué es paintball? Interior.
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9.7 Pieza 4 (Impreso): Trifoliar ;Quiénes somos? Exterior, tamaiio 11X8.5”.

Trifoliar ¢ Quiénes somos? Exterior

CAMPO
e GOICHA

los mejores, en el 2016 Ar on mewmss
logra adjudicarse el titulo de
campeones de serie (primer hugor

; -
Es el equipo profesionol de paint en el ranking generol de lo tempo I
boll nacido en CAMPO GOTCHA, en rodo 2016).
el afio 2005 se porticipo por
i En ol 2017 se coranan como compeo

mera ocasion en la liga més
e nes del mundo y s logra poner a

importante de paintball en Estados
Oridon. 20 Guatemala on el ojo del pointball
mundial
Armagedon se mantiene en cons : ‘
NbAd st sy s

tante evolucién y practico, ko idea
de que el paintball latine sea
conocido a nivel mundial es lo que
mantiene dequipo en la lucha por
los primeros lugares.

4

Nuestro equipo ha participado en el
campeonato mendial que se lleva o
coda afo en los meses de

octubre y noviembre, enfrentdndo
50 a los mejores equipos de diferen
tes portes del mundo en su divisidn.

Los premios hon sido
mltiples o nivel
internocional.

“

ARMAGEDON Y CAMPO GOTCHA
CREAMOS DEPORTISTAS DE
TALLA MUNDIAL, CREAMOS

, , Km. 15.8 carretera o El Salvodor (L) (+502) 5492 1573
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9.8 Mockup trifoliar ;Quiénes somos? Exterior.
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9.9 Pieza S (Impreso): Trifoliar ;Quiénes somos? Interior, tamafio 11X8.5”.

Trifoliar ; Quiénes somos? Interior

11"

3.67" |

Somos una empresa lemolteca
con més de 20 aios de experiencio
diseRodo y construida por profesio
noles b los mejores sténdares de
ridod o nivel mund

Brindor o satisfoccién de un juego o P ol o

seguro y cubrir ko necesidad de Kemplcd segura y divactids det

recreocion de nuestros chientes de pantball,

manera eficoz, o través de un

serivicio personalizad, servicio

téenico especializado y crear una

nueva forma de diversién porc los

PROnON: ASesOromos 0 varios compos en
latincomérica.

Producimos los mejores jugadores
Ser el mejor campo o nivel nocionol, de paintboll de Guatemala.
uno de los mejores y mas competiti
vos a nivel mundial, creando jugodo Poseemos certificaciones interna
res de talla internocional que cionales adquiridas en Estodos
porticipen en los diferentes figas del Unidos y Europa, que avolan
mundo. nuestra seriedod y profesionalismo,

ademés de contar con certific
técnicos de los mejores marcas de
paintball en el mundo.

Miles de personas satisfechas y el
orgullo de ser promotores del
pamtball en nue:

demuestro que en

En este trifoliar se conoce la historia de Campo Gotcha, asi como los logros que ha
conseguido con el equipo Armagedon, esto para que los clientes conozcan y confien en la

empresa.
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9.10 Mockup trifoliar ;Quiénes somos? Interior.
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9.11 Pieza 6 (Impreso): Trifoliar Eventos, exterior, tamafio 11X8.5”.

Trifoliar Eventos Exterior

11"

SEGURIDAD

NUESTRO
PERSONAL
En Campo Gotcha contamos con
personal altamente capocitado y
certificado para que velen por lo
seguridad de las personas que nos
visitan.

rupo le asignamos ko
:unl- d de referees necesarios

nuestros referees son los

de hocer cumplir los

reglas de juego para que tu expe
riencia seo siempre la mejor.

EDADES

Reservociones:
Situ mmo es entre.

Los paquetes son por
persona, cada uno incluye
todo el equipo de juego.

etel:
pQ:%‘(‘) =100 paintbolls.

Poquite 2
QIS0 = 200 paintballs.

Paintbolls adicionoles:
Q50 = 100 paintballs.

“Recuerda que no hay fimite

mumu Jdnnm Greas.

EVENTOS

Km. 15.8 carretera a El Salvador @(0502) 54921573
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9.12 Mockup trifoliar eventos, exterior.
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9.13 Pieza 7 (Impreso): Trifoliar Eventos, interior, tamafio 11X8.5”.

Trifoliar Eventos Interior

L
' 367" ;

11"

Contames con

salones para
HAZ BE TU EVENTO ALED que realices

ESPECIAL HAZLD DIFERENTE, tu evento.

HAZLD EN..
GAMPO GOTCHA

EQUIPO DE

JUEGO
A codo uno de los jugadore:
se les brinda el oquo do
proteccién necesario
juego.

£l equipo consta de:

EVENTOS

En Cumpo Gotcha somos

.58

SALONES

Contomos con 7 salones o
tu disposicion poro que
ml-m«unmv»dad
nuestros sal

TIENEN COSTO A U UON L
ATU PAQUETE DE JUEGO,

Puedes visitornos y conocer
cada solén, hacer tu reser
Vociin y nosotros r.olocomos
los sillas y mesas g

necesites para el dcsurrnllo
de tu evento.

Pagas Unicamente por los
personas que ’uogum y
recuerda tenemos
limite de bmw para que
disfrutes de nuestros
instolociones.

El trifoliar “Eventos” contiene toda la informacion relacionada a los costos, ambientes y
equipo de juego que proporciona la empresa a los grupos que llegan a realizar alguna actividad a

Campo Gotcha.
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9.14 Mockup trifoliar eventos, interior.
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9.15 Pieza 8 (Impreso): Trifoliar Trabajo En Equipo, exterior, tamaiio 11X8.5”.

Trifoliar Trabajo en equipo Exterior

11"

z
MOTIVACION
Sabemos que mantener a
do genera

£l paintball y e marketing
tienen elementos en coman
¥ NOSOLIOS te Mostraimos
como puedes enfrantar
coda uno de ellas

En codo Grea de juego

uno Aot
diferente Jo que hace que ol
Grupe Cree Nuevas estrate
gion.

A finol de sega haces
un ondlisis 'Oﬂi det grupo,
hodlendo que entres a la
nuave portida con una
mejor vision grupal.

TRABAJO

EN EQUIPO

Km. 15.8 carretero a El Salvador [+

)(+502) 5492 1573

.58
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9.16 Mockup trifoliar trabajo en equipo, exterior.
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9.17 Pieza 9 (Impreso): Trifoliar Trabajo En Equipo, interior, tamaifio 11X8.5”.

Trifoliar Trabajo en equipo Interior

11" |
1 ” 1
. 3.67 :
—
TRABAJO
EN EQUIPO
£l pointboll no solo es un
deporte, también reine
varios elementos que lo
hacen una herromienta
perfecta para fomentar el
trobajo en equipo.
E£n Compo Gotcha podemos
elaborar el plon que se 2
adopte perfectamente o tu 3 - 3
SBUS o St cotl y _ ADMINISTRACION
charlos enfocados en lo Te domos la pieza paro que
unibn y como trobojor en te . puedas armar el rompeca m
conjunto, ¢ y | bezos de lo administrocién y (6}
/ ; lucidn de ! 3
Entidades como la PNC, el fEokicon dapeonamas
Ejército de Guotemala han 3 Con cada una de las dinémi
confiado en nosotros para ) cos que realizomos busca
reforzar los técnicos de ’ mos explotor al méximo el
grupo y llevarlos o otro = e ~ potencial del grupo, con
nivel. 4 J - pruebas en donde deben
odministror y maximizar los
£l paintball puede asociarse : ¢ D, > recursos existentes pora
con: ¢ lograr los objetivos asigna
® Comunicocion. R - o dos en lo octividad.
@ Administrocién e N s !
@ Motivacidn. . <7 \ AN . Ademés ponemos o pruebo
® Mercadeo. % \ £ < P > % lo creatividad pora resolver
e de diferentes formas coda
empresariales un toque
AL PAINTBALL LLEGAS COMO
UND Y SALES COMO
——

Este trifoliar estd enfocado a las empresas, contiene informacion para que las personas
puedan relacionar el juego del paintball con el mundo administrativo y utilizar el paintball como

un método de ayuda administrativo.
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9.18 Mockup trifoliar trabajo en equipo, interior.
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9.19 Pieza 10 (Impreso): Inserto COVID-19, tamaifio 3.6X8.5”.

Inserto protocolo COVID-19

3.67"

En Campo Gotcha todos nuetros equipos se
encuentran desinfectados, esta ha sido nuestra
politica desde hace 20 afos. Cuidamos de tu salud
y por eso hemos implementado el siguiente proto
colo para que nos visites con toda confianza.

TOMA DE TEMPERAT!
Contamos con termometros de pore
contacto) en la entrada para tomarte la
temperatura antes de ingresar.

Recuerda el uso de tu mascarilla es muy
importante para evitar la propagacion del
virus, es por ello que te recomendamos
utilizarla siempre, ta contamos con
mascarillas para brindar

utilizarla mientras juegas.

.S58

El lavado frecuente de man
pensable, siempr

\uestras s dej
1drés dificultad para encont

1.5 metros

DISTANCIAMIENTO SOCIAL
Manten el distanciamiento de por lo
menos 1.5 metros entre las demas
personas en n reas comunes,
para facilitarte esto tenemos marcas en
el piso de nuestras instalaciones

Km. 15.8 carretera a El Salvador (<) (502) 5492 1573
]

El volante de protocolo fue necesario debido a la situacion que esta atravesando el pais, la

empresa Campo Gotcha ha adoptado medidas de seguridad para poder operar como lo manda la

ley.
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9.20 Mockup inserto COVID-19.
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9.21 Pieza 11: Troquel carpeta, tamaiio 22X29.5 cms.

Troquel carpeta

22 cms.

2 cms.
H

22.5 cms

10 cms.

"swd /

SIMBOLOGIA

10 cms.

swo g9l

sSwo g'6¢

TIPOS DE LINEAS

Corte —04mM8 M
Doblez -ececeencane-
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9.22 Pieza 12 (Impreso): Troquel carpeta, exterior, tamafio 22.5X29.5 cms.

Troquel carpeta

l 22 cms. I
INFORMACION
>
(8]
(@]
3
L wn
£
9]
(T]
o
N
N
O
(8]
0O
3
o wn
| I
SIMBOLOGIA ! 10 cms. |
TIPOS DE LINEAS
Corte —0m™ —
Doblez -eceececeana-

142



9.23 Mockup carpeta exterior.
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9.24 Pieza 13 (Impreso): Troquel carpeta, interior, tamafo 22.5X29.5 cms.

Troquel carpeta

22 cms. I

En esta corpeto encontrards teda la
informacién que necesitas para
conocer que es el pointbally sobre
todo quienes somos

16.5 cms

swd g'ze

SWd G'6¢

| 10 cms.

SIMBOLOGIA

TIPOS DE LINEAS

Corte
Doblez «eeeceeennn-

La carpeta esta elaborada para cubrir los trifoliares, es de un tamafio menor a las carpetas

comunes, se hizo asi para que sea mas facil de transportar y también para que la forma sea mas

original.
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9.25 Mockup carpeta interior.
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9.26 Artes para impresion.

9.26.1 Tarjeta de presentacion.
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9.26.2 Trifoliar ;Qué es Paintball? Exterior

GQUE ES
PAINTBALL?

PEEDBALL

El speedball {bolo rapida) es
uno modalidad del paintball
basado mas en la velocidad
y el movimiento,

Esta es lo modalidad que se
utiliza para los compeona
tos mds grondes de las ligas
a nivel mundial.

Se juega con bunkers
(obstaculos) inflables y en
su mayoria se juega 5vs 5.

URBAN

Esta modalidad del paintba-
Il también @5 conocido como
“Tactical”

Esta voriante se juega en
campos disenados con estilo
urbano, los obstaculos o
trincheros que se utilizan

son; paredes, casas, torres, N | I AL

autes, pueden jugarse en . dcalins

campos grendes con calles y DEL PAINTE | HIN

edificios. 2 1AC DI o DRAP .
DDAS LAS PUEDES F :

Km, 15.8 carretera o El Salvador @(4502) 54921573 °
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QUE ES PAINTBALL

El paintball (en espariol “bola
de pintura”) es el deporte en
donde los participantes usan
marcadoras y pelotas rellenas
de pintura para impactar a
los oponentes, las marcado
ras son accionadas por aire
comprimido o CO2.

Es un juego de estrategia
complejo en el cual los
jugadores alcanzados por las

las de pintura durante un
juego son eliminados del
mismo.

9.26.3 Trifoliar ;Qué es Paintball? Interior
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PAINTBALLS

Los paintballs (pelotitas de
gintura) son capsulas

echas de gelatina, similar a
la que se utilizan para los
medicinas.

Estén elaboradas de
manera que al impactar en
una superficie la paintball
se quiebre con focilidad y
deje marcado con pintura el
lugar del impacto.

La paintball esta rellena de
una mezcla de pintura o
base de aceite vegetal y
colorante para alimentos,
por lo que no son tdxicas.




ARMAGEDON

Es el equipo profesional de paint
ball nacido en CAMPO GOTCHA, en
el afio 2005 se participa por
primera ocasién en la liga mas
importante de paintball en Estados
Unidos.

Armagedon se mantiene en cons
tante evolucién y prdctica, la idea
de que el paintball latino sea
conocido a nivel mundial es lo que
mantiene alequipo en la lucha por
los primeros lugares.

Nuestro equipo ha participado en el
campeonato mundial que se lleva a

9.26.4 Trifoliar ;Quiénes somos? Exterior

Luego de mantenerse siempre entre
los mejores, en el 2016 Armagedon
logra adjudicarse el titulo de
campeones de serie (primer lugar
en el ranking general de la tempo
rada 2016).

En el 2017 se coronan como campeo
nes del mundo y se logra poner a
Guatemala en el ojo del paintball
mundial.

Armagedon es nuestro equipo, es el
equipo de casa y por ello tiene
todos nuestros valores, Armagedon
y Campo Gotcha, buscan crear
lideres en el campo y en la vida,
crear lazos de amistad, hacer crecer
el deporte y colocar el nombre de
Guatemala en alto.

QUIENES
SOMOS

cabo cada afio en los meses de
octubre y noviembre, enfrentdndo
se a los mejores equipos de diferen

tes partes del mundo en su division. 5 S TBA
Los premios han sido 3 -
mdltiples a nivel
internacional. s
g

e =

&
o
73

>
=

_@_ Km. 15.8 carretera a El Salvador ®(+502) 5492 1573 _@_

@ EEEEE & | @
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9.26.5 Trifoliar ;Quiénes somos? Interior

o
@

Brindar la satisfaccién de un juego
seguro y cubrir la necesidad de
recreacién de nuestros clientes de
manera eficaz, a través de un
serivicio personalizado, servicio
técnico especializado y crear una
nueva forma de diversién para las
personas.

Ser el mejor campo a nivel nacional,
uno de los mejores y més competiti
vos a nivel mundial, creando jugado
res de talla internacional que
participen en las diferentes ligas del
mundo.

Somos una empresa guatemalteca
con més de 20 afios c?e experiencia
disefiada y construida por profesio
nales bajo los mejores standares de
seguridad a nivel mundial, con el
anico fin de brindar una préctica
limpia, segura y divertida del

aintball.
P Contamos con

dreas diferentes de
juego, para que
disfrutes todas las
modalidades del
paintball.

Somos el mejor campo de centroa
mérica.

Asesoramos a varios campos en
latinoamérica.

Producimos los mejores jugadores
de paintball de Guatemala.

Poseemos certificaciones interna
cionales adquiridas en Estados
Unidos y Europa, que avalan
nuestra seriedad y profesionalismo,
ademas de contar con certificados
técnicos de las mejores marcas de
paintball en el mundo.

Miles de personas satisfechas y el
orgullo de ser promotores del
paintball en nuestra regién,
demuestra que en Campo Gotcha
somos: EXPERTOS EN PAINTBALL...
EXPERTOS EN DIVERSION.
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Nuestro personal es
altamente capacitado
para poder monitorear
todo tipo de grupos y
eventos, garantizando
la seguridad de cada
jugador.



9.26.6 Trifoliar Eventos, exterior.

SEGURIDAD

NUESTRO
PERSONAL

En Campo ‘Go(chu contamos con

P P Y
certificado para que velen por la
seguridod de las personos que nos
visitan.

A cada grupo le asignomos la
idad de ref ]

ra guiar y asistir a todos los
m;:gronus. asegurandonos que
las disfrutar ol méximo tus
Juegos y gozer la adrenalina que
solo el paintball te ofrece.

Ademas nuestros referees son los
encargados de hacer cumplir los
reglas de juego para que tu expe
riencia sea siempre la mejor.

EDADES
PARA
JUGAR

HORARIOS Y
RESERVACIONES

Nuestro horario de atencién
es: Viernes de 2:00 a 6:00
Do

mingos

Reservaciones:

Si tu evento es entre
semana puedes llamarnos y
reservar el dia y lo hora que
desees paro atenderte

Los paquetes son por
persona, cada uno incluye
todo el equipo de juego.

Paquetel:
Q1%O =100 paintballs.

Paquete 2:
Q150 = 200 paintballs.

Paintballs adicionales:
Q50 =100 paintballs.

*Recuerda que no hay limite

de tiempo y juegas en
nuestras diferentes areos.
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9.26.7 Trifoliar Eventos, interior.

Contamos con

salones pa
TU EVENTO ALGD fque realices

HAZLO DIFERENTE, tu evento.

PO GOTCHA i diis

EQUIPO DE
JUEGO

\ ° A cada uno de los jugadores
° se les brinda el equipo de
* proteccion necesario para el

o
o Juego.
+*

El equipo consta de:

@ Visor protector, Visor
Chaleco protector
Jersey con proteccion.

@ Marcadora con la cantidad

EVENTOS ! eqin el

En Compo Gotcha somos

expertos en paintball, pero

(ambi%n ;n diversiﬁn y

seguridad es por ello que

pugedes realizar tu eve?\to SALONES

con nosotros, desde un Contamos con 7 salones a

cumpleafios hasta el tu disposicién para que

convivio de tu empresa, te reclices tu octividad,

aseguramos diversion al nuestros salones NO

maximo, seguridad total y te TIENEN COSTO ADICIONAL

quedards con ganas de A TU PAQUETE DE JUEGO.

regresar.
Puedes visitarnos y conocer
cada salén, hacer tu reser
vacién y nosotros colocomos
los sillas y mesas que
necesites para el desarrollo
de tu evento.

Pagas Unicamente por las
personas que jueguen y
recuerda que no tenemos
limite de tiempo para que
disfrutes de nuestras
instalaciones.

C EEEEN @
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9.26.8 Trifoliar Trabajo en Equipo, exterior.

€| paintboll y el marketing
tignen elementos en comun
y nosotros te mostramos

como puedes enfrentar
cada uno de ellos.

En cada areo de jue

desarrollamos una xividud
diferente lo que hace que of
grupo cree nuevas estrate
gios.

Al final de coda juego hacer
un analisis FODA del grupo,
haciendo que entres o la
nueva partido con una
mejor vision grupal

Km. 15.8 carretera o El Salvador (.)(+502) 5492 1573 ®
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9.26.9 Trifoliar Trabajo en Equipo, interior.

é .
AL PAINTBALL LLEGAS COMD
UND Y SALES COMO

TRABAJO

EN EQUIPD
El paintball no solo es un
deporte, también redne
varios elementos que lo
hacen una herramienta
perfecta para fomentor el
trabajo en equipo.

En Compo Gotcha podemos
eloborar el plan que se
adopte perfectamente a tu
grupo o empresa con
charlas enfocadas en lo
union y como trabajar en
conjunto.

Entidades como la PNC, el
Ejército de Guatemala han
confiado en nosotros para
reforzor las técnicas de
grupo y llevarlas a otro
nivel

El paintball puede osociarse
con:

@ Comunicacion

@ Administracion.

@® Motivacion

@® Mercadeo.

Dole a tus octividodes
empresariales un toque
diferente.
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MAXIMIZAR LOS RECURSOS
Y RESOLVER CONFLICTOS
NOS HACE MEJORES
ADMINISTRADOR

ADMINISTRACION
Te domos la pieza para que
g:odns armar ol rompeca

zas de la administracion y
resolucion de problemaos,

Con cada una de los dinami
cas que realizamos busca
mos explotar al maximo el
potencial del grupo, con
pruebas en donde deben
administrar y maximizar los
racursos existentes para
lograr los objetives asigna
dos en la actividad

Ademas ponemos a prueba

¥ la creatividad para resolver

de diferentes formas cada
tematico




9.26.10 Inserto COVID-19.

En Campo Gotcha todos nuetros equipos se
encuentran desinfectados, esta ha sido nuestra
politica desde hace 20 afios. Cuidamos de tu salud
y por eso hemos implementado el siguiente proto
colo para que nos visites con toda confianza.

TOMA DE TEMPERATURA

Contamos con termémetros de pared (sin
contacto) en la entrada para tomarte la
temperatura antes de ingresar.

Tenemos estaciones con dispensadores
de alcohol en gel sin contacto, para que
puedas desinfectar tus manos.

Recuerda el uso de tu mascarilla es muy
importante para evitar la propagacion del
virus, es por ello que te recomendamos
utilizarla siempre, también contamos con
mascarillas para brindarte y puedas
utilizarla mientras juegas.

El lavado frecuente de manos es indis
pensable, siempre hemos tenido a tu
disposiciéon multiples lavamanos en la
salida de nuestras dreas de juego. No
tendrds dificultad para encontrarlos.

< 1.5 metros

DISTANCIAMIENTO SOCIAL

Manten el distanciamiento de por lo
menos 1.5 metros entre las demas
personas en nuestras dreas comunes,
para facilitarte esto tenemos marcas en
el piso de nuestras instalaciones.

¢

PO GOTCHA LUCHAMOS
M0S
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9.26.11 Troquel carpeta.
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9.26.12 Carpeta exterior.

INFORMACION
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9.26.13 Carpeta interior.

S

En esta carpeta encontrards toda la
informacién que necesitas para
conocer que es el paintball y sobre
todo quienes somos.
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CAPITULO X
PRODUCCION, REPRODUCCION Y DISTRIBUCION



Capitulo X Produccion, Reproduccion y distribucion
Como parte fundamental para el desarrollo del disefio de carpeta corporativa para dar a
conocer a clientes reales y potenciales los servicios recreativos que presta la empresa Campo
Gotcha, es necesario implementarlo para que la empresa vea las utilidades obtenidas a partir del

disefio propuesto.

e Plan de costos de elaboracion
e Plan de costos de produccion
e Plan de costos de reproduccion

e Plan de costos de distribucion

10.1 Plan de costos de elaboracion

DESCRIPCION SEMANAS HORAS COSTO
EMPLEADAS
Analisis de la necesidad de disefio, 1 15 Q375.00

identificacion de areas y recopilacion de
informacion general del cliente

Recopilacion de informacion 1 10 Q250.00
Bocetaje 1 10 Q250.00
Total de costos de elaboracion Q875.00
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10.2 Plan de costos de produccion

DESCRIPCION SEMANAS HORAS COSTO
EMPLEADAS
Digitalizacion de bocetos y propuesta 4 80 Q2,000.00
grafica
Costos variables de operacion (luz, Q700.00
internet)
Propuesta grafica final. 1 20 Q500.00
Artes finales de carpeta. 4 Q100.00
Artes finales de trifoliares. 2 40 Q1,000.00
Total de costos de elaboracion Q4,300.00

10.3 Plan de costos de reproduccion

Trifoliares tamafio 117 X 8.5” impresos full color, en papel couche, impresion de volante
tamafio 3.67 “ X 8.5” full color en papel couche, impresion de tarjeta de presentacion en papel

husky e impresion de carpeta troquelada y pegada.

DESCRIPCION CANTIDAD | PRECIO PRECIO
UNIDAD TOTAL
Trifoliares 117 x 8.5” impresion 2,000 Ql1.17 Q2,340.00

full color tiro y retiro, en papel
couche B-100 (4 artes diferentes)

Volante COVID-19 3.6” X 8.5” 500 Q2.00 Q1,000.00
impresion full color solo tiro, en
papel B-100

Tarjeta de presentacion 3.5 X 27 500 Q1.00 Q500.00
impresion full color tiro y retiro,
en papel husky
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Carpeta 8.66” X 11.61” 500 Q8.50 Q4,250.00
impresion full color tiro y retiro,
troquelada y pegada

Total Q8.090.00

10.4 Plan de costos de distribucion

El presente proyecto no requiere un costo de distribucion, ya que serd ubicado en las

instalaciones de la empresa.

10.5 Margen de utilidad

Se estima para el presente proyecto un promedio de 20% de utilidad sobre los costos.

Costo total = Q14,265.00

Utilidad 20% = Q2,853.00

10.6 IVA
A continuacion se detalla el costo del Impuesto al Valor Agregado (IVA) del 12% para el

presente proyecto.

Plan de costos de elaboracion = Q875.00

Plan de costos de produccion = Q4,300.00

Plan de costos de reproduccion = Q8,090.00

Plan de costos de distribucion = Q0.00

Margen de utilidad (20%) = Q2,853.00
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Impuesto al Valor Agregado (IVA) 12% = Q2,054.16

10.7 Cuadro con resumen general de costos

Detalle Total de costo
Plan de costos de elaboracion Q875.00
Plan de costos de produccion Q4,300.00
Plan de costos de reproduccion Q8,090.00
Plan de costos de distribucion Q0.00
Subtotal I Q14,265.00
Margen de utilidad 20% Q2,853.00
Subtotal II Q17,118.00
IVA 12% Q2,054.16
TOTAL Q19,172.16
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CAPITULO XI
CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES



Capitulo XI Conclusiones y recomendaciones

11.1 Conclusiones

e Sec disefid una carpeta corporativa para dar a conocer a clientes reales y potenciales los
servicios recreativos que ofrece la empresa Campo Gotcha.

e Sec investigaron a través del marco teorico las referencias bibliograficas y en sitios web,
acerca de las carpetas corporativas para la creacion del disefio de carpeta corporativa,
para dar a conocer a clientes reales y potenciales los servicios recreativos que ofrece la
empresa Campo Gotcha.

e A través de reuniones con el cliente, se recopilo la informacion necesaria de la empresa
para la creacion de la carpeta corporativa (carpeta, trifoliares y tarjeta de presentacion).

e Sec fotografriaron los elementos necesarios para darle realce a cada pieza de disefio y este
impacto se vio evidenciado en la validacion técnica.

e Se disefio la carpeta corporativa para la empresa Campo Gotcha y cada pieza contenida

en ella.
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11.2 Recomendaciones

Se recomienda a la empresa Campo Gotcha colocar el la carpeta corporativa en la
recepcion ya que en ese lugar queda visible para las personas que llegan, ademas de ser el
lugar en donde se brinda la informacion.

Se recomienda a la empresa Campo Gotcha actualizar la informacién de las piezas de la
carpeta corporativa por lo menos cada 2 afios, para mantener la informacion fresca.

Se recomienda a la empresa Campo Gotcha actualizar las fotografias de los trifoliares por
lo menos cada 2 afios, para poder mostrar a los clientes como se encuentra el equipo y el

establecimiento.
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CAPITULO XII
CONOCIMIENTO GENERAL



12.1. Demostracion de conocimientos.

Capitulo XII:

Conocimiento General . " P g
Visualizacion Gréfica

Gracias a lo aprendido en esta drea es que
hoy puedo llevar a cabo mis ideas a través
los bocetos. representar lo que el cliente
quiere y traerlo al mundo real.

Comunicacién
No cabe duda que la comunicacién ha sido
mi base durante estos afios, me he desarro-
llado en el ambito periodistico, televisivo,
radial y cada conocimiento adquirido lo he
puesto en practica y es lo que hoy me tiene a
donde estoy.

Diseio
El disefio es mi dia a dia, en la universidad
me dieron las herramientas para materializar
las ideas, expresarme a través del disefio y
en mi vida me ha dado grandes triunfos,
cosas que solo imaginé y gracias al disefio
hoy las tengo.

Software y talleres

Los cursos de software y los talleres han
sido vitales para mi vida profesional, los
conocimientos adquiridos me han abierto
puertas en el ambito laboral, en la actualidad
sigo aplicando lo aprendido y mejorando
cada dia.

Audiovisuales

En un giro en mi carrera laboral el curso de
audiovisuales se convirtié en la base de mi
trabajo, actualmente me desempeiio en la
creacion de material para television, grabacién y
edicion de video, la utilizacion de los planos y
secuencias es lo que aplico en mi vida laboral.

Gracias a los conocimientos
adquiridos decido entrar a un Logros
concurso mundial de disefio, mismo
que gané entre mas de 0 disefios,
mi disefio fue reconocido como el
mejor y hoy poseo la tinica marcado
ra de paintball que existe en el mun
do con mi disefio. Para mi siempre
fué un suefio tener mi marcadora
pero el costo ($1700) no me lo
permitia, pero gracias a la Universi
dad hoy ese suefio se ha cumplido.
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Anexo III Cotizacion.

Vision Digital

Tu punto de impresién

Cotizacion No. B-090099

Guatemala, 12 de septiembre 2020
Asesor: Blanca Ramirez
Atencion A: David ayala

PRECIO PRECIO
UNITARIO TOTAL C/IVA

DESCRIPCION QrYy
TRIFOLIARES 8.5 X 11 (impresion offset)
TRIFOLIARES 8.5 X 11" IMPRESION FULL COLOR TIRO Y
RETIRO EN COUCHE B-100 DOBLADA CONSTA DE 4 ARTES 500 2,000 1.17 2,340.00
Cc/U

VOLANTES 3.6 X 8.5” (impresién digital)
VOLANTES 3.6 X 8.5” IMPRESION FULL COLOR TIRO EN

COUCHE B-100 500 2.00 1,000.00

TARJETAS DE PRESENTACION (impresién digital)
TARJETAS DE PRESENTACION 3.5 X 2” IMPRESION FULL COLOR
TIRO Y RETIRO EN HUSKY 500 1.00 500.00

CARPETA (impresion digital)

CARPETA 8.66 X 11.61" IMPRESION FULL COLOR TIRO Y
RETIRO EN HUSKY 12 CON LAMINADO MATTE TIRO Y RETIRO 500 8.50 4,250.00
TROQUELADA'Y PEGADA

|

Forma de Pago: Contado
cheque a nombre de Vision Digital S.A.

OBSERVACIONES: El cliente debera enviar el arte en un programa de disefio grafico a: cotizaciones@visiondigital.com.gt
debidamente revisado, listo para su impresion, la cantidad de entrega puede variar un 10% de mas o menos, la cual se
cobrara o descontard segun sea el caso. Estos precios tienen validez de 15 dias.

K3 /VisionDigitalgt ®V

TIENDA VISTA HERMOSA TIENDA CAYALA

CC. Pacific Vista Hermosa Boulevar Rafael Landivar,
2a calle 17-88 z 15 VHII 10-05 local A1, zona 16
visiondigitali1i@gmail.com visiondigitalcayala@gmail.com
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Anexo IV Tabla NSE.

CARACTERISTICAS NIVEL A NIVEL B NIVEL C1 NIVEL C2 NIVEL C3 NIVEL D1 NIVEL D2 NIVELE
Ingresos + de 0100,000.00 61,200.00 025,600.00 Q17,500.00 Q11,900:00 Q7,200.00 03,400.00 - de 01,00.00
Educacién padres a‘;zz:f: Ezi:‘:r':;“o'a a‘;‘:’;ﬁ; "D'f’i[“fr‘:;i'a Superior, L Superior, L i Media completa Primaria completa  |Sin estudios
i Hijos menores colegios |Hijos menores colegios |, -
jos menores colegios rivados caros, mayores [privados, mayores en U [0S menores colegios o uenores escuelas,
Educacién hijos privados caros, mayores en U [ . maye P! » Maye privados, mayores en U | [Hijos en escuela Hijos en escuela Sin estudios

del extranjero

en U local, post grado
extranjero

privadas y post grado
extranjero con beca

privadas o estatal

mayores en U estatal

Propietario, Director

Empresario, Ejecutivos de

Ejecutivo medio,

Ejecutivo, comerciante,

Dependiente o sujeto

alacena, estudios area de
servicio separada, garage
para 5-6 vehiculos

alacena, 1 estudio area de
servicio separada, garage
para 2-4 vehiculos

sala, estudio area de
servicio, garage para 2
vehiculos

sala, garage para 2
vehiculos

2 recamaras, 1-2 bafios,
sala,

2 recamaras, 1 bafios,
sala

barios, sala-comedor

¢ ° Comerciante, vendedor, ) )
Desempefio Profesional exitoso alto nivel, Profesional, | orciante, vendedor  [vendedor, dependiente |dependiente Obrero, dependiente |Obrero, dependiente | " g
Casaldepartamento de lujo, Fasa/depa""’”e”m de | Casaidepartamento,
e e Ujo, en propiedad, Casaldepartamento,
en propiedad, 5-6 recamaras, e rentada o financiado, 2- C2sepatamenc, I, c carouarto rentado
. 4 26 barios, 3-4 salas, pantry, a 3 recamaras, 2-3 barios, | """ 90, 12 entada o financiado, 1-|rentada o financiado, 1- u " |casa improvisada o
Vivienda 2-3 baros, 2 salas, pantry |3 recamaras, 1-2 bafios, 1-2 recamaras, 1

sin hogar

Otras propiedades

Finca, casas de descanzo en |[Sitios/terrenos
o

lagos, mar, Antigua, con

ondominios cerca de
tas

Sitios/terrenos interior
por herencias

Personal de servicio

Personal de planta, en el
hogar, limpieza, cocina, jardin,
sequridad y chofer

1-2 personas de tiempo
completo, chofer

Por dia

Por dia, eventual

Eventual

Servicios financieros

3-4 ctas Q monetarios y
ahorro, Plazo fijo, TC intl,
Seguros y ctas en US$

2-3 ctas Q monetarios y
lahorro, Plazo fijo, TC intl,
Seguros y ctas en US$

72 ctas Q monetarios y
ahorro, Plazo fijo, 1-2 TC
intl, Seguro colectivo
salud

1 cta Q monetarios y
ahorro, 1TC local

1 cta Q ahorro, TC local

cta Q ahorro

Posesiones

[Autos del aro, asegurados
contra todo riesgo, 4x4, Van,
Lancha, moto acuatica, moto,

|Autos de 2-3 afios,
asegurados contra todo
riesgo, 4x4, Van, moto

Autos compactos de 3-
5 arios, asegurados por
Financiera

Auto compacto de 4-5
afios, sin seguro

Auto compacto de 8-

10 afios, sin seguro

moto, por trabajo

Bienes de comodidad

3 tel minimo, cel cada
miembro de la familia, Tv
satelital, Internet de alta
velocidad, 2 o + equipos de
audio, 3-5 TV, maquinas de
lavar y secar platos, ropa,

2 tel minimo, cel cada
imiembro de la familia, TV
satelital, internet de alta
velocidad, 2 equipos de
audio, 3 TV, magquinas de
lavar y secar platos ropa,

1 teléfono, 1-2 celulares,
cable, intemet, equipo de
audio, méas de 2 TV,
magquina de lavar ropa,

seguridad domiciliar, todos los
Todos los

internet
porton eléctrico y todos los|
icos. Todos

servicios de Internet.

los servicios de Internet.

ectrodomésticos basicos.

1 teléfono fijo, minimo, 1-
2 cel, cable, radio, 2 TV,
electrodomésticos
basicos

1 teléfono fijo, celular
cada miembro mayor,
cable, equipo de audio,
TV, electrodomésticos
basicos

1 cel, cable, radio, TV,
electrodomésticos
basicos

1 cel, radio, TV, estufa

Radio, cocina de lefia.

Diversion

Clubes privados, vacaciones
en el exterior.

Clubes privados,
vacaciones en el interior o
exterior

Cine, CC, parques
tematicos locales,

Cine, CC, parques
tematicos locales,

Cine eventual, CC,
parques, estadio

CC. parques, estadio

Parques
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