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Guatemala, 03 de diciembre de 2021

Lic. Leizer Kachler

Decano

Facultad de Ciencias de la Comunicacion
Universidad Galileo

Estimado Licenciado Kachler:

Por medio de la presente, informo a usted que el proyecto de graduacion titulado:
DISENO DEL LIBRO -HISTORIAS Y LEYENDAS DE SAN PEDRO
SACATEPIE:QUEZ, GUATEMALA- PARA INFORMAR A ESTUDIANTES DEL
NIVEL BASICO DEL COLEGIO CENTRO EDUCATIVO SAN PEDRO
APOSTOL ACERCA DE LA HISTORIA DEL MUNICIPIO. SAN PEDRO
SACATEPEQUEZ. Presentado por la estudiante: Kimberly Magali Granados
Calderdn, con nimero de carné; /8004161, esta concluido a mi entera satisfaccion, por
lo que se extiende la presente aprobacion para continuar asi el proceso de titulacion
profesional.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Alentamente,

Mgtt? A;nl;o Guzmén Moran

Asesor
Colegiado 7499
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Guatemala, 20 de mayo de 2022

Sedorita
Kimberly Magali Granados Calderon
Presente

Estimada Seforitt Granados:
Después de haber realizado su examen privido para optir al tilo de Licenciatura en
Comunicacion  y  Disefio de lu FACULTAD DE CIENCIAS DE LA

COMUNICACION de la Universidud Galilco. me complace informarle que ha
APROBADO dicho examen, motivo por ¢l cunl me permito fehicitarle

Sin otro particular, me susenbo de usted

Alentamente,

Lic. Leizer Kachler
Decano
Facultad de Clencias de la Comunicacion



Ciudad de Guatemala, 16 de agosto de 2022.

Licenciado

Leizer Kachler
Decano FACOM
Universidad Galileo

Presente.

Sefior Decano:

Le Informo que la tesis: DISENO DEL LIBRO -HISTORIAS Y LEYENDAS DE SAN PEDRO
SACATEPEQUEZ, GUATEMALA- PARA INFORMAR A ESTUDIANTES DEL NIVEL BASICO DEL
COLEGIO CENTRO EDUCATIVO SAN PEDRO APOSTOL ACERCA DE LA HISTORIA DEL
MUNICIPIO. SAN PEDRO SACATEPEQUEZ, de la estudiante Kimberly Magali Granados
Calderdn, ha sido objeto de revision gramatical y estilistica, por lo que puede continuar con
el tramite de graduacion.

Atentamente,

.
(. X7 )
Lic. Edgar Lizardo Pon,Aaasq‘uez
Asesor Linguistico
Universidad Galileo
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Guiternals, 19 de octubre de 2622

Senorita:
Kimberly Magali Granados Calderon
Presente

Estimada Seforita Granados

De acuerdo al dictamen rendido por la terna examinadora del proyecto de graduacion
titulado: DISENO DEL LIBRO -HISTORIAS Y LEYENDAS DE SAN PEDRO
SACATEPEQUEZ, GUATEMALA- PARA INFORMAR A ESTUDIANTES DEL
NIVEL BASICO DEL COLEGIO CENTRO EDUCATIVO SAN PEDRO
APOSTOL ACERCA DE LA HISTORIA DEL MUNICIPIO. SAN PEDRO
SACATEPEQUEZ, GUATEMALA 2022, Presentado por la estudignie: Kimberly
Magali Granados Calderon, el Decano de Tn Facultad de Ciencias de la Comunicacidn
autoriza la publicacion del Proyecto de Graduscidn previo a optir al fitulo de
Licencinda en Comunicacion ¥ Diseno.

Sin otro particular, me suseribo de usted,

Alentamente,

Decano
Fucultad de Ciencias de la Comunicacion
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Resumen
A través del acercamiento con el Centro Educativo San Pedro Apdstol, se identifico que
carece de un disefio actualizado para su libro -Historias y leyendas de San Pedro Sacatepéquez,
Guatemala- que informe de las historias y leyendas de San Pedro Sacatepéquez a los alumnos

de nivel basico.

Disefiar un libro -Historias y leyendas de San Pedro Sacatepéquez, Guatemala- dirigido
a estudiantes del nivel basico del colegio Centro Educativo San Pedro Apodstol acerca de la
historia del municipio.

Se realiz6 una herramienta de validacion para conocer la percepcion del cliente, grupo
objetivo conformado por cliente, docentes, estudiantes y expertos en las dreas de comunicacion
y disefio.

La comunicacion y el disefio no es un gasto, sino que una inversion que a largo plazo
reporta beneficios con el material y contribuye a cumplir los objetivos. En consecuencia, una de
las labores del profesional de la comunicacion es concienciar al Centro Educativo San Pedro
Apostol, de la necesidad de proyectar un material de calidad, resulta muy satisfactorio

comprobar los resultados obtenidos y como estos intervienen en el entorno.

Se recomend6 modificar el texto cada 3 afios e incluir mas autores dentro del texto para
ampliar la informacion que se le proporciona en el libro -Historias y leyendas de San Pedro

Sacatepéquez, Guatemala-.
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Para efectos legales (inicamente la autora, KIMBERLY MAGALI GRANADOS
CALDERON, es responsable del contenido de este proyecto, ya que es una investigacion

cientifica y puede ser motivo de consulta por estudiantes y profesionales.
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CAPITULO I

INTRODUCCION



Capitulo 1

1.1 Introduccion

El Centro Educativo San Pedro Apdstol ha ofrecido a los alumnos de nivel basico sus
servicios desde 2008 que inici6 operaciones. Sin embargo, en la actualidad no cuenta con un
libro de historias y leyendas de San Pedro Sacatepéquez dirigido a sus alumnos de nivel basico.

Por esta razon se propuso resolver este problema comunicativo a través de la elaboracion
del siguiente proyecto: Disefio del libro -Historias y leyendas de San Pedro Sacatepéquez,
Guatemala- para informar a estudiantes del nivel basico del colegio Centro Educativo San Pedro

Apodstol acerca de la historia del municipio.

Para el concepto creativo se usara el método de digitalizacion, maquetacion y a través de
un método de investigacion logico inductivo, se creard un marco tedrico que respalde la
investigacion.

A través de herramientas de investigacion, comunicacion, disefio y validacion se
desarrollara el proceso de este proyecto. Los métodos de validacion seran encuestas al grupo
objetivo, clientes y un grupo de expertos. De esta iltima herramienta se obtendran cambios
importantes para mejorar el resultado, y dejar un producto de comunicacion y disefio funcional

para el grupo objetivo.



CAPITULO 11

PROBLEMATICA



Capitulo II: problematica
2.1 Contexto
El Centro Educativo San Pedro Apdstol fue creado en el afio 2008 por Ana Calderén y
Danilo de Paz, actualmente se dedica principalmente a la educacion de nivel preprimaria,

primaria y basica cumpliendo con los requerimientos del MINEDUC.

Sin embargo, el colegio no cuenta con un material que apoye a los jovenes y sefioritas
que se caracterice por los atributos de la misma, siendo este un declive ante la necesidad de la
empresa para conectar con el publico objetivo. Por ello, se busca representar graficamente la
necesidad, a través de la herramienta de un disefio atractivo que generard su reconocimiento

dentro del mercado y ayudara a ganar su memorabilidad y satisfaccion de sus clientes reales.

2.2 Requerimiento de Comunicacion y Disefio

El Centro Educativo San Pedro Apostol carece de un disefio actualizado para su libro -
Historias y leyendas de San Pedro Sacatepéquez, Guatemala- que informe de las historias y
leyendas de San Pedro Sacatepéquez a los alumnos de nivel basico.
2.3 Justificacion

Para sustentar las razones por las que se considerd importante el problema y la
intervencion del disefiador — comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro variables:
a) magnitud; b) trascendencia; c) vulnerabilidad; y d) factibilidad (se despejan todas y cada una

de las variables).



2.3.1 Magnitud. En la Republica de Guatemala habitan 17 millones 109 mil 746 de
personas, y esta dividida en 22 departamentos. Entre ellos se encuentra San Pedro
Sacatepéquez que en la actualidad acoge a 31503 habitantes. Dentro de este
municipio existen 7 colegios, 5 escuelas dedicadas a la educacion, y entre ellas, se
encuentra Centro Educativo San Pedro Apdstol que atiende aproximadamente a 150

cantidad de clientes reales.

Republica de Guatemala
17 millones 109 mil 746 de
habjtantes

San Pedro Sacatepéquez
31503 habitantes

Colegios
San Pedro Sacatepéquez

7 colegios y 5 escuelas.

Clientes

Actuales
150 estudiantes

Clientes
Potenciales
300 estudiantes

Grafica de magnitud realizada por Kimberly Magali Granados Calderon.

2.3.2 Vulnerabilidad. Si el Centro Educativo San Pedro Apostol no realiza el Disefo
del libro, se perdera la oportunidad de fomentar el interés por la lectura, vender y darse
a conocer las costumbres y tradiciones del pueblo.

Por lo tanto, no se promueve la lectura de los alumnos y no enriquecera su cultura, no
mejorara su lenguaje, no desarrollara la capacidad de concentracion y estimulacion de la

imaginacion. Ademas de lo expresado, la lectura nos prepara para la vida.



La lectura es elegir: elegir para dar sentido a lo que se lee, para darle un
significado, valorar mas la importancia de un personaje o de otro; elegir también qué
experiencia de nuestra vida aportamos para completar el significado de lo que estamos
leyendo.

2.3.3 Trascendencia. Al contar con el Disefio del libro historias y leyendas de San
Pedro Sacatepéquez, Guatemala, el centro educativo podra tener acceso a la
informacion y saber como manejarla. Sobre todo, a los jévenes que estan en el colegio,
a tener un desenvolvimiento adecuado en los diferentes escenarios.

2.3.4 Factibilidad. El proyecto el Diseno del libro historias y leyendas de San Pedro
Sacatepéquez, Guatemala, es factible, porque cuenta con los recursos necesarios para
llevarse a cabo.

2.3.4.1 Recursos Humanos. Centro Educativo San Pedro Apdstol cuenta con el capital
humano adecuado que tiene la capacidad, el conocimiento, la experiencia y las
habilidades para el manejo de las funciones el disefio del libro historias y leyendas de
San Pedro Sacatepéquez, Guatemala, que se desempeinan dentro de la organizacion.
2.3.4.2 Recursos Organizacionales. Los ejecutivos de Centro Educativo San Pedro
Apostol autorizan al personal para que esté en disposicion de brindar toda la
informacion necesaria de la empresa para llevar a cabo este proyecto.

2.3.4.3 Recursos Economicos. El Centro Educativo San Pedro Apostol cuenta
actualmente con los recursos necesarios que posibilita la realizacion de este proyecto.
2.3.4.4 Recursos Tecnologicos. El Centro Educativo San Pedro Apostol cuenta con el

equipo y las herramientas indispensables para elaborar, producir y distribuir el resultado



del proyecto de graduacion. Por su parte, el comunicador-disefiador cuenta con las
competencias profesionales y el siguiente equipo para llevar a cabo el proyecto:
2.3.4.4.1 Computadora. Es un ordenador que es capaz de solucionar las necesidades de
disefio grafico de una forma correcta, soportando programas de disefio como adobe
photoshop, ilustrator, indisign.

2.3.4.4.2 Digitalizadora. Es un dispositivo externo, permite mediante un boligrafo o
lapiz dibujar directamente sobre la tableta viendo los resultados en el ordenador. sirve
para dibujar, pintar, tomar apuntes, efectuar modelados 3D y ser usada para desplazarse
en la pantalla como el raton (mouse).

2.3.4.4.3 Camara. Una camara profesional se puede disparar en RAW. Es el formato
que permite poder editar las fotos con programas como Lightroom o Camera Raw y
poder corregir y cambiar exposicion, luces o cambiar tonalidades de colores. Es el
laboratorio de la fotografia digital y desde luego una herramienta imprescindible para
dar el acabado final a las fotos.

2.3.4.4.4 Programas. Las herramientas de disefio del paquete Adobe. Photoshop:
edicion y tratamiento profesional de imagenes. Es frecuentemente utilizada en revistas,
publicidad. Ilustrator: se pueden crear vectores unicos. InDesign: trabaja la
composicion digital de paginas de revistas, libros, editoriales y todo lo relacionado con
la lectura.

2.3.4.4.5 Tipometro. Es una regla graduada dividida generalmente en puntos o ciceros
en uno de sus lados y en centimetros, pulgadas o milimetros en el otro, que era utilizada

tradicionalmente en las artes graficas para comprobar las medidas de los materiales.



2.3.4.4.6 Reticulas. Es una estructura a base de lineas, generalmente verticales y
horizontales, que nos ayudan a ordenar coherentemente todos los elementos de la
composicion como son: titulo, subtitulo, cuerpo del texto, fotografias, pie y crédito de
foto, slogan, ideas resaltadas y numeracion.

2.3.4.4.7 Papel. Se utiliza para toda clase de impresion comercial, desde papeleria
empresarial hasta profesional y social. Entre sus usos mas comunes estan los libros,
libreta, cuadernos, revistas y volantes..

2.3.4.4.8 Lapiz. Se trata de una guia que permite volcar y exhibir sobre un papel una
idea general antes de arribar al trabajo que arrojara un resultado final.

2.3.4.4.9 Impresora. Permite producir una gama permanente de textos o graficos de
documentos almacenados en un formato electronico, imprimiéndolos en medios fisicos,

normalmente en papel, utilizando cartuchos de tinta o tecnologia laser.



CAPITULO III

OBJETIVOS DEL DISENO



Capitulo ITI: Objetivos del disefio

3.1 Objetivo General

Disefiar el libro -Historias y leyendas de San Pedro Sacatepéquez, Guatemala- dirigido a
estudiantes del nivel basico del colegio Centro Educativo San Pedro Apostol acerca de la
historia del municipio.
3.2 Objetivos especificos

3.2.1 Recopilar las historias y leyendas de San Pedro Sacatepéquez, para ser incluidas

dentro del libro.

3.2.2 Investigar ciencias, artes, teorias y tendencias de la comunicacion para construir

un libro que sea atractivo al grupo objetivo.

3.2.3 Tlustrar con la técnica de dibujo vectorial y fotografia de elementos necesarios

para implementarlos en el libro -Historias y leyendas de San Pedro Sacatepéquez-



CAPITULO IV

MARCO DE REFERENCIA



Capitulo IV: Marco de referencia
4.1 Informacion general del cliente
El Centro Educativo San Pedro Apdstol fue creado en el aiio 2008 por Ana Calderén y
Danilo De Paz, y actualmente se dedica principalmente a la educacion del nivel preprimaria,
primaria y basico.
4.1.1 Mision. Proporcionar a los nifios técnicas de aprendizaje basadas estrictamente los
acuerdos y normas que el Ministerio de Educacion establece, qué son altamente
calificados y permitirdn el desarrollo motriz cientifico y cultural de los nifios en etapa pre
primaria y primaria.

Capacitar a los jovenes de educacion basica en areas cientificas, tecnologicas y
pedagbgicas para que puedan nutrirse de conocimientos y asi escoger la carrera
profesional con mas seguridad.

Aportar siempre a la comunidad Sampedrana los principios éticos y morales que
le sean necesarios para que le permitan formar parte de la sociedad productiva y una
sociedad en desarrollo.

4.1.2 Vision. Qué¢ a través de los recursos educativos cientificos ¢ informacion en un
sistema pedagdgico integral se promueve el desarrollo de nifios y jovenes de la

comunidad Sampedrana.



4.1.3 FODA.

Fortalezas
-Emprendimiento
-Comunicacién con los padres
-Valores

Oportunidades
-Demanda educacion
-Preferencia de las familias por
gasto en educacion

Debilidades
-Imposibilidad de ampliar
instalaciones.
-Oferta de plazas limitadas.
-Alto costo.

Amenazas
-Competencia de otros colegios.
-Mala distribucion de oferta.
-Inflacion de precios.
-Productos sustitutos a un mas
bajo precio.

Tabla elaborada por Kimberly Magali Granados Calderon.

Ver brief completo en anexo # 2 Brief



CAPITULO V

DEFINICION DEL GRUPO OBJETIVO



Capitulo V: Definicion del grupo objetivo

El proyecto esta dirigido a un grupo objetivo comprendido jovenes y sefioritas, de 12 a
16 afios, considerados dentro de la categoria media, por lo que el nivel socioeconémico se
encuentra en C +, C. Gustos por personas, estudios, tareas, tendencias y proyectos a realizar.
Uso de aparatos tecnologicos como el celular, la computadora, los videojuegos; intereses
reflejados en estudios, fiestas, diversion con amigos.
5.1 Perfil geografico

El proyecto esta dirigido a un grupo objetivo comprendido jovenes y sefioritas, de 12 a
16 afios, considerados dentro de la categoria media, por que el nivel socioecondmico se
encuentra en C +, C. Gustos por personas, estudios, tareas, tendencias y proyectos a realizar.
Uso de aparatos tecnologicos como el celular, la computadora, los videojuegos; intereses
reflejados en estudios, fiestas, diversion con amigos.
5.2 Perfil demografico

El grupo objetivo estd compuesto por jovenes y sefioritas de 12 a 16 afios. Considerados
dentro de la categoria media. Por lo que el nivel socioeconémico se encuentra en C +, C. (Ver
Anexo No. 3).
5.3 Perfil psicografico

El grupo objetivo cree en Dios, la familia, el gobierno de derecha, se retine en
organizaciones. El Centro Educativo San Pedro Apostol, Cree en el trabajo y en la diversion,
les gusta pasar tiempo en las redes sociales, mayormente conectados al celular o la
computadora; también les gusta salir con amigos y pasar un buen momento, tanto dentro como
fuera de las instalaciones del centro educativo, acostumbra a hacer estas actividades familiares,

de trabajo o educativas.
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5.4 Perfil conductual
Hobbies + Intereses: Uso de aparatos tecnoldgicos como el celular, la computadora, los
videojuegos; intereses reflejados en estudios, fiestas, diversion con amigos por viajes, salidas a
comer, juegos de mesa. Mantener una constante actualizacion en sus redes sociales sobre lo
que hacen, piensan o sienten, por consiguiente, publican muchas fotos de diversas actividades.
Problemas + Luchas + Barreras: Son jovenes que buscan la inculcacion de sus valores
para el alcance de sus metas, sin embargo, manifiestan paradigmas que no les permite confiar

en sus habilidades.
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CAPITULO VI

MARCO TEORICO



Capitulo VI: Marco tedrico

6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio

El Centro Educativo San Pedro Apostol se dedica a la ensefianza y aprendizaje de
jovenes y sefioritas de nivel basico, a lo largo de los afios el MINEDUC implement6 30
minutos diarios de lectura para ello decidid hacer el disefio del libro -Historias y leyendas de
San Pedro Sacatepéquez, Guatemala- para informar a estudiantes del nivel basico del colegio
Centro Educativo San Pedro Apdstol acerca de la historia del municipio. San Pedro
Sacatepéquez, Guatemala. (Granados 2021).

6.1.1 Libro. Un libro es una obra compuesta por un conjunto de hojas. Protegida con una

tapa, debe poseer 49 paginas. Pueden tratar sobre cualquier tema o materia: ciencia,

literatura, ficcion, lengua, biografia, etc., o tener diferentes propdsitos, asi, puede haber

libros de estudio o de texto, de referencia o consulta, de ciencias sociales o de estilo.

(Wikipedia 2021)

6.1.2 Historia. Una historia es un relato narrativo de un evento o una secuencia de

eventos. Puede ser verdad o ficcion. Pero una buena historia siempre tiene un elemento

central verdadero, atn si es ficcion. Debe ser consistente y auténtico.

Una historia agrega emocion, personajes y detalles sensoriales a los simples

hechos. Es por esa razoén que una historia nos atrapa, nos arrastra a lo largo de su trama

y entrega su mensaje clave poderosamente. (Wikipedia2021).

6.1.3 Leyenda. Una leyenda es un relato que cuenta hechos humanos o sobrenaturales,

que se transmite de generacion en generacion de manera oral o escrita dentro de una

familia o pueblo. Las leyendas relatan hechos y sucesos relacionados con la patria, héroes

populares, criaturas imaginarias y d&nimas. (Wikipedia 2021)
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6.1.3.1 Tipos de leyendas. Existen leyendas de origen y urbanas.

6.1.3.1.1 Leyendas historicas. Son todas aquellas que narran hechos ocurridos en
guerra o el momento de las conquistas. (MINEDUC 2021)

6.1.3.1.2 Leyendas etiologicas. Aclaran el origen de los elementos inherentes a la
naturaleza, como los rios, lagos y montafias. (MINEDUC 2021)

6.1.3.1.3 Leyendas escatologicas. Acerca de las creencias y doctrinas referentes a la
vida de ultratumba o viajes al inframundo. (MINEDUC 2021)

6.1.3.1.4 Leyendas religiosas. historias de justos y pecadores, pactos con el diablo,
episodios de la vida de santos. (MINEDUC 2021)

6.1.3.1.5 Leyendas urbanas. Pertenecen al folclore contemporaneo, circulan de boca en
boca, a través de generaciones. (MINEDUC 2021)

6.1.3.1.6 Leyendas rurales. Solo las leyendas son validas en el campo, porque no
tienen lugar o adaptacion para las urbanas. (MINEDUC 2021)

6.1.3.1.7 Leyendas locales. Es una narracion popular de un municipio, condado o
provincia. (MINEDUC 2021).

6.1.4 Informaciéon. Conjunto de datos, ya procesados y ordenados para su comprension,
que aportan nuevos conocimientos a un individuo o sistema sobre un asunto, materia,
fenomeno o ente determinado. Esta constituida por un grupo de datos ya supervisados y
ordenados, que sirven para construir un mensaje basado en un cierto fenémeno o ente.
(Wikipedia 2021)

6.1.5 Estudiante. Es la palabra que permite referirse a personas que se dedican a la

recepcion de conocimiento sobre alguna ciencia, disciplina o arte. (Wikipedia2021)
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6.1.5.1 Estudiante de nivel primaria. Es la etapa basica del proceso educativo sistematico
que todo guatemalteco (a) tiene el derecho y el deber de recibir, con una duraciéon no
inferior a seis afios (o cuatro si se trata de primaria de adultos), tanto en el medio urbano
como el rural. La educacion primaria debe cumplir una funcion formativa general, en el
sentido de estimular el desenvolvimiento de la personalidad del educando. Carece, por
tanto, de todo caracter de especializacion. (MINEDUC 2021).

6.1.5.2 Estudiante de nivel bdsico. Atencion a jovenes y sefioritas de 12 a 17 afios Es el
primer Ciclo del Nivel Medio, se llama también, de Cultura General, comprende tres
grados. (MINEDUC 2021).

6.1.6 Colegio. Un colegio es el lugar fisico donde los alumnos, nifios y adolescentes,
reciben por parte de los maestros la ensefianza de conocimientos basicos en diversas
materias como matematicas, ciencias sociales, expresion, lenguaje, entre otros.
(MINEDUC 2021).

6.1.6.1 Centro Educativo. Un centro educativo, por lo tanto, es un establecimiento
destinado a la ensefianza. Es posible encontrar centros educativos de distinto tipo y

con diferentes caracteristicas, desde una escuela hasta una institucion que se dedica a
ensenar oficios pasando por un complejo cultural. (MINEDUC 2021).

6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio

6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion.
6.2.1.1 Concepto de comunicacion. Es la accion de intercambiar informacion, entre dos 6
mas personas teniendo como fin la trasmision de mensajes por medios visuales, escritos,

etc. (Psicologia y mente 2021).
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6.2.1.1.2 Comunicacion escrita. En este caso, el hombre hace uso de un dispositivo
fisico, que puede ser un papel o la pantalla de computadora. Es un método donde el
emisor elabora diferentes tipos de textos a través de dichos medios y el receptor los llega
aleer para obtener la informacion. Por ejemplo, literatura. (Wikipedia 2021)

6.2.1.2 Esquema de comunicacion

6.2.2.1 Proceso de comunicacion. Es bidireccional, es decir, hay dos partes que estan
involucradas, un emisor y un receptor. Se requieren ocho pasos, sin importar si las dos
partes hablan, usan sefiales manuales o se sirven de otro medio de comunicacion; tres de
esos pasos corresponden al emisor y los restantes al receptor. (Psicologia y mente 2021).
6.2.2.2 Emisor. Inicia el proceso de comunicacion construyendo un mensaje con el fin de
enviarselo a un receptor, éste a su vez analiza la informacion y reconstruye el mensaje a
la luz de sus propios antecedentes y experiencias, los cuales le servirdn para sintetizar la
informacion recibida. (Psicologia y mente 2021).

6.2.2.3 Receptor. Analiza y reconstruye los significados del mensaje, sintetiza y
construye significados y se convierte en un emisor al responder al mensaje que le fue
enviado. (Psicologia y mente 2021).

6.2.2.4 Canal. Es el medio fisico por donde se transmite el mensaje del emisor hacia el
receptor. El aire es el medio fisico mas comun de comunicacion (esencial para generar los
sonidos del lenguaje verbal oral), pero también lo son el teléfono, el celular, correo
electrénico, redes sociales, la voz, entre otros. (Psicologia y mente 2021).

6.2.2.5 Codigo o lenguaje. Es el conjunto de signos con el que se transmite un mensaje.
Estos pueden ser orales o escritos. También pueden ser los no lingiiisticos, como las

sefales de transito. Un ejemplo puede ser el idioma espafiol. (Psicologia y mente 2021).

15



6.2.2.6 Mensaje. Es el contenido que se quiere transmitir desde el emisor hacia el
receptor. El mensaje estd compuesto por una combinacion de sistemas de signos o
simbolos que transmiten un concepto, idea o informacion que son familiares tanto para el
emisor como para el receptor.

Sin embargo, la decodificacion del mensaje depende directamente del resto de los
elementos de comunicacion. Si el mensaje es enviado en un co6digo o a través de un canal
que solo es familiar para el receptor, sera interpretado de forma completamente distinta
por el receptor. (Psicologia y mente 2021).

6.2.1.3 Principal teoria de comunicacion.

6.2.1.3.1 Comunicacion Visual. La accion de visualizar es un proceso y un resultado que
transforma datos abstractos y fenomenos complejos o inaprensibles de la realidad en
conocimiento, en informacion. La visualizacion de estos datos y fendmenos implica, en
primer lugar, la existencia de informacion no visual y la necesidad de hacerla visible para
acceder a ella.

Tal es el caso de la informacion textual que no es iconica para ser vista, sino escrita para
ser leida o la informacion auditiva que no es para ser vista ni leida, sino para ser
escuchada y en segundo lugar, implica la existencia de informacién que debe ser
visualizada. (Granados 2021)

6.2.1.3.2 Fuentes generales de visualizacion y sus expresiones grdficas. La

visualizacion del universo de los esquemas tiene diferentes puntos de partida o fuentes
que pueden integrarse en cinco niveles, con diferentes funciones y campos de aplicacion.
En el primer nivel se incluyen diferentes visualizaciones iconicas. En el segundo y tercer

nivel, aparecen los signos iconicos y los simbolos (pictogramas, ideogramas, codigos.
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6.2.1.3.3 Fuentes de visualizacion: Funciones y Expresiones graficas Sistema del
lenguaje de los esquemas profesionales, técnicos y cientificos) que representan el paso de
la figuracion esquematica a los codigos simbdlicos convencionales. se refieren al campo
concreto de la esquemadtica. En el cuarto se incluyen datos cuantitativos como
histogramas, diagramas, organigramas, entre otros. (Wikipedia 2021).

6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el disefio.

6.2.2.1 Concepto de diseiio. Proceso, cuyo objetivo es buscar una solucion idonea a
cierta Problematica particular, pero tratando en lo posible de ser practico y a la vez
estético en lo que se hace. Se hace uso de la creatividad como una inteligencia para ver
la situacion desde diferentes perspectivas y resolverla de manera eficaz. (Fundamentos
del disefo 2021).

6.2.2.2 Concepto de diseiio grdfico. Es una herramienta que se encuentra en todo
nuestro entorno, permitiendo realizar la arquitectura de una comunicacion a través de
elementos visuales y teniendo en cuenta que se tiene una responsabilidad con el cliente
v la sociedad. Implementa valores que permiten crear un ambiente y vinculo de
confianza, respeto y colaboracion con cada uno. (Fundamentos del disefio 2021).
6.2.2.3 Diseiio Editorial. Esta rama del disefio grafico se encarga de la maquetacion y
composicion de todo tipo de publicaciones: libros, revistas, periddicos, etc. El

principal objetivo del disefiador profesional es crear un disefio que resulte atractivo y
funcional para el lector y conseguir una armonia perfecta entre forma y contenido. De
este modo, otorga una calidad estilistica a la publicacion y da una buena imagen de la

misma al cliente. (Fundamentos del disefio 2021).
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6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias

6.3.1. Ciencias auxiliares.

6.3.1.1 Semiologia. Es una de las ciencias que forman parte del estudio de la
comunicacion ya que es la responsable de analizar los diferentes tipos de simbolos y
signos producidos por el ser humano para comunicarse asi como también sus significados
y significantes.

La relacion de los signos en la vida social ha jugado un papel muy importante en
un sinnimero de estudios que generan paradigmas en la evolucion del disefio Para el
grafismo mundial, la importancia del signo resalta de sobremanera por el concepto de su
significado ante la sociedad, la creacién de una imagen mental que sea genérica en el uso
social resulta necesario entender la cultura y tratar de transponer al significado
lingiiistico que una imagen pueda proyectar.

Para entender el estudio de la semiologia se debe entender que es un
mecanismo para constituir los mensajes, sabemos que la tendencias de la publicidad se
han llevado a través de iméagenes, la generacion publicitaria se ha modificando con los
avances tecnologicos, hasta ahora los elementos visuales son la primer proyeccion de los
objetivos exitosos que fundamenten la comunicacién y sobre todo en mensajes. (Padedro
2013).
6.3.1.2 Sociologia. La sociologia es la ciencia que estudia el comportamiento de las
personas, de los grupos y de la organizacion de las sociedades.

“Sociologia es el estudio de la vida social humana, de los grupos y sociedades. Es
una empresa cautivadora y atrayente, al tener como objeto nuestro propio

comportamiento como seres humanos. El &mbito de la sociologia es extremadamente
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amplio y va desde el andlisis de los encuentros efimeros entre individuos en la calle hasta
la investigacion de los procesos sociales globales.” (Anthony Giddens, 1998.)

6.3.1.3 Antropologia. La antropologia estudia la diversidad de las realizaciones
socioculturales del ser humano, incluida la emergencia misma de los humanos en sus
entornos ecoldgicos. La antropologia no esta limitada en su objeto especifico. Toda
realidad pertinente para la comprension de lo humano puede formar parte de su campo de
investigacion. Por ello, los antropdlogos estan habituados a la flexibilidad de los enfoques
teoricos. (Real Academia Espanola, 2021).

6.3.1.4 Cibernética. Es la ciencia de los sistemas de control y comunicacion basados en
retroalimentacion, soportados o impulsados por la computacion, particularmente en su
relacion con los seres vivos y el ser humano. La cibernética puede ser empleada como
sustantivo o adjetivo (Real Academia Espaiola, 2021).

Como sustantivo es referida como una ciencia como se ha comentado con
anterioridad; asi mismo, puede ser empleada como adjetivo, haciendo referencia a lo
creado y regulado mediante computadora.
6.3.1.5 Psicologia. La psicologia es una disciplina que tiene como objetivo analizar los
procesos mentales y del comportamiento de los seres humanos y sus interacciones con el
ambiente fisico y social. Dentro de la psicologia son posibles y justificables al menos dos
enfoques: el de las ciencias naturales, que busca una explicacion causal, y el de las
ciencias filosoficas, que busca una explicacion de significado y de sentido. (Wikipedia

2021).
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6.3.1.5.1 Psicologia de la comunicacion. Es una conducta cientifica independiente, que se
encarga de estudiar y analizar el proceso de comunicacion a partir de los mecanismos
biopsicosociales, inconscientes y conscientes que lo conforman. Forma uno de los
campos de estudio que ha logrado, en los ultimos periodos, mayor utilidad y calidad para
los expertos de las ciencias humanas. (Wikipedia 2021).

6.3.1.5.2 Psicologia del color. Es un campo de estudio que esta dirigido a analizar el
efecto del color en la percepcion y la conducta humana. Desde el punto de vista
estrictamente médico, todavia es una ciencia inmadura en la corriente principal de la
psicologia contemporanea, teniendo en cuenta que muchas técnicas adscritas a este
campo pueden categorizarse dentro del &mbito de la medicina alternativa. (Wikipedia
2021).

6.3.1.5.3 Psicologia de la imagen. Es una corriente psicologica enmarcada en el
pensamiento siloista. En su desarrollo considera aportes de la fenomenologia de Husser y
del existencialismo. Aporta al conocimiento una concepcion de lo humano como ser
consciente e intencional y una conceptualizacion del psiquismo que comprende las
caracteristicas de espacialidad y temporalidad de los fendémenos de la conciencia.

6.3.1.6. Pedagogia. Es la madre de todas las ciencias y disciplinas de la educacion. De
hecho, no estariamos definiéndose mal si dijéramos que se parece muchisimo a una
filosofia o a una especie de filosofia politica de la educacion. Hacer pedagogia es, ni mas
ni menos, recorrer una serie de reflexiones sobre la educacion, y especialmente sobre la

educacion que sucede dentro de las escuelas (MINEDUC 2021)
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6.3.1.7 Lingiiisitica. Es la ciencia del lenguaje estudia los signos del lenguaje humano
articulado, del lenguaje verbal, que es el producido por el aparato fonador. (Wikipedia
2021).

6.3.1.7.1 Lingiiistica descriptiva. Es la lingiiistica que se ocupa de los elementos del
lenguaje verbal y describe las clases de palabras, la sintaxis, las reglas gramaticales y los
fonemas. Es la que nos da la gramatica. (George Yule, 2007)

6.3.1.7.2 Etnolingiiistica. Es una disciplina cientifica dedicada al andlisis de los vinculos
entre la lengua y la cultura. También conocida como antropologia lingiiistica y como
lingtiistica antropoldgica, estudia como varia el lenguaje segun cada civilizacion.
(Wikipedia 2021).

6.3.1.7.3 Antropologia lingiiistica. Es una forma parte del estudio de la Antropologia, es
el estudio interdisciplinario de como el lenguaje influye en la vida social y cultural.
Estudia el ser humano a través del lenguaje como condicion y resultado de la interaccion
social, centra su interés en los hablantes como actores sociales y parte de una base
etnografica. (Wikipedia 2021).

6.3.1.7.4 Sociolingiiistica. Es una disciplina que se encarga de analizar y de estudiar la
compleja relacion existente entre la sociedad y el lenguaje de modo que abarca y atina
dos areas fascinantes. (Wikipedia 2021).

6.3.2 Artes.

6.3.2.1 Fotografia. Es una técnica y una forma de arte que consiste en capturar imagenes
empleando para ello la luz, proyectdndola y fijandose en forma de imégenes sobre un

medio sensible (fisico o digital).

21



Las imagenes obtenidas asi también se denominan fotografias o fotos, y son el
resultado de décadas de perfeccionamiento de la técnica y de los materiales
fotosensibles, hasta lograr la calidad optica de las cdmaras modernas. (Fotografia
moderna, 2019)
6.3.2.2 Artes tipograficas. Es el estudio y andlisis de los diferentes tipos o caracteres
que componen un texto, no desde el punto de vista del contenido, la gramatica o el
estilo de escritura sino desde el aspecto visual y de disefio. Esta actividad lleva siglos
y ha existido casi desde que el hombre invento la escritura.

Las palabras pueden presentarse en cualquier tipo de letra, pero cuando se desea
transmitir un mensaje, debe aplicarse a las palabras el tipo de letra idoneo de manera
que expresen adecuadamente su significado. Aplicar el tipo de letra con el concepto a
transmitir. (Fonts quirrel 2021)
6.3.2.3 Dibujo. Es una forma de expresion grafica en un plano horizontal, o sea en dos
dimensiones. Es también una de las artes visuales. A lo largo de los afios la
humanidad lo ha utilizado como una forma de expresion universal y también de
transmision de la cultura, el lenguaje y demas. (Domestika 2021)
6.3.2.4 Ilustracion. Es una imagen visual que suele interpretar, representar, explicar y
decorar palabras en libros, periddicos y medios de comunicacion en linea. Mas alla de
eso, las ilustraciones son los dibujos que encuentras en sitios web y aplicaciones para

que sean mas faciles de usar (Domestika 2021)
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6.3.3 Teorias.

6.3.3.1 Teoria del color. Es un conjunto de reglas basicas que rigen la mezcla de colores
para conseguir efectos deseados, mediante la combinacion de colores o pigmentos. Es un
principio de gran importancia en el disefio grafico, la pintura, la fotografia, la imprenta y
entre otras areas visuales. (Psicologia y mente 2021)

6.3.3.1.1 El modelo de color CYMK. Es la unién de las iniciales de los colores que toma
como referencia: cyan, magenta, amarillo. Es empleado en las diversas técnicas de
impresion en tinta, ya que el papel carece de las propiedades luminicas de los monitores o
proyectores. Por esta razon, cuando se trabaja en un programa digital de disefio, se debe
convertir el RGB a CMYK a la hora de preparar el disefio para impresion. (Psicologia y
mente 2021)

6.3.3.1.2 Técnicas de impresion. La técnica de impresion que se emplea en cada proyecto
es elegida segun la calidad, la tirada, el tipo de papel, el formato y lo que nos pida el
producto en si Se puede combinar perfectamente los sistemas necesarios tales como
offset, artesanal, digital y serigrafia para cada trabajo. (Comunica 2 S.A.C 2008)
6.3.3.1.3 Offset. La impresion offset es un sistema de impresion “indirecto”, la plancha
con la que se imprime transfiere su imagen a un caucho (rodillo de goma) que imprime el
papel. El hecho de que sea el caucho, y no directamente la plancha, el que produzca la
impresion es la clave que otorga la superioridad de este sistema frente a otros. (Comunica
2 S.A.C 2008)

6.3.3.1.4 Impresion Digital. Este sistema de impresion, en realidad, es un conglomerado
de diferentes tecnologias pensadas para productos muy dispares y con acabados muy

distintos. Las une su proceso, consistente en la reproduccion directa sobre papel de un
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archivo puede ser pdf, PostScript, etc., y su denominacién comun: impresion digital.
Existe una gran variedad de sistemas de impresion digital pero los mas utilizados son la
impresion laser y la impresion por inyeccion o chorro de tinta.

6.3.3.2 Teoria de la Gestalt. Es una corriente de la psicologia moderna, surgida en
Alemania a principios del siglo XX, y cuyos exponentes mas reconocidos han sido los
teoricos Max Wertheimer, Wolfgang Kohler, Kurt Koffka y Kurt Lewin. El pensamiento
holistico sobre el que se funda la teoria se resume en la afirmacion: “el todo es siempre
mas que la suma de sus partes”.

El cerebro humano suele percibir y escindir de manera inmediata un objeto de un
fondo en cualquier contexto visual. El fondo es todo lo que no se percibe como figura, es
decir todos aquellos elementos al margen del objeto principal. (Psicologia y mente 2021)
6.3.3.3 Teorias del recorrido visual. Es prestar atencion muy detenidamente a una obra
de arte, dibujo o imagen e interpretar los elementos que esta posee, es basicamente " leer
" lo que se esta viendo, Si es el caso de una obra de arte, el autor piensa muy bien, qué
elementos, colores y formas usar para captar la atencion del observador, y no centrarse en
un lugar especifico, sino mas bien que nuestro ojo capte de una manera muy amplia lo
que se esta observando.

Un punto muy importante de la portada es el recorrido visual, que se desarrolla a partir de
la regidon Optima primaria (dngulo superior izquierdo), desde ahi la vista sigue una de las
dos trayectorias siguientes: Lectura circular, en el sentido de las agujas del reloj; Lectura
en Z, se divide la pagina en dos mitades horizontales (superior e inferior) y dos mitades

verticales (izquierda y derecha). (Gonzales 2021, Espatfia.)
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6.3.4 Tendencias.
6.3.4.1 Tipo distintivo portadas de libros. Una tipografia fuerte y tinica es
imprescindible este afio. Optar por crear obras de arte utilizando sus habilidades de
escritura a mano o crear su propia familia de fuentes. Haga que el titulo destaque y
cree una conexion fuerte con su obra de arte. Dale vida y déjalo respirar. (idea
kreativa 2021)
6.3.4.2 Cubiertas de libros ilustrados delicadamente. Si bien las portadas
ilustradas han estado de moda durante afios, las ilustraciones de los tltimos afios
fueron a menudo pesadas e influenciadas por los grandes ilustradores de mediados
de siglo. Mientras esos estilos permanecen en circulacion, estamos comenzando a
ver aparecer estilos de ilustracion mas claros, como el delicado craneo de flor que
se encuentra en la portada de Ghost Wall .

También estamos viendo un lento resurgimiento del arte lineal. Los dibujos
lineales inspirados en Matisse y Picasso se combinan maravillosamente con
tratamientos tipograficos para un enfoque refrescante y moderno. (idea kreativa 2021)
6.3.4.3 Portada de libros con fotografias creativas. La fotografia puede ser un
elemento desafiante para integrarse en el disefio de la portada del libro. Incluso
cuando se comienza con una imagen fuerte, puede perder su impacto cuando se
combina con el tipo. Pero recientemente, los disefiadores han estado experimentando
con nuevas formas de presentar fotografias. (Domestika 2021)
6.3.4.4 Maximalismo. Esta tendencia de disefio, mezcla colores explosivos con
disefios retros y futuristas. Si lo tuyo no es el orden, el maximalismo es el estilo que

se ajustara con tus preferencias. En lugar de incorporar colores simétricos y
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convencionales, el maximalismo usa colores excéntricos y atrevidos para lograr una
sensacion de “caos organizado”, sin atarse a ningun esquema rigido. (Domestika
2021)

6.3.4.5 Ilustracion de cuerpos Asimetricos. Los cuerpos son diversos, nos hemos
acostumbrado (desde la nifiez) a ver ilustraciones de personajes musculosos y
estilizados. Héroes y heroinas con cuerpos voluptuosos o perfectos.

recuerda que los cuerpos tienen formas distintas. (Domestika 2021)

6.3.4.6 Los Emoji en el disefio grdfico. Los emoji son la forma ahora omnipresente
de los pictogramas, que permiten a los disefiadores agregar la emocion a
declaraciones, sitios 0 medios impresos. El tono de voz de los disefiadores web o un
pequeiio guifo al final de la frase. (Domestika 2021)

6.3.4.7 Ilustraciones y dibujos animados en el diseiio. Las ilustraciones
personalizadas se han convertido en una forma ingeniosa. Las ilustraciones son mas
variadas, interesantes y multi técnicas que nunca y pueden mejorar el disefio sin dejar
de ser puntual y en linea con el espiritu que deseas presentar. Todos estamos a favor
de las ilustraciones y no van a caer fuera del radar de tendencias de diseflo grafico en
el futuro previsible. (Domestika 2021)

6.3.4.8 Formas geomeétricas en el disefio. Esta tendencia de disefio es algo que
hemos notado que viene desde hace tiempo. Pero parece que alcanzara su punto
maximo en 2021. La idea de usar formas individuales para crear formas mas grandes
y complejas. Los bloques grandes y s6lidos a menudo con colores fuertes y contornos

se mezclan y se unen para producir combinaciones imaginativas. (Domestika 2021)
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6.3.4.2 Tablero de tendencias Coloca un grafico.

Expatifiby

(sERIF
S A

TRICOLOR

FOTOGRAFIAS
ILUSTRACION ‘

Tabla elaborada por Kimberly Magali Granados Calderon.
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CAPITULO VII

PROCESO DE DISENO Y PROPUESTA PRELIMINAR



Capitulo VII: Proceso de disefio y propuesta preliminar

7.1 Aplicacion de la informacion obtenida en el marco tedrico

7.1.1 Aplicaciéon de la Comunicacion. En el proyecto se incluiran los conceptos
principales de la comunicacion, asi como también las formas especificas de
comunicacion visual. Ya que la comunicacion visual puede transmitir ideas e
informacion por medio del sentido de la vista, el cual ayuda a influir en el grupo
objetivo. De esta forma, se puede transmitir el mensaje y su contenido de manera mas
atractiva.

7.1.2 Aplicacion del Disefio. En el proceso de la planeacion y elaboracion del disefio
del proyecto, se realizé una investigacion sobre las tendencias de disefio del afio 2021;
este permitio establecer un concepto y un estilo de disefio para la portada y
contraportada del libro, asi como el material extra que se planea adjuntar.

7.1.3 Aplicacion del Diseiio Editorial. Su aplicacion se da en libros, revistas,
periodicos, entre otros. En este proyecto, la parte visual resulta clave para captar la
atencion de los lectores por medio de la portada y contraportada del libro; ya que el
objetivo es presentar una idea por medio de los colores, las ilustraciones e imagenes.
7.1.4 Aplicacion de la Semiologia. Por medio de la investigacion de los sistemas de
comunicacion, se encontraron las herramientas para comprender y entender los
aspectos de la industria cultural, asi como la manera en que los medios influyen en la
aceptacion y difusion de los idiomas espafiol y kaqchikel dentro del municipio de San

Pedro Sacatepéquez, Guatemala.
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7.1.5 Aplicacion de la Diagramacion. La distribucion de los elementos en un espacio
determinado de la pagina, predeterminan la jerarquia del orden de presentacion. Entre
los aspectos graficos se considera, primordialmente, la legibilidad. Determina cuando
aplica la incorporacion adecuada de tipo de texto, titulos, fotos, artes, color, tipografia
y espacio.

7.1.6 Aplicacion de la tipografia. Se utilizara tipografia Serif, ya que por sus adornos
en sus caracteres da un aspecto tradicional y por el gran contenido de informacion que
el libro posee mayor comodidad para el lector.

7.1.7 Aplicacion de la Teoria de color. Ayuda a escoger tonos para un disefio o
mezclar perfectamente, se utilizard una paleta de colores complementarios, basados en
el giiipil de San Pedro Sacatepéquez y esto da el mismo nivel de contraste, pero mas
opciones de tonos y, posiblemente, resultados mas interesantes.

7.1.8 Aplicacion de la Psicologia del color. Permite transmitir sensaciones y crear
cercanias, los colores siempre han sido una gran parte de la existencia e historia. Es
parte crucial de las historias que cuenta, el arte que se crea, y los simbolos a los que se
le proporciona significado y mejoran el valor.

7.1.9 Aplicacion de la Arte de fotografia. Se debe capturar correctamente enfocada,
bien expuesta, compuesta siguiendo las reglas una fotografia de alta calidad se debe
leer, debe tener distintos planos expresivos.

7.1.10 Aplicacion del Arte de ilustracion. Se usa para potenciar mensajes, para

elaborar imagenes del producto, para aportar valor o incluso en disefio.
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7.1.11 Aplicacion de la Tendencia minimalista. Desde un gusto por la simplicidad
hasta la necesidad en determinados campos, expresar conceptos de manera limpia y
sencilla. Principalmente a eliminar todos los excesos y colocar de manera estratégica,
los elementos restantes. El objetivo es obtener graficos calmantes, pero potentes al
mismo tiempo, que se optimizan para transmitir el mensaje.

7.1.12 Tendencia Ilustraciones personalizadas. Son perfectas para acertar y
atienden los detalles que empleamos las mejores técnicas y manejamos los programas

mas competente de diseflo grafico.

7.2 Conceptualizacion.

La conceptualizacion servira de referencia para la elaboracion de todos los
elementos que irdn colocados en el proyecto -Historias y leyendas de San Pedro
Sacatepéquez-.

7.2.1 Método. Lluvia de ideas. El método creativo “Lluvia de ideas” fue creado por
Alex Osborn, y usado principalmente para la discusion de conceptos y cre6 la técnica
de creatividad.

El método lluvia de ideas, funciona de la siguiente forma: se concentran en el
pensamiento creativo y excluyen el desaliento y la critica que tanto perjudica a la
imaginacion.

e Paso 1: Conociendo con claridad el problema.

e Paso 2: Pensar mayor cantidad de ideas posibles, promover diferentes
opiniones y ser muy visual.
e Paso 3: Pensar mas, crear ritmos y una estructura para el ejercicio creativo,

cien o mas ideas en una hora.
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e Paso 4: Aprovechar el espacio como crear un mapa y notar como se conectan
los conceptos, mientras la construccion sea mas solida.
e Paso 5: Rondas de pensamiento en la que se tiene que conectar con nuevos

términos.

e Paso 6: Convirtiendo conceptos explorados en prototipos que ayuden a evaluar

fisicamente el trabajo realizado.

; Qué debo utilizar? 1] o
Tiro, retiro, hojas, lapiz, papel, programas, fotos
Separadores, ilustraciones

¢ Typograpl B .
ntA i 8|
[ eortadas | | tipoorofias | | ingramacion |
¢ Solo texto : 2::? 23l * Analogo e Elementos
. o Monocromatico
: F.Ot0g|raﬂa ¢ Romantika e Complementarios : éco:umas
SULEE e Futura » Complementarios _CO A
* color o Adega Serif divididos. * mixto
e glipil » Minion Pro e Triada ® signos
e Ccorte e ChunkFive Ex e Tetraédrica e hocetos

Tabla elaborada por Kimberly Magali Granados Calderén.

De la aplicacion de la técnica creativa se lleg6 a la conclusion que el concepto
de disefio se basara en la frase “0109”. Significa “010” el cddigo del departamento de
Guatemala y “9” el municipio de San Pedro Sacatepéquez, De igual forma la frase
funcionara como eslogan y se incluira en el material presentado. Se usara en la portada
de libro ya que son nimeros que significan con la poblacion y la base del libro es la

poblacion, sus costumbres y tradiciones.
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7.3 Bocetaje.

Con base en la frase “0109” se procede a realizar el proceso de bocetaje, pasando por las

siguientes variantes: Tabla de requisitos, bocetaje de diagramacion o bocetaje inicial, bocetaje

formal y digitalizacion de la propuesta.

7.3.1 Tabla de requisitos.

Elemento grafico

Propdsito

Técnica

Emocion

Color Identificar a la Adobe Color: Elegir Conexion con el
poblacion, seguir paleta de colores bésica | concepto, Rojo-
con la temdtica para aplicar en la impacto Amarillo-
pero de una forma | portada y esquinas de Energia seguridad.
sutil. las hojas Verde-Naturaleza, salud,
paz, organico,
equilibrio, restauracion,
conciencia,armonia.
Morado-creatividad,
espiritualismo, vision,
autenticidad, verdad.
Tipografia Mostrar jerarquias | Muse: Utilizar una o Estabilidad.
de forma visual. dos tipografias Satisfaccion.
Facilitar e web.Utilizar texto tipo | Placer.
incentivar la lectura | oraciéon Adega
de los textos. Serif Bold en titulos.
Proporcionar un Utilizar texto tipo
texto facil de leer oracion Adega
ya que el proyecto | Serif normal en textos.
contiene demasiado
texto y es cansado
para el lector.
Fotografias Mostrar las Adobe Photoshop:para | Satisfaccion.
actividades de una | editar, recortar y Placer.
forma mas real modificar detalles
Diagramacion Mejorar la calidad | Adobe Indesign: para Orden.
de lectura. magquetar de una forma | Place.

mas ordenada y
mecanica, con texto de
dos columnas
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Elementos
graficos

[lustraciones para
conectarse de

forma electrénica.

(por medio de
stickers)

Adobe Illustrator: para
hacer graficas con
buena calidad

Felicidad.
Compaierismo.

7.3.2 Bocetaje. El bocetaje es el primer paso que permite proyectar de manera visual las

caracteristicas y elementos que identificaran el concepto establecido en base de la lluvia

de ideas. Se hace uso del papel, lapiz o tinta y la técnica de mano alzada debido a que son

de elaboracion rapida.

recopilada, en este caso, se da paso a la formulacion de los elementos de agua, vapor y

naturaleza, elementos que distinguen las principales caracteristicas de la empresa.

La finalidad es que las propuestas se vean identificadas con toda la informacion
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Bocetaje 1: Material impreso, portada y contra portada (15X3X21cm).

I5cm.

/

W

Figuras
Mayas

v

Texio

QR(Enlace bio)
J

:
]
:

Historias y leyendas de

O

Nombre del cutor

Colocacion del nombre del libro y la tipografia a utilizar.

Sefializacion de la portada del libro

2lcm.

Paleta de color

Texto seleccionado por el cliente, se recomendo agregar la biografia del autor.

Misma paleta de color.

Eslogan.
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Boceto 2: Material Impreso, Historia del Municipio (15X21cm)

) | Scm. I
Apobgia eHistora de San fRedro Secstepéouer
/ TAumapio de\ departamento de Guaterala
/
//
/
Y IR —
v 2lcm.

color

N
Paleta
- de

¥
Texto

Logo Folio
muni- &
cipalidad| 4~

e Titular de la informacion.

Colocacion y sefializacion de nimero de paginas con sus respectivos temas para

ser identificados por un nimero de pagina.

Propuesta de colocacion de una fotografia en pequefio como preliminar de cada

tema.

e Colocacion de colores en la parte superior izquierda.

e Espacio para informacion seleccionada por el cliente.
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Bocetocetaje 3: Material Impreso, Distancia y Vias (15X21cm)

| Scm I

Titulo .

21lcm,

\/

N/
Poleto
ce
color

¥ Rolio

e Titular de la informacion.

e Colocacion y sefializacion de nimero de paginas con sus respectivos temas para
ser identificados por un nimero de pagina.

e Propuesta de colocacion de una fotografia en pequefio como preliminar de cada
tema.

e Colocacion de colores en la parte superior izquierda.

e Espacio para informacion seleccionada por el cliente.



Boceto 4: Material Impreso,Arte y Cultura (15X21cm)

| el

Titulo

™ Arley Lultura
| |

texto
Columna
doble

21lcm,

Folio

e Titular de la informacion.

e Colocacion y sefializacion de nimero de paginas con sus respectivos temas para ser

identificados por un niimero de pagina.

e Colocacion de colores en la parte superior izquierda.

e Espacio para informacion seleccionada por el cliente.
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Bocetocetaje 5: Material Impreso, Flor Sampedrana lado izquierdo (15X21cm)

| Scm. .
.
=
[
[
= 2lem.
—t ] . —
I o \
| I N |
Sy, [ M | \
| \
N || [ —— - \
I ]| Y,
= == = : Paleto
A 1 il |- - de
L color
i ‘, R ]
) | (TR N {—
S || [— =
% texto
Columna
v _Jfolio
Fotogtsfic!
=5

e Titular de la informacion.

e Colocacion y sefializacion de nimero de paginas con sus respectivos temas para
ser identificados por un niimero de pagina.

e Colocacion de colores en la parte superior izquierda.

e Espacio para informacion seleccionada por el cliente.



Boceto 6: Material Impreso,Fotografia de moros (15X21cm)

I | Scm. i

21em,

Foto

_folio

e Fotografia del tamafio de la pagina.
e Colocacion y sefializacion de nimero de paginas con sus respectivos temas para ser

identificados por un niimero de pagina.



Bocetocetaje 7: Material Impreso, Hermoso Giiipil (15X21cm)

| S5cm. .

Titulo

HemrofoGiipl

2lcm,
\Y
Paleta
de
color
/’
7
/ Fotografia
Vi Goipil
. maya _Jtolio
Texio 41 } 1 ¢ 11 P
columng =9

e Titular de la informacion.

e Colocacion y sefializacion de nimero de paginas con sus respectivos temas para
ser identificados por un niimero de pagina.

e Colocacion de colores en la parte superior izquierda.

e Espacio para informacion seleccionada por el cliente.
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Boceto 8: Material Impreso,Hoja doble, San Pedro y San Pablo (15X21cm)

PACINA DOBLE

Te

h |
B
= = % | = = = = o — = Paleta de color
I/
7 ‘ T 2lem.
4177
/
[— I — || = S | | | A —
el === || === S || =t
to
1
Pégina doble.

Colocacion y sefializacion de nimero de paginas con sus respectivos temas para
ser identificados por un nimero de pagina.
Colocacion de colores en la parte superior izquierda.

Espacio para informacion seleccionada por el cliente.
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Bocetocetaje 9: Material Impreso, Infografia Flor Sampedrana (15X3X21cm)

PAGINA DOBLE

Nu

/ E
/
/==
v

meracien

£

S

;

l

i

| '
@/

Paleta de coler

@«l| @l

I |
| o-',- |

2lem.

|

!

L)

-i —-3&—7;——-—“«—- "-‘:

2
Hustracic) J

I
@:

Pégina doble.

Colocacion y sefializacion de nimero de paginas con sus respectivos temas para

ser identificados por un nimero de pagina.
Colocacion de colores en la parte superior izquierda.

Espacio para informacion seleccionada por el cliente.
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Boccetaje 10: Material Impreso, separador de libro (5X10cm)

. Scm. . |5cm.

10 em.

e [lustracion de figuras identificadas en el libro (Flor Sampedrana y Mico)
e Colocacioén de colores.

e Espacio para informacion seleccionadas por el cliente
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Bocetocetaje 11: Material Impreso, Ilustraciones de tradiciones y cultura (512X512px.)

312px. 512px.

llustracion

512
px.

512px. 512px.

e [lustracion de figuras identificadas en el libro.

e Colocacion de colores.

e Espacio para informacion seleccionadas por el cliente
e Disefio visual y composicion

e Ideogramas.
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7.3.3. Proceso de digitalizacion de los bocetos.
Magquetacion.
Se ingreso6 al programa, proporcion de las medidas exactas del folio 15 x 21 cm

(media carta), seis columnas, margenes 0.3175 cm.

° Meomvs Docasran e

Vamos a empezar ﬂlgO nuevo.

Se ingres6 a pagina maestra y colocd elementos que irdn en todas las hojas, como adornos

(paleta de color), folios y titulos.

P Meomvs Docasrian e

Vamos a empezar algo nuevo.
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Se visualizo el tipo de diagramacion que se utilizard para cada folio, una columna, dos
columnas, titulos en la parte superior, se utilizé tipografia Adega Serif normal para el

texto y Adega Serif para titulos.

Se lleno con el texto que corresponde y se acomodé cada elementos necesarios como un
ideograma de un venado, la paleta de color en la parte izquierda superior, Adega Serif

normal para el texto y Adega Serif para titulos.
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Se verifico las paginas dobles, queden en paginas pares y que el tamafio de la imagen no
se salga o marque errores, la paleta de color en la parte izquierda superior, Adega Serif

normal para el texto y Adega Serif para titulos.

Edicién de fotos.

Edicion de fotos: Se seleccion6 la mejor foto de la sesion de fotos que se realizo.
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Se entrd a Adobe Photoshop y modificé brillo, contraste, filtros, tono, saturacion.
Ademas de agregar la medida que se necesitaba y modificar las proporciones para el

tamafio exacto, se configur6 el programa en CYMK.

Portada: Colocar el lienzo, se separ6 en grupos (fondo,tiro, retiro y lomo). Se

agrego el fondo de color que se desea utilizar, para resaltar la propuesta.

B ORGECT  MTIve GO0 Mgt Cale W Bewold 1RO 30 VI Ve uie
. Adibe Prtashes CC 2018
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s
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e T E e
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Se trabajé en simultaneo el tiro y retiro de la portada para conocer y se midi6 el
espacio donde se va trabajar, también se agreg6 los elementos decididos en los bocetos y

paleta de color.

W MARSOTC AT RRCEN mwwl Cube B BWROOL PRU D0 AN Yeeei  Apeie
Aaste Pvetassen CL 2013

Forr 11 ol o THN S 18 ot HDIM

gk G A o

Se utilizé una misma tipografia y solo se cambi6 el color y tamafo. Se cre6 una mascara

de recorte para crear las sombras y asi tener una mejor presentacion.
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7.4 Propuesta preliminar

Pieza 1: Material Impreso, Retiro, lomo y tiro (15X3X21cm)

Historias y leyendas de

Ruben Antonio Oxcal.

En o aflo 1981 contrae matrimonio con fa sedors Braulia Gomex Pacon,
con quién procrss tres hijos: Ever Antonio, Maria Antontets y Claudia
Magaly.

Sus primeras letras 1a fecibid <n la escucld justo Rufino Baerios de esta
poblacion, Terminando su primaria en el a0 1972 con la maestra Lidia

Fernindez de la Cruz QDER En o aflo de 1976 hace su primera
presentacién musical participando ca el festival de I cancidn Sampedrana,
abteniendo ¢ primer lugar en vocalizacidn, A partir de ese momenio
empleza s vida en ol arte musical, integrindose al grupo amigos de
alegris donde toda lo oportunidad de ejecutar la gultarra posteriormente
paso a set ¢l cantante de dicho grupo,

San Pedro Sacatepéquez,
Guatemala

eeIfolg [eaxQ uaqmy

Justificacion: La diagramacion de la portada se distingue de las demads, ya que es la inica que
posee un diseilo minimalista, con los numeros del c6digo municipal y titulo del libro esta
conformada por: Nombre o titular del libro,Fotografia, Texto seleccionados por el cliente, se

recomienda agregar la biografia del autor.
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Pieza 2: Material Impreso, Historia del Municipio (15X3X21cm)

1 5cm.

_

\:z-
’E? Apologia e Historia de San Pedro Sacatepéquez
Municipio del departamento de Guatemala.

eecococcoc oGO0 OOOICGCOOGCQOOGOQOOCGOOGOOOPOOGOOGOIOOOOTC

El municipio de San Pedro Sacatepéquez se encuentra ubicado en la
parte oeste del departamento de Guatemala en la regién I o regién
metropolitana. desde la cabecera departamental de Guatemala.

Hasta este municipio hay una distancia de 25.3 km su cima generalmente
es [rio y himedo saludable, por tal motivo le llamé TIERRA BENDITA DE
DIOS

integracion territorial.

Su eleccién municipal comprende una poblacion denominada San
Pedro Sacatepéquez y esta dividido en 5 zonas..

+ Zona 1, morazan

+ Zona 2, San José

«# Zona 3, Ermita

« Zona 4, Barrios

+# Zona 5, Laguna Seca

Cuenta con 3 aldeas.
Buena Vista con los caserios los Vasquez o Xenacoch, Los Ortiz o la
Presa, La Laguna Seca y Sector central.

Vista hermosa con los caserios:
Las Limas, San Francisco |, San
Francisco 1, San Martin, Los
Reyes, Cruz de piedra, El aguacate,
Canton Central y Colonia Bosques
de Vista Hermosa

Chillani con los caserios: Lo de
Boc y Los Lopez.

Asi como las fincas El Escudero,
Bethania, Las Conchas, Las Vegas
y la provincia. También cuenta
con un paraje llamado Las Tres

~, Logo de la municipalidad de San Pedro
Cruces Sacatepéquez, Guatemaa 2021

Justificacion: La diagramacion de las paginas interiores se distingue por contener una imagen en

la parte inferior del lado izquierdo, ya que posee un disefio minimalista, con los siguientes

elementos: Nombre o titular del libro, Fotografia, Texto.
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Pieza 3: Material Impreso, Distancia y Vias (15X3X21cm)

| Scm.

_

Topograﬁa, alturas, distancias, vias y medios &&

de comunicacion.
Hidrografia y orografia.

Riegan en su terntorio los rios “El murcielago” “Las flores”
“Cimarrén” todos de un pequeiio caudal encontrandose tam-
bién algunos manantiales por estar comprendidos dentro del
complejo montaioso la Sierra de Chuacus, este municipio
registra considerables alturas cubiertas de vegetacion prolife-
ran grandes arboles de cipreses pino encino y otras maderas.

Colinda con los municipios de:

Norte: municipio de  Este: municipio de
San Juan sacatepéquez San Juan sacatepéquez
(Guatemala) y ciudad capital

2lem.

Qeste: municipio de Sur: municipio de
Santo Domingo Mixco y Santiago
xenaco) sacatepéquez. sacatepéquez.
Integracion econémica.

En los afios 60, 70 y 80 para atrés Cali en la agncultura y las prin-

cipales cultivos eran maiz, frijol, habas, legumbres, hortalizas y
ores, que se cosechaban en cantidades suficientes para el con-

sumo local y con excedentés para su comercializacion. 7

Justificacion, la diagramacion de las paginas se distingue por contener una imagen en la parte
inferior en el centro, ya que posee un disefio minimalista, con los siguientes elementos: Nombre

o titular, fotografia y texto.
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Pieza 4: Material Impreso, Arte y Cultura (15X3X21cm)

[ Scm.

ﬁ

Arte y Cultura. %R

Marimba Alma Samﬂana

En el antiguo cabildo Kaqchikel,
el municipio de San Pedro Saca-
tepéquez fue fundado en Diciem-
bre de 1,769. Cuando los vecinos
de este municipio entregaron en
la Caja Real, la cantidad de 326
pesos y 22,213 maravedies, valor
de 422 caballerias de tierras que
compraron a la corona, mas una
lengua de elegidos, terreno que
se redujo al formarse los nuevos
municipios circunvecinos en los
anos subsiguientes.

Al ser decretada la Constitucion
politica del Estado de Guatemala,
el 11 de octubre de 1825, fueron
declarados los pueblos que com-
prende el terntorio del estado
dividiéndolo para el efecto en 11
distritos y varios circuitos.

En el distrito 8vo, correspondien-
te a Sacatepéquez y en “Circuito
de San Juan” , figura San Pedro
Sacatepéquez. Desde entonces su
jurisdiccién ha sufido algunas
modificaciones, hasta quedar a la
fecha en la forma que aparece en
el parrafo Integracion Ternitorial,
inserto anteriormente.

La marimba Alma Sampedrana,
levanté muy en alto el nombre de
esta poblacién, pues tuvo su apo-
geo en la década de los arios 50.

A continuacién quiero dar el nom-
bre de algunas personas que in-
tegraron esta marimba: Reyes de
Ledn, Secundino Tunche, Silverio
Vasquez, Serapio Escobar, San-
tiago Tunche Francisco Monroy y
Jose Cuyup este Gltimo oriundo de
San Andrés Itzapa Chimaltenango.
Esta manimba en la actualidad se
encuentra en receso, pues los nue-
vos herederos de este apellido es-
tan laborando en diferentes instru-
mentos y en diferentes conjuntos
musicales. Posteriormente fueron
surgiendo nuevos valores en San
Pedro, tal es el caso de don Victor
Hernandez, (QEPD). Otro sam-
pedrano quien tuvo la marimba
“Reyna América” de su propiedad
es fue por los anos 1951.

El tiempo ha pasado y fueron sur-
giendo nuevos valores que han re-
presentado el nombre de nuestra
poblacion a nivel nacional.

13

2lcm.

Justificacion, la diagramacion de las paginas se distingue por contener un disefio minimalista,

con los siguientes elementos: Nombre o titular y texto.



Pieza 5: Material Impreso, Flor Sampedrana lado izquierdo(15X3X21cm)

|5cm

Los primeros anos de esta eleccion
se realizd comprando votos por
simpatia y los habitantes podian
comprar la cantidad de votos, apo-
yando asi a la que consideraban
dlgna representante de este muni-
CIp10. por supuesto ganaba la que
adquman mayor nimero de votos,
quién se coronaba y proclamaba
unos dias previos a la feria como
“flor sampedrana” lo cual le daba
el honor de representar el nombre
de San Pedro sacatepéquez por el
penodo de un aio en diferentes
departamentos y municipios de e,

Guatemala donde fuera invitada.
Uno de los cargos aspirados por la
mayoria de las sefioritas represen-
tantes de los diferentes departa'
mentos y municipios es poseer el
cargo de Rabin Ajau (Hl)a del Rey)
evento que tiene origenes desde
1936 en la ciudad de Cobéan cono-
cida también como la ciudad de
Carlos V.

Déjenme comentarles que en San
Pedro sacatepéquez inicamente la
sefiora Maria consuelo guacamaya
tuche ha alcanzado el privilegio
de poseer dicho cargo cuando en
el ano 1978 se diera la noticia que

ella habia alcanzado dicho triunfo

Justificacion, la diagramacion de las paginas se distingue por contener una imagen en la parte
derecha, ya que posee un disefio minimalista, con los siguientes elementos: Nombre o titular,

fotografia y texto.



Pieza 6: Material Impreso, Fotografia de moros (15X3X21cm)

| S5¢cm.

2lcm.

Justificacion, la diagramacion de las paginas se distingue por tener una imagen amplia y por

contener un disefio minimalista, con los siguientes elementos: Nombre o titular y texto
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Pieza 6: Material Impreso, Hoja doble, San Pedro y San Pablo (15X3X21cm)

|5cm

Hermoso Giupil B&
Con la presente publlmcmn se In- . - 3
”
tenta contribuir al fomento de una B . g
de las mas bellas tradiciones de FESERSE \ \ '
nuestro pais, con lo cual se ha ca- | . Y -
racterizado la imagen internacio- [ A
nal de Guatemala, como un pais |8 s
rico en tradiciones, cultura, colory [ i . )y
belleza. ‘ .
La indumentaria costumbrista de yo & : ;
San Pedro Sacatepéquez, es un [ o 3 =3
valioso legado que nuestras gene- &8 TR A e 4 !

. > .
raciones ancestrales han sabido “ ¥ : o N )
transmitir de generacion en ge- B $ :

5 2lem.
< ' A .
o d «'

, g 3 » v -

PR A,

neracion y por ello nos sentimos
orgullosos de poseerla

Por tal razon, hablar de colondo
y belleza es hablar de San Pedro,
por sus costumbres y tradiciones,
asi también su feria titular que
se celebra el 29 de junio, en don-
de se puede admirar el tra]e de la
mujer sampedrana en su maximo
esplendor, con lo cual también se
puede apreciar la belleza de nues-
tra Guatemala.

Esto lo han comprobado visitantes
nacionales y extranjeros que sin
lugar a duda cuando regresan a su
lugar de origen.

Justificacion la diagramacion de las paginas se distingue por contener una imagen en la parte
izquierda, ya que posee un disefio minimalista, con los siguientes elementos: Nombre o titular,

fotografia y texto.



Pieza 6: Material Impreso, Hoja doble, San Pedro y San Pablo (15X3X21cm)

| Scm.

>
-

La fiesta del Patron
p——o-—o————__

El 290 de junio, se conmemora la
muerte de Pedro, primer Vica-
rio de Cnsto, humilde pescador
de profesion, conocido también
como Cefas o Simén Pedro, quien
después de conocer a Jesis pasa a
ser, pescador de hombres.

La iglesia catolica con sede en el
Vaticano, lo reconoce como su pri-
mer Papa, basandose segin argu-
mentos de la Biblia, en las palabras
que Jesis le dijo: “Tt eres Pedro y
sobre esta piedra edificaré mi igle-
sia y el poder de la muerte prevale-
cera contra ella.

Oue privilegio para nosotros los
Sampedranos que nuestro pueblo
lleve el nombre de este Santo Va-
rén, motivo por el cual, esta comu-
midad le celebra ano con ano en su
honor, la Santa Eucaristia, dandole
gracias a Dios por los favores reci-
bidos a través de la intercesién de
nuestro Patrén, San Pedro Apéstol.

En este dia el pueblo viste sus me-
jores galas, sacando en procesion a
tan venerada imagen, recorriendo
las principales calles de esta pobla-
ci6n, acompaiado por la 1magen
del Apostol San Pablo, otro santo
de nuestra iglesia catolica, estas
dos imagenes pasan irradiando
bendiciones para todos los que en-
cuentran a su paso.

2lcm.

Justificacion la diagramacion de las paginas se distingue por ser una pagina doble, contener una
imagen en la parte superior, ya que posee un disefio minimalista, con los siguientes elementos:

Nombre o titular, fotografia y texto.
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Muchos afios atrds eran acom-
panados por la imagen de San
Bernardino, lo cual habia que ir a
traerlo en la 2Av. "X’ de la zona 1,
muy cerca del pocito en la salida
hacia San Juan Sac. En la casa del
Sefior Ciariaco Vix que en paz des-
canse.

En esta magna procesion, los ma-
yordomos y las tenazas llevan las
insignias y los incensarios en sefial
de gratitud a Dios por la maquila, el
maiz y toda clase de trabajo que se
tiene en esta poblacién, gracias a
la intercesion de San Pedro Apos-
tol. El pueblo en general acompana
esta procesion, quemando cohetes

y bombas.

El tambor y la chirimia suenan en
senial de fiesta, los moros van en-
cabezando con su tradicional baile,
las notas de la marimba hacen que
todos se hagan parte de la fiesta,
el guipil de la mujer sampedrana
resalta con su multicolor belleza, el
olor a incienso es infaltable, las ca-
lles todas adornadas porque el Pa-
trén va pasando, viendo como se
encuentran sus hijos y sus tierras.

San Pedro Apostol, llega a su nue-
va casa de habitacion, donde es
recibido con gran alegria. El nue-
vo mayordomo ha preparado una
fiesta en su honor donde el pinol,
comida tipica y la tortilla no puede
faltar.

Pieza 7: Material Impreso, Hoja doble, San Pedro y San Pablo (15X3X21cm)
| Scm.

4

2lcm.

Justificacion la diagramacion de las paginas se distingue por ser una pagina doble, contener una
imagen en la parte superior, ya que posee un disefio minimalista, con los siguientes elementos:

Nombre o titular, fotografia y texto.
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Pieza 8 : Material Impreso, Infografia Flor Sampedrana (15X3X21cm)

| 5¢cm.

_—

')‘)‘ Olga Lidia
e ) Tepeu Canel
b 1990-199
Sonia Isabel
Xuya Monroy o
1989-1990 L 26
40 Ingrid Josefina
J Choc Monroy
Ny 2003-2004

&

Bivian Carilda
Vasquez Monroy
2004-2005

®

2006-2007

&
12}

s E

Wendy Annaly
Choc Puluc
2005-2006

Macrina
Mendez Monroy
1992-1993

Odilia Maribel
Monroy Chuquiej 19911992

Catherene Micelle
Cotuc Pocen
2001-2002

Claudia Maribel
Chuquiej Pocon

Sandra Aracely
Mutz Pocon
2002-2003

Evelin Margarita
Saban
2009-2010

Maria Gisela
Vix Chajon
2007-2008

30

2lem.

Justificacion la diagramacion de las paginas se distingue por ser una pagina doble, contener una
linea del tiempo , ya que posee un disefio minimalista, con los siguientes elementos: Nombre o

titular, ilustracion y texto.
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Pieza 9: Material Impreso,Infografia Flor Sampedrana (15X3X21cm)

| Scm.

Sandra Maribel
Tacatic
1994-1995

Thelma Beatris
Pocon R.
1996-1997

Maria
Vicente
1993-1994

Ana Marleny
Tunche Granados
1995-1996

Lubia Maribel
Pocon Boc
1999-2000

Maria Antonieta
Patzan Tol
1997-1998

Ana del Carmen
GComez Monroy
2000-2001

Herlinda
Pocon Guacamaya
1998-1999

Emelina
Monroy
20Mm-2012

Silvia
Tunche Monroy
2013-2014

Brendy Marleny
Monroy Pocon
2010-20M

Lesly Nocemi
Escobar
2012-2013

K]l

2lem.

Justificacion la diagramacion de las paginas se distingue por ser una pagina doble, contener una
linea del tiempo , ya que posee un disefio minimalista, con los siguientes elementos: Nombre o

titular, ilustracion y texto.
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Pieza 10: Material Impreso, separador de libro (5X10cm)

10cm

12cm

Si no lees no
sabes escribir.
Si no sabes
escribir no
sabes pensar

12cm

Un gran libro
te debe dejar
con muchas
experiencias,
y algo
agotado al
final. Vives
varias vidas al
leer.

William Styron.

10cm

Justificacion, el disefio de estos separadores se distingue por seguir el mismo contexto, contiene

una ilustracion en la parte inferior, ya que posee un disefilo minimalista, con los siguientes

elementos: Nombre o titular, ilustracion y texto.
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Pieza 11: Material Impreso, [lustraciones de tradiciones y cultura (512X512px.)

512px. 512px.
_ﬁ

Nos Soy el
vemos micodela A 512

de Feria  montaiia R
en  tengo 24
"

512
DX.

Feria. familias

JDAmy
»

il | 2

512 drazo! [ F & e

e | tompadrazo! - Z)@ T e, -
\ \A ‘

v
A

¥

ﬁ

S12px. 512px.

t
J

Justificacion, el disefio de estos stickers se distingue por seguir el mismo contexto, contiene una
ilustracion grande, ya que posee un disefio minimalista, con los siguientes elementos: Nombre o

titular, ilustracion y texto.
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CAPITULO VIII

VALIDACION TECNICA



Capitulo VIII: Validacion técnica

Al finalizar la propuesta preliminar de Disefio del libro -Historias y leyendas de San
Pedro Sacatepéquez, Guatemala-, se dard inicio al proceso de validacion técnica, mostrando el
proyecto a clientes, expertos y grupo objetivo. El instrumento de validacion serd la encuesta
personal, en ellas se crearan preguntas cerradas y calificacion basada en la escala de Likert.

Las encuestas se realizan de forma virtual a través de Google Forms para clientes, grupo
objetivo y expertos.

El enfoque del trabajo de investigacion es mixto, por cuanto se utilizara el enfoque
cuantitativo y el enfoque cualitativo. El primero servira para cuantificar los resultados de la
encuesta aplicada a los sujetos y a través del enfoque cualitativo se intentara evaluar el nivel de
percepcion de los encuestados con respecto a la propuesta del disefio.

La herramienta a utilizar es una encuesta de respuesta multiple que se aplicara al
cliente, a trece (13) nimero de personas, hombres y mujeres del grupo objetivo y a cinco (5)
expertos en el drea de comunicacion y disefio.

8.1 Poblacion y muestreo

Las encuestas se realizaron a una muestra de 18 personas divididas en tres grupos:
Clientes: Centro Educativo San Pedro Apdstol.

Expertos: Profesionales en distintas areas de la comunicacion y el disefio, la publicidad y el
area del disefio editorial.

Licenciado Carlos Franco - Disefio Editorial.

Licenciada Karla Lopez de Ayala - Disefio Editorial.

Licenciada Claudia Arriaga — Fotografia.

Licenciada Carmen Andrea Aguilar - Disefio Editorial.
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Licenciada Mariajosé Garcia Ramirez- Disefio Gréfico.

Grupo objetivo: Docentes y alumnos de nivel basico del centro educativo. Licenciada Lezvy Vit
(docente), PEM. Mariné Granados (docente), Maydeli Toj (Alumna) Melany Suruy (Alumna),
Carlos Torres (Alumno), Jos¢ Cristal (Alumno), Brandon Muyus (Alumno), Jazmin Del Pinal
(Alumna), Carlos Felix (Alumno), Angel Hernandez (Alumno), Sebastian Xot(Alumno) ,
Jonathan Gonzalez(Alumno), Ana Chajon (Alumna).

8.2 Método e instrumentos

La herramienta que se usara es la encuesta. La encuesta consiste en un procedimiento a
través del que se recopilan datos por medio de un cuestionario previamente disefiado. Dentro de
la encuesta se usara el método de la escala tipo Likert. Esta escala consiste en una forma
psicométrica usada cominmente en cuestionarios.

Se colocan distintos grados o niveles en los que el encuestado estara de acuerdo o en
desacuerdo con una declaracion, pregunta o item y posteriormente se procesan los resultados
obtenidos. Este es un método cualitativo y produce datos descriptivos. Asi mismo se hara uso de
preguntas dicotomicas en las que el encuestado respondera “si” o

“no”, segun considere.

64



Facultad de Ciencias de la Comunicacion

/S (FACOM)
: ﬁ“ (/4 Licenciatura en Comunicacion y Disefo

{__LNIVERSIDAD Proyecto de graduacion
La Revolucidn en la Educacién
Género F Experto Nombre:
M Cliente Profesion:
Grupo
Edad I:I Objetivo I:I Puesto:

Encuesta de Validacion del proyecto de:
Disefio de libro para informar a los alumnos de las costumbres y tradiciones del municipio
dirigido alumnos del nivel bésico, para el Centro Educativo San Pedro Apodstol. Guatemala,

Guatemala 2,021

Antecedentes:

El Centro Educativo San Pedro Apostol ha ofrecido a los alumnos de nivel bésico sus
servicios desde 2008 que inici6 operaciones. Sin embargo, en la actualidad no cuenta con un
libro de historias y leyendas de San Pedro Sacatepéquez dirigido a sus alumnos de nivel basico.

Al visitar el Centro Educativo San Pedro Apostol se pudo observar que no cuenta con un
libro que proporcione los 30 minutos de lectura que requiere el MINEDUC entonces decidio
crear un libro que informe de las historias y leyendas de San Pedro Sacatepéquez a los alumnos
de nivel basico.

Por lo que se ha planteado el objetivo de disenar el libro -Historias y leyendas de San
Pedro Sacatepéquez, Guatemala- dirigido a estudiantes del nivel basico del colegio Centro

Educativo San Pedro Apdstol acerca de la historia del municipio.
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Instrucciones:

Con base a lo anterior, observe la propuesta del libro y segun su criterio conteste las

siguientes preguntas de validacion, seleccionando cada casilla en blanco.

Parte Objetiva:

1.

(Considera usted necesario disefiar el libro -Historias y leyendas de San Pedro
Sacatepéquez, Guatemala- dirigido a estudiantes del nivel basico del colegio Centro

Educativo San Pedro Apdstol acerca de la historia del municipio. ?

SI NO
A su criterio ;Es necesario recopilar las historias y leyendas de San Pedro Sacatepéquez,
para ser incluidas dentro del libro?

SI NO
(Considera importante investigar acerca de las artes, teorias y tendencias de la
comunicacion para construir un libro que sea atractivo al grupo objetivo?

SI NO
(Cree importante que con técnica de dibujo vectorial y fotografia, los elementos
necesarios para implementarlos en el libro -Historias y leyendas de San Pedro
Sacatepéquez-?

SI NO
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Parte Semiologica:

5. (Le parece adecuada la portada y contraportada del libro realizada para jévenes de

12 a 16 anos?

Historias y leyendas de

09

San Pedro Sacatepéquez,
Guatemala

o e bl e

Ruben Oxcal Biografia

Muy adecuada Poco adecuada  Nada adecuada

6. (Cree que la tipografia usada es adecuada a un grupo objetivo de jovenes de 12 a 16
afos?

Historias y leyendas de

e R B LR

09

San Pedro Sacatepéquez,
Guatemala

Ruben Oxcal Biografia

Muy adecuada ~ Poco adecuada  Nada adecuada
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7. ¢Las ilustraciones y fotografias de la propuesta grafica son comprensibles y tienen una
buena conexion con el contexto que habla sobre costumbres y tradiciones del municipio

de San Pedro Sacatepéquez, Guatemala?

on o muneio

Muy comprensibles Poco comprensibles Nada comprensibles

Parte Operativa:

8. (Considera que la diagramacion de las paginas interiores del libro es legible?

Topografia, alturas, distancias, vias y medios t

de comunicacion.
. — bt
Hidrografia y orografia eata pobhacién, pa >
300 o1 b déxeda de o
Riegan en su torritonio Jos rios “El murcielago” "Las fores™
“Cimarrén” Yocdos de un pequeno candal encontrafidose tam- imuocion quero der & nom
bién algunos les por estar comprendados dentro del e slgunss personss e in-
complejo montasioso la Sierra de Chuecus, este municipio

rogistra consdarables alturas cubiortas de wgstacién prosfo-

ran grandes arbolos de ciptesss pina encino y otras maderas

loergn do clogidon, terteno quo
Calinds con lox munscipios de: 56 rodup al ormarse Jos nuws

municifacs creunecinos en los

o pern ol efecto en |
¥ Varios Gircuitos.
s $va, comeapandian

que apasvoe e
on Territocial
e

Integracién econémica

Enlos anos 60, 70 y 80 pars atrds Cali en laagriculturs v las prin-
apales cultivos eran maiz, fjcl, habas Jegumbres. hortalizas y
flores. que se comchaban en cantidades subicentes para ol con-
sumo Jocal y con excedentés para su comercializacion 7 1

inserio anlerion

Muy legible Poco legible Nada legible
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9. (Considera que los colores de las paginas interiores son atractivas para la vista del
lector?

Muy atractivo Poco atractivo Nada atractivo

10.  Segun su criterio (El tamafio de 15X21cm de la propuesta es ideal para ser impreso y
generar una buena lectura en jovenes de 12 a 16 afios?

SI NO
De antemano se agradece la atencion y el tiempo brindado para contestar esta encuesta. Si en
caso usted tiene alguna sugerencia, comentario o critica personal puede hacerlo en el siguiente

espacio:

69



8.3. Resultados e interpretacion de resultados

Parte Objetiva:

1. (Considera usted necesario disefiar el libro -Historias y leyendas de San Pedro
Sacatepéquez, Guatemala- dirigido a estudiantes del nivel basico del colegio Centro Educativo
San Pedro Apostol acerca de la historia del municipio. ?

SI NO

B D
Cliente | 100xfttdddtetd

0%

Expertos IOO%*“‘**“‘***
0%

Grupo | 1ooxfttdffttdd

Objetivo No
0%

Interpretacion. El 100% de los encuestados indicod que es necesario disefar el libro -Historias y
leyendas de San Pedro Sacatepéquez, Guatemala- dirigido a estudiantes del nivel bésico,

mientras que no hubo respuestas negativas a la pregunta (0%). Por consiguiente, esto demuestra

que no es necesario cambiar los objetivos.
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2. A su criterio ;Es necesario recopilar las historias y leyendas de San Pedro Sacatepéquez,

para ser incluidas dentro del libro?

SI NO

Cliente | 100xfttdddfetd

0%

Expertos | 100x%fftdddttdd
0%

Grupo | 1ooxfttdffttdd

Objetivo No
0%

Interpretacion. E1 100% de los encuestados indico que es necesario recopilar las -Historias y
leyendas de San Pedro Sacatepéquez, Guatemala- para ser incluidas dentro del libro, mientras
que no hubo respuestas negativas a la pregunta (0%). Por consiguiente, esto demuestra que no

cambia la recopilacion de informacion que contiene el libro.
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3. (Considera importante investigar acerca de las artes, teorias y tendencias de la
comunicacion para construir un libro que sea atractivo al grupo objetivo?

SI NO

- IS
Cliente | 100xtif4ttdded

0%
Expertos | 100xfiteRktR1E
0%
Grupo IOO%*M"““*

Obizfivo No
O%

Interpretacion. E1 100% de los encuestados indico que es importante investigar acerca de las

artes, teorias y tendencias de la comunicacion para construir un libro que sea atractivo para el
bjeti ' hub i 1 0%). P igui

grupo objetivo, mientras que no hubo respuestas negativas a la pregunta (0%). Por consiguiente,

esto demuestra que no es necesario cambiar artes, teorias y tendencias elegidas que presenta la

propuesta del proyecto para identificar el tema.
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4. (Cree importante que con técnica de dibujo vectorial y fotografia, los elementos
necesarios para implementarlos en el libro -Historias y leyendas de San Pedro Sacatepéquez-?

SI NO

B D
Cliente | 100xfttdddfetd

0%
Expertos IOO%*“‘“‘“‘***
0%

Grupo | 1ooxfttdffttdd

Objetivo No
0%

Interpretacion. E1 100% de los encuestados indico que es importante que con la técnica de dibujo
vectorial y fotografia, los elementos necesarios para implementarlos en el libro -Historias y
leyendas de San Pedro Sacatepéquez, Guatemala- dirigido a estudiantes del nivel bésico,
mientras que no hubo respuestas negativas a la pregunta (0%). Por consiguiente, esto demuestra
que no es necesario cambiar la técnica de dibujo vectorial y fotografia elegidas que presenta la

propuesta del proyecto para identificar el tema.
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Parte Semiologica:

5.
16 anos?

Muy adecuada

(Le parece adecuada la portada y contraportada del libro realizada para jovenes de 12 a

Poco adecuada  Nada adecuada

Cliente

Expertos

Grupo
Obijetivo

Muy adecuada

S0%

Poco adecuada

S0%

prapeid
pRpgpian

60x Rt Rte
“ioxt ittt

prenese
ped

Muy adecuada

66.7%

Poco adecuada

33.3%

Interpretacion. El 50% (cliente), 60% (expertos), 66.7% (grupo objetivo) de los encuestados

indico que es adecuada la portada y contraportada del libro realizada para jovenes de 12 a 16

afios, mientras que el porcentaje de respuestas negativas a la pregunta es de 50% (cliente), 40%

expertos), 33.3% (grupo objetivo). Por consiguiente, esto demuestra que es necesario evaluar la
p grupo obj g q

propuesta de la portada y contraportada.
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6. (Cree que la tipografia usada es adecuada a un grupo objetivo de jovenes de 12 a 16

anos?

Muy adecuada  Poco adecuada  Nada adecuada

Cliente

Expertos

Grupo
Obijetivo

Tcoxftettatess

O%

iooxfhtaaeaees

Poco adecuada

0%

s8.3xftiteitess
£ 7%t

Interpretacion. E1 100% de los encuestados indico que es muy adecuada la tipografia dirigida a

estudiantes del nivel basico, mientras que no hubo respuestas negativas a la pregunta (0%). Por

consiguiente, esto demuestra que no es necesario cambiar la tipografia elegida que presenta la

propuesta del proyecto para desarrollar el tema.
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7. (Las ilustraciones y fotografias de la propuesta grafica son comprensibles y tienen una
buena conexion con el contexto que habla sobre costumbres y tradiciones del municipio de San
Pedro Sacatepéquez, Guatemala?

Muy comprensibles ~ Poco comprensibles ~ Nada comprensibles

BN .
Cliente | TOOx 444842444

Poco adecuada

0%

Expertos IOO%*’“‘*‘“‘“‘

Poco adecuada

0%

Grupo 9]7%***’****’*

Objetivo | e et g ;
8.3% 4

Interpretacion. El 100% (cliente), 100% (expertos), 91.7% (grupo objetivo) de los encuestados

indico que es adecuada las ilustraciones y fotografias del libro realizada para jévenes de 12 a 16
afios, mientras que el porcentaje de respuestas negativas a la pregunta es de 0% (cliente), 0%
(expertos), 8.3% (grupo objetivo). Por consiguiente, esto demuestra que no es necesario evaluar

las ilustraciones y fotografias.

76



Parte Operativa:

8. ¢ Considera que la diagramacion de las paginas interiores del libro es legible?

Muy legible Poco legible Nada legible

B D
Cliente | 100x 444444444

Poco legible

O%

Expertos | 100%f4tdf4444

Poco legible

0%

Grupo 583%*‘****’***

O b i f. Poco legible
ot DT TTTY TN

Interpretacion. El 100% (cliente), 100% (expertos), 58.3% (grupo objetivo) de los encuestados
indic6 que es muy legible la diagramacion de las paginas interiores del libro realizada para
jovenes de 12 a 16 afios, mientras que el porcentaje de respuestas negativas a la pregunta es de
0% (cliente), 0% (expertos), 41.7% (grupo objetivo). Por consiguiente, esto demuestra que no es

necesario evaluar la la diagramacion de las paginas interiores.
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9. (Considera que los colores de las paginas interiores son atractivas para la vista del

lector?

Muy atractivo Poco atractivo Nada atractivo

B D .
Cliente | T00%tffE41R1E

Poco Atractivo

O%

Expertos | 100xf4tR4f4444

Poco Atractivo

0%

Grupo | 9T.7xtetfefRAE

Objetivo | e
8.3%

Interpretacion. El 100% (cliente), 100% (expertos), 91.7% (grupo objetivo) de los encuestados
indico que los colores son muy atractivos de las paginas interiores para la vista del lector,
mientras que el porcentaje de respuestas negativas a la pregunta es de 0% (cliente), 0%
(expertos), 8.3% (grupo objetivo). Por consiguiente, esto demuestra que no es necesario evaluar

los colores elegidos ya que son atractivos para la mayoria de los encuestados.
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10.  Segun su criterio (El tamafo de 15X21cm de la propuesta es ideal para ser impreso y

generar una buena lectura en jovenes de 12 a 16 afios?

SI NO

Cliente | 100x#f44444144
0%

Expertos | 100xfdfddgddtd
0%

Grupo | 100xtitdttdtie

Objetivo No
0%

Interpretacion. El 100% de los encuestados indicod que el tamafio de 15x21cm es ideal para ser
impreso y generar una buena lectura, mientras que no hubo respuestas negativas a la pregunta
(0%). Por consiguiente, esto demuestra que no es necesario cambiar el tamaio elegido que

presenta la propuesta del proyecto para desarrollar el tema.
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8.4. Cambios en base a los resultados
Con base a los datos obtenidos en la fase de validacion para la implementacion del
presente proyecto se refleja que:
e Cumple con el objetivo general y con cada uno de los objetivos especificos.
e Esnecesario cambiar la propuesta de la portada, ya que la comunicacioén no era
acertada para el grupo objetivo, se conserva el estilo minimalista pero se agrega
una de las ilustraciones para hacerla mas atractiva al grupo objetivo.

e No se mencionaron cambios relevantes en las paginas interiores del libro.
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CAPITULO IX

PROPUESTA GRAFICA FINAL



Capitulo IX Propuesta grafica final

Pieza 1: Material Impreso, Retiro, lomo y tiro (15X21cm)

Historias y leyendas de

Ruben Antonio Oxcal.

Bn el afto 1981 contrae matrimonio <on [ sefiora Broulia Gomez Pocan,
con quidn proceed tres hijos: Ever Antonio, Maria Anteaieta y Clandia

Magaly.

Sus primeras letras la recibit en la escuela justy Rufino Barrios de esta
poblaciin, Terminando su peimaria en el aflo 1972 con b maestra Lidia
Pernbnulez de b Crue QDEP En o wio d« 3976 hace wu primena
presentacxin musical parficipands en el festival de la cancidn Sampedrana,
obteniendo ¢l primer kapar en vocalizaciin, A pertir de ee momento
empicra w vida en ¢l arte musical, integrindore al grupo amigos de la
alegria donde toda la oportunidad de ejecutar la guitarra posteriormentz
paso  ser el cantante de dicho grupo.

&

San Pedro Sacatepéquez,
Guatemala

Ruben Oxcal Biografia

Ver libro completo en el siguiente enlace:

https://issuu.com/kimberlygc/docs/0109
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Pieza 2: Material Impreso, Historia del Municipio (15X21cm)

1 S5cm.

_

f? Apologia e Historia de San Pedro Sacatepéquez
Municipio del departamento de Guatemala.

eeccoccceceoGoOoGOOOCOOOIOGCOOGOOOCGOQOGOEGOOGOIOOOOOOOOOOQOQ

El municipio de San Pedro Sacatepéquez se encuentra ubicado en la
parte oeste del departamento de Guatemala en la regién I o region
metropolitana. desde la cabecera departamental de Guatemala.

Hasta este municipio hay una distancia de 25.3 km su clima generalmente
es [rio y himedo saludable, por tal motivo le llamé TIERRA BENDITA DE
DIOS

integracion territorial.

Su eleccién municipal comprende una poblacion denominada San
Pedro Sacatepéquez y esta dividido en 5 zonas..

+# Zona 1, morazan

o Zona 2, San José

+# Zona 3, Ermita 21cm.
+# Zona 4, Barrios

+# Zona 5, Laguna Seca

Cuenta con 3 aldeas.
Buena Vista con los caserios los Vasquez o Xenacoch, Los Ortiz o la
Presa, La Laguna Seca y Sector central.

Vista hermosa con los caserios:
Las Limas, San Francisco I, San
Francisco 1, San Martin, Los
Reyes, Cruz de piedra, El aguacate,
Canton Central y Colonia Bosques
de Vista Hermosa

Chillani con los caserios: Lo de |
Boc y Los Lopez.

Asi como las fincas El Escudero,
Bethania, Las Conchas, Las Vegas
y la provincia. También cuenta
con un paraje llamado Las Tres ,

Logo de la municipalidad de San Pedro

Cruces. Sacatepéquez, Guatemala 2021
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Pieza 3: Material Impreso, distancia y Vias (15X21cm)

[ Scm.

ﬁ

Topografia, alturas, distancias, vias y medios
de comunicacion.

Hidrografia y orografia.

Riegan en su terntorio los rios “El murcielago” “Las flores”
“Cimarrén” todos de un pequeiio caudal encontrandose tam-
bién algunos manantiales por estar comprendidos dentro del
complejo montaroso la Sierra de Chuacus, este municipio
registra considerables alturas cubiertas de vegetacién prolife-
ran grandes arboles de cipreses pino encino y otras maderas.

Colinda con los municipios de:

~ Norte: municipio de ~ Este: municipiode p—
San Juan sacatepéquez  San Juan sacatepéquez. -

y ciudad capital

Integracion econémica. . . .

En los afos 60, 70 y 80 para atras Cali en la agricultura y las prin-
cipales cultivos eran maiz, frjol, habas, legumbres, hortalizas y
flores, que se cosechaban en cantidades suficientes para el con-
sumo local y con excedentés para su comercializacion. 7




Pieza 4: Material Impreso, Arte y Cultura (15X21cm)

I 5cm.

Arte y Cultura.

Marimba Alma Samﬁana

En el antiguo cabildo Kaqchikel,
el municipio de San Pedro Saca-
tepéquez fue fundado en Diciem-
bre de 1,769. Cuando los vecinos
de este municipio entregaron en
la Caja Real, la cantidad de 326
pesos y 22,213 maravedies, valor
de 422 caballerias de tierras que
compraron a la corona, mas una
lengua de elegidos, terreno que
se redujo al formarse los nuevos
municipios circunvecinos en los
anos subsiguientes.

Al ser decretada la Constitucion
politica del Estado de Guatemala,
el 11 de octubre de 1825, fueron
declarados los pueblos que com-
prende el terntorio del estado
dividiéndolo para el efecto en 11
distritos y varios circuitos.

En el distrito 8vo, correspondien-
te a Sacatepéquez y en “Circuito
de San Juan” , figura San Pedro
Sacatepéquez. Desde entonces su
jurisdiccién ha sufndo algunas
modificaciones, hasta quedar ala
fecha en la forma que aparece en
el parrafo Integracion Territorial,
inserto anteriormente.

La manmba Alma Sampedrana,
levant6 muy en alto el nombre de
esta poblacion, pues tuvo su apo-
geo en la década de los arios 50.

A continuacién quiero dar el nom-
bre de algunas personas que in-
tegraron esta marimba: Reyes de
Leon, Secundino Tunche, Silverio
Vasquez, Serapio Escobar, San-
tiago Tunche Francisco Monroy y
Jose Cuyup este tltimo ortundo de
San Andrés Itzapa Chimaltenango.
Esta marimba en la actualidad se
encuentra en receso, pues los nue-
vos herederos de este apellido es-
tan laborando en diferentes instru-
mentos y en diferentes conjuntos
musicales. Posteriormente fueron
surgiendo nuevos valores en San
Pedro, tal es el caso de don Victor
Hernandez, (QEPD). Otro sam-
pedrano quien tuvo la marimba
“Reyna América” de su propiedad
es fue por los aios 1951.

El iempo ha pasado y fueron sur-
giendo nuevos valores que han re-
presentado el nombre de nuestra
poblacién a nivel nacional.

t

13

2lcm.
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Pieza 5: Flor Sampedrana lado izquierdo(15X21cm)

I Scm.

Los primeros afios de esta eleccion
se realizé comprando votos por
simpatia y los habitantes podian
comprar la cantidad de votos, apo-
yando asi a la que consideraban
digna representante de este muni-
cipio. por supuesto ganaba la que
adquman mayor nimero de votos,
quién se coronaba y proclamaba
unos dias previos a la feria como
“flor sampedrana” lo cual le daba
el honor de representar el nombre
de San Pedro sacatepéquez por el
periodo de un afio en diferentes
departamentos y municipios de
Guatemala donde fuera invitada.
Uno de los cargos aspirados por la
mayoria de las senoritas represen-
tantes de los diferentes departa-
mentos y municipios es poseer el
cargo de Rabin Ajau (Hija del Rey)
evento que tiene origenes desde
1936 en la ciudad de Coban cono-
cda también como la ciudad de
Carlos V.

Déjenme comentarles que en San
Pedro sacatepéquez Ginicamente la
sefiora Maria consuelo guacamaya
tuche ha alcanzado el privilegio
de poseer dicho cargo cuando en
el aio 1978 se diera la noticia que
ella habia alcanzado dicho triunfo

21cm.

26




Pieza 6: Material Impreso, Fotografia de moros (15X21cm)

I Scm.

21cm.
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Pieza 7: Material Impreso, Hermoso Giiipil (15X21cm)

[ Scm.

Hermoso Gt’lieil

Con la presente publicacion se in- ‘)
tenta contribuir al fomento de una
de las mas bellas tradiciones de
nuestro pais, con lo cual se ha ca-
ractenizado la imagen internacio-
nal de Guatemala, como un pais
rico en tradiciones, cultura, color y
belleza.

La indumentaria costumbrista de
San Pedro Sacatepéquez, es un
valioso legado que nuestras gene-
raciones ancestrales han sabido
transmitir de generacién en ge-
neracién y por ello nos sentimos
orgullosos de poseerla.

Por tal razén, hablar de colondo
y belleza es hablar de San Pedro,
por sus costumbres y tradiciones,
asi también su feria titular que
se celebra el 29 de junio, en don-
de se puede admirar el traje de la
mujer sampedrana en su maximo
esplendor, con lo cual también se
puede apreciar la belleza de nues-
tra Guatemala.

21lcm.

Esto lo han comprobado visitantes
nacionales y extranjeros que sin
lugar a duda cuando regresan a su
lugar de origen.

3




Pieza 8: Material Impreso, Hoja doble, San Pedro y San Pablo (15X21cm)

| Scm.

»
-

La fiesta del Patrén
[=———=" =)

El 29 de junio, se conmemora la
muerte de Pedro, primer Vica-
no de Cnsto, humilde pescador
de profesién, conocido también
como Cefas o Simén Pedro, quien
después de conocer a Jests pasa a
ser, pescador de hombres,

La iglesia catélica con sede en el
Vaticano, lo reconoce como su pri-
mer Papa, basandose segiin argu-
mentos de la Biblia, en las palabras
que Jests le dijo: “Tu eres Pedro y
sobre esta piedra edificaré mi igle-
sia y el poder de la muerte prevale-
cera contra ella.

Que privilegio para nosotros los
Sampedranos que nuestro pueblo
lleve el nombre de este Santo Va-
rén, motivo por el cual, esta comu-
nidad le celebra aiio con aio en su
honor, la Santa Eucaristia, dandole
gracias a Dios por los favores reci-
bidos a través de la intercesion de
nuestro Patron, San Pedro Apostol.

En este dia el pueblo viste sus me-
jores galas, sacando en procesion a
tan venerada 1magen, recorriendo
las principales calles de esta pobla-
ci16n, acompanado por la imagen
del Apéstol San Pablo, otro santo
de nuestra 1glesia catélica, estas
dos 1magenes pasan irradiando
bendiciones para todos los que en-
cuentran a su paso.

40

21cm.

88



Pieza 9 : Material Impreso, Hoja doble, San Pedro y San Pablo (15X21cm)

I Scm.

Muchos afios atras eran acom-
panados por la imagen de San
Bernardino, lo cual habia que ir a
traerlo en la 2Av. “A” de la zona 1,
muy cerca del pocito en la salida
hacia San Juan Sac. En la casa del
Sefior Ciariaco Vix que en paz des-
canse.

En esta magna procesion, los ma-
yordomos y las tenazas llevan las
nsignias y los incensarios en sefal
de gratitud a Dios por la maquila, el
maiz y toda clase de trabajo que se
tiene en esta poblacién, gracias a
la intercesién de San Pedro Apos-
tol. El pueblo en general acompaia
esta procesion, quemando cohetes
y bombas.

El tambor y la chirimia suenan en
seial de fiesta, los moros van en-
cabezando con su tradicional baile,
las notas de la marimba hacen que
todos se hagan parte de la fiesta,
el gupil de la mujer sampedrana
resalta con su multicolor belleza, el
olor a incienso es infaltable, las ca-
lles todas adornadas porque el Pa-
tron va pasando, viendo como se
encuentran sus hijos y sus tierras.

San Pedro Apostol, llega a su nue-
va casa de habitacién, donde es
recibido con gran alegria. El nue-
vo mayordomo ha preparado una
fiesta en su honor donde el pinol,
comida tipica y la tortilla no puede
faltar.

41

21lcm.
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Pieza 10 : Material Impreso, Infografia Flor Sampedrana (15X21cm)

[ Scm.
2‘; \ Olga Lidia Macrina
z ) Tepeu Canel Mendez Monroy
Q 1990-1991 1992-1993

Sonia Isabel N

Xuya Monroy o
1989-1990 26

Ingrid Josefina
Choc Monroy
2003-2004

19

’

Odilia Maribel
Monroy Chuquiej 1991-1992

8

Catherene Micelle
Cotuc Pocon
2001-2002

Bivian Carilda o
Vasquez Monroy
2004-2005 ‘}9
" ' Claudia Maribel
. Chuquiej Pocon
2006-2007

o

Sandra Aracely
Mutz Pocon
2002-2003

& 21lcm.

Evelin Margarita
Saban
2009-2010

Wendy Annaly
Choc Puluc
2005-2006

®

Maria Gisela
Vix Chajon
2007-2008

8

30
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Pieza 11: Material Impreso, Infografia Flor Sampedrana (15X21cm)

I 5cm.

Sandra Maribel
Tacatic
1994-1995

Thelma Beatris
Pocon R.
1996-1997

21lcm.

V'i‘caerri\:e Ana Marleny
Tunche Granados
192321396 @ 1995-1996 @
Lubia Maribel Maria Antonieta
Pocon Boc Patzan Tol
1999-2000 19971998
Ana del Carmen Herlinda
Comez Monroy Pocon Guacamaya
2000-2001 1998-1999

Emelina
Monroy
2011-2012

Silvia
Tunche Monroy
2013-2014

Brendy Marleny
Monroy Pocon
2010-201

)

Lesly Noemi
Escobar
2012-2013

3
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Pieza 12 : Material Impreso, separador de libro (5X10cm)

10cm

. 12cm

sabes escribir.
Si no sabes
escribir no

sabes pensar

‘., Sinoleesno |

12cm

Un gran libro
te debe dejar
con muchas
experiencias,
y algo
agotado al
final. Vives
varias vidas al

leer.

William Styron.

10cm
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Pieza 13: Material digital- interactivo, [lustracines de tradiciones y cultura (512X512px.)

512px. S12px.

_ﬁ
Nos Soy el
51 vemos  mico de la 519
P de Feria  montaia P
en  tengo 24
Ferio.  familias 2.
__
S12px. S12px.
S12px.
ﬁ
iEl -
312 > ) 512
o | ctompadrazo! | i
L/ J
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CAPITULO X

PRODUCCION, REPRODUCCION Y DISTRIBUCION



Capitulo X Produccion, Reproduccion y distribucion

Como parte fundamental para el desarrollo del Disefio del libro -Historias y leyendas de

San Pedro Sacatepéquez, Guatemala- para informar a estudiantes del nivel basico del colegio

Centro Educativo San Pedro Apodstol acerca de la historia del municipio, es necesario

implementarlo para que la empresa vea las utilidades obtenidas a partir del disefio propuesto.

e Plan de costos de elaboracion
e Plan de costos de produccion
¢ Plan de costos de reproduccion
e Plan de costos de distribucion

10.1. Plan de costos de elaboracion

Tomando en cuenta que un disefiador grafico promedio tiene un salario mensual de Q. 6,000.00

el pago del dia trabajado es de Q. 200.00 y la hora se estima en un valor de Q. 25.00.

DESCRIPCION SEMANAS | HORAS COSTO
EMPLEADAS

Analisis de la necesidad de diseno, 1 2 Q50.00

identificacion de areas y recopilacion de

informacion general del cliente

Recopilacion de informacion 1 3 Q75.00

Bocetaje 2 10 Q500.00

Total de costos de elaboracion Q650.00
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10.2. Plan de costos de produccion

DESCRIPCION SEMANAS | HORAS COSTO
EMPLEADAS

Digitalizacion de bocetos y propuesta 3 60 Q1,500

grafica

Costos variables de operacion (luz, Q500

internet)

Artes finales de Diseno del libro -Historias 1/2 10 Q250

y leyendas de San Pedro Sacatepéquez,

Guatemala-

Atrtes finales de Diseno del libro -Historias 1/2 10 Q250

y leyendas de San Pedro Sacatepéquez,

Guatemala-

Atrtes finales de Disefo del libro -Historias 1/2 10 Q250

y leyendas de San Pedro Sacatepéquez,

Guatemala-

Artes finales de ilustraciones 1/2 10 Q250

Total de costos de elaboracion Q3,000.00
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10.3. Plan de costos de reproduccion

Material impreso (15X21cm.) de libro pasta dura, hojas de papel esmaltado, hojas full color.

DESCRIPCION CANTIDAD PRECIO PRECIO
UNIDAD TOTAL

Pasta de libro (15X3X21cm.) 1 Q45.00 Q45.00

Material impreso paginas 112 Q0.30 Q33.60

interiores. (15X21cm.)

Separadores para libro 2 Q2.00 Q4.00

(12X10 cm.)

Total Q82.60

10.4. Plan de costos de distribucion

El presente proyecto no requiere un costo de distribucion, ya que sera ubicado en las

instalaciones de la empresa.

El presente proyecto tendra un costo de distribucion de Q3,082.60 por conceptos de distribucion

del fabricante (imprenta), mayorista (colegio), minorista (docente encargado) y cliente (alumnos

centro educativo).

96



10.5. Margen de utilidad

Se estima para el presente proyecto un promedio de 10% de utilidad sobre los costos.

Costo total = Q3,082.60

Utilidad 10% = 308.26

10.6. Cuadro con resumen general de costos

Detalle Total de costo

Plan de costos de elaboracion Q650.00
Plan de costos de produccion Q3,000.00
Plan de costos de reproduccion 82.60.00
Plan de costos de distribucion Q3,390.86
Subtotal I Q7,123.46
Margen de utilidad 20% Q1,425.00
Subtotal 11 Q8,548.46
IVA 12% Q1,025.47
TOTAL Q9,573.93
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Capitulo XI Conclusiones y recomendaciones

11.1. Conclusiones
11.1.1 Se recopilaron las historias y leyendas de San Pedro Sacatepéquez para disefiar
libro - Historias y leyendas de San Pedro Sacatepéquez, Guatemala- dirigido a los
estudiantes  del nivel basico, para el Centro Educativo San Pedro Apdstol.
11.1.2 Se investigaron a través del marco tedrico las referencias bibliograficas y en sitios
web acerca de la creacion de libro -Historias y leyendas de San Pedro Sacatepéquez,
Guatemala- para la creacion del Centro Educativo San Pedro Apdstol.
11.1.3 Se ilustraron y fotografiaron los elementos necesarios para incluirlos en el libro -

Historias y leyendas de San Pedro Sacatepéquez, Guatemala-.
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11.2. Recomendaciones
11.2.1 De acuerdo al proceso de investigacion que se realizé acerca de las nuevas
tendencias de disefio y por los resultados favorables obtenidos del publico objetivo en la
validacion, se recomienda continuar con uso de las herramientas que contribuyan a
innovar y comunicar de una forma eficaz en las siguientes publicaciones de el libro -
Historias y leyendas de San Pedro Sacatepéquez, Guatemala-colocar el material en
librerias.
11.2.2 Se recomienda al Centro Educativo San Pedro Apostol imprimir el libro -Historias
y leyendas de San Pedro Sacatepéquez, Guatemala- a duo color para disminuir el costo.
11.2.3 Se recomienda a modificar el texto cada 3 afios e incluir més autores dentro del
texto para ampliar la informacion que se le proporciona en el libro -Historias y leyendas

de San Pedro Sacatepéquez, Guatemala-
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Capitulo XII Conocimiento general

12.1. Demostracion de conocimientos.

Técnicas de redaccion

e ee——————
La ortografia y lo redaccion fienen el poder de repercutir directamente en la imagen personal y
profesional que los demds tienen acerca. La manera en que escribe cada persona, puede
reflejar su forma de ser, en el que se demuestra el nivel educotivo, cultural y el conacimiento
que se posee.

Bocetaje y creatividads

———————————————————————————
Es importante para generar ideas compefitivas y abrir mas la mente. Se trata de plasmar ideas
de lo manera mds basica y rapida. Esto con el propésito de que el disenador pueda plasmar
graficamente lo que fiene en su cabeza y o su vez, poder exhibirlo a quienes deseen
comprender lo que este se imagina.

Diseno editorial

Como todas sus ramas contiene creafividad como conocimiento técnico de produccion para
lograr el interés de un publico determinado y muy atento. Es quien arma un concepto visual y
estéfico a partir de la palabra y el confenido y su estéfico.

Disefio visual y composicion

La composicion es un elemento muy importante, esto es, lo disposicion de los distintos
elementos dentro del espacio visual o formato de manera equilibrada y ordenada, con el fin de
transmitir o comunicar un mensaije al publico objetivo.

Semiologia

Estd estrechamente relacionada con el campo de lu lingilistica, que por su parte, estudia I
estructura y el significado del lenguaje mds especificomente. El diseio o fravés de su accion
grdfica busca el generar desde los signos, y discursos visuales que hagan frente o los
necesidades de lu sociedod.

Técnicas de investigacion

e ——————————————————————
Las técnicas de invesfigacion, la informacion que suminisiran los diferentes soporfes permite
organizar mejor la investigacion, osi como favorece lo recoleccion de los datos para su andlisis
final. Por si fuera poco, estus fécnicas de investigacion son ideales para contrastor y verificar lag
interpretaciones y conclusiones con la informacion previa.

Fotografia basica y digital

Es una técnica artistica que permite capturar instantes de manera duradera, perdurables en el
tiempo, es el arfe de lo magia inmediata, de la inmortalizacion de momentos especiales que no
volverdn a suceder de idéntica forma.

Software

Tener la copacidad y habilidad de usar los diferentes programos para desarrollor una propuesia
profesional, Un buen disefio ayuda o evitar problemas y proporcionar parmetros para
optimizor aspecos cruciales del proyecto, como el calendario y el presupuesto.

Comunicacién y Disefio

Tener la capacidad de transmitir
textual y verbal dandole vida al

cidn a fravés de colores, formas e imagenes

Conocimiento
General
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Anexos

Anexo II Brief , continuacion

Nombre del estudiante

Kimberly Magali Granados Calderén

No de Carné 18004161
Teléfono 50454189
E-mail Kimberly.granados@galileo.edu

Granadoscalderon14@gmail.com
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Anexo 1II Brief , continuacion

Proyecto

Disefio del libro -Historias y leyendas de San Pedro
Sacatepéquez, Guatemala- para informar a estudiantes del
nivel basico del colegio Centro Educativo San Pedro
Apostol acerca de la historia del municipio. San Pedro

Sacatepéquez, Guatemala 2022

Datos del cliente

Empresa Centro Educativo San Pedro Apodstol

Nombre del cliente Rogelio De Leon

Teléfono 66297127
47383461

E-mail Cespa2008@gmail.com

Antecedentes Centro Educativo San Pedro Apdstol, cuenta con servicios
de educacion privada. Desde el nivel preprimaria, primaria y
basicos. Fue creado por Ana Calder6én y Danilo De Paz.
La empresa se caracteriza por proporcionar educacion de
calidad, costumbres y tradiciones.

Oportunidad Atencion a los cambios en los gustos de los estudiantes

identificada Los cambios de los estudiantes son muy frecuentes y el

producto que hoy est4 en la cima mafiana puede haber caido

completamente. Por ello, conviene seguir los cambios en los
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Anexo II Brief , continuacion

gustos de los consumidores y prestar atencion a las

tendencias pasajeras.

Datos de la empresa

Mision

Proporcionar a los nifios técnicas de aprendizaje basadas
estrictamente los acuerdos y normal que el Ministerio de
Educacion establece, qué son altamente calificados y
permitiran el desarrollo motriz cientifico y cultural de los
nifios en etapa pre primaria y primaria.

Capacitar a los jovenes de educacion basica en areas
cientificas, tecnoldgicas y pedagodgicas para que puedan
nutrirse de conocimientos y asi escoger la carrera
profesional con mas seguridad.

Aportar siempre a la comunidad Sampedrana los principios
éticos y morales que le sean necesarios para que le permitan
formar parte de la sociedad productiva y una sociedad en

desarrollo.

Visién

Qué a través de los recursos educativos cientificos e
informacion en un sistema pedagdgico integral se promueve
el desarrollo de nifios y jovenes de la comunidad

Sampedrana.
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Anexo II Brief , continuacion

Delimitacion

geografica

La mayoria de estudiantes residen en el casco urbano de San
Pedro Sacatepéquez. En otros casos, viven

en otros caserios y pueblos, pero deciden mudarse
temporalmente a las areas cercanas al centro educativo o
tienen un horario especifico de estudio para ir y venir de un

lugar a otro.

Grupo objetivo

Perfil Geografico:
e Pais: Guatemala
e Departamento: Guatemala
e Pueblo:San Pedro Sacatepéquez
e Poblacion: 31503 habitantes
e C(Clima: 21°C
e Microclimas: En Ciudad de Guatemala, la temporada
de lluvia es nublada, la temporada seca es
mayormente despejada y es caliente durante todo el
afio. Durante el transcurso del afio, la temperatura
generalmente varia de 13 °C a 27 °C y rara vez baja a
menos de 11 °C o sube a més de 29 °C. Usualmente
se mantiene en 21°C
Perfil Demografico:
e [Edad: Ninos de 4 a 12 y jovenes de 13 a 16 anos.

e [FEdad: Personas entre los 18 afios a 28 afios.
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Anexo II Brief , continuacion

e Género: Masculino y femenino.

e Nivel educativo: Primaria, Primaria y basicos

e Ocupacion: estudiantes, trabajadores.

e Nivel socioecondémico: Considerados dentro de la
categoria media y alta. Por lo cual el nivel
socioeconomico se encuentra en AB, C+, C. (Ver
Anexo No. 2).

e Religion: No se basa en ninguna religion en
especifico, pues el centro educativo busca complacer
a todas las personas, sin importar su cultura, etnia o
raza. Sin embargo, por la encuesta realizada se
denomina: un 42.5% Catolica, Evangélica un 17.5%,
15.0% no definida/ninguna, Cristiana un 15.0% y
con un 2.5% Agnostica, Testigo de Jehova, Deista,
Maradoniano.

e Jornada: Se ha determinado un horario de 7:00am a
2:00pm se podran brindar nuestros servicios en
jornada matutina, permitiéndole al publico la
oportunidad de experimentar una educacion de
calidad.

e Tipo de poblacion: Medio urbano

Perfil Psicografico:

e FEstilo de vida:
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Anexo II Brief , continuacion

Son personas que por sus estudios, tienen tareas y
proyectos a realizar. Por lo tanto, realizan un horario
para terminar sus actividades y tener tiempo libre, ya
sea por su trabajo o por diversion.

Les gusta pasar tiempo en las redes sociales,
mayormente conectados al celular o la computadora;
también les gusta salir con amigos y pasar un buen
momento, tanto dentro como fuera de las

instalaciones del centro educativo.

Perfil Conductual:

Hobbies + Intereses: Uso de aparatos tecnologicos
como el celular, la computadora, los videojuegos;
intereses reflejados en estudios, fiestas, diversion con
amigos por viajes, salidas a comer, juegos de mesa.
Mantener una constante actualizacion en sus redes
sociales sobre lo que hacen, piensan o sienten, por
consiguiente publican muchas fotos de diversas
actividades.

Problemas + Luchas + Barreras: Son jovenes que
buscan la inculcacion de sus valores para el alcance
de sus metas, sin embargo, manifiestan paradigmas
que no les permite confiar de sus habilidades

profesionales. Dentro de algunas caracteristicas
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Anexo II Brief , continuacion

representativas se encuentran: Miedo al fracaso,
sienten miedo al enfrentamiento del mercado
profesional, luchan por el alcance de una superacion
profesional, suefian con compartir sus conocimientos
al mundo. les gusta tener el poder de influenciar a

otros.

Principal beneficio al

Grupo Objetivo

Fortalecer el compromiso de tus clientes: Saber cudl es el
perfil del consumidor que da la oportunidad de desplegar los
productos que se adectien a sus requerimientos. Eso creard
una relacion exclusiva con los clientes y, con el tiempo,

generara confianza y lealtad.

Competencias

Estas competencias bésicas nos permiten:

e larealizacion y el desarrollo personal.
¢ lainclusion y la participacion en la sociedad como

ciudadanos activos.

e ¢l aprendizaje permanente a lo largo de toda la vida.

Posicionamiento

El posicionamiento de un colegio se construye a partir de la
vision de sus fundadores y de las familias a las que se ha ido
captando a lo largo de los anos. Dicho posicionamiento debe

ser a largo plazo de manera que las familias puedan
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Anexo II Brief , continuacion

asociarnos con esos valores que perseguimos. Cambiar de
posicionamiento puede ser arriesgado, pues podemos perder
a los clientes que ya teniamos y no terminar de llegar a los

que estamos buscando.

Factores de

diferenciacion

Los factores de diferenciacion deben cumplir las
caracteristicas de relevancia, exclusividad y credibilidad.
Las cuatro estrategias de diferenciaciéon mas comunes son a
través del producto, del personal de la empresa, del canal de

distribucion y de la imagen.

Objetivo de mercado

Una vez analizadas las oportunidades y amenazas del
entorno y los puntos fuertes y débiles del Colegio se procede
a determinar los objetivos que se pretenden conseguir con
este Plan de Marketing. El principal objetivo de dicha
institucion es llegar a ser un destacado centro educativo,
tecnologico con relaciones y con una alta implicacion de las
familias en el desarrollo académico de sus alumnos. Por ello,
apuesta por una estrategia de posicionamiento la cual se basa

en cuatro pilares fundamentales.

Objetivo de

comunicacion

Centro Educativo San Pedro Apostol en teoria podria utilizar
varios aspectos del mix de comunicacion (personal de

ventas, relaciones publicas, publicidad, marketing directo,
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Anexo #2Brief , continuacion

database marketing, etc.). El personal de ventas no es
aplicable a este plan por que la idea es mejorar imagen, no

aumentar las ventas.

Mensaje clave a

Una accién muy importante para el centro, en cuanto a

comunicar comunicacion, estd enfocada al marketing digital que
detallamos a continuacion:
e Conexion con el cliente a través de canales digitales
Estrategia de La distribucion es la estructura que permite establecer el
comunicacion vinculo entre el colegio y sus clientes para facilitar la

educacion y prestacion del servicio.

Reto del disefiador

e Recopilar datos de los servicios que ofrece el
centro educativo san pedro Apostol, para incluirlo
con la finalidad de generar un material
competitivo.

e Investigar conceptos, artes, teorias y tendencias de la
comunicacion y elaboracion de libros para el
desarrollo adecuado de la propuesta del proyecto.

e Crear un material visual con un sentido de orden y
claridad haciendo que las personas entiendan el

mensaje.
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Anexo #2Brief , continuacion

Trascendencia investigacion para obtener resultados factibles

Materiales a realizar | Hay un montén de materiales, herramientas y accesorios

para encuadernar libros. En este articulo analizaremos
muchos de ellos.
Lo que encontraras aqui, es mas bien una encuadernacion

artesanal.

Presupuesto

Q65.00 por ejemplar.

Datos de la imagen grafica

Logotipo

Colores

Verde: representa el mundo natural, la ecologia, la tranquilidad. Es
un color refrescante y ligado a la fertilidad. Es el color del medio
ambiente y la sostenibilidad. El verde también tiene un significado
financiero. Se utiliza para representar la moneda del ddlar. Es por
tanto el color de la riqueza y las finanzas (tonos de verde oscuro se
pueden usar para representar la abundancia y el prestigio).
Amarillo:esta relacionadas con el significado cultural y espiritual que

le atribuye la sociedad
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Café: El significado del color Café o Marrdn, expresa confortabilidad,
humildad y equilibrio, por su color es muy asociado a productos como
el chocolate, el café, la tierra, la madera y al otofio, muchas personas lo
asocian con la experiencia, lo acogedor y lo anticuado, se le considera
el color de lo feo y lo antipatico.

Blanco: El significado del color Blanco, expresa limpieza, lo puro, lo
bueno, el vacio y la ausencia de todos los colores, es un color utilizado
en ambientes estrechos o de poco espacio para dar sensacion de
amplitud en estos ambientes carentes de espacio.

Negro: El significado del color Negro, expresa la elegancia, lo
sofisticado, lo malo y lo simple, también es asociado con la muerte la

oscuridad y la noche.

Tipografia | Serif: ya que tienen una pequena linea al final del trazo de cada letra.
De hecho, el estilo Serif hace que las letras sean mas reconocibles e
inconfundibles, y también hacen que el texto sea mas facil de leer.

Forma Se decant6 por unas lineas mas estilizadas, su reproduccion en todos

los formatos de la identidad corporativa de la entidad.

Fecha: 17 de mayo de 2,021
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Anexo III Niveles socio economicos

Definicion de Niveles Socio Economicos

(Aéreas Urbanas, Interior Reptiblica)

Nivel Alto AB (1.0%) Nivel Medio-Alto C1 (2.0%) Nivel Medio-Bajo C2 (27.0%) | Nivel Bajo D (43%) Nivel Popular E (27%)

Ingresos Ingresos superiores a los a Ingresos familiares oscilan en Ingreso familiar oscila en un Su ingreso promedio mensual estd Su ingreso promedia

mensuales Q49.600 al mes un promedio de Q23, 500 al promedio de Q10, 500 al mes, | comprendido airededor de los Q2,500 | Mensual menor alos Q1,100

mes

Educacion La mayoria son graduados Su nivel educacional supera Su nivel educacional se Secundaria incompleta o Su nivel educacional es
universitarios, mucho de los estudios secundarios encuentra en estudios Primaria completa. Escaso y en muchos casos no
ellos con grados avanzados completos y universitarios. primarios y secundarios cursado ningun estudio.

completos.

Ocupacién Propietarios de sus fuentes Tienen un nivel de vida Por lo general son El jefe de familia puede ser obrero, El jefe de familia realiza tareas
de ingresos, duefios de bastante holgado. Son profesionales, di di auxiliar de actividad que no Requieren ningdn
comercios, industriales, ejecutivos de empresas Comerciantes, pequef especializadas, obreros sin conocimiento, usualmente no
fincas, agricolas, ganaderas, | privadas o publicas también industriales, ejecutivos de especializacién alguna como conserjes | tiene trabajo fijo, sino que en
empleados administrativos pueden ser duefios de mandos medios. mensajeros, etc. Varios miembros de | trabajos de oportunidad.
de alto nivel, etc. negocios medianos. |a familia contribuyen al ingreso

familiar.

Vivienda Vivienda propia y lujosa con | Viven en sectores Habitan en casas mod no | Viviend: d localizadas en Poseen viviendas precarias en
mas de 6 habitaciones y residénciales o en colonias. de lujo pero confortables. barrios y colonias populares, edificios zonas marginales.
jardin amplio en zonasy Las casas poseen al menos 4 Generalmente con 3 multifamiliares etc. (casi siempre
colonias residenciales habitaciones. Pueden ser habitaciones en colonias de alquiladas.

hechas a sus especificaciones. | casasiguales.

Multivex Sigma Dos

Guatemala
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Anexo III Niveles socio econémicos, continuacion

Definicion de Niveles Socio Econdmicos

(Aéreas Urbanas, Zona Metropolitané)

Nivel Alto AB (4.2%) Nivel Medio—-Alto C1 (5.5%) Nivel Medio-Bajo C2 (32.5%) | Nivel Bajo D (38.3%) Nivel Popular E (19.5%)
Aparatos Disponen todos los bienes de Disponen de fa mayoria de los | Poseen muebles y Poseen articulos como CD, equipo de Practicamente no poseen
eléctricos confort (lavadora de rapa, bienes de confort (estuf electrodomés-t populares, | sonido, radio grabadoray articulos de confort, salvo
estufa, refrigeradora, radio, refrigeradoras, radio, TV, comprados a veces a plazos, refrigeradoras de marca y modelo televisor y radio.
television a color, aparatos aparatos eléctricos, etc.) tales como: estufa, refrigera- economico.
eléctricos, cable o antena dora, radio, television y otros,
parabdlica.
Servicio 2 0 mas. Servicio d ico 1 mit Servicio d ico 1 o no tiene servicio No No
domestico domestico
Vehiculos Poseen mas de 2 automoviles Poseen uno o dos vehiculos de | Poseen vehiculo de modelo no | Usualmente no tienen automaévil y si No
de alto precio y de medelo medelos no necesariamente reciente. lo tienen seguramente lo compraron
reciente, pagados al contado reciente usados y de modelo muy anterior
(BMW, Mercedes Benz, etc.)
Educacién Sus hijos en edad escolar o La educacion de sus hijos es Sus hijos se educan en Sus hijos estudian en las escuelas No alcanzan 2 cubrir sus
Hijos universitaria son educados en | muy importante y por eso colegios y universidades del publicas. necesidades minimas.
el extranjero en los mejores realizan esfuerzos para que pais.
colegios y universidades del vayan a los mejores colegios y
pais. universidades del pais.
Viajes al Frecuentemente viajan al Viajan al exterior por lo menos | Viajan frecuentemente dentro | Cuando viajan lo hacen al interior del No
Exterior extranjero, unavez al afioy del pais y sus viajes al exterior | pais.
frecuentemente al interior del | son circunstanciales.
pais a lugares de descanso.

Multivex Sigma Dos
Guatemala
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Anexo IV Hoja de contacto Fotografias, continuacion.

Kimberly Magali Granados Calderén
Buenas tardes Licenciada. Esperando que se encuentre bien. El motivo del presente es para solicitar que usted sea uno de los expertos que revise mi propuesta pr

Karla Lopez
Buena noche Con mucho gusto Kimberly enviame los documentos y con todo gusto te valido Feliz noche

Kimberly Magali Granados Calderén
Buenas tardes Licenciada. Espero que se encuantre bien. Me podria indicar si esta bien y ie envio mis documentos, por favor. Sin nada mas que agregar, me suscri

Kimberly Magali Granados Calderon
Gracias licenciada. Me confundi de carreoc al enviarle lo anterior. Adjunto portada individual, propuesta preliminar y encuesta ( https://forms_gle/H|JRPQzqxuB|z

Karla Lopez <kiz@galileo. edu>

parami v
Buena noche alGmbrele la encuesta ha sido respondida mafana te envio las folos

Feliz noche

" Licda. Karla Lépez de Ayala
Coordinadora Académica

Facultad de Ciencias de la Comunicacion

—
| PBX: 2423-8000
www.galilieo.edu
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Anexo V Validacion técnica, continuacion.

Q 09 0

Experto-Profesional (Exemo: #ecibidos x

Ki L_=yll'llal dos Calders

Buenas tardes Licenciada, Esperando que se encuentre bien. El motive del presente es para solicitar que usted sea uno de los expertos que revise mi propuesta pr

Claudia Lissette Arriaga
Con gusto Kimberly. Saludos Leda. Claudia Arriaga

Kimberly Magali Granados Calderé

Gracias licenciada. Adjunto portada individual, propuesta preliminar y encuesta ( https://fforms.gle/HjJRPQzqxuBjzNbR9 ) Espero sus comentarios y observaciones.

Claudia Lissette Arriaga
Kimberly.Con una duda.La validacion es solo de la portada y contraportada o también de las paginas interiores.

Kimberly Magali Granados Calderén <kimberl d lileo.edu>

-9 9

para Claudia =

Buenas tardes licenciada

Pues es para revisar el libro en si, completo por favor.

Kimberly Magali G dos Cald

Buenas tardes Licenciada, Esperando que se encuentre bien. E|l motivo del presente es para solicitar que usted sea uno de los expertos que revise mi propuesta pr

Carmen Andrea Aguilar Flores
Buenas tardes Kimberly, Con gusto puedo apoyaria en la validacién de su proyecto, envieme su archivos. Saludos, Lic. Andrea Aguilar

Kimberlv M Ne dos Cald

Gracias licenciada. Adjunto pertada individual, propuesta preliminar y encuesta ( hitps://forms.gle/HjJRPQzqxuBjzNbR9 ) Espero sus comentarios y observacicnes.

Carmen Andrea Aguilar Flores <andreaguilar@galllec.edu>
parami -

Buenos dias,

Le comento que ya envié la encuesta, espero que le ayuden las observaciones.
Exitos en su proyecto de graduacion.

Saludos,

Lic. Andrea Aguilar
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Anexo V Validacion técnica, continuacion.

Experto-Profesional Recibides x

Kimberly Magali Granados Calderdn

Buenas tardes fic. Esparando que se encuentrs bien El motivo del prasenta es para solicitar qua usted sea uno de los expertos qus revies mi propussta preliming

Carlos Franco
& con lodo gusto,

Gracias le, Adjunto portada individual, propuests preliminas y encuesta Espero sus comentarios y observaciones. Desde ya muy agradecida,

Kimberly Magali Granados Calderdn

Lic. perdone olvide enviar la encuesta, ( hitps:/iforms gle/HIJRPQzaxuB|zNBR3 ) Desde ya muy agradecida

Carlos Franco <carloselranco@galileo.edus>

e Kimberly Magali Granados Calderén

pora mi
CON MUCHO GUSTO,
GRACIAS! MUCHAS GRACIAS, MIL GRACIAS!

. Majo Experto
Uit vez ayer a la(s) 2318
7/9/2021

& Los jes y las Il estdn cifi

Buenas tardes Licenciada.
Esperando que se encuentre bien.

de extremo a extremo. Nadie fuera de este chat, ni siquiera
WhatsApp, puede |eerlos ni escucharlos. Haz clic para obtener mas informacién,

El motivo del presente es para solicitar que usted sea uno de los
expertos que revise mi propuesta preliminar del proyecto de Tesis.

Me podrfa indicar si esta bien y le envio mis documentos, por favor.
Sin nada mas que agregar, me suscribo.

Kimberly Granados- 18004161

5:29
Soy la amiga de Maria Cristina que me recomendo contigo. 16:30 &
Buenas noches Kimberly, si con mucho gusto la puedo ayudar g
Gracias muy amable
Me podria brindar su correo para que le envie mis documentos?
21123 W
si claro
majitosakura@gmail.com 21:28
Gracias ya le envié el correo 21:32

9/9/2021

Buenas noches Kimberly, ya contesté la encuesta, mafiana le envio mi
foto;)

Buenas noches muy amable
Feliz noche! &

22:52

c &

mar, 7 sept 15:14

mar, 7 sept 1516

= mar, 7 sept 15:34

mar, 7 sept 15:39

mar 7 sept 1551 ¢ &
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Anexo V Validacion técnica, continuacion.

% Libny Quiel

£ Pablo lorres I

| % Carlos Torres L% A jon s .‘? Carlos Felix

Glenda Granados

% Angel Hernéndez

Lerm

% Jonathan Gonzalez & Lleimi Pirir

% Brandon Diaz
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