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Y POTENCIALES LOS DIFERENTES SERVICIOS DE ROTULACION,
PINTURA INSTITUCIONAL Y DISENO GRAFICO QUE OFRECE LA
EMPRESA GP EXCELENCIA, GUATEMALA. Asi mismo solicito que la Licda.
Maria Aguilar sea quién me asesore en la elaboracién del mismo.

Atentamente,

Licda. Maria Eugenia Aguilar Melgar
Asesora
Colegiado 26470
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De acuerdo al proceso de titulacion profesional de esta Facultad. se aprueba el proyecto
titulado: DISENO DE UN CATALOGO IMPRESO PARA DAR A CONOCER A
LLOS CLIENTES REALES Y POTENCIALES LOS DIFERENTES SERVICIOS
DE ROTULACION, PINTURA INSTITUCIONAL Y DISENO GRAFICO QUE
OFRECE LA EMPRESA GP EXCELENCIA, GUATEMALA. Asi mismo. s¢
aprueba a la Licda. Maria Aguilar, como asesora de su proyecto.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Jlu

Lic. Leizer Kachler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion
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DISENO DE UN CATALOGO IMPRESO PARA DAR A CONOCER A LOS
CLIENTES REALES Y POTENCIALES LOS DIFERENTES SERVICIOS DE
ROTULACION, PINTURA INSTITUCIONAL Y DISENO GRAFICO QUE
OFRECE LA EMPRESA GP EXCELENCIA, GUATEMALA. Presentado por el
estudiante Ivan Josué Ruiz Meneses, con nimero de carné: /18002073, esta concluido a
mi entera satisfaccion, por lo que se extiende la presente aprobacién para continuar asi
el proceso de titulacion profesional.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Licda. Man%emia ;g%r Melgar

Asesora
Colegiado 26470
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Senor
Ivin Josué Ruiz Meneses
Presente

Estimado Sefior Ruiz:

Después de haber realizado su examen privado para optar al titulo de Licenciatura en
Comunicacion vy Diseio de la FACULTAD DE CIENCIAS DE LA
COMUNICACION de la Universidad Galileo. me complace informarle que ha

APROBADO dicho examen. motivo por el cual me permito felicitarle.

Sin otro particular. me suscribo de usted.

Atentamente.
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Facultad de Ciencias de la Comunicacion




Ciudad de Guatemala, 4 de enero de 2,023

Licenciado

Leizer Kachler
Decano FACOM
Universidad Galileo

Presente.

Sefior Decano:

Le informo que la tesis: DISENO DE UN CATALOGO IMPRESO PARA DAR A CONOCER A LOS
CLIENTES REALES Y POTENCIALES LOS DIFERENTES SERVICIOS DE ROTULACION, PINTURA
INSTITUCIONAL Y DISENO GRAFICO QUE OFRECE LA EMPRESA GP EXCELENCIA, GUATEMALA del
estudiante Ivan Josué Ruiz Meneses, ha sido objeto de revisién gramatical y estilistica, por lo que

puede continuar con el tramite de graduacion.

Atentamente.

Lic. Edgar anardo Porrey Veld uez
Asesor Lingistico

Universidad Galileo
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Estimado Senor Ruiz:

De acuerdo al dictamen rendido por la terna examinadora del proyecto de graduacion
titulado: DISENO DE UN CATALOGO IMPRESO PARA DAR A CONOCER A
LLOS CLIENTES REALES Y POTENCIALES LOS DIFERENTES SERVICIOS
DE ROTULACION, PINTURA INSTITUCIONAL Y DISENO GRAFICO QUE
OFRECE LA EMPRESA GP EXCELENCIA. GUATEMALA, GUATEMALA
2023. Presentado por el estudiante: Ivan Josué Ruiz Meneses. el Decano de la Facultad
de Ciencias de la Comunicacion autoriza la publicacion del Proyecto de Graduacion
previo a optar al titulo de Licenciado en Comunicacion y Disefio

Sin otro particular, me suscribo de usted.
Alentamente,

e

Lic. Leizer l\achlc
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion
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Resumen

A través del acercamiento con la organizacion de Gp Excelencia se identificd que no cuenta
con un catalogo impreso que dé a conocer a clientes reales y potenciales los diferentes servicios
de rotulacion, pintura institucional y disefio grafico que ofrece.

Por lo que se plante0 el siguiente objetivo: Disefiar un catalogo impreso para dar a conocer a
los clientes reales y potenciales los diferentes servicios de rotulacion, pintura institucional y disefio
grafico que ofrece la empresa de Gp Excelencia.

El enfoque de la investigacion es mixto, porque se utilizé el método cuantitativo y el método
cualitativo. El primero para cuantificar los resultados de la muestra, y el segundo evalUa el nivel
de percepcion y utilidad del proyecto.

La herramienta de investigacion se aplico a un promedio de 25 personas entre grupo objetivo,
cliente, y expertos en comunicacion y disefio.

El principal hallazgo, entre otros, es que con base al requerimiento de la organizacién de Gp
Excelencia, se disefié un catdlogo impreso para dar a conocer a clientes reales y potenciales los
diferentes servicios de rotulacién, pintura institucional y disefio grafico que ofrece. Se recomendo
entregar un catalogo impreso no solo a los vendedores, sino que también a cada uno de los clientes
de Gp Excelencia, para que los mismos puedan detallar la informacién de cada tipo de servicio al

consumidor final.



Para efectos legales Gnicamente el autor, IVAN JOSUE RUIZ MENESES, es responsable del
contenido de este proyecto, ya que es una investigacion cientifica y puede ser motivo de

consulta por estudiantes y profesionales.
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Capitulo I- Introduccién

La empresa Gp Excelencia se dedica a ofrecer servicios de rotulaciones, pintura institucional
y disefio grafico. Sin embargo, se identificd la necesidad que dicha organizacion cuente con un
catélogo impreso que dé a conocer los servicios que ofrece a sus clientes reales y potenciales de
forma ordenada y detallada.

Por lo tanto, se disefiara un catalogo impreso para dar a conocer a clientes reales y potenciales
los diferentes servicios de rotulacién, pintura institucional y disefio grafico que ofrece la empresa
Gp Excelencia.

De este modo, se realizard un marco teorico para fundamentar el desarrollo del proyecto con
conceptos fundamentales relacionados con la organizacion, la comunicacion y el disefio, con el fin
de llegar a un proceso creativo en el que se bocetara el catdlogo de una manera formal. Luego,
digitalizar la propuesta preliminar y asi validar con el cliente, el grupo objetivo y los expertos
mediante una encuesta para obtener cambios con base a los resultados y llegar a la propuesta final
del material impreso.

Como resultado, se disefiara el catdlogo impreso al recopilar informacion de la organizacion
para integrar de forma concreta las especificaciones que el cliente solicita. Se investigaran ciencias,
teorias y tendencias relacionados con el material editorial, para desarrollar un catalogo impreso
respaldado cientificamente. Se fotografiaran los diferentes servicios para agregar imagenes con

detalles especificos de los productos en el catalogo.
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Capitulo 11 - Problemética

En la empresa Gp Excelencia, se carece de un catalogo impreso orientado a brindar
informacion gréfica de productos y servicios a los clientes reales y potenciales.

Se identifico que la solucién al problema es elaborar un producto de comunicacion visual, ya
que mostrara de una forma mas elegante lo que se ofrece a cada uno de los clientes.

Disefio de un catalogo impreso para dar a conocer a los clientes reales y potenciales los
productos y servicios de rotulacién, pintura institucional y disefio gréafico que ofrece Gp
Excelencia. Guatemala, Guatemala.

2.1 Contexto
La empresa Gp Excelencia se dedica a ofrecer servicios de rotulaciones, pintura institucional

y disefio gréafico. La entidad se ha mantenido en el mercado por mas de 17 afios, por ello dicha
empresa cuenta con gran experiencia y conocimiento en las distintas areas de esta rama. La
distingue la calidad de sus productos y el trabajo en equipo. En la actualidad Gp Excelencia ha
decidido dividirse en dos partes que son el area de disefio gréafico y de publicidad.

Como un acercamiento con la organizacion se confirma la elaboracion de un catdlogo impreso
que se utilizard como estrategia de marketing para que puedan incrementar las ventas de los
productos que ofrece, dandoles a los clientes mayor conocimiento acerca del trabajo de la empresa.
2.2 Requerimiento de Comunicacion y Disefio

La empresa Gp Excelencia no cuenta con un catalogo impreso para dar a conocer a los clientes
reales y potenciales los productos y servicios de rotulacion, pintura institucional y disefio grafico

que ofrece



2.3 Justificacion

Para sustentar las razones por las que se considerd importante el problemay la intervencion del
disefiador, se justifica la propuesta a partir de cuatro variables: a) magnitud b) trascendencia c)

vulnerabilidad y d) factibilidad.

2.3.1 Magnitud. Segun el Instituto Nacional de Estadisticas —INE- la poblacion de
Guatemala consta de 16, 176,133 habitantes, de los que 3,134,276 conforman la ciudad

capital.

La empresa Gp Excelencia en la grafica se encuentra ubicada en la zona 6, donde la poblacion

es aproximadamente de 84, 317 habitantes, de los que 147 son clientes reales de la empresa.

Guatemala
m Poblacion de la Ciudad de Guatemala
m Poblacion, Zona 6 de Guatemala
“ Numero de agencias en la zona

v Numero de clientes




2.3.2 Vulnerabilidad. Carecer de un catalogo impreso afecta en las ventas de la empresa, ya
que, si el cliente no conoce de los servicios y productos que ofrece, es muy poco probable que
mas personas que necesitan rotulos, pintura institucional y trabajo de disefio grafico lo

adquieran.

2.3.3 Trascendencia. Por medio del disefio de un catalogo impreso, laempresa Gp Excelencia
sera beneficiada, ya que los clientes podran tener mayor conocimiento acerca de los servicios
que la empresa ofrece y asi dar a conocer a la entidad y que los productos y servicios se
comercialicen mas al obtener clientes potenciales.

2.3.4 Factibilidad.

2.3.4.1 Recursos humanos: Gp Excelencia cuenta con el factor humano adecuado que tiene
la capacidad, el conocimiento, la experiencia y las habilidades para el manejo,
funcionamiento de los demas recursos, lo que da la posibilidad de desarrollar el proyecto de
graduacion.

2.3.4.2 Recursos organizacionales: Los ejecutivos de Gp Excelencia estan en disposicién de
brindar toda la informacion necesaria de la empresa para llevar a cabo este proyecto.

2.3.4.3 Recursos econdémicos: Gp Excelencia cuenta actualmente con los recursos necesarios
que posibilita la realizacion de este proyecto.

2.3.4.4Recursos tecnoldgicos: El comunicador disefiador cuenta con el equipo y las
herramientas indispensables para elaborar, producir y distribuir el catalogo de servicios, tales
como computadoras Apple y programas de disefio como Illustrator, Indesign y photoshop,

los que ayudan a cumplir satisfactoriamente el proyecto.
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Capitulo 111 - Objetivos del disefio

3.1 Objetivo general

Diseniar un catalogo impreso para dar a conocer a los clientes reales y potenciales los diferentes
servicios de rotulacion, pintura institucional y disefio grafico que ofrece la empresa de Gp
Excelencia.

3.2 Objetivos especificos

3.2.1 Recopilar la informacion de la empresa que el cliente propone a través del brief y que
facilite la comunicacion grafica del usuario.

3.2.2 Investigar cada una de las tendencias de comunicacion y disefio editorial relacionadas
con el desarrollo del catdlogo impreso para que respalde la presentacién del proyecto que iran
incluidos en el mismo.

3.2.3 Diagramar los elementos graficos del catalogo impreso para establecer una jerarquia que
facilite su comprension al grupo objetivo.

3.2.4 Fotografiar a través de la técnica composicién los productos de la empresa para colocarlos

en el catadlogo impreso.
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Capitulo IV- Marco de referencia

4.1 Informacion general del cliente

e Nombre del cliente: Gp Excelencia

e Contacto: Wenderlly Lépez

e Numero telefonico: 5697- 8228

e Direccion: 11 calle 41-20 el naranjito zona 6 de Mixco

e Correo Electronico: servicioalcliente@gpexcelencia.xyz

e Antecedentes: Gp Excelencia es una empresa guatemalteca que se dedica a brindar
servicios de publicidad y disefio gréafico con equipo de trabajo humano experimentado.
Actualmente cuentan con servicios de rotulacion e instalaciones, pintura institucional y
disefio grafico de calidad para satisfacer las necesidades de los clientes.

e Oportunidad identificada: La organizacion carece de un catalogo impreso propio para
dar a conocer los diferentes servicios que ofrece.

e Misidn: Somos una empresa guatemalteca que brinda soluciones publicitarias dentro de la
industria grafica con equipo de trabajo humano experimentado y apoyados en maquinaria
y equipo de vanguardia ofreciendo productos y servicios de calidad ajustados a la necesidad
de nuestros clientes.

e Vision: Ser un aliado estratégico comercial para las empresas en Guatemala, siendo una
de las mejores referencias en la industria gréafica, realizando una excelente conexion entre
asesoria, experiencia y efectividad.

e Delimitacién geogréfica: Ciudad de Guatemala.

e Grupo objetivo: Hombres y mujeres de 25 a 55 afios de edad que optan por adquirir los

servicios en oferta.



Principal beneficio al grupo objetivo: Obtener y recopilar informacion interesante a la
vista del consumidor para que comprenda toda la gama de productos y servicios que se
ofrecen.

Competencia: Agencias como Macro Print y Air Bush.

Posicionamiento: Especialista en brindar servicios completos con una amplia gama de
materiales graficos.

Factores de diferenciacion: Fabricantes 100%

Objetivo de mercadeo: Facilitar la comprension del catalogo para dar mejor concepto de
los servicios.

Objetivo de comunicacion: Generar clientes reales y potenciales, interés vy
reconocimiento hacia el catalogo impreso.

Mensajes claves a comunicar: Para trabajar una nueva propuesta de disefio es necesario
tomar en cuenta la esencia de la marca y el significado que quiere transmitir.

Estrategia de comunicacion: Disefio de un catalogo impreso con mejor jerarquia y
presentacion.

Reto del disefio y trascendencia: Mejorar el orden de los gréaficos para darle mejor aspecto
y significado a la propuesta del catalogo.

Materiales a realizar: Catalogo impreso con mejor esencia y disefio.

Presupuesto. Q 6585.60

Imagotipo.

Excelencia




4.2 Antecedentes de disefio

Imagotipo anterior Logotipo actual

GP&

Excelencia

Soluciones
Publicitarias

EXCELENCIA

e Paleta de Color

PANTONE PANTONE
7627 C 4292C

e Prueba Tipografica

Lato Light Lato Regular

ABCDEFGHIJKLM

NOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLM
abcdefghijklm NOPQRSTUVWXYZ
noparstuviwxyz abcdefghijkim
1234567890 OPArStUVWYZ
1234567890



4.3 FODA

FORTALEZAS

OPORTUNIDADES

Fortalecimiento de la imagen de la
empresa

La coordinacion cuenta con 17 afios de
experiencia

Apoyo personalizado en la empresa de
publicidad.

La empresa innova constantemente.
Poca competencia en el sector en el que
se ubica la empresa.

Ambiente agradable dentro de las
instalaciones.

DEBILIDADES

AMENAZAS

La empresa no posee un catalogo de
servicios.

Poca publicidad.

Incapacidades financieras para invertir
en mejoras.

La competencia reduce los costos de los
Servicios.

Poca seguridad fuera del
establecimiento.

Pérdida de personal.

Tabla Analitica (FODA) disefiada por Ivan Josué Ruiz Meneses.




4.4 Organigrama de Gp Excelencia.

Gerente General

Gerente
administrativo

Jefe de Ventas Jefe de produccion Jefe administrativo

6 vendedores Instaladores y Contadores
rotuladores

Recepcionista
Encargado de Encargado de
Produccion taller
Mensajero

Encargado de
impresion

Herreros

Instaladores
Impresores

Organigrama realizado por el estudiante Ivan Josué Ruiz Meneses.
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Capitulo V - Definicion de Grupo Objetivo

El proyecto esté dirigido a un grupo objetivo comprendido por mujeres y hombres de 25 a 55
afios en adelante, con un Nivel socioecondémico C1.
5.1 Perfil Geografico

La empresa Gp Excelencia concentra potencialmente su grupo objetivo en la Ciudad de
Guatemala. Puntualmente el proyecto se realizara en la organizacion que se encuentra ubicada en
la 11 calle 41-20, el naranjito, zona 6 de Mixco.

En la ciudad de Guatemala existen 25 zonas y estd rodeada de 17 municipios, Posee un clima
templado y est& ubicado en el centro de la Republica de Guatemala. Edificios y C. C. hacen que
sea la metrdpoli mas grande de Centroamérica.

Pais: Guatemala
Cabecera departamental: Ciudad de Guatemala
Poblacion: 3,134,276
Idioma: espaiiol
Clima: Templado
5.2 Perfil Demogréfico

Con base a la tabla de niveles socioecondémicos, se puede decir que el grupo objetivo se
encuentra entre hombres y mujeres de 25 a 55 afios de edad en un nivel socioeconomico C1, esto
quiere decir que cuentan con ingresos de Q 20,600.00 y con un nivel educativo superior o igual a
una licenciatura.

Las personas pertenecientes al grupo objetivo y que residen en la Ciudad capital del

departamento de Guatemala poseen las siguientes caracteristicas:

11



5.2 Perfil Demografico

Ingrezos
Educacione: padres |

Educacion hijos

Mraz propiedades

Perzomnal de zervicio

Servicioz financieros

Pozeziones

Biene: de comodidad

Diversion

Nivel C1

Q 15,600.00

Superior, Licenciatura

Hijoz menores, colegioz privados, mavores en U privadaz o eztatal

Ejecutive medio, comerciante, vendedor,

Caza'departamento, rentada o financiado, 2-3 recamaras, 2-3
banos, 1 sala, estudio drea de zervicio, garaje para dos vehiculos.

Sitios/terrenos interiores por herencias

Por dia

1-2 citas. () monetarioz ¥ ahorros, plazo fijo, seguro colectivo de
zalud

Autos compactos de 3-5 afioz, azegurados por financiera

1 telefono, 1-2 celularesz, cable, internet, equipo de andio, maz de
2 tv, maguina de lavar ropa, computadora’miembrao,
electrodomesticos basicos.

Cine, C.C, pargues tematicoz, locales.

Ver Anexo |. Tabla de niveles socioecondmicos.
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5.3 Perfil Psicografico
El grupo objetivo disfruta de actividades recreativas en familia, como viajes al interior y al

extranjero. Usualmente viven en residenciales o condominios y poseen uno o tres vehiculos.
Sus principales hobbies son ir al gimnasio, realizar deportes con frecuencia, ir al cine con amigos
y salir a comer en familia. Su principal estilo de vida es la fotografia, ya que les encanta estar
actualizados y perseguir las tendencias.
5.4 Perfil Conductual

El grupo objetivo de la empresa Gp Excelencia, usualmente opta por adquirir los servicios de
rotulacion, pintura institucional y disefio grafico en oferta, ya que la organizacion cuenta con
ofertas diarias que les permite a los clientes obtener mejores precios en los diferentes servicios que

ofrece. El de rotulacion es el mas comprado por los consumidores.
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Capitulo VI- Marco tedrico

6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio.

6.1.1 Empresa. Es una unidad econémico-social, integrada por elementos humanos, materiales
y técnicos, que tiene el objetivo de obtener utilidades a través de su participacion en el mercado
de bienes y servicios. Para esto, hace uso de los factores productivos. (Pérez Porto 2021)
6.1.2 Murales. Es un adjetivo que se utiliza para referirse a lo vinculado con un muro. El
término también puede emplearse como sustantivo para nombrar a la pintura que se desarrolla
sobre una pared. (Pérez Porto 2021)

6.1.3 Produccion. Es la actividad econémica que se encarga de transformar los insumos para
convertirlos en productos.

Por lo tanto, la produccion es cualquier actividad que aprovecha los recursos y las materias
primas para poder elaborar o fabricar bienes y servicios, que seran utilizados para satisfacer
una necesidad. (Quiroa, 2020)

6.1.4 Instalacion. Hace referencia al acto y la consecuencia de instalar: establecer, situar algo
en el sitio debido. El término también puede aludir al conjunto de los elementos instalados y al
espacio que dispone de todo lo necesario para el desarrollo de una determinada actividad. (Pérez
Porto 2021).

6.1.5 Taller. En el &mbito de las artes gréaficas, un taller es un establecimiento donde se llevan
a cabo tareas de preimpresion y acabados. Otros talleres se limitan a cumplir con tareas muy
especificas. ( Pérez Porto 2021).

Usualmente permite identificar el producto, su procedencia, fecha en que fue elaborado,

su fecha de vencimiento, composicién o ingredientes, codigos obligatorios impuestos por la

autoridad sanitaria, entre otros. (Definiciones- de.com 2016)
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6.1.6 Pintura institucional. La pintura institucional o pintura es un concepto con varios usos
y significados. El término puede utilizarse para nombrar al material que permite recubrir una
superficie con una capa fina, al arte de pintar, al lienzo o ldmina en que esta pintado algo y al
magquillaje.”

Dicha pintura, por otra parte, es el arte que consiste en la representacion grafica a partir
de la utilizacion de pigmentos y otras sustancias. (Pérez Porto 2021)
6.1.7 Disefio gréfico. Se denomina disefio gréfico a la actividad dedicada al desarrollo de
contenidos que permiten entablar una comunicacion visual. El disefiador elabora un mensaje
con un objetivo especifico, orientado a un publico determinado.

La definicion del disefio grafico como un oficio o una profesion es relativamente reciente.
Sin embargo, el ser humano se ha comunicado a través de sefiales graficas desde la Prehistoria.
(Pérez Porto 2021).
6.1.8 Asesoria. La asesoria son aquellas circunstancias en la que una persona busca apoyo en

otra para aclarar como realizar cierta actividad.
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6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio.
6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion.

6.2.1.1 Proceso de comunicacion. Es aquel que se lleva a cabo entre un emisor y un receptor.
El primero emite un mensaje dirigido hacia el segundo, y se lleva a cabo a través de un

determinado canal.

También se ha de tener en cuenta, el canal, los codigos que se utilizan, la retroalimentacién

que existe entre ambos sujetos, entre otra serie de elementos. ( Peird 2020).
Elementos de la comunicacion

6.2.1.2 Emisor: Este sujeto es esencial ya que se encarga de emitir el mensaje con el objetivo
de que llegue al receptor de manera clara, concisa y eficaz. Pueden ser uno o varios

destinatarios los que reciban este mensaje. (Peir6 2020).

6.2.1.3 Receptor: En el ambito de las comunicaciones, receptor es el dispositivo o el individuo

que recibe una sefial 0 un mensaje, enviado por un transmisor 0 un emisor.

6.2.1.4 Mensaje: Otro elemento indiscutible ya que el mensaje es aquello que se quiere poner
de manifiesto. Es aquel contenido que hay que elaborar para que cause un impacto en el

receptor.

6.2.1.5 Codificacion: Es el proceso que realiza el emisor a la hora de configurar el mensaje,
de escoger el canal mas adecuado, y de elaborar los contenidos que quiere transmitir. Todo

esto corresponde al sujeto emisor. (Peird 2020).

6.2.1.6 Canal: Es el medio por el que llega el mensaje al receptor. Se pueden escoger cartas,
redes sociales, radio, revistas, television, entre otros. En definitiva, se trata de escoger el canal

mas adecuado para que el mensaje que se emite llegue con garantias a través de un canal eficaz.
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6.2.1.7 Decodificacion: Este proceso le corresponde al receptor. Aqui se encarga de

comprender el mensaje y entender lo que ha recibido.
Principales autores de la comunicacion.

6.2.1.8 Norbert Wiener. (Columbia, Estados Unidos, 1894 - Estocolmo, 1964) Matematico
estadounidense. Hijo de un profesor de lenguas eslavas emigrado a Harvard, fue un nifio
extremadamente precoz que a la temprana edad de 18 afios obtuvo un doctorado de légica
matematica en Cambridge, Reino Unido. En 1919 el Instituto Tecnoldgico de Massachusetts

(MIT) le propuso organizar y estructurar un departamento de matematicas.

En la década de 1920 participé en el desarrollo de la teoria de los espacios vectoriales;
mas tarde orientaria su atencion hacia las series y las transformadas de Fourier y la teoria de
numeros. En este lugar, Wiener pudo desarrollarse como investigador y creador. Contribuy6 de
manera significativa a enriquecer el prestigio de este centro de cultura e investigacion cientifica

y tecnoldgica.

Su primer éxito en el campo de la investigacion fue el movimiento browniano, la integral
de Fourier, el problema de Dirichlet, el analisis armonico y en los teoremas tauberianos, entre
otros problemas. Con estos Ultimos trabajos, la reputacion de Weiner se consolidd

definitivamente y le permitieron ganar el premio Bécher en 1933.

En los afios cuarenta elabord los principios de la cibernética, teoria interdisciplinar
centrada en el estudio de las interrelaciones entre maquina y ser humano y que en la actualidad
se encuadra dentro del ambito mas general de la teoria de control, el automatismo y la
programacion de computadoras. En 1947 publicé el ensayo Cibernética o control y
comunicacion en el animal y en la maquina. Se jubilé en 1960 y muri6 en Estocolmo Suecia en

1964. Wiener es considerado uno de los grandes matematicos del siglo XX.
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6.2.1.9 Warren Weaver (Reedsburg, Wisconsin, Estados Unidos, 1894 - New Milford, 1978).
(Comunicacion, Sociedad y Cultura, Perfil biografico y pensamiento @ BDN | Infoameérica,
2018) Su familia se mudo6 de Reedsburg a Madison, Wisconsin. Fue en el Madison que Weaver
asistio a la escuela secundaria y también cuando entré en la Universidad de Wisconsin. Trabajé
como docente en el Throop College de Pasadena y en el California Institute of Technology,

antes de ingresar en la Universidad de Wisconsin, donde estudié y ensefié durante doce afios.

Tuvo otros cargos como director de la Division de Ciencias Naturales del Instituto
Rockefeller, vicepresidente del Instituto Sloan-Kettering, vicepresidente de la Division de
Ciencias Naturales y Médicas y presidente de la American Association for the Advancement
of Science. Durante el tiempo que fue presidente del departamento de matematicas, colabor6
con Mason a escribir la monografia EI campo electromagnético que fue publicado por la

University of Chicago Press en 1929.

Interesado en el estudio de los procesos técnicos de la comunicacién durante los afios de
la guerra, en 1949 escribio con Claude E. Shannon The Mathematical Theory of
Communication. Tuvo una gran importancia para la culminacion y el asentamiento que para el
funcionalismo fue la Teoria Matematica de la Comunicacion de 1949, que hoy es mundialmente

conocida por todos como la Teoria de la Informacion.

Fue un entusiasta en los beneficios para el desarrollo y progreso de la sociedad a través de
la divulgacion de la ciencia. Weaver recibié numerosos premios, entre ellos diversos doctorados
“honoris causa” y diversas medallas como la britanica por la "Cause of Freedom" (1948), la de
oficial de la Legion de Honor en Francia (1951) y también recibié el premio Kalinga de la

Unesco en 1964. Warren Weaver es conocido por ser el padre de la teoria de la informacion.
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6.2.1.10 Claude Elwood Shannon (30 de abril de 1916-24 de febrero de 2001), James, 1. (2009)
Desde pequefio era aficionado a resolver complejos problemas matematicos. Estudio en la
Universidad de Michigan, donde se gradud en matematica e ingenieria eléctrica; en 1940 se
doctord en el Instituto de Tecnologia de Massachusetts (MIT), donde ya habia sobresalido por
ser el primero en aplicar el algebra de Boole a los circuitos l6gicos. En 1941, en plena guerra
mundial, ingres6 en los laboratorios de investigacion de la Bell Telephone, centrandose en

sistemas criptogréaficos de transmision de informacion.}

6.2.1.11 Shannon, C.E. y Weaver,W (1949) Trabajando en los laboratorios Bell, publicé "A
Mathematical Theory of Communication™ , un afio méas tarde, a partir del trabajo en comUn
realizado con Warren Weaver, aparecera"The Mathematical Theory of Communication”,
publicado esta vez por la Universidad de Illinois. Este proyecto resulto ser extremadamente Util,
no solo en el disefio de circuitos de computadoras y la tecnologia de comunicaciones, sino que
también ha hallado aplicaciones fecundas en campos tan diversos como la biologia, la

psicologia, la fonética e incluso la seméantica y la literatura.

También postuld el teorema del muestreo, que sostiene que una sefial debe ser
muestreada al doble de su frecuencia natural (o, en su defecto, al doble de la mayor de las
frecuencias de dicha sefial), para que no se produzca el fendmeno de aliasing o aparicion de
componentes frecuenciales no deseadas. En 1956 abandond el trabajo en la Bell y se convirtid

en miembro del cuerpo docente del MIT hasta su jubilacion, en 1978.

6.2.1.12 Herbert Marshall McLuhan (21 de julio de 1911-Toronto, 31 de diciembre de 1980).
Lance, Strate (2012) Hijo de una familia protestante de origen escocés-irlandés, cuando aln era
un nifio su familia se trasladd a Manitoba, donde obtuvo una licenciatura en letras y un master

en lengua inglesa.
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A la edad de 31 afios se doctoré en la Universidad de Cambridge en la cual fue docente
y posteriormente en la Universidad de Wisconsin. Fue entonces cuando influiria en McLuhan
el New criticism y la pasion por el estudio de la comunicacién, algo que le acompanaria durante
toda su vida académica. McLuhan lleg6 a separar las edades de la humanidad a través de cuatro

épocas: la edad acustica, la literaria, la de la impresion y la era electronica.

McLuhan es el creador de numerosos conceptos hoy muy populares acerca de los
medios de difusion masiva y la sociedad de la informacion, tales como la Galaxia Gutenberg,
la Aldea global, la diferenciacion entre medios frios y calientes y la descripcion de los medios
de comunicacion como extensiones de la persona. Sus estudios fueron pioneros en el ambito
de la informacion y de la comunicacion y en la influencia de los nuevos medios y la tecnologia

en la sociedad moderna.

El pensamiento de McLuhan y sus teorias representan, en la actualidad, una referencia
obligatoria en el estudio de las comunicaciones digitales, de Internet y en las perspectivas

abiertas por la sociedad de la informacion.

6.2.1.13 Umberto Eco (Alessandria, Piamonte, Italia, 5 de enero de 1932 - Milan, Lombardia,
Italia, 19 de febrero de 2016). Hijo de Giovanna Bisio y del contable Giulio Eco. Se doctor6 en
filosofia en la Universidad de Turin. Después de su doctorado, Eco trabajo como editor cultural
para la RAI, la radiotelevision italiana; y también comenzo a trabajar como profesor en las
universidades de Turin y de Florencia antes de ejercer durante dos afios en la de Milan. Fue en
esos afios cuando publicd sus importantes estudios de semidtica Obra abierta y La estructura

ausente.

Escribié mas obras y ensayos de los cuales habla sobre el convencimiento de que todo

concepto filosofico, toda expresion artistica y toda manifestacion cultural, de cualquier tipo que
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sean, deben situarse en su &mbito historico; y también de la necesidad de un método de analisis
unico, basado en la teoria semidtica, que permita interpretar cualquier fenémeno cultural como
un acto de comunicacion regido por cédigos y, por lo tanto, al margen de cualquier

interpretacion idealista 0 metafisica.
Tipos de comunicacion.

6.2.1.14 Comunicacion Interpersonal. La comunicacion interpersonal es el intercambio de
mensajes, asi como de informacion, entre dos o mas individuos. Para ello, utilizan la
comunicacion verbal y no verbal, con el objetivo de que haya un buen entendimiento, que

ayude a comprender el mensaje que se esta exponiendo.

6.2.1.15 Comunicacion Masiva. Los medios masivos de comunicacion o medios de
comunicacion masiva son aquellos canales o instrumentos que permiten transmitir un mismo

mensaje para que sea recibido por una enorme cantidad de personas de forma simultanea.
( Raffino 2021).

6.2.1.16 Comunicacion Organizacional. Se denomina comunicacion organizacional,
comunicacion institucional o comunicacion corporativa al envio y recepcion de informacion
entre individuos interrelacionados o que forman parte de algun tipo de organizacién con el

objetivo de alcanzar un objetivo determinado.”

Dicha comunicacion organizacional es mucho mas que un simple intercambio de datos
ya que contempla también el establecimiento de las dindmicas de cooperacion, de coordinacién
y de avance conjunto hacia los objetivos, o sea, sirve en gran medida para la gestion de la
organizacion y la integracion de sus distintos elementos, tienen asi un impacto en la

productividad y la calidad. ( Raffino 2021).

21


https://concepto.de/persona-2/
https://concepto.de/comunicacion/
https://concepto.de/informacion/
https://concepto.de/organizacion/
https://concepto.de/objetivo/
https://concepto.de/dato/
https://concepto.de/cooperacion/
https://concepto.de/coordinacion/
https://concepto.de/gestion/
https://concepto.de/productividad/

6.2.1.17 Comunicacién Corporativa. Es un proceso que establece una organizacion y consiste
en transmitir informacién y conocer la respuesta de la audiencia receptora del mensaje. Para eso,
desarrolla acciones que permiten conectar a la organizacion con las personas que la integran o

con un publico externo con el objetivo de mejorar la relacion entre ellos. ( Raffino 2021).

6.2.1.18 Identidad Corporativa. Es la percepcion que los clientes o consumidores tienen de una
empresa, organizacion o institucion. Estas emplean dicha identidad para diferenciarse de sus

competidores y disfrutar de una mejor posicion en su entorno econémico. (Sanchez 2017).
6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el disefio.

6.2.2.1 Disefio grafico. Se define como una especialidad o profesion, cuyo objetivo es
satisfacer las necesidades de comunicacion visual con un fin especifico, como por ejemplo la
publicidad. Se ocupa de organizar las imagenes y textos, producidos en general por medios
industriales, para comunicar un mensaje especifico a un determinado grupo social y con

objetivos claros y definidos. (Aurora 2021).

6.2.2.2 Resolucion. Cantidad de detalle en una imagen. Las imagenes digitales se miden por

numero de pixeles por pulgada.

6.2.2.3 Mockup. Se trata de fotomontajes que permiten hacer pruebas con respecto al aspecto

final que tendra un trabajo para poder mostrarselo a los clientes.

6.2.2.4 Adobe photoshop. Es uno de los programas mas utilizados por fotdgrafos y disefiadores,
con el fin de hacer retoques y dar un estilo artistico a las fotos. Se entiende como un programa
de disefio que fue desarrollado por Adobe Systems Incorporated, en el que se encarga de la
edicion de iméagenes rasterizadas, con el motivo de retocar, fotografias, graficos y dar una

nueva perspectiva a la imagen.
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6.2.2.5 Maquetar. Se conoce como maquetacion al oficio de disefio editorial que se encarga de
organizar en un espacio, escrito, visual y en algunos casos contenido audiovisual en medios
impresos y electronicos, como libros, periodicos y revistas. ( Definicion 2021).

6.2.2.6 Creatividad. El pensamiento creativo esta muy valorado en nuestras sociedades, en las
que la innovacién y el cambio juegan un rol importante. En él intervienen la memoria, la
inteligencia, la imaginacion y otros procesos mentales complejos que conducen al pensamiento
original.

6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias.

6.3.1 Ciencias auxiliares.

6.3.1.1 Semiologia. Es una ciencia que se encarga del estudio de los signos en la vida social. El

término suele utilizarse como sinénimo de semio6tica, aunque los especialistas realizan algunas

distinciones entre ambos. (Peird 2021)

6.3.1.2 Semiologia de la Imagen. La semiética visual es una rama de la semiologia que trata
sobre el estudio o interpretacién de las imagenes, objetos e incluso gestos y expresiones
corporales, para comprender o acoger una idea de lo que se esta visualizando.

6.3.1.3 Semiotica. Es la disciplina cientifica que se encarga de estudiar los signos y las formas
en que se construye y se transmite el sentido durante la comunicacion. Forma parte de las teorias
de lenguaje, donde el signo se define como la unidad minima de una oracion; un elemento (objeto,
fendmeno, sefial) que se utiliza para representar o sustituir a otro que no esta presente; con lo que,
el signo es un elemento cargado de significados.

6.3.1.4 Psicologia de color. Se encarga de estudiar e investigar como afectan los colores al

comportamiento humano y las percepciones que tiene un individuo sobre estos.
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6.3.1.5 Psicologia del consumidor. Es una disciplina que estudia cientificamente el
comportamiento del consumidor tanto a nivel cognitivo como emocional, con el objetivo de
tener una mayor comprension del proceso de toma de decisiones en el campo de la economia 'y
el consumo, una vez analizado dicho campo se puede conocer de qué forma influyen estos

factores en los precios del mercado, la asignacion de recursos o los dividendos empresariales.

6.3.1.6 Andragogia. EI término andragogia se refiere a todas aquellas técnicas pedagdgicas
utilizadas exclusivamente en educacién para adultos y no solo desde el punto de vista académico,

sino que también psicoldgico y socioldgico entre otros. ( Raffino 2021).

6.3.1.7 Tecnologia. Es el conjunto de nociones y conocimientos cientificos que el ser humano
utiliza para lograr un objetivo preciso, que puede ser la solucién de un problema especifico del

individuo o la satisfaccion de alguna de sus necesidades.

6.3.1.8 Geometria. La geometria es una parte de la que se encarga de estudiar las propiedades y

las medidas de una figura en un plano o en un espacio.
6.3.2 Artes.

6.3.2.1 Fotografia. Se llama fotografia a una técnica y a una forma de arte que consisten en
capturar imagenes al emplear para ello la luz, proyectandola y fijandola en forma de imagenes

sobre un medio sensible (fisico o digital).

Segun la RAE (2021) es un procedimiento o técnica que permite obtener imagenes fijas

de la realidad mediante la accion de la luz sobre una superficie sensible o sobre un sensor.

6.3.2.2 Colores. Estan contenidos en el espectro de la luz visible, pero en distintas longitudes de

onda que la percepcion puede captar por separado, e identificar como colores especificos.
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6.3.2.3 Dibujo. Es una forma de expresion grafica que estampa imagenes sobre un soporte real

o virtual; los que pueden ser: Papel, madera, cartén, vidrio o a través de un computador.

6.3.2.4 Diagramacion. La diagramacion es un ambito del disefio el que se encarga de organizar
en un espacio contenidos escritos, visuales y en algunos casos audiovisuales (multimedia).
Todos estos elementos pueden encontrarse en medios impresos Yy electronicos, como periddicos,

libros, revistas, y otros.

6.3.2.5 Tipografia. Son los diferentes estilos o tipos de letras que se pueden elegir al hacer un
disefio o escribir un texto y, asi por ejemplo quien esté acostumbrado a utilizar por ejemplo el
editor de texto Microsoft Word les sonara alguna de ellas como la Arial, Comic Sans, Helvética,

Times New Roman o Impact entre otras.
6.3.3 Teorias.

6.3.3.1 Marketing. Es el conjunto de actividades y procesos destinados a crear y comunicar valor

de marca, identificando y satisfaciendo las necesidades y deseos de los consumidores.

6.3.3.2 Publicidad. La publicidad es un tipo de comunicacion audio y/o visual del marketing que
emplea mensajes patrocinados e impersonales para promocionar 0 vender un producto marca o

servicio.

6.3.3.3 Branding. La nocion de branding permite referirse al proceso de construccion de una
marca. Se trata, por lo tanto, de la estrategia a seguir para gestionar los activos vinculados, ya sea

de manera directa o indirecta, a un nombre comercial y su correspondiente logotipo o simbolo.

6.3.3.4 Teoria del color. Es una serie de reglas aplicables al color, que rige independientemente
de la manera en que estos estén representados, y que sirve para entender la manera en que estos se

crean y se complementan entre unos y otros.
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6.3.3.5 Teoria de la Gestalt. Es una escuela de pensamiento que se encarga de observar la mente
humanay el comportamiento del ser humano como un todo. Al tratar de dar sentido al mundo que
nos rodea, la psicologia Gestalt sugiere que no debemos de centrarnos simplemente en cada

pequefio componente.

6.3.3.6 Teoria de la comunicacién. Estudia la capacidad que tienen algunos seres vivos de
relacionarse con otros al intercambiar informacion. Si bien es una reflexion tedrico-cientifica
relativamente nueva, en cambio, su objeto de estudio, la comunicacion, es una actividad muy
antigua registrada por la humanidad y la naturaleza: La aptitud para servirse de la informacion en
la interaccion la poseen especies animales que habitaban en la tierra mucho antes que el hombre.

( Raffino 2021)
6.3.4 Tendencias.

6.3.4.1 Combinacion de colores. Mas alld de ser un elemento visual, son un medio de
comunicacion. Su potencial es tan fuerte que influye en la manera de comportarnos en cada una

de las experiencias que vivimos a diario.

6.3.4.2 Microinteracciones. son elementos sutiles de disefio que transmiten el estado de un
producto digital. En términos de UX, el uso de microinteracciones proporcionan una experiencia

mas comprensible y visual, contribuyen positivamente a la apariencia del producto o servicio.

6.3.4.3 Efectos Vintage. Tipo de tratamiento que permite que las fotografias tengan un toque retro,
un toque antiguo, que recuerda a las fotos de los afios 70 y 80 y a las fotos de algunas camaras tipo

Polaroid. ( Peir6 2021)
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6.3.4.4 Minimalismo. Es una corriente artistica que solo utiliza elementos minimos y basicos.
Por extension, en el lenguaje cotidiano, se asocia el minimalismo a todo aquello que ha sido

reducido a lo esencial y que no presenta ningn elemento sobrante o accesorio.

6.3.4.5 Técnica de Collage. Manipula e interviene los elementos, al generar imagenes rasgadas,

con los bordes angulares y los contornos blancos.

6.3.4.6 Tipografias. Las tipografias han tomado un rol bastante importante en las tendencias de

este afio.

6.3.4.7 Figuras geométricas. Es la representacion visual y funcional de un conjunto no vacio y
cerrado de puntos en un plano geométrico. Es decir, figuras que delimitan superficies planas a
través de un conjunto de lineas (lados) que unen sus puntos de un modo especifico. Dependen del

orden y numero de dichas lineas se hablara de una figura o de otra.

Son la materia de trabajo de la geometria, rama de las matematicas que estudia los planos
representacionales y las relaciones entre las formas que podemos imaginar en ellos. Se trata, pues,
de objetos abstractos, segun los que determinan la perspectiva y la manera de comprender

espacialmente el universo que rodea al humano.
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https://concepto.de/que-es-un-conjunto/
https://concepto.de/matematicas/
https://concepto.de/universo/

6.3.4 Tablero de tendencias.

WELCOME
TO THE:
REVOLUTION!
THE DISRUPTERS

FEADING
FASHIONINTO
THEFUTURES:

o

el

Craftat

peart
PANTONE

PANTOHNE [Figura 6] Tablers acerca de tendencias (Moodboard)
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Capitulo VII- Proceso de disefio y propuesta preliminar

7.1 Aplicacion de la informacion obtenida en el marco tedrico

Semiologia: La semiologia es la ciencia que estudia el significado de los simbolos y por
ello esta ciencia es fundamental para elegir el sistema correcto de ellos para transmitir un
mensaje adecuado por medio de los simbolos gréficos debidos.

Psicologia del color: Para elegir los colores que se utilizaran en el proyecto, primero se
debe tomar en cuenta el significado de cada uno y no solo porque para que se vean bien
con el disefio. Es por eso que la psicologia del color es fundamental para el desarrollo del
proyecto.

Fotografia: EI proyecto, al ser un catadlogo impreso, es indispensable mostrar de forma
grafica el resultado final de los servicios ofrecidos en el mismo. Por ello se debe conocer
cudles son las técnicas que se deben emplear en la fotografia, también conocer la
composicion, tipo de iluminacidn, entre otros.

Tipografia: Se aplicara la tipografia adecuada para el proyecto, para que pueda transmitir
por medio de forma visual a través de letras y simbolos, el contenido que comunicara el
catalogo impreso, con jerarquia segun la familia tipogréfica que se utilice.
Diagramacion: Esta técnica se utiliza mucho dentro del disefio editorial, ya que en el
proyecto la diagramacion se toma en cuenta, para que se logre el resultado deseado del
catalogo impreso.

Teoria del color: Esta sera de mucha importancia para poder elegir una paleta de colores
adecuada para transmitir el mensaje que se quiere dar y esté relacionado con la identidad
corporativa. Dicha teoria ayuda a que la propuesta final tenga un aspecto elegante, formal

y presentable.
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e Publicidad: Es de vital importancia que el resultado de la propuesta final sea reconocido
por el publico objetivo, ya que el proposito del proyecto es disefiar la propuesta de un
catalogo impreso para que conozcan los servicios que ofrecen.

e Combinacion de colores: Esta tendencia es fundamental en el proyecto, ya que ayudara
a que la propuesta final tenga un aspecto vivo y colorido, al combinar colores que capten
la atencion del publico.

e Técnica de collage: Esta es importante, por lo que el catdlogo tendra un disefio con
iméagenes en distintas partes y se vera de forma creativa.

e Minimalismo: Esta tendencia se destaca por estar dominada por la tonalidad y la
creatividad, otorga al proyecto una presentacion unica y sencilla.

7. 2 Conceptualizacion

7.2.1 Método.

7.2.1.1 Brainstorming o lluvia de ideas: Es la técnica para generar ideas mas conocida.
Fue desarrollada por Alex Osborn (especialista en creatividad y publicidad) en los afios 30
y publicada en 1963 en el libro “Applied Imagination”. ES la base sobre la que se sostiene
la mayoria del resto de las técnicas.

¢Para qué? El Brainstorming, también llamado torbellino de ideas, tormenta de ideas,
remoli de cervells, lluvia de ideas. .. Es una técnica eminentemente grupal para la generacion
de ideas.

Etapas del proceso
1. Calentamiento
2. Generacion de ideas

3. Trabajo con las ideas
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7.2.1.2 El arte de preguntar: Alex Osborn, experto en creatividad y creador del
Brainstorming, afirmaba que “la pregunta es la mas creativa de las conductas humanas .
Osborn desarrollé una serie de preguntas para el Brainstorming que puede ser aplicada en

la exploracion del problema.

¢Para qué? Este es un conjunto fundamental de preguntas que se usan para formular en el
problema todos los enfoques que sean posibles y, asi, abrir la perspectiva que tenemos del
problema. También son Utiles para la percepcion de nuevos usos, aplicaciones o

posibilidades de un producto o un servicio.

7.2.2 Aplicacion del método.

i
Informacion ' l ‘

A;' Elementos visuales
Colores ’

Disefo de un catdlogo impreso
Jerarquia
Brainstorming
Material editorial

2 x‘ !

Piaginas
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https://www.neuronilla.com/brainstorming/

7.2.3 Definicién del concepto.
7.2.3.1 El catalogo que te tiene informado.
7.2.3.2 Creatividad y jerarquia que se visualizan en un catalogo.
7.2.3.3 Servicios de calidad en un catalogo.
7.2.3.4 Contenido original y exclusivo.
7.2.3.5 Ofertas y precios Unicos.
“Servicios de calidad en un catialogo”
e Transmite la idea que la empresa desea difundir en el publico objetivo para que estén

informados de los servicios que la entidad ofrece. Estaran al tanto de ofertas y

promociones que incluya el material editorial.

La innovacién de servicios
generara interés en la

compra del consumidor.
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7.3 Bocetaje

Un boceto, también denominado bosquejo, es un dibujo a lapiz, boli o rotulador sin importar
el medio (papel o soporte digital). El boceto se compone de los trazos previos o provisionales
que se realizan antes de abarcar la obra artistica, también se usa el boceto para presentar ideas de

un proyecto a modo de esquemas o diagramas.

Ver Anexo Il. Tabla de Requisitos
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7.3.1 Proceso de bocetaje formal.

Propuesta A (portada)
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7.3.1 Proceso de bocetaje formal.

Propuesta A (portada)

Identificacion de elementos:

1. Logotipo de Gp Excelencia
2.Gréficos triangulares

3.Divisiones lineales
4.Fotografias representativas de los servicios de la entidad.

Descripcion:
La portada pretende mostrar visualmente las areas del catalogo y definir el estilo que se va a

utilizar en el mismo.
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7.3.1 Proceso de bocetaje formal.

Propuesta B (portada)
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7.3.1 Proceso de bocetaje formal.

Propuesta B (portada)

Identificacion de elementos:

Logotipo Gp Excelencia.
Marco rectangular con color

Fotografias representativas de los servicios de la entidad.
Malla poligonal

Descripcion:
La portada pretende mostrar visualmente la variedad de servicios que la entidad ofrece,

ademés muestra atractivamente los gréficos y disefios que catalogo posee.
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7.3.1 Proceso de bocetaje formal.

Contraportada

_i 7

B @)
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7.3.1 Proceso de bocetaje formal.

Contraportada

EXCELENCIA

8 plg
Identificacion de elementos:

Logotipo Gp Excelencia

Marco rectangular con color.

iconos representativos de los servicios de la entidad.
Marco con secuencia triangular.

Hobde

Descripcion:
La contraportada muestra de forma grafica la formalidad y diagramacién de cada una de los

elementos que la conllevan, representa principalmente la paleta de color del logotipo de la

entidad y los servicios que ofrecen.

39



7.3.1 Proceso de bocetaje formal.

indice

|

|
P ___ § #
|

-INDICE
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7.3.1 Proceso de bocetaje formal.

indice

INDICE

IIOXIC

IxioxdX

1o —_—

fxoixix) —_—

IXIO%X!
T oY
I\ G
bd

ool |

8 plg

Identificacion de elementos:

Siglas de Gp Excelencia.

Marco rectangular.

Disefio de malla poligonal con color.
Tridngulos en direccion a color.

M owbdhde

Descripcion:
El indice representa de forma ordenada cada una de las partes del contenido y la

organizacion de las paginas. También muestra el disefio que ird incorporado en la misma
parte del indice.
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7.3.1 Proceso de bocetaje formal.

P&ginas interiores 7 y 8 (Rétulos)

RoOTuLos

I
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|
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7.3.1 Proceso de bocetaje formal.

Paginas interiores 7 y 8 (Rotulos)

11 plg

ROTULOS [E BRADERR *

Identificacion de elementos:

Nombre del servicio de la entidad.
Fotografia del servicio.

Informacion del producto con textos.

Texto indicativo del servicio que se muestra.
Fotografia representativa del servicio.

o s~ wbdE

Descripcion:
Las paginas interiores 7 y 8 muestran de forma especifica el servicio mencionado que son

rotulos, el mismo contiene informacién acerca de cémo se elabora y sobre el que es su
proceso de compra
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7.3.1 Proceso de bocetaje formal.

Introduccion

=]
I f Excetenan | |
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7.3.1 Proceso de bocetaje formal.

Introduccion

NTRODUGGION

"""""

Identificacion de elementos:

Titulo

Logotipo Gp Excelencia

Disefio de malla poligonal a color.
Franja rectangular con lineas divisorias.

Mowbd e

Descripcion:
La introduccién presenta una breve explicacién acerca de qué trata el catalogo y sobre que
contiene la tabla de contenidos.
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7.3.1 Proceso de bocetaje formal.

Paginas Interiores 9y 10 ( Pintura Institucional)

w
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7.3.1 Proceso de bocetaje formal.

Paginas Interiores 9 y 10 ( Pintura Institucional)

NTURA

NS TITUGIONAL

=

11 plg

Identificacion de elementos:

Titulo del servicio de la entidad.

Texto indicativo.

Fotografias de los servicios.

Fotografias variadas de la aplicacion del servicio.
Texto indicativo del servicio en especifico.

gk wn e

Descripcion:
Las paginas interiores 9 y 10 representan el servicio de pintura de una forma textual y gréafica

al dar una mejor explicacion de los mismos.
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7.3.2 Proceso de digitalizacion de los bocetos

e Prueba Tipogréfica

Fut .
A;DZ'FZ?,.,KWN&O Futura Ltcn Bt Italic

PQRSTUWXYZAEIOU  yurrcuiin uoPQRSTUVWAYZ
abcdefghijklmnno

pqrstuwxyzéaéiou
1234567890(5&.,1?) 0123456789, 17-_:;

abedefghifkimnopgrstuvwxyz

e Paleta de color

PANTONE PANTONE
2350 C 4286 C

PANTONE
1585 C

PANTONE PANTONE
208C 2001C
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7.3.2 Proceso de digitalizacion de los bocetos.

Digitalizacion de Portada

Paso 1. En lllustrator se realiza el disefio poligonal (Poligonos) que ira incorporada como marco
en la portada del catalogo.

Paso 2. Se procede a seleccionar el disefio poligonal que se realiz6 en una sola mesa de trabajo, y
asi poder trasladarla a photoshop.
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7.3.2 Proceso de digitalizacion de los bocetos.

Digitalizacion de Portada

Paso 3. Se procede en aplicar el color al disefio poligonal en Photoshop el cual va acorde a la
paleta de color adecuada.

Paso 4. Se continta el marco poligonal en photoshop y se construye para observar y visualizar
como quedaria en la portada del catalogo.
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7.3.2 Proceso de digitalizacion de los bocetos.

Digitalizacion de Portada

Paso 5. Se coloca la fotografia en Photoshop en la que se editara y servird como fondo en el
catalogo.

Paso 6. Se edita la fotografia en la seccidn de ajustes y se le coloca luminosidad para darle un
aspecto claro y formal.
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7.3.2 Proceso de digitalizacion de los bocetos.

Digitalizacion de Portada

Paso 7. Se colocan dos texturas encima de la fotografia de color gris y rojo, una en la parte de

arriba y la otra en la parte de abajo, ya que los dos colores representan de forma general a la
entidad.
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7.3.2 Proceso de digitalizacion de los bocetos.
Digitalizacion de Portada

Paso 9. Se coloca el disefio del marco poligonal en Photoshop y se aplica a la fotografia ya
editada para formar la portada.

s 0% B O SR

o
&
¢
=
<
-t
C
*
L]
.
-
>

Paso 10. Se crean pequefios poligonos de color naranja para terminar la propuesta del marco
poligonal.
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7.3.2 Proceso de digitalizacion de los bocetos.
Digitalizacion de Portada

Paso 11. Se traslada la imagen a Indesign y se inicia la maquetacién para colocar elementos.

A Axteo oot Maguetscdn

w Hahr T VR %

| Soluciones*|

Paso 12. Se terminan de colocar los elementos en la portada y se agrega el logotipo de Gp
Excelencia y el texto formal que indica de qué tratara el catalogo.

3

TN TSN X
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7.4 Propuesta Preliminar

Portada

11 plg

8 plg
Descripcion:
En la portada se observa el disefio y los elementos que distinguen a la entidad, se pudo aplicar
una fotografia que representa los servicios de Gp Excelencia. La misma conlleva un grupo de
poligonos que forma una especie de marco y dos franjas de color rojo y gris, las que presentan

de forma general a la organizacion.
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7.4 Propuesta Preliminar

Contraportada

=1
%)

8 plg

11 plg

Descripcion:
En la contraportada se visualiza de forma grafica los iconos que representan los servicios de la

organizacion. Se pudieron aplicar los colores generales de la empresa lo que le da ese aspecto

formal.



7.4 Propuesta Preliminar

indice

indice

Introduccién

Tabla de contenidos

8 plg

Descripcion:

11 plg

En el indice se muestra el orden de cada una las partes del catalogo y los distintos temas que

irdn incorporados en el mismo. Se observa que cada uno de los temas van en orden l6gico,
para que el lector pueda comprender de mejor manera como va organizado el catalogo y

aprecie también el disefio.
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7.4 Propuesta Preliminar

Introduccion

Introduccior

El catilogo presenta de forma grifica y textual cada uno de los servicios
de la organizacién de Gp Excelencia.

Los servicios son: Rotulaciones, Pintura institicional y disefio grafico.

En el mismo se encontrara la informacion, los precios, las fotografias y
principalmente el disefo del catalogo.

11 plg

EXCELENCIA

8 plg

Descripcion:

En la introduccion se coloco una explicacion breve acerca de como estan distribuidos los
servicios en el catalogo, como de forma gréfica y textual. Para que el lector sepa que es un

material claro y facil de leer.
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.7.4 Propuesta Preliminar

Paginas ¢Quiénes Somos?

Qu I EN Es >, ?.:f;' = z Sotms ums vaipeess Guwbensallecs que rinds

Ssluckanes Publicitarias serbro de |2 INDUSTRIA
SO M O S ] \° CRARCA 200 Eyilpa ds Trahajo Hunane Exped.
x = Lath y sparaihos un N ¢ Eqipe dy
Vasgeandl olresiendo Produstos s Serwichs de
Calldad apistaas a 1o neensidad dr: micstmes

i Is s p ol

o
ustanaltics dedcada e 3inder  equipo adecuads para of desanie

S0LaN0aCs L Boitartas demrode b dhe v rshogn T
T2 mdistia graficy. Serun slimdo eelealégioe comsrcinl para Lss Em-
Tanbesn odrecs sendche a omkc presas en Guaterea b, Seade una de s mejores
ummm':“n'“m“m PAE i o g loe < Bealies v sivanloan 1 ° mla srafca, ma
newakes ahas rod . = % ]
tiuap ervician e abilerd pr g porel Huse VALORES - :::l::":f .‘wm lro woasoris, agealancis y
e
Tawb. oo ten v ey >

CRs ¢ 0 e 0l 2G 0!
peerd e ok so elowbace

HONESTIOAD

i

Qs Brsewg raastine ok
cunanidod ispchada ko

¢ v ek whay laveson o
e CONTACTANOS
=2 ALYNE 008 0N e
8 plg
Descripcion:

En la pagina preliminar de ;Quiénes Somos? Se redacta brevemente una resefia de la
organizacion, y en la siguiente pagina se explica sobre la mision y vision de la organizacion,

sus valores y la informacion de contacto.
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7.4 Propuesta Preliminar

Tabla de Contenidos

TABLA

DE CONTENIDOS

1 Pintura Instituclonal
2 Rotulaciones e Instalaclones
3 Disefio grafico

- 11 plg

8 plg

Descripcion:

En la pagina preliminar de contenido se enumera brevemente una lista de los servicios que el
lector podra encontrar en el catalogo. Se incluyen imagenes para representar qué es lo que

desarrolla cada servicio.
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.7.4 Propuesta Preliminar

Paginas interiores 7 y 8 Rotulos e instalaciones
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INSTALACIONES

8 plg

Descripcion:

En las paginas preliminares de rotulaciones e instalaciones, se describe la informacion del
servicio y que tipos de rétulos e instalaciones trabaja la organizacion Se incluyen fotografias

de los proyectos que realizan.
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7.4 Propuesta Preliminar

Paginas interiores 9 y 10 Pintura institucional
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Descripcion:

En las propuestas preliminares de las paginas de pintura institucional, se redacta brevemente
informacion acerca del servicio y sobre los productos que utilizan para llevar a cabo dicho
trabajo. Se incluyen imagenes como ejemplos, para dar a entender en qué tipo de lugares se

aplica el producto y como se visualiza con el resultado final.
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7.4 Propuesta Preliminar

Paginas interiores 11 y 12 Disefio Grafico
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Descripcion:

11 plg

En las paginas preliminares de Disefio grafico se explica cobmo la organizacién desarrolla el

servicio y qué tipos de programas son los que utilizan a la hora de disefiar. Especifica qué tipos

de proyectos son los que trabajan y también se visualiza el tipo de computadoras y equipo que

manejan para llevar a cabo dicho servicio.
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Capitulo VIl

Validacion tecnica




Capitulo VIII - Validacién Técnica

8.1 Poblacion y muestreo

El trabajo de investigacion es mixto, por cuanto se utilizara el enfoque cuantitativo y el enfoque
cualitativo. El primero servira para cuantificar los resultados de la encuesta aplicada a los sujetos
y atraves del enfoque cualitativo se evaluara el nivel de percepcidn de los encuestados con respecto
a la propuesta preliminar del disefio.

La herramienta para utilizar es una encuesta de respuesta multiple que se aplicara al cliente,
una persona quien es propietaria de la empresa, a dieciséis hombres y mujeres entre 25 a 55 afios
de edad, que conforman el grupo objetivo, de nivel socioeconémico C1 y a cinco expertos en el
area de comunicacion y disefio.

8.1.1 Poblacion. Se denomina poblacion a la totalidad de personas que estan involucradas en

la realizacion del proyecto.

8.1.2 Muestreo. Es una fraccion de personas que sirve para representar a la poblacién total

que se desea estudiar.
e Clientes. (Wenderlly Lopez) propietaria de la organizacion y que ocupa el puesto de
gerente general.
e Grupo Objetivo. Dieciséis hombres y mujeres entre 25 a 55 afios de edad, de nivel

socioecondémico C1, que son duefios de agencias y se dedican a promover la materia

prima.
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Especialistas en comunicacion y disefio.

M.S.c Carlos Enrique Franco Roldan.

Profesion. Técnico en disefio grafico, publicista, Licenciado en comunicacion.
Puesto. Docente universitario en el campo de disefio editorial y comunicacion.
Lic. Rolando Barahona Cifuentes

Profesion. Disefador grafico.

Puesto. Catedréatico universitario con experiencia en el area creativa.

Lic. Carlos Antonio Jiménez Ramirez.

Profesion. Licenciado en Ciencias de la comunicacion.

Puesto. Docente universitario con experiencia en disefio gréfico.

Licda. Andrea Aguilar de Mollinedo.

Profesion. Licenciada en comunicacion y disefio.

Puesto. Catedratica universitaria con experiencia en el area de disefio editorial y el lettering.
Licda. Claudia Montufar Arriaga.

Profesion. Licenciada en comunicacion y disefio.

Puesto. Catedratica universitaria con experiencia en el &rea de visualizacion gréfica.
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8.2 Método e instrumento

El método utilizado en la investigacion del presente proyecto es mixto, ya que se utilizara el
enfoque cualitativo, por medio de un acercamiento en correo electrénico a los expertos, al cliente
y al grupo objetivo, en el que se podra observar el agrado o desagrado ante el material.

Para el enfoque cuantitativo se utilizara el instrumento, ya que es una encuesta de opcion
multiple realizada en Google Forms, que se le aplicara al cliente, quien es el propietario de la
empresa, al grupo objetivo: Compuesto por hombres y mujeres entre 25 a 55 afios de edad con
nivel socioecondémico C1y a los cinco expertos en el area de comunicacién y disefio. La encuesta
esta dividida en tres partes:

e Laprimera, es la parte objetiva: En la que se realizaran cuatro preguntas, que evallen
los aspectos relacionados con los objetivos del catalogo impreso, con base a respuestas
dicotémicas de Siy No.

e Lasegunda, es la parte semiologica: En la que se validara, por medio de cinco preguntas
y respuestas de escala de Likert de 3 variables, los elementos graficos utilizados en el
disefio.

e Laultima, es la parte operativa: En la que se evaluara la funcionalidad de la propuesta

gréafica, por medio de cuatro preguntas y respuestas de escala de Likert de 3 variables.

Ver Anexo I1l: Herramienta de validacion
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8.3 Resultados e interpretacion de resultados
8.3.1 Parte Objetiva

Pregunta 1. ;Considera usted importante disefiar un catdlogo impreso para dar a conocer a
clientes reales y potenciales los servicios de rotulacion, pintura institucional y disefio grafico

que ofrece Gp Excelencia?

Interpretacion

El 100% de las personas considera necesario disefiar un catalogo impreso para dar a
conocer a clientes reales y potenciales los servicios de rotulacion, pintura institucional y

disefio grafico que ofrece Gp Excelencia.
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8.3.1 Parte Objetiva

Pregunta 2. ; Considera usted necesario recopilar informacion de la organizacion, a través del
brief, para integrar de forma concreta las especificaciones que el cliente solicita en el disefio

del catalogo impreso?

Interpretacion

El 100% de las personas encuestadas considera necesario recopilar informacién de la
organizacion, a través del brief, para integrar de forma concreta las especificaciones que el

cliente solicita en el disefio del catalogo impreso.
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8.3.1 Parte Objetiva

Pregunta 3. ; Cree necesario investigar acerca del proceso de disefio editorial para estructurar de

forma adecuada el contenido a presentar a los clientes reales y potenciales?

Interpretacion

El 100% de las personas encuestadas cree necesario investigar acerca del proceso disefio
editorial para estructurar de forma adecuada el contenido a presentar a los clientes reales y

potenciales.
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8.3.1 Parte Objetiva

Pregunta 4. ;Usted considera necesario fotografiar los servicios de Gp excelencia para que los

clientes puedan visualizar por medio de imagenes lo que realizan?

Interpretacion

El 95% de las personas encuestadas considera necesario fotografiar los servicios de Gp
Excelencia para que los clientes puedan visualizar por medio de imagenes lo que realizan y

el 5% considera que no es importante.
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8.3.2 Parte Semiologica

Pregunta 5. ;Segln su criterio la tipografia utilizada en las paginas del catalogo es?

15%

Poco legible

85%

Legible

Interpretacion

El 85% de las personas encuestadas considera que la tipografia utilizada en las paginas del

catalogo es legible y el 15% considera que es poco legible.
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8.3.2 Parte Semiologica

Pregunta 6. ;Segun su criterio los colores utilizados en el disefio del material grafico son?

30%

Poco apropiados

10%

Nada apropiados

60%

Apropiados

Interpretacion

El 60% de las personas encuestadas considera que los colores utilizados en el disefio del
material gréafico son apropiados, el 30% considera que son poco apropiados y el 10%

considera que son nada apropiados.
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8.3.2 Parte Semiologica

Pregunta 7. ;Segun su criterio las fotografias en el material son?

15%

Poco adecuadas

80%

Adecuadas

Interpretacion

El 80% de las personas encuestadas considera que las fotografias en el material son

adecuadas y el 15% considera que son poco apropiadas.
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8.3.2 Parte Semiologica

Pregunta 8. ;Segun su criterio la diagramacién general del catalogo es?

45%

Poco correcta

10%

Nada correcta

45%

Correcta

Interpretacion

El 45% de las personas encuestadas considera que la diagramacion general del catalogo es

entre correcta y poco correcta y el 10% considera que es nada correcta.
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8.3.2 Parte Semiologica

Pregunta 9. ;Segun su criterio el disefio del material editorial es?

25%

Poco atractivo

10%

Nada atractivo

65%

Atractivo

Interpretacion

El 65% de las personas encuestadas considera que el disefio del material editorial es

atractivo, el 25% considera que es poco atractivo y el 10% que es nada atractivo.
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8.3.3 Parte Operativa

Pregunta 10. ¢ Considera usted adecuado el tamafio del catdlogo?

. 10%
. Poco adecuado

'
A

85%

Adecuado

Interpretacion

El 85% de las personas encuestadas considera adecuado el tamafio del catalogo y el 10%

considera gque es poco adecuado.
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8.3.3 Parte Operativa

Pregunta 11. ;Considera usted que la cantidad de informacidn en el catalogo es?

25%

Poco adecuado

15%

Adecuado

Interpretacion

El 75% de las personas encuestadas considera que la cantidad de informacion en el catalogo

es adecuada y el 25% considera que es poco adecuada.
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8.3.3 Parte Operativa

Pregunta 12. ;Considera funcional el catalogo en su totalidad?

30%

Poco funcional

65%

Funcional

Interpretacion

El 65% de las personas encuestadas considera funcional el catalogo en su totalidad y el

30% considera que es poco funcional.
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8.3.3 Parte Operativa

Pregunta 13. ;Considera usted adecuado el tamafio de las fotografias?

30%

Poco adecuado

65%

Adecuado

Interpretacion

El 65% de las personas encuestadas considera adecuado el tamafio de las fotografias y el

30% considera que es poco adecuado.
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8.4 Cambio con base a resultados

P4ginas Interiores rotulaciones

8.4.1 Antes

ROTULACIONES I

Wado 3 afesdoogeirnbion retranin akmiolnbbenns

I Al 1 LCatawmetny moganate gt boee so pndledrenr dawee
@‘L Tenovkocp e im cudyiw 4

e akehe. n
l£~' be wv g
1L g ey g
Y seviden, Anvna s 1 hraa) prad
B~ dxivasl gaperninwanhant oud m 2

Forerca e b e prro o b el akiees, Q
& 3
-l
2
b=
« Shoas + Segatdelindnial posc) g
*Nugh « Eshchris "
*Naka ‘Lata loeba
“ Sefvinwbin *Natie
Caiun ~ Garsais Serclignie e
*Naie *\rsa
<25y e + devance horopy
==

8.4.2 Despues

ROTULOS

Mends

el * Rotulos de bandera
.
* Rotulos personalizados

Letras troqueladas

E ﬂ e
* Rotulos tipo mupl

§ + Segurkad Industial
J 2 + Estructuras
8 Y E] - Stands
] 5 - Lonas tensadas
+ Muehles

ROTULACIONES

+ Camas de refrigeracion

Justificacion:
Se le da mas espacio a las imagenes y se quitan iconos de la organizacion, para que el

catélogo se vea més limpio y su visualizacion méas dinamica.
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8.4 Cambio con base a resultados
Paginas de contenido

8.4.1 Antes

TABLA

DE CONTENIDOS

b l'luin‘a”lnstit\ uclonal
2 Rotulaciones e Instalaclones
3 Diseiografico

Justificacion:
Se le dio un poco més de armonia en cuanto a los colores, imagenes y textos, se enumeraron

de forma correcta cada uno de los temas del catalogo.
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8.4 Cambio con base a resultados

Paginas Interiores Pintura institucional

8.4.1 Antes

PINTURA I e
INSTITUCIONAL ADIOS

cewdins colews cooealion

PO ,. -
L Urssae LR R B -
ra | oy et ’
S upnnl-’n:-nn e "I
C R T L L
) rIhia Premwnsbnimbde d ue
i o wrlepeterar celace
4 - mIni e wadn lawrmalacodosn mae

tinbdmirimnb s b s ek cwNINaS

e mtn e i UL DL e ‘ FACHADAS

DE NEQUCIOS

T m b alae e i
tﬂﬁun pupaslprdn.
.

8.4.2 Despueés

PINTURA APLICACION

Institucional En eatadioa y fachauas

WAL SARE O B
sedrery lm resvs depleds
Sipw wlvws g Parsvasks

Canda bow b s s e A
2300 T W AERARE A
A segann

Sl e baga b o
AP Vs

Justificacion:

Se le dio més espacio a los parrafos y textos, se disminuyen las fotografias para que haya un

equilibrio en todos elementos. Se agrega mas informacion para que se vea mas completa la

historia del servicio.
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8.4 Cambio con base a resultados
P&ginas Interiores Disefio Gréfico

8.4.1 Antes

H Db koo d w'e gi-
GRAFICO 13 g0 e n st 1>
Plpn kg (gl

Judowuoke sdoews P00k eale Siface

hemrh g iy el em i et o g cavi e gl
D e g e g Faanh whe s

ﬁ?"n e e B s paraes
Tapkicecmbidnathm e Stk conean
J ARl CTEE T R TR A
rbwraiecaieres wlvw © 00k Ao el e oty
RLEATE RN *adoniviediocd s

R 2 2 S T T U
mneditoam priw il
D

“Mexiny
-

8.4.2 Despueés

DISENO EQUIPO

grafico y ;royoctos de diseno

Lmlelum\umlmmwmcl
[T It x exr e eldkofia grifcohace
naares de dicfle que nas il waeiwealin muh M-'m Eapur

o ar neredrans fieanas te q Ll

Hene oo s manes tedas e hema
+ Phatoehop iniealicneceanring purs ddacard
~ Muslralie hanvicis

Justificacion:
Se mejora la ortografia en los textos, se coloca mas interlineado a cada parrafo y se le da mas

espacio a las imagenes para que se logre una armonia visual y equilibrio en cada pagina del

catélogo.
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Capitulo IX- Propuesta gréfica final

Paleta de colores.

PANTONE PANTONE PANTONE
2350 C 4286 C 1585 C

Tipografia.
Futura .
O ke UTUID Licn Bt Ifalic

PQRSTUWXYZAEIOU 1 psrcHukMNOPORSTUIXYZ

abcdefghijklmnno ;
pqrstuwxyzééioi abedefghijkimnopqrstuvwxyz

1234567890($&.,1?)  (0123456789.,17-_:;
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9.1 Propuesta grafica final.

Portada y contraportada

CATALOGO ot
SERVICIOS

Rétulos cinstalaciones

Pintura institucional 11 pl g

Diserio pi7ifica

L1 el Zews G da M.
ELETS TR

. Oulwou Goveds

receLane EXCELENCIA

8 plg

Descripcion:
En la portada y contraportada final se muestran algunas fotografias de los diferentes servicios
que la organizacion ofrece, esto para dar una idea visual al lector de lo que encontrara dentro del

catalogo. Se agrega informacion de contacto en la contraportada de Gp Excelencia.
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9.1 Propuesta gréfica final.

Paginas de contenido

11 plg

L g s, € aolon, tankoe ¢ demin Cowtar e
el prmesds crifoge 1w pepleded o aba Ca

B O, P O e

-
e e oW o0 e o o o g,

8 plg

Descripcion:

En las paginas de contenido finales, a lado izquierdo se muestran fotografias de los servicios
que el grupo objetivo puede mostrarle al consumidor final y asi darles una idea de como son los

productos en realidad en Gp Excelencia. Al lado derecho se muestra la pagina de indice que

enumera los temas que se encontraran dentro del catalogo.
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9.1 Propuesta grafica final.

Paginas Quiénes somos.

:QUIENES MISION VISION

OIUS U SIpne sy ] GR e F] Ser un allado eshatngee comcrelal para
S ? $ Gualenmalteca que brind
Seducnes PubdcNardas dendra de la INDUS. Lias Empreesas wn Guabsnsala, s vng
TRIA GRAFICA von Eyuigu de Trabajo Humane oe L5 mejeers referencdas en la indestria
Gy Encsbanedas ve area wnpossa pusvlanadbocn dedi-  Goeatas con b mequmaniay el g s
o & beinde selutinid publiRaria Gaatra da Sgue arkssiedu s ol tesarre- Egartmentado ¥ apsndes an Maqidaria gridici, véallzasklo o skiolashe co-
1o eustria aritioa. flodo s trehaje. wlm*h@mudwdnhdmwp TMin entre asesani, caperkencda y etect.
Seavicios da Calldad sustados 3 a vidud,
La cezantmaabin 52 redatealdo por muakos aes Tamben sircsc seniak 3 donkal de suestros chentes.
ofieclendo productos y sendchas decalkdad yaque o poes quss ow e loesson vinailn
sealinfocdies proe ol fredctn desss- VALORES

de.

11 pl
= B |

29 11 Galke, Zowa & de muo, £ Naranite
Gaxtamala Quabamaln.
o R
3’9 1y
CONTACTANOS -
a a ww-mu-uuyx 4

8 plg

Descripcion:

En la pagina final de ¢Quiénes somos? Se le dio mas interlineado al texto para mejorar la
legibilidad de la resefia de la empresa y en la pagina de mision y vision, en donde se explica la
distribucion de Gp Excelencia, se dio espaciado entre textos para mejorar el recorrido visual y

asi hacer del catalogo mas atractivo.
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9.1 Propuesta grafica final.

Paginas Rétulos e instalaciones

ROTULOS =
o

1@ & W
ﬂ 11 plg

* Menis

* Ratulos de bandera

* Rotulos personalizados
« Letras troqueladas

* Cajas de luz

+ Camas de refrigeracion

ROTULACIONES

» Rotulos tipo mupi g
= + Segurldad Industrial
.g * Estructuras
2 « Stands
3 + Lonas tensadas
2 * Muebles
o

8 plg

Descripcion:
En las Paginas finales de rotulos e instalaciones, se agregaron fotografias de cada uno de los
servicios en relacion a los rétulos que se aplican en distintos negocios y se detalla en las paginas

los nombres de cada elemento.
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9.1 Propuesta grafica final.

Paginas pintura institucional

PINTURA APLICACION

Institucional En estadios y fachadas

11 plg

£a pressaisn cads o da los
<olores y lus marcus de penbe-
1 gt oTreec @p Execiemla

Cadla boto do pletura ¢5 wtilh

2365 parn anr apBands an dis-
tinrtos nupjocian.

Codla Teloprafia pertoncee a
Op Excelenela.

8 plg

Descripcion:
En las paginas finales de pintura institucional, en el lado izquierdo se colocaron cada una de
las muestras de color y marcas de pintura que Gp Excelencia ofrece y en el lado derecho se

muestran dos ejemplos de aplicacion en distintos establecimientos.

89



9.1 Propuesta grafica final.

Paginas disefio grafico

DISENO EOt

. <= B [ -
grafico y proy

ectos de diseno

Ps

11 plg

Uno de los seeviclos Indispensables en

Los principales programas o sof-  La arganizacion, el diseno grifico hace

twares de disefio que mas uliliza-  que nueslros proyectos resalten. Es por

mos cn nucstros discios son: &30 que nuestro equipeo de diseliadores .
tlane en sus manos todas las hena-

+ Photoshop mientas nacasarias para destacar ol

« IHustrator servicio.

9 .

8 plg
Descripcion:

En las paginas finales de disefio grafico, se le dio mas limpieza y espacio a las fotografias y a
los textos. En el lado izquierdo se explican los programas de disefio que la organizacion
maneja para el desarrollo de sus proyectos y en el lado derecho se muestra el equipo
profesional que Gp Excelencia utiliza y algunas de sus propuestas 0 mockups que trabajan

con los programas.
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Capitulo X- Produccion, reproduccion y distribucion

10.1 Plan de costos de elaboracion

Proceso creativo de 10 horas, en la elaboracion de bocetos es un total de 24 horas; las horas
adicionales suman un total de 8 horas. El total de horas trabajadas en general fue de 42 horas
con un costo total de elaboracién de Q 1050.00. Para fines académicos, se estima una base de

Q25.00 por hora trabajada.

Proceso Creativo 10 horas Q 250.00
Reuniones con cliente 8 horas Q 200.00
Elaboracion de Propuesta 24 horas Q 600.00
Costo por hora Q 25.00
Total de horas 42 horas

Costo total de elaboracion Q 1050.00

10.2 Plan de costos de Produccion
Para la produccion de la guia impresa se trabajo un total de 122 horas con un costo total de

Q 3050.00 Para fines académicos, se estima una base de Q25.00 por hora trabajada

Toma fotografica 10 horas

Realizacion de propuesta | 35 horas
preliminar

Cambios solicitados 6 horas

Realizacion de arte final 10 horas

Desgaste de equipo de 61 horas
computo
Total de horas 122 horas
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10.3 Plan de costos de Reproduccion
Los catalogos de 16 paginas seran impresos en tamafio carta cerrado, a color con hojas
interiores en papel Couche 100 gramos y la portada y contraportada en papel Husky calibre 12.

Doblados y engrapados al centro.

Catalogo impreso 10 Q 80.00 Q 800.00

10.4 Plan de costos de distribucion

Para la distribucion de los catdlogos impresos no es necesario crear un plan de costos de
distribucion, debido a que se entregara un ejemplar impreso y la propuesta final serd entregada
en un documento digital, listo para su impresion.
10.5 Margen de utilidad

Para el proyecto, se estimara un aproximado de 20% de utilidad sobre todos los costos

estimados para la elaboracion, produccién y reproduccion para el material editorial.

Costos de elaboracién Q 1050.00
Costos de produccion Q 3050.00
Costos de reproduccion Q 800.00
Margen de utilidad 20% Q 980.00
Total Q 5880.00
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10.6 IVA

Valor agregado del 12% del costo total.

IVA 12% Q 705.60

Total Q 6585.60

10.7 Cuadro con resumen general de costos

Detalle Costo

Costos de elaboracion Q 1050.00
Costos de produccién Q 3050.00
Costos de reproduccion Q 800.00
Costos de distribucion Q0.00
Subtotal Q 4900.00
Margen de utilidad 20% Q 980.00
Subtotal Q 5880.00
IVA Q 705.60
Total Q 6585.60
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Capitulo XI- Conclusiones y recomendaciones

11.1 Conclusiones

11.1.1 Con base al requerimiento de la organizacion Gp Excelencia, se disefid un catalogo

impreso para dar a conocer a clientes reales y potenciales los diferentes servicios de rotulacion,

pintura institucional y disefio grafico que ofrece.

11.1.2 Se recopil6 informacion de la organizacion, a través de la ficha técnica del cliente —
Brief—, para integrar de forma concreta las especificaciones que el cliente solicita en el disefio
del catalogo impreso.

11.1.3 Se investigaron ciencias, teorias, tendencias y conceptos fundamentales relacionados
con el disefio de material editorial e impresion, a través de referencias bibliograficas, para
desarrollar un catalogo impreso respaldado cientificamente.

11.1.4 Se fotografiaron con base a las técnicas de posicion y fotografia de estudio, los diferentes
tipos de servicios, para agregar las imagenes con detalles especificos de los productos en el

catalogo.
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11.2 Recomendaciones

11.2.1 Entregar un catalogo impreso no solo a los vendedores, sino que también a cada uno
de los clientes de Gp Excelencia, para que los mismos puedan detallar la informacion de cada
tipo de servicio al consumidor final.

11.2.2 Se debe asegurar que el logotipo de Gp Excelencia esté visible en el catdlogo, debido a
que es la base de la identidad de la marca, para que el consumidor final sepa de que
organizacion es el catalogo.

11.2.3 Es importante actualizar el catdlogo impreso cada seis meses, para incluir los nuevos
productos que distribuye Gp Excelencia, mediante fotografias que transmitan las propiedades
del producto, con su respectiva y actualizar la informacion de contacto si se requiere.

11.2.4 Se sugiere utilizar el catdlogo en conjunto con un muestrario de los servicios, para que

los clientes puedan apreciar los detalles y las especificaciones del producto.
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Capitulo XI1- Conocimiento general

Conocimiento general
Capitulo XI| N

\

Grafica

;
‘

La siguiente infografia conecta los principales cursos de la Licenciatura en Comunicacién y

Disefio que ayudaran a realizar el proyecto de graduacion.
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Capitulo XI11- Referencias
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Capitulo XI1V- Anexos

Anexo |. Tabla de niveles socioeconémicos Multivex.

oolegics privaca.

Educacién hijs m::'nms- |y cves an U qunumm U o :n: iy e wnfHgos w0 e cele Hics snmicuss  |Sn e tdics
- = Tanens ocn s - o Jf perigrado n-’-‘ -
e ¥ oon bete
e Emctno Comarciame.
o ho Frepmtare. Dredor 280 el oLt e, Snoltho, oS o o Dependetec
Profesional exitos o sujeto de candad
Cartes -t
 cnpt et o de
Cos a'deperamerto o l\do. en popiedad Caso depatamento,
Yo en 34 yertaca o Cas. o o~ Caso'ouorto
echmuens, & 88 afcs 3 pecdowrss 23 twdes. 23 recimuns, 23 rentade ¢ Fanced, > . rentade, .2
Viviend a 4ynlas, pantry, slaoerm, (2 salm . pactry loaon, 1 aale. i | -2 recamarns. 1-2 12 e 12 ‘)-: .olmm’m [caTacm 7 :::. =
@ dios wea desevoin  jslooens, 1 @ ludio res janes de servoa befcs . 3ale. garage Aos. sale. talios- safe bofcs . sela- v
secue s, gurage pes 50 e sedcie sece s Garage pes D pors 2 whicubs . ) ) o
i owage s 24 Pricuion
Finte, coses ot descanzo [Sitics tenencs N
Otras propiwdades  |en gos | mee, Antgus |sondomnes cwrca oe [stion nemenos
o camoddades joow e ERRErS
Furs ongl S planta. en o
Pormnal de mrdco [topw, impeza cocke, | 20T RO L g Pode eetsl  |Ewtus
o jcomgieto, onoker
» choter
3o Q 12ctm Q
>4 2 Q monetarcs ¥ p
Serv . P ly shavs, Plazo §e TC Jy shore, Pazo §e % [fetaQmowtwis y [1cisCantons TC "
P e T 2l Seguroe y ctas an 2 T inl Seguro soma 11T ooal oot aat
Seguros y cas en USS 23 o
Autos ool a0, a5 eguraccs
contm oo e g ded JAulos S 23 #hes AUl compedios de
Posesiones Ve, Lancha. moto IMegracos contrs 1o [3-2 afos | aseguracon :.a' o~ "ﬂ:":.,u “‘:“ mtn, o TEoNO
Scustica, MOMD, PelCopterodies 0o, 4xd. Van moto ko Financies v | v
Sl mnme, oel cxde 2 bel o, oal cece
miembro Je a famila. Ty fmieetes oo s il
sateital, Dlemet deaks [TV sotslial intemat de |1 teldioro, 1.2
wosided 2 @ ¢ equpos Seista wiooded, 2 wbibow caihe 1inkirc o aalube
o, 35 TV maguires  jequgos deswdic 3TV, lrtenet. squpo de T taldons fc, minme | cede memte mayor, |1 od, cable adc
" o fidad e Tver y 5 60w plencs . imaguings oo bwr y lsucio. mide ce 2TV. |32 o ceble radio. 2 | cotle. equipo de ™. tcel roda TV, Rado. cocina de
oo~ oo platos 1008, Imacuns oe L roga [TV, slectodomis tices | sude, TV, ecvodomds tices  |etue et
e . oo secrodommaticos  |bawicos
seQuidad L 10008 [porion el ¥ 10008 jeieciocomds 5008 bsicas
s thoos e s 008
Todes ks senicios de [Toses o sendcio o
reenst fterned
ICIubes prhados
SRUI. wacaciones en ¢l exteror, [T T e soceles diccs loceks.  [porues. stade | P esiadks [Pagum

103




Anexo I1. Tabla de requisitos

Tabla de reauisitos

ejemplificar la calidad
de los mismos.

comercial.

Elemento Gréfico Proposito Técnica Emocion
Diagramacion Estructurar los
elementos que se Adobe Indesign Claridad
utilizaran en la reticula
del catalogo
Lineas Dividir los parrafos y
crear secciones en las Adobe Indesign: lineas | Direccion
paginas. delgadas para separar
elementos.
Tipografia Garantizar la legibilidad
de la informacién a Adobe Indesign: Orden
proporcionar al lector y | Tipografias para crear
complemento del estilo | jerarquias.
del disefio
Fotografias Permitir al cliente Nikon D3500 y Adobe
visualizar los servicios y | photoshop: Fotografia | Armonia

Color

Brindar armonia a los
elementos de disefio y
una lectura mas
eficiente.

Adobe Indesign y
Adobe illustrator:
colores planos.

Fraternidad
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Anexo I11. Instrumento de Validacion.

- i ’ — — .
Universidad Galllet’: \"
" Facultad Ciencias de la munigacion /7
Licenciatura en Comuni Disefo : u@ S[D wgp
mm de TGS'S -_— - ? # Revoderian oo a Ldurscion
j;l /; -' '. -y _ -
S - i)

Seccion 1 de 5

Encuesta de Validacion de Proyecto

Disefio de un catdlogo impreso para dar a conocer a los clientes reales y potenciales los diferentes servicios de
rotulacion, pintura institucional y disefio grafico que ofrece la empresa Gp Excelencia. Guatemala, Guatemala
2022.

Antecedentes

Gp Excelencia es una empresa guatemalteca que se dedica a brindar servicios de publicidad y disefio grafico con equipe de
trabajo humano experimentade. Actualmente cuentan con servicios de rotulacidn e instalaciones, pintura institucional y disefio
grafico de calidad para satisfacer las necesidades de los clientes.

Como un acercamiento con la organizacion se confirma la elaboracion de un catdlogo impreso que se utilizara como estrategia
de marketing para que se puedan incrementar las ventas de los productos que este ofrece, dandoles a los clientes mayor
conocimiento acerca del rabajo de |2 empreza.
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Anexo I11. Instrumento de Validacion.

Datos Generales

Titulo

Genero
Femenino

Masculino

Escoja la opcion

Cliente

¥

MNomibre

Profesion
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Anexo I11. Instrumento de Validacion.

¢
-

Parte objetiva

Descripcion (opcional)

1. ;Considera usted importante disenar un catalogo impreso para dar a conocer a clientes reales y
potenciales los servicios de Rotulacion, Pintura institucional v diseno grafico que ofrece Gp
Excelencia?

Si

Mo

2. ;jConsidera usted necesario recopilar informacidn de la organizacion, a través del brief. para
integrar de forma concreta las especificaciones que el cliente solicita en el diseno del catalogo
impresa?

Si

Mo

3. ; Cree necesario investigar acerca del proceso de diseno editorial para estructurar de forma
adecuada el contenido a presentar a los clientes reales y potenciales?

Si

Mo
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Anexo I11. Instrumento de Validacion.

Parte Semiologica

Descripcion (opcional)

E. i Segun su criterio la tipografia utilizada en las paginas del catalogo es?
Legible
Poco legible

Mada legible

4. jSeqgun su criterio los colores utilizados en el diseno del material grafico son?
Apropiados
Poco apropiados

Mada apropiados

7. iSegun su criterio las fotografias en el material son?

Adecuadas

Poco adecuadas

Mada aderiada

>4
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Anexo I11. Instrumento de Validacion.

Parte Operativa

Descripcion (opcional)

10. ; Considera usted adecuado el tamano del catalogo?

Adecuado
Foco adecuado

Mada adecuado

1. jConsidera usted gue la cantidad de informacion en el catalogo es?

Adecuada
Poco adecuada

Mada adecuada

12. ;Considera funcional el catdlogo en su totalidad?

Funcional

Poco funcional

»q
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Anexo V. Hojas de tabulacion

MI

Si o[- 1]
Exparios 5 25%
Cliante 1 %
Grupo objefvo 14 ™%
Totales 20 ar
Si Mo Si Mo
Expertos 5 25%
Cliente 1 %
Grupo objefivo 14 T
Totales 20 ar
Si Ne &0 Me
Expertos 5 25%
Cliente 5%
Grupeo objeive 14 ™
Totales 20 ar
S /(=] = Mo
Expartos 5 4%
Clarte 1 2%
Grupo objefivo 14 14%
Totales 20 ar
Pepganta &
Laghla Pooo Legibla  Mada gk Lagila Pooo Legike  Mada kgitia
Exparioy 3 2 2% %
Chane 1 T
Grupo nbjuto L] 3 bars 3% [
Totales 13 ] 1% 1% %
Pemgarin &
Apropades Paoes spropiades Mads sprepiades  Apopados Poes spropiades Neta apropades
Exparios & 1 21 T80%
‘Cliente 1 T.08%
Gruoo objetva ta T
Totaks L] 1 8.9 T 0%
Preguanta 7
Adecusdas Poco adecuadss Nada sdecuades | Adecusdas Poco adecuadss. Wada adecusdas
Expana 5 %
‘Chanta 1 T
Grupo oojetvo 10 & - 21%
Totaley 15 2 1% 1%
Pregenta Focess |
Cormcs Posco ooemacta Mada coments Conmecia Poco coimacss MEda porecia
Ewperios 2 a Lr Y 2%
Chams 1 T
Bruno objutvg £ E] T 3% 3%
Totakes 11 L} 1% it 2%
Peeni | EREREREIN
TRt Pocd slraciig Mada arscieg BT Pocd aracive Mada FrRstivn
Exparios 3 H Fip ] s
‘Chieme 1 7.0
Grigs objetvo 14 T
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Anexo V. Hojas de tabulacion

Pragunta 10

Clizntz

Grupo ohjgtve
Tolakes

Pregusta 11

Cliente
Totzles
Pregusta 12

Cliantg
Totzles

Pregusta 13

Cliente
‘Gnapo objetvo
Totalas

2 3 4% 2%

1 Ta8%

8 3 3 2% 23% 2%
n -] 3 1% % 2%

Adscusds Pess adecuads  Nads sdecusds  Adecusds Foos sdecusds  Mads sdscusdn
5 3%
1 7%
10 4 B% 2%
13 & 1% 1%
Porcgnia
Funzicnal Peoco fumgional  Wada funcignal | Funcignal Pogg fengional | Mada fengional
& 1 % A
1 788N
14 Ti%
" 1 528% AR

Adecuass Pees adacuass  Nada sdecusde | Adecuads Foes sdecusds | Mads adecusds
2 3 % 2%
1 TA8%
- 3 3 2% 21% 23%
il -] 3 % 547 2%
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Anexo V.

Encuestados: Expertos

Lic. Carlos Enrique Franco Roldan

Licenciado en comunicacion y técnico en disefio grafico

Validacion de propuesta preliminar -Tesis- &

VAN RUIZ =wanrh 228 @ gmal.oam 17:34 [hace  minuba: T
para Carlos

Husanas 18rdes Lic. Frandca

Cordialmente le salude esperandn que 34 encuentre blan

Mz dirije o usbed con el fin de solicitar de su apoyo para la validacidn de mi proyeclo de besiz, ba cual se identifica come

“Discfio da un caldlego impreso para dar a conocer a los clicries reales y pobenciales los diferenies servidos de rotulacidn, pintura instilecional y disefo grafico que
odreca |a empresa Gp Excelenca Guatzmals, Guatemala 20237

5 ustad punda, s& requisra rasponder una encuesta por mado de Gonple Foms an al siguianta andaca: hbps docs google comfomes!dis’
TS| ptd StdE debekMDE X oH G gidn Gl Hy T H eduaglogleo gybaivisatanm

Far olio lade b agradeceria su apoyo con ensiarme una [otogralia mientras responde la encuests o evalia el caldlego &n un comeo adicional pare poder svidenciar
AU parlicdpacion.

Zin olro particular, me despido agredecigndole por su liemoo
(uade alerin a su raspuasta

AR, lvdn Rulz
Mo, Carné 18002073

L H-cu:'.E.'.-n:'Jnr = Rlirilar

]
Famerins
@ wanzuies

Prafisi tn

Tinefindar Grafica

Pussia

Doz

112



Anexo V.

Encuestados: Expertos

Lic. Carlos Antonio Jiménez Ramirez

Licenciado en Disefio Grafico

Validacion de propuesta preliminar -Tesis-  fapsls « w5 &2
IVAH RINZ =ivanir F238@gmail.com= 1382 (hace 4 minubos - :
mara cjimenes -

Buenas tardes Lic. Jimenez
Cordialmants |z saludo esparanda que s encuemire bien
Me dirljo 8 usled con &l in de solcllar de su apayo para |8 velldaddn de mi proyecto de tesis, la cual 3& iendfica como

Tisafic de un catilogo impraso para dar a conocar a los clientes reales v potancialas los diferentes servidos de rebulacidn, pintura institucional ¥ disafio grifico gua
afrace la ampresa Gp Fxcalencia. Guatemala, Guatemala 2027

Si ualed puade. 58 requisie responder una encisesla por medin de Googhs Fams en &l siguients enltace: [ips ddocs, pedgle, oo Toimmsdis
1 FAIpOIL SN SshokK KOPXeKHON ghInGEml Ry 16 adugiiyYnifa_gyhgiviawdorm

Por olro lado le agradecania su apoye Con envianme wna llogralia mienlias esponde [ encuesla o evalia @l caldlego en un comeo adicional pare poder evidenciar

su panlicipacion

Sin ot particular, me daspldn agradscéndole por su tempa
Duedo abenlo 8 sw respuesla

At kedn Ruiz
Moo Cama. 18002073

4, Raspondar B Reanviar

Confirmacién de validacion por parte del Lic. Carlos Jiménez.

o

i

Carlos Antonio Jimenez Ramirez -cjirenezmgalisoedus & 1300l 1620

parami =
T8 he respondido su encuesla y vaidado su prayecio
Saludas

Lic. Carlas Artenle Sménez Remiraz

cimenesfipalilo, edu
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Anexo V.

Encuestados: Expertos

Lic. Rolando Barahona Cifuentes

Licenciado en Disefio Gréfico

il
[

Validacion de propuesta preliminar -Tesis-

IVAN RUIZ < wane573R@gmall com= 1806 [hace 0 miwtas)  Tr  dm

para rharahona =
Busnas tardas Lk Barahona

Cordialmente e saludo esperando qua ge ancuenine bien
Ma dijo a ustad con &l fin da soliciar da su apayo para la validacicn da mi proyecta da tesis la cual sa idantifica coma:

"Dizeiio de un calédlogo impreso para dar 8 coneeer 8 les dienles reales y polenciales bos dilfeenles sericios de ioluladién, pinlura instilucional y dsedio grafice que

ofrece [a empresa Gp Excelenda. Gualemnals, Gualemnala 2022

Sl waled pugde, 28 requisns responder une encuests por medo de Google Foms en & siguients enlace Hps ddocs qoogle oor
1P QL SR dsha MOF K cbHOA_ghln Gml Ry it adugiky¥qifa_gehobdeefarm

Par olre lade ke agradeceria su apoyo con enviarme una fobagrafia mienbes responde la encuesta o evalia &l caldbogs en un coneo adicional para poder svidendcian

su participacian

Sin obre particular, me deapido agradecendole por su Tampo
{luada atarin a su respuesia

A1, Fedn Ruie
Mo Came. 18002073

i Responder W Raanviar

Confirmacidn de validacion por parte del Lic. Rolando Barahona.

Rolando Barahena Cifuentes <rbarshonz ggalilec adu & vie, 15ect 1922 gy
para mi
Listo
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Anexo V.

Encuestados: Expertos

Licda. Andrea Aguilar de Mollinedo.

Licenciada en disefio grafico

Validacion de propuesta preliminar -Tesis- & 2

IVAN RUIZ <Ivav5738mgmal coms 1815 Mace O minutes) ¥y &

para Carmen «

Buznas tardes Licdo. Agular

Cord ende e seludo esperando gue se entuenlie bien,

Mz dirijo a usted con cl fin de solicitar de zu apoyo para la validadion de mi proyecto de tesis ka cual se idemifica como

"Dizefio do un catdlogo impreso para dar 3 conccer a los cliantes reales y potenciales |os diferentas sanicios de rotuiadén, pinthura institucional y discfio grifice qua

ofrece ka empre=za Gp Excelencia. Guatemala, Guatemala 2022

are raspondar una encucsta por medio de Google Forms en ol siguiente anlace: Mtp
NDEXcKHIE ablnGml By 1t atuqlkyYnl?

Par ctro 'ado Is agradacaria su apoyo con amdarme una fotografia mientras responds la ancuesta o evalia el catdlogo an un coman adiclonal para podar avidanciar
su participacion

Sin otro particular, ma despido agradadéndols par u tlampo
Quado &

WO B SU respussta

A, lvan Ruiz.
No. Caré 18002073

&, Responder ®» Recoviar

Confirmacion de validacion por parte de la Licda. Andrea Aguilar.

O

Carmen Andrea Aguilar Flores -<andreaguilarzoaliles.edus un, 11 oct. 1856 LF

para mi =

Buwanas naches lvan,
L& comento qua ya ks envid la encussta de valldackin tacnica
Saludos

Lic. Andrea Aguilar
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Anexo V.

Encuestados: Expertos

Licda. Claudia Montafar Arriaga

Licenciada en disefio grafico

Validacion de propuesta preliminar -Tesis-

VAN RWUNZ <ivanrs?38 fgmail coms=

para clmantufar -

Buenas tardas Licda. Araga

Cordialmants le salugo esperandn ous 22 encuenire blen.

Me dirjo a usted con el fin de salictar de su apayo para la validacian de mi proyecto da tesis. la cual se identifica como

“Diseiio de un caldlegoe imprese para dar a8 canooer 8 los dientes reales g potendales bos diferenles servicios de roludacian, pinlura instilucional y disefo grélioo que

afrece |a emprasa So Excelencia. Guatemals, Gualemnala 2022.°

Siugled pusds, ge requisre responder una encussla por madio de Googhe Forms en &l siguients enlace: fllps Ndocs goagle comdormaidied

AF&laQl S AskeMOPX KR ghlnGml By 10 adugikyYqP e gy ha/viawiorm

Por olro lade le agradeceria su apoyo con ensiarmz una fologralia mieniras respondee la encuesto o evala el cedalogo en un cormeo adicional para poder evidenciar

50 parti cipadcn

Sin olro parlicular, me despide agradeciéndole por su iempa.
Cugdn 360t0 & 50 raspuasts

A, bwiin Rz
Mo Cama 10002071

#s, Responder W Recriar

(] Femenisg

iR eaiin y dishis

Mambre

Leda Clawdia Biiage

Profesicn

Lizenciada on Doefn Sidfien Moz s Dot Unsesitena

Pucsia

Catm=rai=a
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Anexo V.

Encuestados: Cliente

Wenderlly Lopez. Publicista y administradora
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Anexo V.

Encuestados: Grupo Objetivo

Christian Estuardo Carcamo.

Viviana Meneses Gomez. Pedro Pablo Ruiz.

118



Anexo V.

Encuestados: Grupo Objetivo

Jose Pablo Villatoro Rosario Gomez Ulett

<

Gloriana Gomez Ulett Pablo Meneses Gomez
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Anexo V.

Encuestados: Grupo Objetivo

Daniel Meneses Gémez Xavier André

Ruiz.

William Giovanni Méndez.

Gaby Meneses
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Anexo VI. Investigacion relacionada con material editorial.
¢ Qué es el disefio editorial?

El disefio editorial es la rama del disefio grafico dedicada al disefio, maquetacion y
composicion de publicaciones tales como revistas, periddicos, libros y otros.

Otra manera simple de acotarlo es considerarlo como una forma de periodismo visual, en la
medida en que esa etiqueta lo distingue mas facilmente de otros procesos de disefio grafico, como
el marketing o el disefio de packaging , que suelen orientarse exclusivamente a la promocién de
un punto de vista o de un producto. Una publicacion editorial, por el contrario, puede entretener,
informar, instruir, comunicar, educar o desarrollar una combinacion de todas estas acciones.

¢ Qué importancia tiene el disefio editorial?

En una publicacidn editorial todo importa: desde la portada, hasta la tipografia, los margenes,
los colores, la disposicion de las iméagenes y el texto... Todos estos aspectos se definen en funcion
de la personalidad de esta, del publico al que va dirigido, y del contenido que en ella se refleja. No
podremos utilizar el mismo disefio para una revista de prensa del corazén que para un libro sobre
medicina. Es labor del disefiador saber captar la esencia de cada publicacion y saber transmitir su
esencia a través de su disefio. El éxito de una publicacion reside, pues, no s6lo en la calidad y

cantidad de su contenido, sino en su relacion con su formay disefio, en la forma que es presentado.

Hoy en dia es fundamental para que todos los implicados con la marca estén al tanto de la

situacion de la empresa.
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Tendencias de Catalogos

Estas tendencias también se aprecian en el packaging, ya que las empresas dan cada vez mas
importancia a la presentacion de sus productos hacia el consumidor final. No solo importa lo que
hay dentro del envase. Su presentacion es un motivo de innovacién que preocupa a un creciente
numero de empresas, que se han dado cuenta que este tipo de detalles tienen consecuencias directas
sobre la decision de los clientes. El publico valora los envases naturales que sigan pautas de
sostenibilidad, ademas del uso de materiales flexibles.  El objetivo es huir de la rigidez y de los
mensajes tradicionales.

Los disefios también estan tendiendo hacia una sensacion de movimiento que se consigue con
pinturas mezcladas. Es una férmula que combina varios colores y formas diferentes que generan
una percepcion de desplazamiento.

e Tendencias ( Moodboard)

Las tendencias que se visualizan en el moodboard entre ellas podemos observar:

e Catalogos de Moda

e Catélogos de cocina

e Catalogos de Cocina

e (Catalogos de muebles y disefio de interiores.

e (Catalogos de deportes y otros.

Estas son de las principales tendencias en el mundo del disefio editorial, y las que son vendidas
y compradas por el pablico.

Otras tendencias dentro del disefio editorial son las revistas, libros y periodicos.

En relacion con las revistas, hay de mucha variedad, por ejemplo: de moda, de cocina, de bienes

raices y de deportes.

122



Catéalogos
El disefio de catalogo es un escaparate impreso de un negocio. Tanto los productos, como los
servicios, deben mostrarse con un disefio innovador e impactante.

El disefio de catalogo ofrece numerosos usos. Desde reforzar el departamento comercial, hasta
su entrega directa a clientes, al pasar por distribucion y reparto en ferias, convenciones, o
trasladandose a formato digital para una futura descarga desde la Web o correo.
Tendencias
Combinacion de colores. Los colores sin ningun patron entre si, se mezclan bien y armonizan
perfectamente. Atraen la atencion a los usuarios debido a esa misma singularidad.

Figura 1

La figura muestra un ejemplo de combinacion de color.

Ultimate
Gray

17-5104

Color of
the Year
2021

HIDTIGENGSE  PANTONE
13-0647

Fashion  United ( 2021) Cortesia de Pantone [ Figura 1] Recuperado de:

https://fashionunited.es/noticias/moda/pantone
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Microinteracciones. Esas animaciones que ocurren a partir de la accion del usuario y que
claramente marcan la diferencia en un entorno.

Figura 2

La figura muestra un claro ejemplo de una micro interaccion.

Vlad Radchencko (2021) Mobile media page [ Figura 2] Recuperado de:

https://dribbble.com/shots/15780148-Mobile-Media-Page
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Efectos Vintage. Tipo de tratamiento que permite que las fotografias tengan un toque retro, un
toque antiguo, que recuerda a las fotos de los afios 70 y 80 y a las fotos de algunas camaras tipo

Polaroid.
Figura 3

La siguiente imagen muestra un efecto vintage con un estilo retro.

| MAXUS RADIL |
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1 ULTRESTION TRACKING

VANHELLSONIC

ENED s
AN MosoNlC20

Justin Mezzell (2021) Nodeshfter: cassettes [ Figura 3] Recuperado de:

https://dribbble.com/shots/13954919-Nodeshifter-Cassettes
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Tipografias. La tipografia a menudo se puede ver como un reflejo directo de los tiempos
culturales, el tipo organico art nouveau refleja un intento de la sociedad, en general, de romper
con el pasado a principios del siglo pasado.

Figura 4

El siguiente ejemplo muestra una imagen con tipografia.

aoilixr

A CHIC SERIF FONTS

Magilio (2021) A chic serif fonts [ Figura 4] Recuperado de: https://dribbble.com/shots/15779074-

Magilio-A-Chic-Serif-Fonts
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Técnica de Collage. La técnica del collage manipula e interviene los elementos, al generar
iméagenes rasgadas, con los bordes angulares y los contornos blancos. El efecto es dividir la linea
entre contraste y armonia.

Figura 5

La siguiente imagen representa una técnica de collage.

Against
the Gran

Matt Plays (2021) Against the grain brand Board. [ Figura 5] Recuperado de:

https://dribbble.com/shots/14041554-Aqgainst-the-Grain-Brand-Board
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Anexo VII. Tablero de tendencias

WELCOME
TO THE:

~ REVOLUTION!
THE DISRUPT[R“

CLEADING
fASHlON INTO
THE FUTURER: =

YALL HILLARY CLINTON

PELITTES

PANTOME (_-‘\_,«E"a;.,f‘:::‘,l:ﬂL }

[Figura 6] Tablero acerca de tendencias (IMoodboard)
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