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RESUMEN

La Comunidad Catdlica Espiritu Santo, que actualmente reside en la zona 14 del municipio de
Guatemala, funciona desde 2002, dando a los jovenes formacion en la doctrina catolica 'y
crecimiento personal. Actualmente no cuenta con presencia en el internet a través de una pagina

web, que le permita dar a conocer sus actividades y transmitir distintos mensajes.

Se identifico la necesidad de disefiar un sitio web atractivo que brindara informacion de la
comunidad, las actividades que realizan, la meditacion del evangelio del dia (que se publica
actualmente por medio del correo electrénico), fotos de actividades realizadas en la comunidad y
links de interés para los jovenes catolicos. Para lo que se crearon varios objetivos, luego de un

trabajo de investigacion acerca del cliente y el grupo meta.

Al finalizar la parte teorica, todos estos datos fueron aplicados a un proceso de valoracion, donde
a partir del método de mapa conceptual se pudieron evaluar las tendencias de disefio a utilizar y
las areas en las que se enfocaria el sitio web. Se utiliz6 como instrumento de validacion una

encuesta de 15 preguntas, que evaluaron aspectos objetivos, de disefio y experiencia del usuario.

Al final de la investigacion, los resultados permitieron que el disefio del sitio web para la
Comunidad Catolica Espiritu Santo se realizara de tal forma que cumpliera con los objetivos

tanto informativos como de interaccién con el usuario y las redes sociales.
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Introduccion

El presente trabajo pretende proporcionar a la Comunidad Catdlica Espiritu Santo cuya funcion
es dar a los jovenes formacion en la doctrina catdlica y crecimiento personal, un sitio web
propiamente disefiado con el que pueda tener presencia en internet y asi informar a sus

integrantes de las diferentes actividades y distintos mensajes.

Para la realizacion del sitio web de la Comunidad Catdlica Espiritu Santo, se realiz6 un proceso
de recopilacion de datos sobre la misma para generar varios bocetos, con los que se

proporcionaron dos alternativas, de la que se eligié la que el cliente consideré mejor.

El proyecto fue validado con el grupo objetivo (jovenes de la comunidad catélica), profesionales
y con el equipo de servicio de la Comunidad Catdlica Espiritu Santo, para determinar asi los

factores que necesitarian cambios dentro del sitio web propuesto.

Haciendo uso de esta herramienta de medicion, se logré constatar que el sitio web cumplia con
los objetivos de ser un disefio moderno enfocado a la juventud guatemalteca metropolitana,
donde la Comunidad Catdlica Espiritu Santo podra comunicar a estos las actividades y mensajes
que requiera. Que la vinculacion a las redes sociales dentro del sitio permitird que cuente con
uno o mas canales de comunicacion dentro de internet, propiciando asi un alcance eficiente a la

poblacion guatemalteca metropolitana.



Capitulo I




Capitulo I

Problematica:

Partiendo de las evaluaciones realizadas con anterioridad por la Comunidad Catdlica Espiritu
Santo, se llegd a reconocer las demandas de comunicacion visual que tiene actualmente. Se
identifico la carencia y la necesidad de darse a conocer a través de medios digitales masivos, en
dos areas especificas: la presencia en la web y un refuerzo al uso de las redes sociales, ambas de

alto consumo por jovenes.

Los Unicos medios de expansion que han utilizado a la fecha han sido orales e impresos por
ejemplo: afiches, volantes y trifoliares, asi como el uso de estos mismos disefios impresos en
version digital para su uso en correos electronicos, dirigidos a los miembros de la comunidad y
en algunos casos el uso de la red social conocida como Facebook, en la que ain no cuenta con un
perfil pablico. Estos medios han sido utilizados por su bajo costo, sin embargo su alcance es
reducido, por tanto la implementacion en las areas mencionadas resultara en una herramienta

efectiva.

Para resolver este problema se desarrollara un sitio en la web para la Comunidad Catolica

Espiritu Santo, que pueda vincularse a las redes sociales.

2.1 Contexto:

La Comunidad Catdlica Espiritu Santo funciona desde el afio 2002 y tiene como mision:
evangelizar y discipular al pueblo de Dios para que esté capacitado a cumplir con el Ministerio y
asi integrarlo como miembro activo de la Iglesia de Cristo. Su sede se ubica en la ciudad de

Guatemala.



Esta comunidad cuenta con un espacio de presencia en internet hasta el afio 2011, cuando debido
a la demanda de los miembros del grupo se decide habilitar un grupo privado en Facebook donde
pudieran compartir el evangelio del dia meditado y algunos anuncios de la comunidad en

general.

El grupo privado en Facebook generd una respuesta positiva en los integrantes de la comunidad,
asi como también en jovenes que aun no pertenecen a la comunidad, que han sido invitados.
Actualmente cuenta con la participacion de 158 miembros (Ministerio de Comunicaciones

Comunidad Espiritu Santo, 2012).

La inquietud por un sitio web siempre ha estado presente, y habiendo experimentado la respuesta
de los jovenes al grupo privado en Facebook, se cree que éste sera de gran ayuda en la mision
evangelizadora de la comunidad, especificamente por el hecho de querer proveer un lugar en la
internet donde la juventud guatemalteca que esté en basqueda de una comunidad catdlica, pueda
encontrar un sitio con un disefio adecuado y con el que se sienta identificado. Asimismo pueda
encontrar informacién de la comunidad, como avocarse a ella, hacer preguntas, contactarse y
para que también a los miembros de la comunidad se les pueda ofrecer recursos para su
crecimiento espiritual, galerias, anuncios que los mantengan al tanto de las actividades, entre
otros. Todo esto podria complementarse con una red social para magnificar la posibilidad de

Ilegar a mas jovenes.

2.2 Requerimiento de Comunicacion y Disefio
La Comunidad Catdlica Espiritu Santo no cuenta con un sitio en internet con un disefio orientado
hacia la juventud, y su presencia como ente individual, la red social de Facebook, se limita a un

grupo privado, por lo que es necesario la vinculacion a un perfil pablico. Estas herramientas



aportaran a su mision evangelizadora en el futuro, un medio que permita superar las barreras de

la distancia y el tiempo.

2.3 Justificacion

Los medios de comunicacion en internet son una poderosa herramienta para la publicidad de hoy
en dia (Selva, 2010), por lo que la incursién en este medio por parte de la comunidad Catdlica
Espiritu Santo ayudara a que ésta lleve a mas jovenes catolicos el evangelio, asi también servira

como herramienta de uso interno, lo que se justifica a partir de las siguientes variables:

2.3.1 Magnitud
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Segun calculos realizados en la “ENJU 2011” (Secretaria Ejecutiva del Servicio Civico -SESC-,
Consejo Nacional de la Juventud -CONJUVE-, Instituto Nacional de Estadistica -INE-, 2011),
para el afio 2011 Guatemala tendria una poblacién de 4,152,411 jovenes comprendidos entre las
edades de 15 a 29 afios de los que el 18.3% tendria residencia en el area urbana metropolitana, de
los que el 47.2% profesa la religion catdlica, lo que nos deja con una poblacion juvenil de

358,669 jovenes catolicos que residen en el area urbana metropolitana.

2.3.2 Vulnerabilidad

La carencia de un sitio web que represente a la Comunidad Cat6lica Espiritu Santo, le posiciona
en un punto de desventaja en cuanto al cumplimiento de su mision hacia los jévenes, debido a
que el 4.5% de estos provenientes del area rural utilizan el internet como medio de informacion
primaria y el 8.5% como medio de informacion secundaria. En el &rea de las redes sociales
22.1% de estos utilizan las redes sociales para informarse. (Secretaria Ejecutiva del Servicio
Civico -SESC-, Consejo Nacional de la Juventud -CONJUVE-, Instituto Nacional de Estadistica

-INE-, 2011)

Por lo que la construccidn de un sitio web y la informacidn necesaria, apoyado por el
posicionamiento y manejo en una red social, propiciard un medio de comunicacién efectivo a la
Comunidad Catdlica Espiritu Santo, para cumplir con su mision al romper barreras de distancia y

tiempo, alcanzando a los jovenes.

2.3.3 Trascendencia
La carencia de asistencia por parte de los jovenes catolicos a una comunidad es muchas veces

producto de la falta de informacion, segun la experiencia de la comunidad Espiritu Santo.



Al tener un sitio web se podra llegar a muchos mas jovenes catélicos guatemaltecos que estén en
la busqueda de una comunidad catdlica, ademas que le ayudara a la Comunidad Catélica Espiritu

Santo, a hacer publicaciones con mayor frecuencia y a bajos costos.

2.3.4 Factibilidad

El proceso de creacion de un sitio web y la vinculacion a una red social es factible debido a la
disposicion de los dirigentes de la comunidad a proveer la informacién necesaria y solucionar
esta necesidad de promocién y comunicacion masiva que ha surgido entre sus miembros hace

algan tiempo.

Este proyecto es una opcion que la comunidad considera econdmicamente factible y necesario;
por la parte tecnoldgica la comunidad cuenta con un Ministerio de Comunicacion que posee el
recurso humano necesario y quienes poseen los recursos tecnolégicos, como hardware y software
para la administracion de dichas herramientas. En la reunién preliminar también se comunicé
que actualmente se cuenta con un dominio y un hosting que pueden ser utilizados para dicho

proyecto.
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Capitulo 111

Objetivos:

3.1 Objetivo General

Diseniar un sitio web para facilitar la comunicacion con la Juventud Catolica Metropolitana

guatemalteca, a la Comunidad Catdlica Espiritu Santo.

3.2 Objetivos Especificos

1. Investigar acerca del disefio y realizacion de un sitio web, para fundamentar el contenido
de la propuesta.

2. Recopilar informacion acerca de las actividades religiosas que realiza la Comunidad
Catdlica Espiritu Santo, para incluirlas en el contenido del sitio web.

3. Diagramar el contenido visual y textual del sitio web, para facilitar la comprension y
lectura de la informacion.

4. Fotografiar las asambleas la Comunidad Catdlica Espiritu Santo, asi como sus retiros,
para incluirlas en el contenido visual del sitio web.

5. Redisefar el ilsologo de la Comunidad Catélica Espiritu Santo, para unificar su
identificador grafico.

6. Vinculacién del sitio web a redes sociales, para magnificar su alcance.
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Capitulo IV

Marco de Referencia;:

4.1 Informacion general del Cliente:

isotipo:

Nombre: Comunidad Catélica Espiritu Santo
Ubicacion: 20 avenida 4-25 z.14 cerca del “Club la Villa”
Region: Ciudad de Guatemala

Dirigente: Licda. Ana Maria Vela de Castafieda

Asesor Espiritual: Padre Hugo Portillo

4.2 Antecedentes

La Comunidad Catdlica Espiritu Santo nace en el afio 2000, cuando Any de Castafieda ve la
necesidad de evangelizar a jovenes, hombres y mujeres de la ciudad de Guatemala. Inicié con

apenas 5 personas y los lugares de reunién eran las casas de los mismos miembros,



conjuntamente con el apoyo del asesor espiritual, el Padre Hugo Portillo, las mujeres se reunian
para tener estudios biblicos y llevaban consigo a sus hijos pequefios que ese entretenian jugando
entre ellos en el jardin de las casas. Conforme el tiempo fue pasando el grupo de mujeres fue
aumentando en numero y los nifios se fueron convirtiendo en preadolescentes, al formar asi la
Comunidad Catdlica de jovenes Espiritu Santo, que hasta el dia de hoy se ha mantenido. Hoy en
dia, el grupo Espiritu Santo tiene las siguientes ramas comunitarias, comunidad de sefioras,
comunidad de matrimonios, comunidad de hombres, comunidad de matrimonios jovenes,
comunidad de jovenes, y comunidad de nifios, todas las comunidades se retinen semanalmente en

la sede del grupo, ubicada en la 20 av de la zona 14.

4.3 Mision:
Evangelizar y discipular al pueblo de Dios para que esté capacitado a cumplir con el Ministerio y

asi integrarlo como miembro activo de la Iglesia de Cristo.

4.4 Vision:
Proclamar a Cristo resucitado. Para que a través de El encuentren el camino de la salvacion,

libertad y sanidad para la Gloria y Honra de su Nombre.



4.5 Organigrama

Co-Pastor 1

Pastora

Co-pastor 2

Coordinador Coordinador de Coordinador

Ministerio de
Alabanza

4.6 Analisis FODA

Fortalezas

Ministerio de
Intercesion

Ministerio de
Asambleas

e Esunacomunidad de jévenes comprometidos al servicio del préjimo.

e Trabajan sin problemas en equipo.

e Los dirigentes estan completamente comprometidos con los miembros de la comunidad y

sus actividades.

e El equipo de servicio esta dispuesto a asumir retos, con tal de ayudar a los miembros de

la comunidad.
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Oportunidades

e Pueden impartir la doctrina catdlica a los jovenes.
e Pueden integrar a todo joven a la comunidad.

e Pueden hacer servicios sociales.

e Fomentar la lectura biblica.

e Pertenecen a la cobertura de un asesor espiritual presbitero.

Debilidades

e No cuentan con un sitio web.
e No tienen un logo estandarizado.
e No existe mucha publicidad acerca de la comunidad.

e No se tiene informacion de la Comunidad en varios medios sociales.

Amenazas

e Contexto social del pais.
e Solo se relinen una vez por semana en horario vespertino.
e Debido a que es una comunidad juvenil, la asistencia no es constante.

e Los jovenes menores de edad dependen de sus padres para asistir.
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Capitulo V

Definicion del Grupo Objetivo:

El grupo objetivo al que esta enfocado el sitio web seran los jovenes catolicos guatemaltecos

pertenecientes a la ciudad de Guatemala.

5.1 Perfil Geografico:

Altitud: 1.500 metros.

Latitud: 14° 37" 15" N

Longitud: 90° 31' 36" O

Extension: 996km

Habitantes: aprox. 4.103.865 habitantes para 2012

Clima: Su temperatura media anual es de 19 °C. En el invierno, de diciembre a abril, tiene
temperaturas que oscilan entre 21y 5 °C. Los veranos van de junio a septiembre con
temperaturas que oscilan entre 25y 16 °C, siendo 0 °C la temperatura mas baja histéricamente.
La humedad relativa media mafiana: 84%, por la noche la humedad relativa: 64%. El Promedio

de Punto de rocio es de 12 °C.

(Fundacién Wikimedia, Inc, 2012)

5.2 Perfil Demografico:

Edad: 15-29 afios

12



Geénero: masculino y femenino

Ciclo de vida familiar: soltero y casado

Nivel de escolaridad: Diversificado, Superior y Postgrado

Estructura socioeconémica: medio, medio-alto, alto (sistema ESOMAR)
Ocupacion: estudiante, técnico, profesional

Religion: Catoélico

Etnia: indigena y no indigena

(Secretaria Ejecutiva del Servicio Civico -SESC-, Consejo Nacional de la Juventud -CONJUVE-

, Instituto Nacional de Estadistica -INE-, 2011)

5.3 Perfil Psicografico:

Jovenes que se dediquen a estudiar y/o trabajar, que utilicen su tiempo libre para estar con la
familia, escuchar radio o musica, ver television o videos, leer diarios, libros o revistas, salir a
conversar con amistades, estar con su pareja, hacer deportes, navegar y o jugar en internet o

computador, ir al cine, asistir a actividades culturales, disfrutar de la naturaleza, parrandear, etc.

5.4 Perfil Conductual:
Atraidos al uso de medios de informacidon y de tecnologias de informacion como las paginas web
y uso de redes sociales, haciendo uso de sus beneficios para compartir, comunicarse, informarse

e incluso como medio de estudio.
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Capitulo VI:

Marco Teorico

6. Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio:

6.1 Catolicismo:

Se refiere a la Iglesia Universal Cristiana y todo lo que esta conlleva, también se le utiliza para
referirse a las personas o individuos que profesan la religion Catolica. Tiene su sede en la ciudad
del Vaticano y su creacidn se remonta a los primeros cristianos. Al principio grupos de judios en
su mayoria griegos, que siguiendo las ensefianzas de Cristo se solian congregar en lo que
actualmente se le conoce como la Iglesia Primitiva hasta que debido a las persecuciones. Siglos
después, tras la conversion de Constantino, emperador romano, al cristianismo se forma el

catolicismo como tal. (Gonzélez, 2008)

6.1.1 Dios:

Son muchos los conceptos que se tienen de Dios, partiendo del hecho de que el concepto
de Dios se da por vivencia personal, siendo Dios algo no tangible méas bien visto. Desde
el punto de vista catolico, Dios es la primera persona de la Santisima Trinidad. Es el
Creador del universo y todo cuanto existe en él, haciéndolo Padre de toda creatura
viviente en esta tierra. A lo largo de la historia ha sido conocido por varios nombres como

Yahvé, Jehova, Sefior de Sefiores, Rey de Reyes, Ledn de Juda. (Iglesia Catdlica, 1995)

14



6.1.2 Iglesia:

Cuando se habla de la iglesia comunmente se refiere a la estructura arquitectonica en la
que se rednen los fieles de una religion cristiana para adorar a Dios, inicialmente la
estructura de las iglesias fue basada en los planos de la basilica romana (Enciclopedia
Britannica, 2013), aunque con el tiempo esta idea ha ido variando dependiendo del lugar
y de la religion. Pero el término iglesia proviene del griego “Ekklesia” que significa “una
asamblea” o “una convocatoria”. Se le llama a la congregacion de personas.
Indistintamente de su sexo que profesan y practican el cristianismo alrededor del mundo,
existe en comunidades locales y realizdndose como asamblea liturgica. Tiene sus origenes
300 afios d.C. llamandose Iglesia Primitiva, de ahi la fundacién del Catolicismo y las

subsiguientes religiones que se retnen como Iglesia. (Gonzalez, 2008)

6.1.2.1 Comunidad

Este término comenzo a utilizarse en tiempo del imperio Romano con el fin de
clasificar las ciudades autdnomas de Lacio clasificadas por los mismos derechos y
deberes. Mas tarde se le describe como una sociedad necesaria para el desarrollo
de la persona (lglesia Catdlica, 1995). Zygmunt Bauman menciona “la comunidad
es un lugar célido, un lugar acogedor y confortable en una comunidad todos nos
entendemos bien, podemos confiar en lo que oimos, todos nos sentimos bien”.
Refiriéndose a una comunidad no solo con una congregacion si no como un lugar

que no puede apartarse del sentimiento que esta palabra conlleva (Bauman, 2006).

15



6.1.2.3 Ministerio Laico

Este término nace con la comunidad, tan antiguo como la misma Iglesia, y tan
sometido a la evolucion y al cambio como lo ha sido la misma estructura
ministerial de la iglesia. En estos, los laicos pueden participar en una triple
funcidn: profética, sacerdotal y real; teniendo que ver con las diversas tareas de la
vida eclesial: la evangelizacion y catequesis de la palabra, la preparacion y
celebracion de los sacramentos, la promocién de la caridad y de la comunion, la
pastoral misionera y donde ha hecho falta, la direccion de una comunidad.

(Aldazabal, 2006)

6.1.2.4 Catecismo

Este compendio donde la Iglesia Catolica se inicia a redactar oficialmente en 1987
luego de la conferencia de Joseph Ratzinger en Lyon y Paris en 1983, en la que
planted la necesidad de mejorar la catequesis, en relacién con la auténtica
aplicacion del Concilio Vaticano Il y de la Tradicion de la Iglesia. Ahi tiene su
origen buena parte de las propuestas que se formularon al Papa en el Sinodo
Universal de Obispos de 1985. Se publico el Catecismo en el afio 1992 (Estepa,

2007).

El catecismo tiene por fin presentar una exposicion organica y sintética de los
contenidos esenciales y fundamentales de la doctrina catdlica, tanto sobre la fe
como sobre la moral, a la luz del Concilio Vaticano 11y del conjunto de la
Tradicion de la Iglesia. Sus fuentes principales son la sagrada Escritura, los santos
Padres, la Liturgia y el Magisterio de la Iglesia. Esta destinado a servir "como un

punto de referencia para los catecismos o0 compendios que sean compuestos en los

16



diversos paises"” (Sinodo de los Obispos 1985, Relacion final 11, B, a, 4) (Iglesia

Catdlica, 1995).

6.1.2 .5 Discipulo

La palabra discipulo —“maghth"- significa originalmente en griego estudioso,
persona que aprende en un sentido general. Entre los sofistas es el término técnico
para referirse al alumno institucional de un gran maestro. Pronto pasa a significar
también el seguidor, el devoto de alguna personalidad intelectual o religiosa. Al
final de la época helenistica se va robusteciendo este sentido de “seguidor”,
devoto, partidario, y ya hacia el siglo 111 después de 3 Cristo se convierte en un
término técnico y desaparece del todo su significado original de alumno o
estudiante. En el contexto del Evangelio prevalece el sentido primario de seguidor
0 adepto. Los discipulos son ante todo seguidores de Jesus, mas que alumnos.
Entre los profetas encontramos también el concepto de escuela en la que existe
una relacion maestro-discipulos. Son los “hijos de los profetas” reunidos en torno
a Eliseo. Este mismo tipo de relacion se da también entre los escribas que se
retnen en cofradias profesionales. Las tradiciones sapienciales mas que en
“escuelas” de pensamiento se van transmitiendo mas bien en el interior del clan
familiar. San Mateo es el evangelista que mas ha subrayado la labor docente de
Jesus. (Oscar Andrés Rodriguez Maradiaga, 2008). Cuando nos referimos a los
discipulos de Jesus nos referimos a los doce que fueron quienes le siguieron y

acompafiaron a través de su vida publica reconociéndole como su maestro.
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6.1.2 Jesus

Jesus quiere decir en hebreo: "Dios salva™. En el momento de la anunciacion, el angel
Gabriel le dio como nombre propio el nombre de Jesus que expresa a la vez su identidad
y su misién, el nombre de Jesus significa que el Nombre mismo de Dios esta presente en
la Persona de su Hijo hecho hombre para la Redencion universal y definitiva de los
pecados. El es el Nombre divino, el tnico que trae la salvacion y de ahora en adelante
puede ser invocado por todos porque se ha unido a todos los hombres por la Encarnacion
de tal forma que "no hay bajo el cielo otro nombre dado a los hombres por el que

nosotros debamos salvarnos".

Es la segunda persona de la Santisima Trinidad. Hijo de Dios enviado a la tierra para
librar al hombre del pecado y parte de su vida a la que se le llama pablica puede
encontrarsele en los libros de la Biblia Cristiana Ilamados Evangelios. También conocido

como Cristo, Salvador, Mesias.

El Nombre de Jesus esta en el corazon de la plegaria cristiana. Todas las oraciones
litirgicas se acaban con la formula Per Dominum nostrum Jesum Christum... ("Por
nuestro Sefor Jesucristo..."). EI "Avemaria™ culmina en "y bendito es el fruto de tu
vientre, Jesus". La oracion del corazon, en uso en Oriente, llamada "oracion a Jesus" dice:

"Sefior Jesucristo, Hijo de Dios, ten piedad de mi pecador". (Iglesia Catdlica, 1995)
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6.1.3 Espiritu Santo
Es la "Tercera Persona de la Santisima Trinidad". Es decir, habiendo un sélo Dios,
existen en El tres personas distintas: Padre, Hijo y Espiritu Santo. Esta verdad ha sido

revelada por Jesus en su Evangelio.

El Espiritu Santo coopera con el Padre y el Hijo desde el comienzo de la historia hasta su
consumacién, pero es en los ultimos tiempos, inaugurados con la Encarnacién, cuando el
Espiritu se revela y nos es dado, cuando es reconocido y acogido como persona. El Sefior
Jess nos lo presenta y se refiere a EI no como una potencia impersonal, sino como una
Persona diferente, con un obrar propio y un caracter personal, representado muchas

formas (Iglesia Catolica, 1995):

e Agua: El simbolismo del agua es significativo de la accion del Espiritu Santo en el
Bautismo, ya que el agua se convierte en el signo sacramental del nuevo
nacimiento.

e Uncién: Simboliza la fuerza. La uncion con el 6leo es sindnimo del Espiritu
Santo. En el sacramento de la Confirmacion se unge al confirmado para
prepararlo a ser testigo de Cristo.

e Fuego: Simboliza la energia transformadora de los actos del Espiritu.

e Nube y luz: Simbolos inseparables en las manifestaciones del Espiritu Santo. Asi
desciende sobre la Virgen Maria para "cubrirla con su sombra". En el Monte
Tabor, en la Transfiguracion, el dia de la Ascension; aparece una sombra y una
nube.

e Sello: Es un simbolo cercano al de la uncion. Indica el caracter indeleble de la

uncién del Espiritu en los sacramentos y hablan de la consagracion del cristiano.
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e La Mano: Mediante la imposicién de manos los Apostoles y ahora los Obispos,
trasmiten el "don del Espiritu™.
e LaPaloma: En el Bautismo de Jesus, el Espiritu Santo aparece en forma de

paloma y se posa sobre El.

6.1.4 Biblia:

No existen registros que nos indiquen cuando y bajo qué circunstancias tuvo origen la
Biblia. Asimismo como a través de centenares de afios las obras antiguas de literatura
tomaron forma, asi también muchos libros de la Biblia se fueron recopilando
separadamente y bajo distintas condiciones. La Biblia es una coleccion de libros como su

nombre lo indica; en griego la palabra biblios *“los libros™.

La Tradicion apostoélica hizo discernir a la Iglesia qué escritos constituyen la lista de los
Libros Santos. Esta lista integral es Illamada "Canon de las Escrituras”. Canon viene de la

palabra griega "kanon" que significa "medida, regla”.

Los Apdstoles, al llevar el Evangelio al Imperio Grecorromano, utilizaron el Canon
Alejandrino (utilizado por los judios de Alejandria). Asi, la Iglesia primitiva recibid este

canon que consta de 46 libros.

A partir del afio 393 diferentes concilios, primero regionales y luego ecuménicos, fueron

precisando la lista de los Libros "candnicos" para la Iglesia. Estos fueron:

e Concilio de Hipona (393)
e Concilio de Cartago (397 y 419)

e Concilio Florentino (1441)
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e Concilio de Trento (1546)

En este ultimo, solemnemente reunido el 8 de abril de 1546, se definié dogmaticamente el

canon de los Libros Sagrados.

El Canon comprende para el Antiguo Testamento 46 escritos, y 27 para el Nuevo. Estos
son: Génesis, Exodo, Levitico, Nimeros, Deuteronomio, Josué, Jueces, Ruth, los dos
libros de Samuel, los dos libros de los Reyes, los dos libros de las Cronicas, Esdras y
Nehemias, Tobias, Judit, Ester, los dos libros de los Macabeos, Job, los Salmos, los
Proverbios, el Eclesiastés, el Cantar de los Cantares, la Sabiduria, el Eclesiastico, Isaias,
Jeremias, las Lamentaciones, Baruc, Ezequiel, Daniel, Oseas, Joel, Amds, Abdias, Jonas,
Miqueas, Nahum, Habacuc, Sofonias, Ageo, Zacarias, Malaquias, para el Antiguo

Testamento.

Para el Nuevo Testamento, los Evangelios de Mateo, de Marcos, de Lucas y de Juan, los
Hechos de los Apdstoles, las Epistolas de Pablo a los Romanos, la primera y segunda a
los Corintios, a los Galatas, a los Efesios, a los Filipenses, a los Colosenses, la primera 'y
segunda a los Tesalonicenses, la primera y segunda a Timoteo, a Tito, a Filemon, la
Epistola a los Hebreos, la Epistola de Santiago, la primera y segunda de Pedro, las tres

Epistolas de Juan, la Epistola de Judas y el Apocalipsis.

6.1.4.1 Valores

Los valores se pueden definir como “cualidades o propiedades” de los objetos, no
solo de objetos fisicos, ya que este tipo de cualidades también se adhieren a las
formas y estados psicoldgicos. Es por ello que se habla de un sentido del “valor”

como intrinsecos al ser humano, pues existen desde el momento de su nacimiento.
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Los estoicos fueron los primeros en hablar de valores, sefialandolos como
realidades a las que no se podia dar una cualificacion moral ni de bien ni de mal.
Pero la indiferencia moral no impedia que pudieran representar algo positivo o
negativo para el individuo, que los convertia en objetos deseables o rechazables.
En el helenismo y en la tradicion biblica, el término tiene matices propios, que
hacen referencia a una correspondencia entre el mérito y el premio, y por tanto a

la idea de un “obrar conforme a...”.

Antiguamente, los valores: bien, belleza, justicia, etc. fueron el tema central de las
tesis de varios fildsofos, pero no fueron estudiados como valores en si, pues el
valor para ellos estaba incluido en el ser, e incluso hay quien dice que los valores
no son mas que los viejos modos del ser, postulados por Aristételes. Ahora bien,

un valor en sentido axiolégico no existe por si mismo. (Vargas, 2010)

6.1.4.2 Santidad

Se refiere originalmente al estado o esencia de Dios. Al principio de la historia de
la Iglesia la prueba de la santidad de un fiel cristiano era relativamente facil, los
Santos se identificaban practicamente con los martires y normalmente su muerte
habia sido un acto publico, presenciado por muchos. Con el paso del tiempo, la
prueba se fue complicando pues, acabadas las grandes persecuciones, se empez6 a
considerar santos a los fieles que con su abnegacion de vida habian imitado
fielmente al Maestro, luchando heroicamente contra las tentaciones diarias y

venciendo, y por eso merecian una corona de gloria similar a la de los martires. En
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consecuencia, con vistas a la aprobacion de su culto se trataba de probar algo mas
complicado que la muerte martirial, que al fin y al cabo es un hecho concreto: el
ejercicio extraordinario de las virtudes en un periodo largo de la vida de un fiel
cristiano, especialmente en sus ultimos afios. Todo esto llevé a perfeccionar la
investigacion con el paso de los siglos hasta convertirla en un auténtico proceso

como el que tenemos hoy en dia.

Y aplicado al hombre laico se habla de la busqueda de la santidad a un estilo de
vida envuelto en la caridad y amor hacia el préjimo, enfocando en su totalidad

cada accion al cumplimiento de la ley de Dios. (Royo, 2011)

6.1.4.3 Evangelio

Fueron libros escritos entre los afios 40 y 100 por testigos oculares que cuentan lo
que vieron y oyeron; 0 por quienes estuvieron en contacto con testigos
presenciales. Dice San Juan: “Lo que hemos oido, lo que hemos visto con nuestros
0jos... os lo anunciamos”. Dice San Lucas: “Muchos se han dedicado a componer
un relato de los acontecimientos, tales como nos los han transmitido quienes desde

el principio fueron los testigos oculares y los servidores de la palabra”.

Estos 4 libros son el compendio donde se describe y recoge el mensaje de Jesus
durante su vida publica Cada uno ha narrado sinceramente los hechos recogiendo
los detalles que a él mas le habian impresionado. Cada evangelista hizo su
seleccion de materiales y acontecimientos, e incluso la sucesion de los hechos,

segun su finalidad catequética.
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Cada Evangelista presenta desde un angulo de vision personal la figura y doctrina
de Jesus. El Evangelio de Mateo, dirigido a una comunidad cristiana proveniente
del judaismo, y el Evangelio de Lucas dirigido a una comunidad proveniente de la
gentilidad, muestran enfoque diverso . Se cree que fueron escritos luego de una

tradicion oral alrededor del afio 150 d.C. (Loring, 2008).

6.1.4.4 Pentecostés

Fiesta antiquisima, que se celebra cincuenta dias después de la pascua, en un
principio era la fiesta de la cosecha, pero posteriormente se convirtio en la fiesta
de la renovacion de la alianza, con el JesUs resucitado quien en ese momento
envia a sus apdstoles el Espiritu Santo quien les da la capacidad de vencer el
miedo en el que se habian inmerso, la capacidad de entender el mensaje de Jesus

durante su vida publica y la facultad de poder salir a anunciarlo a las naciones.

Los primeros cristianos no celebraban esta fiesta. Las primeras alusiones a su
celebracion se encuentran en escritos de San Irineo, Tertuliano y Origenes, a fin
del siglo 11y principio del I11. Ya en el siglo IV hay testimonios de que en las
grandes Iglesias de Constantinopla, Roma y Milan, asi como en la Peninsula

Ibérica, se festejaba el ultimo dia de la cincuentena pascual.

Con el tiempo se le fue dando mayor importancia a este dia, teniendo presente el
acontecimiento historico de la venida del Espiritu Santo sobre Maria y los
Apostoles. Gradualmente, se fue formando una fiesta, para la que se preparaban
con ayuno y una vigilia solemne, algo parecida a la Pascua. ( Robert Appleton

Company, 1999)
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6.2 Conceptos Fundamentales relacionados con la comunicacién y el disefio

6.2.1 Comunicacion

La comunicacion a lo largo del tiempo ha ido evolucionando y mejorando para que las personas
tengan de una manera simple y féacil la informacion que requieren. Comenzando con los primeros
humanos a quienes les bastaba con una mueca, una sonrisa 0 un sonido de un animal para
expresar sus sentimientos o estados de a&nimo para luego pasar a la primera cultura en plasmar
informacidn sobre la piedra que fue la egipcia, mediante unas figuras llamadas jeroglificos. Ellos
fueron los primeros en introducir la escritura. Y de ahi para nuestros tiempos la tecnologia ha ido

ayudando para que los medios utilizados sean mas y mejores (Fernandez, 2009).

Se le define como la transmisién de informacion entre uno o mas seres ya sea de forma bilateral
o unilateral, por medio de distintos sistemas de signos: auditivos, visuales, tactiles, olfativos y
linguisticos. Estos sistemas dependiendo de su complejidad hacen uso de varios elementos: el

emisor, el receptor, el mensaje, el codigo, el canal y el contexto situacional.

Segun Antonio Pasquali la comunicacion ocurre cuando hay "interaccion reciproca entre los dos
polos de la estructura relacional (Transmisor-Receptor)” realizando la "ley de bivalencia™, en la
que todo transmisor puede ser receptor, todo receptor puede ser transmisor. "Es la
correspondencia de mensajes con posibilidad de retorno mecanico entre polos igualmente

dotados del maximo coeficiente de comunicabilidad".
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6.2.1.2 Informacion
Conjunto de datos ordenados y supervisados de cierto fendmeno o ente, mediante los que
damos sentido a la realidad y nos permite la resolucion de problemas y la toma de

decisiones.

Idalberto Chiavenato afirmaba que la informacidn consiste en un conjunto de datos que
poseen un significado, de modo tal que reducen la incertidumbre y aumentan el
conocimiento de quien se acerca a contemplarlos. Estos datos se encuentran disponibles

para su uso inmediato y sirven para clarificar incertidumbres sobre determinados temas.

6.2.1.3 Funciones de la Comunicacion

Se refieren a todas aquellas cosas que pueden ser fuente de investigacion, como la
investigacion verbal y ahora, se investiga todo aquello, el contacto fisico, que tanto se
arrima una persona hacia otra, los gestos, etc., en fin, todas estas funciones no ayudan a
explicar cada una de ellas, asi es mas facil darnos cuenta si realmente estamos siendo
entendidos, si se les esta haciendo interesante o estan totalmente perdidos. (Neneka

Pelayo, 2001).

Jakobson plante6 que cada uno de estos factores determina una funcién diferente del
lenguaje, lo que no quiere decir que haya mensajes que satisfagan una sola de las
funciones o que una de estas monopolice a las demas. Se trata de una jerarquia a partir del
predominio de una funcién sobre las demas. Esta predominancia caracteriza el tipo de
lenguaje, las demas funciones integradas a esta cumplen un papel accesorio. Las

funciones son:

Referencial, Emotiva, Connotativa, Poética, Metalinglistica, Retorica.
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6.2.1.3.1 Funcion Referencial o Cognoscitiva

Orientada a la realidad en la que se alude el mensaje o discurso. Con esta se
pretende brindar informacién veridica y objetiva, que corresponda fielmente a la
realidad. Ej. Todo texto de caracter teologico es referencial. (Neneka Pelayo,

2001).

6.2.1.3.2 Funcion Emotiva o Expresiva

Esta centrada en el emisor y expresa la actitud del hablante hacia aquello de lo que
estd hablando, expresa sentimientos y emociones, sean reales o fingidas.
Generalmente esta funcion es inconsciente. Ejemplo: Cuando alguien dice
“Apenas son las cuatro de la tarde?”, nos da a entender que le ha parecido el dia

muy largo o que esta aburrido. (Neneka Pelayo, 2001).

6.2.1.3.3 Funcién Connotativa o Comitiva
Esta orientada al receptor, se enuncia en forma imperativa; es un tipo de mensaje
didactico que utiliza recurso graficos o audiovisuales, que tiene como funcién

decir “vean, recuerde que, tenga en cuenta que” (Neneka Pelayo, 2001).

6.2.1.3.4 Funcion Factica o de Implicacién
Esta orientada hacia el contacto de emisor y receptor a través de la palabra para
iniciar, mantener, prolongar o interrumpir un acto comunicativo. No

necesariamente tiene contenido. Ejemplo: Aja?; Ok; listo! (Neneka Pelayo, 2001).
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6.2.1.3.5 Funcion Poética o Estética

Esta comunicacion le da mucha importancia al mensaje en si mismo. En esta
funcidn se aplican principios especiales de estilistica semiotica, ya que una obra
pictorica, una escultura, un poema o una obra literaria, son observados o leidos y
el mensaje lo da el mismo objeto por lo que pueda transmitir (Neneka Pelayo,

2001).

6.2.1.3.6 Funcion Metalingistica
Esta centrada en el codigo que hace comprensible el mensaje. Por medio del
lenguaje es posible hacer una explicacion del lenguaje mismo (Metalenguaje)

(Neneka Pelayo, 2001).

6.2.1.3.7 Funcion Retorica

Desde el punto de vista retdrico, la comunicacion consiste en un acto
unidireccional, como disparar una flecha a un blanco. Toda la actividad de la
comunicacion se centra en la accion unidireccional de hacerle algo a alguien,
haciéndose hincapié en el emisor y en su capacidad de comunicacion. Esto
significa que de la manera en que construye, organice y transmita su mensaje,
depende la efectividad de su discurso. Ejemplo: Los conferencistas de cualquier

indole (Neneka Pelayo, 2001).

6.2.1.4 Teoria de la comunicacion
La conceptualizacion del término “teoria de la comunicacién” es muy amplio, ya que

depende del punto de vista del analizador, existen muchas teorias que tratan de definir lo



esencial del término tomando en cuenta la limitacion del fendmeno comunicacional

dentro de los parametros del campo al que pertenecen.

La Teoria de la Comunicacion, para reflexionar sobre la clase de intercambio que se
realiza en la interaccién comunicativa, tiene que tomar en cuenta las materias, las
energias, los animales irracionales y racionales, y las obras materiales y culturales de la

sociedad humana.

La Teoria de la Comunicacion comparte objetos materiales de estudio con la Fisica, la
Biologia, la Etologia, las Ciencias Econdémicas, Psicoldgicas y Socioldgicas, y las
Ciencias de la Cultura; pero se distingue de ellas por el objeto formal que la caracteriza.
La Teoria de la Comunicacion esté interesada en explicar cdmo el ser vivo controla su
entorno mediante el recurso a la informacion. Las coincidencias (materiales) y las

diferencias (formales) entre la Teoria de la Comunicacion y otras ciencias.

Comparte con la Fisica el estudio de los cambios de energia que se realizan en el medio
natural, pero en tanto que esos cambios sirven para proveer de sefiales diferenciadas a
unos actores que las utilizan como soportes de informacion. Con la Biologia el estudio de
los érganos bioldgicos que sirven para modular energia y para captarla, por ejemplo el
aparato fonoldgico y el aparato auditivo; pero en tanto que esos érganos funcionan como
instrumentos de emision, amplificacion o recepcion de sefiales. Con la Etologia el estudio
de los patrones expresivos de la conducta, pero en tanto que esos patrones son las
matrices de las representaciones; con las Ciencias Econdmicas el interés por los objetos y
cosas en cuanto bienes, pero en tanto que esos bienes sirven como sustancia expresiva a

las que se asocian determinadas representaciones (valores de uso y de cambio); con la



Psicologia y la Psiquiatria el estudio de los comportamientos considerados normales y
anormales, pero en tanto que esos comportamientos son expresiones de las necesidades y
deseos de los actores; con las Ciencias Sociales (Antropologia, Psicologia Social,
Sociologia) el estudio de las relaciones sociales en los grupos humanos, en tanto que esas
relaciones se efectian mediante procesos de intercambio de informacion y afectan al
desarrollo de ese intercambio. Igualmente coincide con las Ciencias Sociales en el estudio
de las organizaciones, pero se interesa en ellas en cuanto sistemas comunicativos;
finalmente, con las Ciencias de la Cultura el estudio de los valores y de los productos
arteriales e ideales, tal como los objetivos de las practicas juridicas, religiosas, estéticas,
ludicas, de la ensefianza, de la comunicacion o del consumo; pero se preocupa de los
valores y normas en cuanto modelos comunicativos de representacién del mundo; y se
ocupa de los objetos que encarnan esas representaciones en cuanto expresiones

comunicativas. (Serrano, Pifiuel Raigada, Garcia Sanz, & Arias Fernandez, 1982)

Debido a esto es que existen varias Teorias de la Comunicacion las que podemos
mencionar: La Teoria hipodérmica o de la bala méagica; Teoria de la “omnipotencia de los
media”; Modelo o paradigma de Lasswell; Modelo de Shannon-Weaver; Modelo de

David K. Berlo; Escuela de Palo Alto; El actuar comunicativo de Jingen Habermas.

6.2.2 Disefio

Una actividad que, desde la concepcion misma del individuo, se desarrolla entre espacios,
intimos o sociales, cerrados o abiertos, ligeros o firmes, adoptando una u otra configuracion
respondiendo a cada necesidad. Escenarios poblados, a su vez, por una ingente cantidad de
productos en incesante mutacion, concebidos como sofisticadas extensiones o protesis de los

sentidos, que sirven y significan a un tiempo. Significados, finalmente, que se desprenden de
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esas formas significantes, sea directamente de manera autorreferencial o con la intermediacién

de sustitutos graficos, formando desde mensajes hasta discursos articulados. (Baltanas, 2004)

José Baltanas dice “Como es sabido, el disefio surge como consecuencia logica del desarrollo
industrial de las sociedades tecnoldgicamente mas avanzadas y puede explicarse, por tanto, en
funcidn de esa relacion causa-efecto. Sin negar su obvia dependencia de tiempo y lugar, las
razones del disefo, sus lecturas e interpretaciones, no se agotan en el exclusivo ejercicio
metonimico, desde fuera, sino que invitan a ser entendidas también desde dentro, a partir de su

propia realidad fisica y la reflexion que en ellas palpita.”

6.2.2.1 Diseflo Gréafico

Es la disciplina que estudia diferentes métodos y manejo de tecnicas para la
investigacion, produccion y aplicacion de mensajes visuales, comprende la creacion,
maquetacion y disefio de publicaciones impresas, tales como; revistas, periodicos, libros,
flyers, trifoliares, ... y también la base para otros medios audio-visuales, tales como la

televisién o internet.

Los expertos discrepan sobre las raices del disefio grafico. Algunos identifican las
pinturas rupestres como ejemplos ancestrales de los signos graficos; otros reconocen sus
formas embrionarias en Egipto, Grecia, México y Roma. Varios autores consideran que el
disefio grafico surge al mismo tiempo que la imprenta. Una corriente apunta a las
vanguardias artisticas del inicio de este siglo. Otros, todavia, emplazan al pensamiento
contemporaneo, con respecto al disefio gréafico, después de la Segunda Guerra Mundial,
como un fendmeno adjunto al fuerte desarrollo industrial y de los medios de

comunicacion.



A lo largo del tiempo han ido apareciendo distintos métodos y formas de comunicacion,
desde los grafitis, los carteles, las primeras publicaciones de prensa, revistas hasta

extenderse a la television, la radio, internet, los dispositivos mdviles, etc.

A través de la historia, el disefio gréafico ha ido evolucionando. En un principio todas las
técnicas se elaboraban de forma manual. Hoy en dia se usan tecnologias mas avanzadas

de disefio y produccién. (Saloma, 2006)

Wucius Wong define el disefio como “un proceso de creacion visual con un propdsito”.

6.2.2.1.1 Imagen vectorial

Es una imagen compuesta de elementos geométricos construidos por operaciones
matematicas que radican en su componente principal que es el vector, a partir del
que surgen innumerables formas compuestas por lineas y poligonos conformados
por su respectivo contorno y su relleno. La naturaleza matematica de estos
imagenes vectoriales permite que esta se redibuje a cualquier resolucion
permitiéndole guardar la calidad en sus trazos; debido a esto es uno de los muchos
modos con los que un artista cuenta para crear una imagen con una pre
visualizacion rasterizada. Otras formas de uso pueden ser en textos, en multimedia
y en la creacion de escenarios 3D. Practicamente todos los programas de

modelado en 3D usan técnicas que generan graficos vectoriales en 2D.

Uno de los primeros usos de los vectores en el proceso de visualizacién fue el
realizado por la Fuerza Aérea de los Estados Unidos. El sistema de generacion de
graficos mediante vectores se utilizo hasta 1999 en el control aéreo y

probablemente aln se siga usando en diversos sistemas militares. Ivan Sutherland
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empled este mismo sistema en la TX-2 para ejecutar su programa Sketchpad en el

MIT Lincoln Laboratory en 1963.

Los subsiguientes sistemas de representacion grafica vectorial incluian la GT40 de
Digital; existio una consola llamada Vectrex que usaba graficos vectoriales para
mostrar videojuegos como Asteroids y Space Wars; y equipos como el Tektronix

4014, podian generar imagenes vectoriales dindmicas (Pascual, 2007).

6.2.2.1.2 Teoria del Color

La problemética del Color y su estudio es muy amplia, pudiendo ser abordada
desde el campo de la fisica, la percepcion fisiologica y psicoldgica, la
significacion cultural, el arte, la industria etc. EI conocimiento que tenemos y
hemos adquirido sobre Color en la escuela elemental, hace referencia al color
pigmento y proviene de las ensefianzas de la antigua Academia Francesa de
Pintura que consideraba como colores primarios (aquellos que por mezcla
produciran todos los demas colores) al rojo, el amarillo y el azul. En realidad
existen dos sistemas de colores primarios: colores primarios luz y colores

primarios pigmento.

El blanco y negro son Ilamados colores acromaticos, ya que los percibimos

como "no colores".

El color es un atributo que percibimos de los objetos cuando hay luz. La luz es
constituida por ondas electromagnéticas que se propagan a unos 300.000
kilometros por segundo. Esto significa que nuestros 0jos reaccionan a la

incidencia de la energia y no a la materia en si. Las ondas forman, seguin su
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longitud de onda, distintos tipos de luz, como infrarroja, visible, ultravioleta o
blanca. Las ondas visibles son aquellas cuya longitud de onda estad comprendida

entre los 380 y 770 nan6metros.

Los objetos devuelven la luz que no absorben hacia su entorno. Nuestro campo
visual interpreta estas radiaciones electromagnéticas que el entorno emite o

refleja, como la palabra "COLOR". (Zelanski & Ficher, 1999).

Las propiedades del color se definen como: tono, saturacion, brillo.

e Tono: Matiz o croma es el atributo que diferencia el color y por la que
designamos los colores: verde, violeta, anaranjado.

e Saturacion: Es la intensidad cromatica o pureza de un color Valor (valué)
es la claridad u oscuridad de un color, esta determinado por la cantidad de
luz que un color tiene. Valor y luminosidad expresan 1o mismo.

e Brillo: Es la cantidad de luz emitida por una fuente luminica o reflejada
por una superficie.

e Luminosidad: Es la cantidad de luz reflejada por una superficie en
comparacion con la reflejada por una superficie blanca en iguales

condiciones de iluminacion.

6.2.2.1.3 CMYK
El modelo CMYK se basa en la cualidad de absorber y rechazar luz de los
objetos. Si un objeto es rojo significa que el mismo absorbe todas las

componentes de la luz exceptuando la componente roja. Los colores sustractivos
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(CMY) y los aditivos (RGB) son colores complementarios. Cada par de colores

sustractivos crea un color aditivo y viceversa.

En el modo CMYK, a cada pixel se le asigna un valor de porcentaje para las
tintas de cuatricromia. Los colores mas claros (iluminados) tienen un porcentaje
pequefio de tinta, mientras que los mas oscuros (sombras) tienen porcentajes

mayores.

En las imagenes CMYK, el blanco puro se genera si los cuatro componentes
tienen valores del 0%. Se utiliza el modo CMYK en la preparacion de imagenes
que se van a imprimir en cualquier sistema de impresion de tintas. Aunque
CMYK es un modelo de color estandar, puede variar el rango exacto de los col6-
res representados, dependiendo de la imprenta y las condiciones de impresion.

(Zelanski & Ficher, 1999).

6.2.2.1.4 RGB

Este espacio de color es el formado por los colores primarios luz que ya se

describieron con anterioridad. Es el adecuado para representar imagenes que seran

mostradas en monitores de computadora o que seran impresas en impresoras de

papel fotografico.

Las imagenes RGB utilizan tres colores para reproducir en pantalla hasta 16,7
millones de colores. Los monitores de ordenador muestran siempre los colores

con el modelo RGB.

El modo RGB asigna un valor de intensidad a cada pixel que oscile entre 0

(negro) y 255 (blanco) para cada uno de los componentes RGB de una imagen en
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color. Por ejemplo, un color rojo brillante podria tener un valor R de 246, un valor
G de 20 y un valor B de 50. El rojo mas brillante que se puede conseguir es el R:

255,G:0,B: 0.

Cuando los valores de los tres componentes son idénticos, se obtiene un matiz de
gris. Si el valor de todos los componentes es de 255, el resultado seré blanco puro
y serd negro puro si todos los componentes tienen un valor 0. (Zelanski & Ficher,

1999).

6.2.2.1.5 Tipografia
Se refiere al oficio, arte e industria de la eleccion y aplicacién de los distintos

tipos de letra que existen, los cuales han sido disefiados con unidad de estilo.

Su historia comienza con la disponibilidad del papel, la impresion con bloques de
madera tallada y la creciente demanda de libros, naciones como Italia, Alemania,
Francia y los Paises Bajos, buscaban la produccion de textos por medio de la
mecanizacion utilizando tipos moviles. Alrededor de 1440, Johann Gensfleisch
zum Gutenberg, desarrollo en Alemania una técnica para elaborar moldes de tipos
que se utilizarian para la impresion de letras individuales (los chinos fueron los
primeros en utilizar tipos moviles, hechos de madera, durante la primera mitad del
siglo XI); escogid el tipo textura como modelo, imitando el trabajo de los escribas
de la época, para que el nuevo estilo fuera aceptado. La obra mas representativa de
Gutenberg es su Biblia de 42 lineas que desarrollé con esta técnica, la que estuvo
vigente por 500 afnos. Luego con el pasar de los afios esta técnica fue

evolucionando y tomando nuevos caminos y disefios habiendo muchos que
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destacaron en la creacion de tipografias especialmente. El siglo XI1X con la
Revolucion Industrial gener6 gran impacto con el inicio de nuevas tecnologias que
permitirian nuevas formas e imagenes y nuevamente surgieron muchos tipografos

excelentes.

En 1960 con el rapido crecimiento de la television y los avances de la tecnologia
tipogréafica se favorecid una reinvencion de la naturaleza de la tipografia; los
cambios cientificos, sociales y politicos de los afios sesenta tuvieron un reflejo

inmediato sobre la tipografia.

Durante estos afios los ordenadores ofrecieron sistemas programados para
seleccionar y editar informacién, en combinacion con componedoras que podian
reproducir la imagen en una pantalla de rayos catddicos (crt) como referencia. La
litografia offset hizo que los tipos de metal fundido comenzaran a desaparecer
rapidamente de la circulacion. En 1961 aparecio la maquina de escribir de “pelota
de golf”, la Selectric de IBM, una méaquina de oficina capaz de cambiar el tipo y

tamano de los caracteres. (Dowding, 1998)

A principios de 1980 aparecio la computadora personal (PC) lanzada por IBM;
Apple Macintosh lanzé su ordenador personal en 1984 con un nuevo modo de
presentacion, el wysiwyg (what you see is what you get, lo que ves es lo que
obtienes), que mostraba el texto tal cual se veria después de imprimirse y
simulaba el entorno de trabajo. Los disefiadores empezaron a ser capaces de crear

sus propias composiciones tipogréaficas; los programas como Page Maker y
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QuarkXpress permitian la elaboracién de material impreso de calidad profesional

y de ahi para nuestra era.

En el afio 2000 la aparicion de una nueva tendencia en la distribucion de tipos es
la Web, en sitios como MyFonts.com, abre las puertas a las posibilidades de
compartir y adquirirlas, lo que encamina a un nuevo mundo de posibilidades
especialmente en el despliegue digital donde se manejan varios estandares tales
como el WOFF 1.0 un formato para la utilizacion de tipos de letra variados que

desde hace tiempo se viene experimentando en las paginas Web.

La utilizacion del CSS (Cascade Style Sheets) también facilita el despliegue de
distintas tipografias en los ordenadores personales, las que hacen referencia a
tipografias en proporcionadas en la web por empresas como Adobe o Google

entre otras, para una mejor versatibilidad en el disefio. (IBANEZ, 2012).

6.2.2.1.6 Diagramacion

Puede afirmarse que la diagramacion nacio junto con los diferentes métodos de
reproduccion gréafica utilizados por el ser humano, desde la época en que los
chinos, hace aproximadamente 1000 afios, obtenian grabados e imprimian con

xilografia.

La xilografia (del griego xyl6n, madera; y grafé, inscripcion), originaria de China
(siglo V D.C.) fue la precursora de la imprenta y consistia basicamente en grabar
sobre madera, con herramientas punzocortantes, dibujos previamente elaborados,
se aplicaba una capa de pintura sobre la superficie, con la que a su vez se

imprimia el papel a base de presion. Después de la imprenta, la xilografia se usé
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para las ilustraciones. Al terminar el siglo XV perdi6 fuerza frente a la
calcografia, que es mucho mas precisa, sin embargo su uso perduro en las
imprentas de pueblo. Hoy dia su uso como técnica industrial es nula; a pesar de

ello se sigue utilizando artesanalmente, mayormente con fines artisticos.

La diagramacion se refiere a la distribucion de los diferentes elementos del
mensaje o disefio en cuanto al texto y la imagen en un espacio bidimensional
como papel o web. Se logra mediante diferentes criterios de jerarquia, con el fin
maximo de la funcionalidad del mensaje y una busqueda en la estética del total al
utilizar las distintas pautas de la diagramacion: formato, cajas de diagramacion,
tipografias, tamafio, estilo, formateo de parrafos, sangrias; propone color
corporativo para textos, tratamiento de la imagen (sangrados, recuadros o
aplicaciones especiales), criterios compositivos. En resumen, todos los detalles
que componen una publicacion; buscando la organizacion de las paginas de
acuerdo con las normas ya establecidas por el disefiador en el manual de disefio.

(Torres, 2010)

6.2.2.1.7 Reticula

Es la plantilla base sobre la que se ponen los elementos graficos, con la finalidad
de conseguir un orden y una estética en la publicacion. Las reticulas se subdividen
a su vez en superficies bidimensionales o tridimensionales, en campos mas

pequefios en forma de reja.

Sus origenes se remontan a los arquitectos y pintores antiguos, los griegos,

egipcios y mayas se basaban en la proporcion aurea o divina la que utilizaban en
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sus construcciones y esculturas. Dicha proporcion, en mi opinion, nace de una
profunda observacién de la naturaleza, ciertos elementos de la naturaleza como la
concha de un caracol, el cuerpo humano, la forma de los panales de abejas,
algunas flores y hojas; todas cuentan con una armonia en sus formas y

proporciones las que obedecen a una formula matematica.

La reticula hace también que la lectura se efectle con mayor rapidez, se
visualicen los contenidos a distancias mas lejanas y se retenga con mas facilidad

en nuestra memoria la informacién que estamos recibiendo.

Existen varios tipos de reticulas, entre las que encontramos:

e Las reticulas simples, de una sola columna, que se encuentran casi en
todos los etiquetados, envasados, periodicos, novelas, etc.

e Lareticula de 2y 4 columnas: Es una reticula muy utilizada por los
disefiadores, ya que les permite componer una distribucion equilibrada,
aunque en alguna ocasion, puedan sugerir algunas composiciones
simétricas.

e Lareticula de 3y 6 columnas: Habitualmente se considera esta reticula
como la mas acertada para el disefio de los folletos publicitarios.
Proporciona anchas y columnas muy legibles, y ademas se tiene la opcion,
que la de tres columnas se puede subdividir a su vez, en 6 columnas.

(fotonostra, 2012)
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6.2.3 Disefio web

Es el disefio grafico aplicado al espacio de web utilizando las distintas herramientas para
propiciar el proceso de conceptualizacion, planificacion, diagramacion y creacion de un sitio
web, que luego seré publicada en un servidor el que harad uso de un dominio para su acceso al

publico.

El primer disefio de una pagina se realiza en 1993, el sitio web tenia como nombre “Mosaic”, y
en menos de un afio ya tenia mas de 2 millones de visitas. EI navegador web era capaz de
mostrar tanto imagenes como textos, aunque tenia grandes problemas para diagramar la
informacion dentro del sitio web. El disefio web de esas paginas era lineal y era enfocado a los
cientificos que eran los usuarios que compartian su informacién alrededor del mundo mediante
estas paginas web. La tecnologia de los navegadores web era muy limitada y no disponia de la

capacidad de transmitir informacion gréfica para la comunicacion visual.

Las principales caracteristicas a tomar en cuenta de la primera generacion de disefio web eran las
velocidades de transmision de datos, ya que la conexién era via MODEM, ante lo que el peso de
las paginas web era muy limitado. Otro detalle era incluso el hecho que los monitores eran
monocromos, Respecto al disefio web, la estructuracidn era bastante desordenada con imagenes

dispuestas horizontalmente y lineas de texto separadoras.

Dado el caos en el disefio web, un afio mas tarde se establecio un consorcio para establecer
normas y pautas pare el futuro desarrollo de la web, el W3C. Se comenzaron entonces a
desarrollar unos estandares de lenguaje HTML para una unificacion del disefio web que trajo
consigo la aparicion de una serie de navegadores web con la constante aparicion de nuevas

funciones y capacidades en este ambito
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El disefio web de segunda generacion se basa en los conceptos de la primera, con la diferencia
que se comienza a utilizar iconos para reemplazar algunas palabras, las paginas comienzan a
tener imagenes de fondo, aparecen el disefio y los botones con relieve para la navegabilidad,
aparecen también los banners para sustituir a las cabeceras, la estructuracion de textos en forma
jerarquica por medio de menus o listados, propiedades del codigo HTML estandar definido.
Actualmente nos encontramos en una era de enfocar las paginas web segun su objetivo: vender
productos o servicios, comunidades, informacion, noticias. Para esta especializacion del disefio
web de acuerdo al objetivo de las paginas, era necesario ayudar al usuario a encontrar la

informacion, generando una navegabilidad estructurada e intuitiva. (Activa Disefio Web, 2008).

6.2.3.1 Interactividad

Es la capacidad gradual y variable que tiene un medio de comunicacién para darle a los
usuarios un mayor poder, tanto en la seleccion de contenidos como en las posibilidades
de expresidn y comunicacion. Es la caracteristica mas destacable del internet, en ningun
otro medio el emisor puede establecer una comunicacion tan rapida, directa y rentable
con su publico potencial, con un consumidor cada dia mas experto, exigente y selectivo:

sabe buscar la informacion que necesita con mas rapidez y eficacia.

El internauta ha aprendido a discriminar los mensajes publicitarios que pueden interesarle
de los que no. Ademas, pone todos los medios posibles para evitar estos Gltimos.

(Interactive advertising bureau, 2010)

Alejandro Bedoya dice “Interactividad es la capacidad del receptor para controlar un
mensaje no-lineal hasta el grado establecido por el emisor, dentro de los limites del medio

de comunicacién asincronico.”

42



Bou Bauza Guillem la describe como “un esfuerzo de disefio para planificar una
navegacion entre pantallas en las que el usuario sienta que realmente controla y maneja

una aplicacion.”

Con el pasar de los afos y la constante evolucion de la web, la interactividad se ha vuelto

un punto de bastante peso a la hora de elaborar o disefiar un sitio web.

Cuenta Clay Shirky en Cognitive Surplus (2011), la anécdota de una nifia que, a media
pelicula, se levanta y empieza a buscar detrés del televisor. “Nos contaban los abuelos
que no era un comportamiento extrafio en los principios de la television, el de buscar
detras del aparato los personajes, creiamos que las personas estaban ocultas tras las
pantallas”. No es extrafio que los padres de la criatura preguntaran ¢;qué andaba
buscando? Y la respuesta, sorprendente fuera: “Busco el raton”. La interaccién es el

elemento fundamental en las pantallas de hoy tanto en el internet como en la television.

6.2.3.2 Internet (La Red o la Web)

Es un espacio virtual al que también se le conoce por la nube que esta conformado por
una serie de servidores enlazados a nivel mundial, los que hacen posible la interaccién
entre muchas personas, asi como el acceso a distintos contenidos almacenados en

diferentes locaciones o en los llamados servidores.

En 1969 nacio el antepasado de internet y lo hizo como una breve conexidn entre la
Universidad de California y el Instituto de Investigacion de Stanford. En este momento
nadie hablaba de internet ni de conexion web, sino de Arpanet, una creacion del

Departamento de Defensa de Estados Unidos.
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Comenzo siendo un proyecto de defensa que pronto se utiliz6 con fines comunicativos
hasta que casi 10 afios después. En 1978 se cred la primera red no militar para que las

universidades pudieran comunicarse entre ellas.

A partir de este momento, asistimos a la década de ‘los primeros’, esto es, el primer virus,
el primer emoticon, el primer ordenador personal, el primer buscador... Hasta que

finalmente en 1995 aparece Internet Explorer. (Internet Society, 2012)

El nuevo milenio trajo consigo numerosos avances que configuraron el panorama
precedente al que conocemos hoy. Esta fue la década de los grandes lanzamientos:
Wikipedia (2001), iTunes, MySpace, Skype (2003), Facebook (2004) Google Chrome
(2008) y asi llegamos hasta 2012, afio en el que los usuarios de internet Ilegaron a los 2,4

mil millones en todo el mundo.. (Internet en 2012, 2013)

La historia de internet es una historia sobre evolucion y progreso. La historia de como
algo que nacio dentro de un experimento para la defensa de un pais acab6 convirtiéndose

en un estilo de vida para millones de personas.

6.2.3.3 WWW (World Wide Web)

WWW son las iniciales que identifican a la expresion inglesa World Wide Web, se
refiere al sistema de documentos de hipertexto que se encuentran enlazados entre siy a
los que se accede por medio de Internet Por medio de un software conocido como
navegador, los usuarios pueden visualizar diversos sitios web (que contienen texto,
imagenes, videos y otros contenidos multimedia) y navegar a través de ellos mediante los

hipervinculos.
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El 26 de febrero de 1991 marca uno de los momentos mas importantes de la historia de
Internet. Ese dia fue presentado oficialmente el primer navegador web y editor de HTML
en modo grafico. Su nombre, WorldWideWeb. Su creador, Tim Berners-Lee, que entre

otras cosas es conocido como el padre de la web.

Se ejecutaba en una computadora NeXTcube, bajo el sistema operativo NeXTSTEP y su
desarrollo comenz6 en octubre de 1990. El 25 de diciembre de ese mismo afio se mostro
una version de pruebas, pero no fue hasta el sefialado 26 de febrero de 1991 cuando se
produjo su bautismo de fuego, comenzando a ser distribuido entre los comparieros de
Berners-Lee en el CERN, en marzo de ese mismo afio. Posteriormente fue renombrado

Nexus para evitar confusiones con la World Wide Web.

Fue desarrollado con el lenguaje de programacion Objective-C e incluia soporte para
hojas de estilo en cascada, descarga y apertura de todos los archivos soportados por
NeXSTEP, navegacion por grupos de noticias, protocolo FTP e incluso un corrector

ortogréfico.

El 30 de abril de 1993 el CERN liberd el codigo fuente de WorldWideWeb bajo el
dominio publico, convirtiéndose en software libre y es el que hasta la actualidad con sus

modificaciones utilizan los navegadores en internet. (Jose, 2008).

6.2.3.4 Sitio web
Producto final visual del disefio web que ha sido montado en un servidor conectado al

internet, pretende comunicar informacién acerca de un tema o compafiia en su contenido.
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En un principio las paginas web eran sélo texto, pero a medida que ha evolucionado la
tecnologia, tanto los ordenadores como las redes de telecomunicaciones, se ha generado

nuevas formas de desarrollar la web.

La inclusién de imagenes fue la evolucidén mas significativa, pero también debemos
mencionar el video y la animacion, o los espacios 3D, que aporta valores de imagen, de

disefio y de interactividad jamas imaginados antes.

El disefio de paginas web se ha desarrollado a medida que ha evolucionado Internet. En
1992 sélo habia alrededor de 50 sitios web. Las Ultimas estadisticas nos confirmaban que
actualmente rondan los 8.000 millones de sitios web, a los que diariamente se les suma a
raiz de 4400 por dia. Estiman que hay alrededor de 2 mil millones de paginas colgadas y
se espera que en los proximos afios llegue a los 8 mil millones, excediendo el nimero de
habitantes del planeta. Sin embargo, sélo una fraccion de este nimero es visitado
habitualmente por la mayoria de los usuarios (s6lo alrededor de 15.000 sitios webs, el

0,4% del total). (Internet en 2012, 2013)

A partir de estos datos se puede entender la necesidad de concentrar los esfuerzos para
atraer y mantener la atencién de los usuarios. Junto con un desarrollo efectivo de la
estructura web y del contenido, el disefio y el uso del color son la llave para atraer y ser
identificado, formando vinculos en el subconsciente del usuario y generar esquemas para

captar y fidelizar a nuevos visitantes.

Al mismo tiempo que la evolucién de los aparatos y de su introduccién en los hogares,

también ha aumentado la calidad de las transmisiones a traves internet y ha bajado su
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precio. A medida que la tecnologia ha solventado estas dificultades, ya no nos

encontramos con problemas de forma sino de contenido. (Activa Disefio Web, 2008)

6.2.3.5 Dominio

Direccion por medio de la que un servidor hace publica un sitio web. Podriamos decir que
esta es el nombre por medio del que se accede a esta. El “.com” nos familiariza
inmediatamente con los nombres de dominio de internet y nos conecta con los servidores
web que alojan sitios web. Un nombre de dominio esté& constituido usualmente por un
nombre o frase representativa de la naturaleza del negocio, servicio, producto o persona,
aungue por la falta de regulaciones puede ser practicamente cualquier cosa. Pueden tener

una longitud hasta de 63 y finalizan con una extension que identifica su tipo o region.

Entre los diferentes tipos de dominios existen los de primer nivel, donde encontramos las
extensiones .com, .net, .org, .mil, .edu, .info, .name, .biz y .gov. De estos, los .com, .net,
.org, .biz y .info pueden ser registrados por cualquier persona, representando los .com,
sitios comerciales, .net, redes o Networks y los .org, Organizaciones, mientras que los
.edu estan reservados para entidades educativas, los .mil por militares y .gov para el

gobierno.

Estas extensiones le han dado vida al web, pero debido a la demanda que ha existido por
los dominios .com, .net y .org se extendieron hacia nuevas opciones como son .las .info,

.biz, .name, .museum, .travel, .mobi y otras.
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Los dominios estan regidos por la ICAAN (Por sus siglas en inglés: La corporacion de
Internet para nombres y nimeros asignados)que cuenta con una politica de resolucion de

conflictos, para cualquier asunto que tenga que ver con ellos.

Otros dominios de primer nivel que se estdn comercializando por empresas particulares
son por ejemplo .ws y .tv. Este Ultimo por su particular extension no cobra tarifas
especificas de registro, sino subasta todos los nombres del diccionario para obtener

mayores ingresos.

También existen extensiones que identifican a los paises. Asi por ejemplo existe el .gt
para Guatemala, .mx para México, .es para Espafia, .ar para Argentina, entre otros.

(Henst, 2003)

6.2.3.6 CMS

Los sistemas de gestion de contenidos (Content Management Systems o CMS) es un
software que se utiliza principalmente para facilitar la gestion de webs, ya sea en Internet
0 en intranet, y por eso también son conocidos como gestores de contenido web (Web
Content Management o WCM). Hay que tener en cuenta, sin embargo, que la aplicacion

de los CMS no se limita solo a las webs.

James Robertson (2003 b) propone una division de la funcionalidad de los sistemas de
gestién de contenidos en cuatro categorias funcionales: creacion de contenido, gestion de

contenido, publicacion y presentacion.

En cuanto a la creacion de contenido un CMS aporta herramientas para que los creadores
sin conocimientos técnicos en paginas web puedan concentrarse en el contenido. Lo mas

habitual es proporcionar un editor de texto WYSIWYG, en el que el usuario ve el



resultado final mientras escribe, al estilo de los editores comerciales, pero con un rango
de formatos de texto limitado. Todo esto con el objetivo que el creador pueda poner

énfasis en algunos puntos, sin modificar mucho o nada del estilo general del sitio web.

Para la gestion de contenido, un CMS almacena los documentos creados en una base de
datos central donde también se guardan el resto de datos de la web, como datos relativos
a los documentos (versiones hechas, autor, fecha de publicacién y caducidad, etc.), datos

y preferencias de los usuarios, la estructura de la web, etc.

En la publicacién, una pagina aprobada se publica automaticamente cuando llega la fecha
de publicacion, y cuando caduca se archiva para futuras referencias. En su publicacion se
aplica el patron definido para toda la web o para la seccion concreta donde esta situada,
de forma que el resultado final es un sitio web con un aspecto consistente en todas sus
paginas. Esta separacion entre contenido y forma permite que se pueda modificar el
aspecto visual de un sitio web sin afectar a los documentos ya creados y libera a los

autores de preocuparse por el disefio final de sus paginas.

Y para la presentacion en un CMS se puede gestionar automaticamente la accesibilidad
del web, con soporte de normas internacionales de accesibilidad como WAL, y adaptarse
a las preferencias o necesidades de cada usuario. También puede proporcionar
compatibilidad con los diferentes navegadores disponibles en todas las plataformas
(Windows, Linux, Mac, Palm, etc.) y su capacidad de internacionalizacion lo permite

adaptarse al idioma, sistema de medidas y cultura del visitante. (Robertson, 2003)
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6.2.3.7 Redes Sociales

Se entiende por redes sociales a las paginas web que permiten la interaccién, no solo con
la aplicacion que ofrecen sino con los demas usuarios, formando asi una red social, donde
cada usuario puede decidir formar parte de mas redes o0 agregar o denegar acceso a otros

usuarios a sus redes personales.

La historia de las redes sociales tiene un origen difuso, una evolucion acelerada. No
existe consenso sobre cual fue la primera red social, y se pueden encontrar diferentes
puntos de vista al respecto; por ejemplo que los primeros mails enviados en 1971
constituian una red social. Por otro lado, la existencia de muchas plataformas de redes
sociales tiene tiempos de vida muy cortos, que empiezan hoy y su periodo de vida es
incierto, ya que otros nuevos apareceran dejando obsoleto, en poco tiempo, cualquier
panorama que queramos mostrar de ellos. Su historia se escribe a cada minuto en cientos
de lugares del mundo. Lo que parece estar claro es que los inicios se remontan mucho
mas alla de lo que podriamos pensar en un primer momento, puesto que los primeros
intentos de comunicacion a través de Internet ya establecen redes, y son la semilla que
dara lugar a lo que mas tarde seran los servicios de redes sociales que conocemos
actualmente, con creacién de un perfil y lista de contactos. Por todo ello, vamos a
plantear su historia contextualizada mediante una cronologia de los hechos més
relevantes del fenémeno que suponen las redes sociales basadas en Internet. (Ponce,

2012).
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6.2.4 Multimedia

Este término se aplica a la utilizacion de varios medios de comunicacion para transmitir
informacion de manera atractiva. En la actualidad se le ha dado mucha importancia debido a los
avances de la tecnologia y el internet en donde la multimedia es el elemento basico para la

comunicacion.

La multimedia tiene su antecedente mas remoto en dos vertientes: a) el invento del transistor con
los desarrollos electronicos que propicid y b) los ejercicios eficientes de la comunicacion, que
buscaba eliminar el ruido, asegurar la recepcion del mensaje y su correcta percepcion mediante

la redundancia.

El invento del transistor, a partir de los afios 50, posibilitd la revolucion de la computadora, con
la fabricacion del chip, los circuitos eléctricos y las tarjetas electronicas, los que propician
unidades compactas de procesamiento y la integracion del video. Todo esto, junto con los
desarrollos de discos duros, flexibles y, ultimamente, de los discos Opticos, se ha concretado en
la tecnologia de las PCs. Posteriormente, una serie de accesorios y periféricos han sido
desarrollados para que la computadora pueda manejar imagen, sonido, graficas y videos, ademas

del texto. (PC WORLD, 1993).

Por otro lado, la comunicacion desarrolla, a partir de los 70s, en la educacion, la instruccién, la
capacitacion y la publicidad, el concepto operativo de multimedia. Por tal concepto se entiende la
integracion de diversos medios (visuales y auditivos) para la elaboracion y envio de mensajes por
diversos canales, potencializando la efectividad de la comunicacion, a través de la redundancia.

Asi, la comunicacion resulta mas atractiva, afecta e impacta a mas capacidades de recepcion de
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la persona y aumenta la posibilidad de eliminar el ruido que puede impedir la recepcion del

mensaje. (PC WORLD, 1993).

6.2.4.1 Video
Nace a finales de la década de los 50°s como tecnologia relacionada con la television que
permitia la emision de programas y retransmisiones en diferido, o lo que es lo mismo,

evitaba que la programacion fuera siempre en directo.

Esta formado por un conjunto de imagenes o fotogramas que al reproducirse dan la
sensacion visual de movimiento. Para su distribucion en internet se han creado distintos
tipos de compresion y por ende distintos decodificadores también llamados codecs, que
son los que se encargan de descomprimir las imagenes en el momento para su despliegue

y visualizacion.

Maés adelante, en 1964, los juegos olimpicos de Tokio se convirtieron en el primer
acontecimiento donde se hace una reprogramacion diferida de la transmision en directo y

en 1965 se efectua el primer video personal con intencién artistica.

En 1968, Sony produce el “portpack”, la primera camara portatil comercializada, la
precursora de las actuales y modernas camaras digitales que hoy en dia nos permiten
inmortalizar cualquier situacion e incluso compartirlas con los demés a través de sitios

como YouTube.

A partir de 1970 Philips lanza el sistema VCR y otorga facilidades de utilizacién al
ciudadano comun, que encuentra nuevas posibilidades de uso al registrar experiencias

cotidianas, videos chistosos, situaciones familiares y sociales, videos musicales, etc.
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Hoy en dia las videocdmaras han ganado en calidad de imagen, son digitales y estan
integradas en dispositivos portatiles como el teléfono movil o el Notebook. (Es Historia,

2009).

6.2.4.2 Audio

Se refiere a todo sonido guardado o grabado ya sea en modo analogo o digital, por medio
del que se transmiten ideas, informacion, contenido, efectos de sonido, musica y
cualquier audible. Idealmente se utilizan frecuencias audibles al oido humano y muchas
veces los sonidos grabados son sobrepuestos para generar una banda sonora que le

permite al usuario final tener una experiencia envolvente.

En cuanto a su historia, el primer soporte natural del sonido fue la propia mente humana,
sin embargo, su historia comienza formalmente en el siglo XIX con Le6n Scott
Martinville, quien realizara el primer dibujo sonoro en 1857 y la primera grabacion de la
voz humana en 1860 con un canto tradicional francés denominado Au clair de la lune,
que fue registrado en hojas de papel de fumar ahumadas a través de un dispositivo con un

cabezal estilo Robinson, denominado fonoautografo.

Otro personaje que se ocupaba del sonido fue Thomas Alva Edison quien en 1877 logré
registrar su propia voz a través de un dispositivo cilindrico compuesto por un conjunto
de capas de laminas de estafio, en las que se almacenaba la informacion en surcos. Dicho
dispositivo no sélo registraba el audio sino que tambien podia reproducirlo. Habia nacido
el fonografo el que a lo largo del tiempo fue sufriendo modificaciones con el objeto de su

mejora en cuanto a materiales y estructura.
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El danés Valdemar Poulsen es quien en 1898 logra hacer el primer registro de sonido
magnético por medio del telegrafono, que consistia en un micréfono que convertia las
ondas sonoras en variaciones de voltaje. Estas sefiales hacian girar un cilindro que tenia
enrollado de manera helicoidal un hilo de acero. El carrete cilindrico giraba bajo un
electroiman. En el proceso, registraba la variacion de intensidad de un campo magnético
sobre un hilo de acero, donde quedaban grabadas zonas de distinta magnetizacion.
Posteriormente se invertia el proceso, las variaciones magnéticas eran reconvertidas en
sefales eléctricas y las variaciones volvian a convertirse en sonido a través de un altavoz,

logrando asi el primer soporte analdgico.

El siglo XX, fue llamado siglo del sonido por la etnomusic6loga Ana Maria Ochoa

Gautier.

Para 1928 y gracias al ingeniero aleman Fritz Pfleumer se inventd la primera banda
magnética con base de papel a la que sucederia una banda de plastico recubierta por una
capa ferro magnética y que fue reproducida por el prototipo de una grabadora magnética

que no se comercializo.

En las siguientes épocas vendria un fenomeno comercial entre las dos mas grandes
empresas de electrdnica, la holandesa Philips y la japonesa Sony. Ambas luchaban por
comercializar sus productos cada vez mas avanzados tecnolégicamente hablando y fue asi
que uniendo fuerzas crearon el disco compacto o CD en 1970. Este nuevo avance seria
presentado al pablico un afio después y alcanzaria la cumbre hasta la década de los

noventa.
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Al llegar los afios noventa, Philips se concentraba en el desarrollo de la casete compacta
digital o DDC que fuera presentada oficialmente en 1992, esta DDC era similar al DAT
en cuanto a la tecnologia y a sus altos costos, el DAT permanecié entre el sector

profesional, pero la DDC salié del mercado en 1996.

En ese mismo afio de 1992 Sony lanzaba al mercado el minidisc o MD, disco de
almacenamiento magneto-optico cuyas dimensiones son de 7 x 6.75 x 0.5 centimetros y
es capaz de almacenar todo tipo de datos binarios. Aunque nacieron para sustituir las
cintas de casete, la distribucion de musica por internet y el auge del mp3 lo limitaron a

utilizarse unicamente para la grabacion.

La tecnologia mas reciente y la méas popular entre la sociedad es el MPEG-1 Audio Layer
3 0 MP3, a pesar de que la patente de este formato aparecié en 1987, no fue hasta sino
hasta 1995 cuando Karlheinz Brandenburg lo usara por primera vez. El audio digital
comprimido de pérdida desarrollado por el Moving Picture Group (MPEG), es capaz de
introducir informacion de audio comprimida en una memoria, sin embargo ésta es de
pérdida por lo que no puede recuperar su forma original. Puede ser leido debido a un
software que transforma los cédigos durante la compresion en una sefial eléctrica para

poder ser escuchada.
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6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias

6.3.1 Teologia

Para la teologia propia del catolicismo, el objeto de estudio directo es Dios. La razon del ser
humano y las revelaciones hechas por la divinidad son los criterios que permiten a esta teologia
alcanzar la verdad. Dado que la Iglesia es su principal comunidad, el catolicismo delega en ella

la potestad para fijar los criterios vinculados a la reflexion de la teologia.

El término teologia tiene su origen en el latin theologia. Esta palabra, a su vez, proviene del
concepto griego formado por theos (“Dios”) y logos (“estudio™). La teologia es, de esta forma, la
ciencia que se encarga del estudio de las caracteristicas y propiedades de la divinidad. Se trata de
un grupo de técnicas propias de la filosofia que pretenden generar conocimiento sobre Dios y el
resto de las entidades calificadas como divinas. Ernest F. Kevan la define como la ciencia de

Dios que se ha revelado a traves de su palabra.

El término fue acufiado por Platén en su obra “La Republica”. El filésofo griego lo utiliz6 para

nombrar al entendimiento de lo divino a partir del uso del raciocinio.

Mas adelante Aristoteles adoptd el concepto con dos significados: la teologia como la division
central de la filosofia y la teologia como nombre del pensamiento propio de la mitologia que

antecedi6 a la filosofia.

6.3.2 Semiotica
Se conoce como semidtica a la teoria que tiene como objeto de interés a los signos, es también

Ilamada semiologia. Ambos conceptos son tomados como sinonimos por el diccionario de la
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Real Academia Espafiola (RAE), aunque los expertos establecen algunas diferencias. Su uso

vincula mas semiologia a la tradicion europea y semiética a la tradicién anglo-americana.

Esta ciencia se encarga de analizar la presencia de éstos en la sociedad.

Segun Ferdinand de Saussure, el término semiologia, deriva del francés sémiologie proveniente
del interior de la linguistica europea del siglo XIX, quien la propone como “la ciencia que

estudia la vida de los signos en el seno de la vida social” (Guiraud, 1972).

Otros especialistas definen a la semiologia como una disciplina que se encarga de los estudios
vinculados al analisis de los signos a nivel general, tanto linguisticos (relacionados a la
semantica). La semiologia fue definida y estudiada por Saussure en Ginebra, en 1908, como la
ciencia que estudia la vida de los signos en el seno de la vida social (Fotonostra, 2013).

Comunmente se dice que estudia los sistemas de signos en la sociedad, y que forma parte de la

psicologia social: la semiologia se preocupa del estudio del lenguaje y de otros cddigos utilizados

en la comunicacién. Estudia la produccion e interpretacion y los sistemas de signos: Lenguas,
cddigos, sefialaciones, etc. Se puede resumir a la semiologia, estudia los sistemas de signos no

linguisticos.

6.3.3 Sociologia

Es un término que se utiliza para referirse a la ciencia que estudia las formas de organizacion,
relaciones entre individuos, afinidad y agrupaciones entre ellos. El origen de la sociologia como
ciencia se remonta a la Edad Media, donde se realizaron reflexiones académicas que
actualmente se consideran como socioldgicas, estas fueron realizadas por pensadores de origen

arabe.
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Mecanismo por el que una comunidad ensefia a descubrir a sus nuevos integrantes, las normas,
los valores y las creencias que ellos mismos guardan en lo mas profundo de su ser, como signo
de su individualidad y que invariablemente coincide con las normas, valores y creencias que
profesa la comunidad en que habitan. Cuando por algun extrafio accidente el aprendiz no logra
descubrir tales correspondencias, entran en funcionamiento otros mecanismos que le ensefian la

conveniencia de seguir buscando. En la literatura socioldgica se denominan control social.

Los métodos sociologicos se relacionan con los métodos de investigacion cualitativa y

cuantitativa.

Métodos cualitativos: Profundo entendimiento del comportamiento humano y las razones que lo

gobiernan.

Métodos cuantitativos: Pueden diferenciarse porgque se miden caracteristicas o variables que
toman valores numéricos y deben describirse para facilitar la basqueda de relaciones mediante el

analisis.

Método comparativo: Estudia la relacion entre uno o mas fendmenos, combinacion de

cualitativo y cuantitativo. (Zeraoui, 2004)

6.3.4 Psicologia

Etimologicamente, proviene del griego psyche, que se puede traducir alma. Aristételes la define
como "la ciencia del alma". Actualmente no son pocos los que definen la Psicologia como
ciencia de la conducta. La conducta es una actividad propia de los organismos vivos para
mantenerse y conservar la vida. También se conoce como una disciplina que observa e investiga
procesos mentales y el comportamiento humano. Explora conceptos como la percepcién, la

atencion, la motivacion, la emocién, el funcionamiento del cerebro, la inteligencia, la
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personalidad, las relaciones personales, la consciencia y la inconsciencia. Acumula informacion
sobre los comportamientos, los analiza para luego poder predecir las acciones futuras de un
individuo o un ente. Actualmente la psicologia esta siendo empleada en el departamento de
recursos humanos en las empresas o corporaciones, se relaciona con los procesos de seleccion y

reclutamiento.

6.3.4.1 Psicoldgica del consumidor

Analiza el comportamiento del consumidor, estudia los factores que contribuyen a la
decision de compra o adquisicién sobre algin producto o marca, se rige por medio de
procesos mentales ya pre-establecidos. Se define como el comportamiento que los
consumidores muestran al buscar, comprar, utilizar, evaluar y desechar los productos y

servicios que consideran van a satisfacer sus necesidades.

Algunos de los factores psicoldgicos de influencia son: Cultural, status, afectivo,
necesidad, masificacion, innovacion, pertenencia. EI comportamiento del consumidor se
clasifica por medio de tres enfoques: Enfoque de la teoria econdémica, Enfoque

psicosocioldgico, y el Enfoque motivacional.

6.3.4.2 Psicologia del color
Comprende el estudio de la reaccion del consumidor hacia ciertos colores, sus
significados y reacciones. Estudia los efectos del color en la percepcion y la conducta

humana.

Segun Goethe y Kandinsky, La psicologia del color es la disciplina que estudia el

significado de los colores, aplicados a los productos y/o servicios. Cada color tiene su
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forma de expresar su significado, no hay uno que domine en todo el mundo, puesto que

en cada cultura su significado es distinto. (Publicidad, 2013).

6.3.5 Informatica

Proviene de la union de dos palabras: informacion y automatica, por lo que se define que estudia
el tratamiento automatico de la informacion. Se realiza por medio de los sistemas informéticos
que son los llamados Ordenadores 0 Computadoras. Estudia los métodos, procesos, técnicas, con
el objetivo de almacenar, procesar y transmitir informacion y datos en formato digital. (Pacheco,
2006) La informatica abarca los principales fundamentos de las ciencias de la computacion,
como la programacion para el desarrollo de software, aplicaciones, paginas web y la arquitectura
de las computadoras y del hardware, las redes como Internet y la inteligencia artificial. Incluso se

aplica en varios temas de la electrdnica.

6.3.6 Fotografia
Se utilizo por primera instancia en 1839 por Sir John Herschel. En ese mismo afio se publico

todo el proceso fotografico. La palabra se deriva del griego foto (luz) y grafos (escritura).

Por eso se dice que la fotografia es el arte de escribir o pintar con luz. Varias décadas antes, De
la Roche (1729-1774) tras su investigacion hizo una prediccién asombrosa en un trabajo literario
de nombre Giphantie, donde era posible la captura de imagenes de la naturaleza en una lona
cubierta por una sustancia pegajosa, proporcionando una imagen idéntica a la real. Esta imagen

seria permanente despues de haberla secado en la oscuridad.

La idea de la fotografia nace como sintesis de dos experiencias muy antiguas. La primera es el
descubrimiento de que algunas sustancias son sensibles a la luz. La segunda fue el

descubrimiento de la cAmara oscura.
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La maquina oscura de la que deriva la camara fotografica, fue realizada mucho tiempo antes de
que se encontrara el procedimiento para fijar con medios quimicos la imagen éptica producida

por ella.

Aristoteles, filésofo griego que vivid en Atenas entre 384 y 322 a. C, afirmaba que si se
practicaba un pequefio orificio sobre la pared de una habitacion oscura, un haz luminoso

dibujaria sobre la pared opuesta la imagen invertida del exterior.

Imagen utilizada con fines ilustrativos

HTTP:/[fotopalomarobles.blogspot.com/2011/09/me-dio-mucha-verguenza-no-saber-que-es.html

La primera descripcién completa e ilustrada sobre el funcionamiento de la camara oscura,

aparece en los manuscritos de Leonardo da Vinci (1,452-1,519).

En la antigiiedad los artistas disponian de una habitacidn oscura en la que entraban para
fotografiar un paisaje circundante, pero estos montajes e instrumentos, tenian un inconveniente,
eran muy poco manejables. Hacia la segunda mitad del siglo XV1I se inventé una mesa de dibujo

portatil siguiendo el principio de la camara oscura.

Era una gran caja de madera, cuyo lado delantero estaba cerrado por una lente, el artista dirigia
esta caja hacia donde queria y copiaba la imagen fotografiada sobre una cartulina
semitransparente, apoyandola en un cristal situado en la parte superior. Este artilugio, fue

utilizado durante varios siglos por artistas pintores, incluyendo de entre ellos dos personalidades
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famosas, como Canaletto y Durero, que lo utilizaban para recabar apuntes con bastante precision

en la perspectiva.
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Capitulo VII




Capitulo VII:

Proceso de disefio y propuesta preliminar

7.1  Aplicacion de la Informacion obtenida en el Marco Tedrico

Partiendo de la informacion obtenida en la realizacion del marco teorico, en combinacion con el
perfil del cliente, es posible llegar a este paso, donde a partir de la definicion de las ciencias
auxiliares mas importantes y su aplicacion al proyecto del sitio web de la Comunidad Catolica

Espiritu Santo:

7.1.1 Comunicacion

Constituye un eslabon esencial en la resolucion de este problema presentado por la Comunidad
Catolica Espiritu Santo, al ofrecer un medio de comunicacion masiva y de bajo costo basando en
el perfil establecido del publico objetivo determinado. Haciendo uso de nuevas tendencias para

la implementacion de un sitio web con la que se espera llegar a una mayor cantidad de jovenes

catolicos.

7.1.2 Sociologia

Apoya la realizacion de este proyecto en el &rea de uso de nuevas estructuras de comunicacion
sociales que estan captando la atencion de la juventud como es el caso de las redes sociales, por
ejemplo: Facebook y Twitter. Proporciona mas herramientas para llegar al publico objetivo que,
en este caso, son los jovenes y permitir que la informacion sea no solo ingresada sino comentada

y socializada.
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7.1.3 Teologia

A traveés del estudio biblico permite la una reflexion objetiva y con base cientifica al contenido
que se refleja en este sitio web. Que ademas de ser un sitio informativo, contiene también
material apoyado por esta ciencia. Asimismo proporciona una base para desarrollar y

fundamentar elementos graficos como el logo de la Comunidad Catolica Espiritu Santo.

7.1.4 Semiotica
La semiotica permitid la seleccion apropiada de cada uno de los elementos gréaficos, que atraeran
la atencion del publico objetivo hacia los distintos elementos dentro del sitio web, al lograr asi

interfaz grafica, limpia y atractiva.

7.1.5 Psicologia
El sitio web de la Comunidad Catélica Espiritu Santo pretende transmitir distintos tipos de
informacion y doctrina para los que es necesario entender al pablico objetivo por medio de esta

ciencia y asi dar valor agregado en el desarrollo del contenido visual y escrito.

7.1.5.1 Psicologia del color

En cuanto a las teorias de comportamiento y la reaccion que provocan ciertos colores en el
publico objetivo, se pudo proveer de una experiencia de usuario positiva, en cada una de las
paginas que conforman el sitio web. Se procuran utilizar colores complementarios que jugaran
con el logo y transmitir sensacién de tranquilidad, para que el usuario final tenga una experiencia

placentera que lo ayudara a permanecer en el sitio hacer uso de la informacion proporcionada.

7.1.6 Fotografia

Debido a que es un sitio web informativo, existen areas que necesita de la comunicacion visual

por medio de la fotografia, por ejemplo los distintos eventos que en la comunidad se realizan o
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en algunos casos el desarrollo de material grafico para promocién. La aplicacion adecuada de la
técnica es importante, ya que permitira la implementacion adecuada de esta herramienta con la
capacidad de mostrar composiciones y acontecimientos de la forma adecuada y agradable para

quien las vea.

7.1.7 Informatica
Por altimo, pero no por eso menos importante, la ciencia de la informética que a través de sus
distintas ramas proveyo de las herramientas basicas y avanzadas, que permitieron que el

bosquejo, las ideas y reglas generadas, se pudiera hacer realidad en el producto final.

7.2 Conceptualizacion

7.2.1 Método

El método que se utiliz6 para la realizacion de este proyecto fue el de mapa mental, también
Ilamado “pensamiento radiante”. Consiste en una forma de bdsqueda mental a partir de la que el

disefiador puede tener una perspectiva rapida del alcance de su proyecto.

Esta técnica fue desarrollada por Tony Buzan, autor de varios libros de psicologia, quien ha
promovido este método a lo largo de su carrera. (Lupton & Cole, 2011). Buzan describe varias

reglas para generar los mapas mentales como utilizar diferente color para cada ramificacion.
Para generar el mapa mental se realizaron los pasos siguientes:

a. Enfocarse en una idea principal: en este caso la idea principal es “el sitio web de la

Comunidad Cato6lica Espiritu Santo (referida en el mapa como CCES).
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b. Elaboracion de las ramificaciones principales: las que parten de la asociacion con la frase
principal generado en el paso anterior y pueden ir ligadas a frases o imagenes.
Procurando que el color de cada rama sea diferente. A continuacion se definen los
primeros 2 niveles del mapa:

i. Disefio
1. Tecnologia
2. Tendencias

ii. Concepto

=

Tecnologia
2. Jovial
3. Comunicacion
4. Artistico
5. Juvenil
6. Evangelistico
7. Simple
8. Diferente
9. Atractivo

iii. Funcionalidad
1. Contenido
2. Conectividad hacia las redes sociales
3. Enfoque

iv. Péginas

1. ¢Quiénes Somos?



2. Contactanos

3. Recursos

4. PAgina Principal

5. Eventos

6. Evangelio Meditado

7. Ministerios

8. Fotografias
v. Header

1. Logo

2. RSS

3. Redes sociales
vi. Footer

1. Contactanos

2. Twitter feeds

3. Facebook feeds

E

Direccién

o

Logo

Organizar las ramas principales del mapa y elaborar méas ramificaciones a partir de ellas;
las que pueden representar categorias como sinénimos, anténimos, homénimos, frases,
imagenes, palaras afines, y asi sucesivamente.

A partir de las ideas generadas seleccionar las que se consideren ayudaran al proyecto.



7.2.1.1 Gréfico de Mapa Mental

comunicativo prdoenes

Website CCES artistco M

Evenios _—

3
Evargdio™"

\ Q.“q',o o dierente M

Aa) ""{x-;c oisicd

1
/ S

. e 2
minsle ] contéctanos

Elaborado en el software Imindmap de ThinkkBuzan

7.2.2 Definicion del concepto

Luego de realizar el mapa conceptual y de escoger las fases clave, se llego6 a un listado de

distintos conceptos:

e Disefio artistico, fotografico y diferente
e Evangelizador y artistico para la juventud

e Evangelizacion gréfica y diferente para la juventud



e Simple social y evangelizadora para la juventud

e Comunicacion con un disefio simple para la juventud

Finalmente el concepto con el que se concluyd, luego de utilizar el método de mapa mental fue:

“Evangelizacion grafica y diferente para la juventud”

7.2.3 Justificacion del concepto

El concepto “Evangelizacion grafica y diferente para la juventud” fue seleccionado luego de
evaluar conjuntamente con los directivos de la Comunidad Catélica Espiritu Santo, debido a que
plasma la misién que tienen de evangelizacién enfocada hacia la juventud. Precisamente aqui se
quiere impactar de forma diferente utilizando la mayor cantidad de medios posibles, en este caso
haciendo mayor uso de elementos graficos para la integracion con el evangelio vy asi reforzar el
mensaje que se quiera transmitir, ya sea en el area de las meditaciones diarias o en la realizacion

y publicidad de los diferentes eventos.

También va acorde al llamado que hizo El Papa Pablo VI, quien afirmé que la Iglesia « se
sentiria culpable ante Dios », si dejara de usar los medios de comunicacion para la
evangelizacion. Seguidamente el Papa Juan Pablo Il definié los medios de comunicacién como «
el primer aredpago de la Edad Moderna », y declaré que « no basta usarlos para difundir el
mensaje cristiano y el Magisterio auténtico de la Iglesia, sino que conviene integrar el mensaje
mismo en esta ‘nueva cultura’ creada por la comunicacién moderna ». Hacer esto es muy
importante hoy en dia, no solo porque los medios de comunicacion ejercen una fuerte influencia
en lo que la gente piensa sobre la vida, sino también porque en gran parte « la experiencia

humana como tal ha llegado a ser una experiencia de los medios de comunicacion ».
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Todo esto se aplica a Internet. Y aunque el mundo de las comunicaciones sociales « puede dar la
impresion de oponerse al mensaje cristiano, también ofrece oportunidades Unicas para proclamar
la verdad salvifica de Cristo a la entera familia humana. (...) Pensemos (...) en las grandes
posibilidades que brinda Internet para difundir informacién y ensefianza de caracter religioso,
superando obstaculos y fronteras. Los que han predicado el Evangelio antes que nosotros jamas
hubieran podido imaginar una audiencia tan vasta. (...) Los catolicos no deberian tener miedo de
abrir las puertas de los medios de comunicacion social a Cristo, para que la buena nueva pueda

ser oida desde las azoteas del mundo » (Foley, 2002).

7.3 Bocetaje

La elaboracién de los bocetos se realizé a lapiz en hojas de papel bond y en el software
Sketchbook-pro, en el caso del maquetado se utilizaron hojas punteadas utilizadas en la industria

web con el fin de facilitar el posicionamiento de los elementos graficos.

Para este bocetaje fueron requeridos a la Comunidad Catélica Espiritu Santo, materiales graficos
como el logo y algunos artes que ayudaran a la realizacion del proceso de bocetaje. Durante la
revision de dichos materiales se observo que no habia unidad en el logo, ya que diferia en forma
y color en los diferentes materiales. Por lo que se decidio la unificacion de los mismos y ser

utilizado en el sitio web.
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7.3.1 Tabla de Requisitos:

Elemento
Proposito Técnica Emocion
grafico
Enfatizar la pertenencia
hacia la comunidad de los
Digitalizacion en el
miembros ya existentes. Que Provocar sentido
logo programa Adobe
los nuevos jovenes que de pertenencia.
[llustrator.
ingresen al sitio se
familiaricen con el logo.
Sensacion de
Que la iconografia se acople | Digitalizacion en el control agradable
Iconografia
al contenido dandole un programa Adobe durante la
geométrica
aspecto minimalista Ilustrator. navegacion en el

sitio web.

Que el usuario se identifique
Fotografias de | con el contexto no solo por
eventos y su contenido escrito sino por
articulos. medio de imégenes que

atraigan su atencion.

Las fotos seran

tomadas de acuerdo a
la necesidad en las

diferentes areas del

sitio web.

Que el usuario se
identifique de
forma visual con

los contenidos.
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Proporcionar no solo Se utilizaran font
informacion sino un impacto | joviales tipo serif y Minimalismo y
Tipografia
agradable y de actualidad al | sanserif. Y en algunas Actualidad
usuario partes font artistico.
Se utilizaran colores que
combinen con los colores
Comodidad de
amarillo, negro y blanco del Paleta de colores
Color lecturay
logo. Propiciando asi un calidos.
navegacion.
ambiente calido donde el
usuario se sienta comodo.

7.3.2 Bocetaje digital de logotipo

Las siguientes variaciones del logo fueron las presentadas:

Grupo Catolico de
Jovenes

G Grupo Catoélico
ESPIRITU SANTO

de Jévenes

Espiritu Santo

ESPIRITU
SANTO

Grupo Catolico de Jovenes



En base a estos logos se realiz6 un proceso de unificacién tomando en cuenta el significado del
logo, que segun la descripcion dada por la Comunidad Catélica Espiritu Santo representa la
“Santisima Trinidad”: EI Padre por el circulo superior, el Hijo por la esfera inferior y el Espiritu
Santo por la paloma que se forma enfrente. Se decidid utilizar la figura geométrica del circulo
del latin circulus, que significa cerco y también redondo. El circulo, al no tener principio ni fin,
es un simbolo de lo eterno y de lo absoluto, por ende, de Dios. De hecho, la ctpula redonda
representa el hogar de Dios. (Nunca existieron, 2012). De esto partimos para los siguientes

bocetos digitales:

7.3.2.1 Proceso de geometrizacion del isotipo :
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7.3.2.2 Proceso de contorno del isotipo:

Con el fin de obtener un disefio més fluido en el isotipo, se recurrio a la geometria, la que por
medio de la figura del circulo con diferentes radios y relaciones conceéntricas, logro la
reproduccion de un isotipo que combinara las cualidades de los 3 presentados en la seccion 7.3.2.

Al final fueron utilizados 7 circulos de distintos radios y cuyos centros estan relacionados.
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7.3.2.3 Proceso colorizacién del isotipo:
Luego de haber definido la forma del logo se prosiguio a la propuesta de colores, sometida a
votacion dentro del grupo de servicio de la Comunidad Catolica Espiritu Santo, con las

siguientes propuestas.

De la que el cliente selecciond la opcién 2. A partir de donde se combinaria con elementos
tipograficos para definir el logo en su totalidad, para lo que se presentaron los siguientes bocetos

digitalizados.



7.3.2.4 Proceso creacion del logotipo:

Bocetos de posibles posiciones del nombre en el logo

{/-ﬁr

,,,,‘s@@w! o

v -
“\

y \ ’
|4 !
Ml it Ly Li't"{:"?[—-«

SPWATD STO

En este proceso se consideraron distintas formas del logotipo que se adaptaran a la forma del

isotipo.



7.3.2.5 Proceso seleccién del imagotipo:

@UCO@ 5&—/Comun1dad

1

I~ “, - | Catdlica de Jovenes
& < y
y = N i % / Espiritu Santo
y 5 @] O
V) § _
C.CJES. ARG 6
Comunidad ?/10[;[0‘(‘)
;:lﬂ[‘li.'ull de Jovencs //? T
spiritu Santo “ catélica de Jovenes
4 9. 4 C%pdb Espiritu Santo
'&./ -t? .g?y ‘J
2 A
e B —y - 1 .
/ )/ COMUNIDAD [ 7 £ . 1
" Catélica de Jévenes EHY v _ d" _;"J
Espiritu Santo % e : i
P Orgﬂ'd' Comunidad
Catolica de Jovenes
T Espiritu Santo
&—" COMUNIDAD E
| Catélica de Jovenes ESpII"ITU SCIIT"O
/ ESPlRITU SANTO Comunidad Catélica de Jévenes

Luego de hacer las distintas combinaciones entre el isotipo seleccionado y los distintos

logotipos, se llegd a la digitalizacion de 9 candidatos de los que el cliente escogio la opcién 9.

Una vez establecido el imagotipo, se prosiguio al bocetaje de las propuestas.
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7.3.3 Mapa del sitio

En este boceto se muestra las paginas que contendra el sitio web.




7.3.4 Opcidn 1
Esta propuesta contiene el disefio del sitio web solicitado por el cliente que contendra una pagina
de aterrizaje (landing page) con un menu a partir del que el usuario final podra escoger a qué

seccion del sitio web dirigirse.
El sitio se boceté tomando en cuenta una resolucién minima de pantalla de 800x600 pixeles.

A continuacion se muestra la reticula de la pagina principal y el boceto de la misma:

Pagina Principal

el header lo ccupara
ela tipografia del logo.

)

Parte grafica del logo

M

el mend estard
conformada por el
nombre de las distinas
partes con diferente
tipografia,

i

El fonda tendrd una
composicién
geométrica en tonos
verdes,

AN

El footer estara
compuesto par links a
otras paginas y a las
redes sociales,

s




Boceto de Péagina principal

En esta opcion se utiliza solo el footer en la pagina principal, y no se coloca ningln otro
contenido. Debido a que se limitd a un disefio innovador que enfocara la atencion en el menu;
para que el usuario decidiera qué pagina visitar, sin ser distraido por ningun otro tipo de

informacion.
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Paginas Interiores

] v
e

i\
™

N

N

el header lo ocupara
ela tipografia del logo.

el menu estara también
formando parte
del header

Contenido de las
diferentes paginas

El footer estara
compuesto por links a
otras paginasy a las
redes sociales.

Para las paginas interiores se utilizara la misma estructura en cuanto al header y el footer. Lo que

ird variando de pagina a pagina, seré el contenido y la reticula del mismo.
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7.3.4.1 Digitalizacién opcion 1

Pagina principal

® g{j

EVANGELIO

GALERIA

Paginas Interiores

@ 5
)
<
O i
i—
oy
L

-
Espiritu Santo .
Comunidad Cetélica de Javenes

Contéctanos
Contacto Envianos un Email
Nombr:
Teléfono
Emai
Mersag

7.3.5 Opcion 2

Pagina Principal

logo CCES

Boton eventos

Botén ;Quiénes?

Boton Galeria

Boton Noticias
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Boceto de Péagina principal

En esta opcidn no se utiliza el header ni el footer en la pagina principal, tampoco otro contenido.
Debido a que se limit6 a un disefio innovador que enfocara la atencion en el menu, para que el

usuario decidiera qué pagina visitar, sin ser distraido por ningun otro tipo de informacion.
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Paginas Interiores

Logo en header

&
<
V. Menti en header
.~ =
pyd Contenido
<
Z Footer
<

Para las paginas interiores se utilizara la misma estructura en cuanto al header y el footer. Lo

que ira variando de pagina a pagina sera el contenido y la reticula del mismo.
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7.3.5.1 Digitalizacién Opcion 2

Pégina Principal Péginas Interiores

CONTACTANOS _ [

7 JEspirity Santo
SR CINOR

TITULO TITULO

 WEB AMIGAS - TWEETS & FACEBOOK FEED

»

7.4  Propuesta preliminar

Se trabajaron dos propuestas para este proyecto, cada una basada en las solicitudes del cliente y
cumpliendo con los objetivos. Estas fueron presentadas a Any de Castafieda, José Castafieda y

Marco Gutiérrez, quienes forman parte de la directiva de la Comunidad Catolica Espiritu Santo.

Ellos escogieron la propuesta nimero uno que les parecio una mejor opcion, por sus colores mas

vivos y simplicidad en el disefio.



7.4.1 Propuesta Escogida

7.4.1.1 maquetacion completa de opcion 1

Contactanos

Principal

Evangelios

General
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Maquetacion completa de opcion 1

Evangelio interno

Noticias

Galeria

Se defini6é una maquetacion basada en una rejilla 960, que es la utilizada para realizar
maquetados para la web. De alli se trabajé sobre reticulas combinados de simples hasta 5

columnas, segun las necesidades de despliegue de informacion.
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7.4.1.2 Digitalizacién completa de opcién 1

Pagina principal ¢Quiénes Sémos?

EVANGELIO

GALERIA
RECURSOS

s EVANGELIO GALERIA EVENTOS NOTICIAS: CONTACTOS
Espiritu Santo
Comunidad Catélica de Jévenes

;Quiénes Somos?

Mision Vision

[ £13

Meditacién del Evangelio

Espiritu Santo
Comunidad Catélica de Jovenes

Meditacion del Evangelio

Lunes 2 Martes 22 Miercoles

Evangelio Meditado

Espgl'ritu Santo

omunidad Catdlico de Jovenes

Evangelio segun San Marcos 9,38-40

Meditacion por Melisa Rodriguez

EVANGELO  GALERIA
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Digitalizacion completa de opcién 1

Pégina de Noticias Pégina de Noticia

Espiritu_Santo_ ' .
idad Catélica de Jove

Dia del Padre

IEsplrnu Santo

Publiquese aqui

¥

ContduloEucarishés

Publiquese aqui

du_]dmclclpadru_ o e e Wt 3 e e

e Oe

Pagina de Recursos Pagina de Galeria

Espirity Santo T .
unidad Catélica de Jévene

EVANGELIO ~ GALERIA  RECURSOS NOTICIAS ~ CONTACTOS

Espiritu Santo

Comunidad Catélica de Jévenes

Links a paginas con recursos

Iméagenes Fan nagenes Religiosas vangelio Catholic

Comunidad de Jdvenes




Digitalizacion completa de opcién 1

Péagina de Contéctanos

EVANGELO  GALERIA  RECURSOS  NOTIOWS  GONTAGTOS
, e
Espiritu Santo
Comunidad Catélica de Jovenes
Contactanos
(Contacto Envianos un Email
Comunidad Catelica Espiritu Santo Noribie
Teléfono
Email
Mensage
iapa Seda Eprit SantsComunidad Cabtica
Enviar
| — |
EE




Capitulo VIII
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Capitulo VIII:

Validaciéon Técnica

8.1 Poblacién y muestreo

Luego de haber realizado la pre-validacion con el cliente, y el desarrollo del sitio web en su
totalidad probando su funcionamiento en la web, fue posible dar paso a la validacion técnica

final con tres segmentos importantes:

Grupo Objetivo: Fueron seleccionados a criterio profesional como muestra significativa la

cantidad de 50 jovenes entre los 15y 29 afios.

Cliente: Se realiz6 también la encuesta a la directiva de la Comunidad Catdlica Espiritu Santo

sumando una cantidad de tres encuestados.

Especialistas de Comunicacion y disefio: Se encuesté a varios profesionales en el area de
comunicacion y disefio. Sumando un total de 6 expertos de la Universidad Galileo, tres expertos

en la creacion de sitios web y 2 expertos en el area de disefio.

8.2 Método e Instrumento

Con el motivo de la validacion de este proyecto fue necesario crear una herramienta para la
investigacion, que nos permita recopilar informacién acerca del funcionamiento y la objetividad
del sitio web, y asi obtener datos para comprobar que los objetivos planteados hayan sido

alcanzados.
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Para esto se utiliz6 la encuesta directa como herramienta investigativa, la que consta de 15
preguntas que evaluaron 3 areas especificas; siendo estas la parte operativa, la semioldgicay la

objetiva.

Parte objetiva: En esta parte se evaluaron aspectos que tienen que ver con los objetivos

generales y especificos del proyecto.

Parte semioldgica: Aqui se evaluaron aspectos concernientes al area visual del sitio web por

ejemplo tipografia, colores, imagenes, fotos.

Parte Operativa: Aqui se evalta el cumplimiento de los objetivos informativos.

8.2.1 Encuesta

Ferrado Garcia la define como “una investigacion realizada sobre una muestra de sujetos
representativa de un colectivo mas amplio, utilizando procedimientos estandarizados de

interrogacion con intencién de obtener mediciones cuantitativas de una gran variedad de

caracteristicas objetivas y subjetivas de la poblacién”

Mediante la encuesta se obtienen datos de interés sociologico interrogando a los miembros de un

colectivo o de una poblacion.

Como caracteristicas fundamentales de una encuesta, Sierra Bravo (2001) propone que:

1. Esuna observacion no directa de los hechos sino por medio de lo que manifiestan los
interesados.

2. Es un método preparado para la investigacion.

3. Permite una aplicacion masiva que mediante un sistema de muestreo pueda extenderse a

una nacion entera.
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4.

Hace posible que la investigacion social llegue a los aspectos subjetivos de los miembros

de la sociedad.

Garcia Ferrado menciona que “practicamente todo fenémeno social puede ser estudiado a traves

de las encuestas”. A partir de cuatro razones podemos comprobar esta premisa.

1.

Las encuestas son una de las escasas técnicas que se dispone para el estudio de las
actitudes, valores, creencias y motivos. Hay estudios experimentales en que no se
conocen inicialmente las variables que intervienen y mediante la encuesta, bien por
cuestionarios o por entrevista hacen posible determinar las variables de estudio.

Las técnicas de encuesta se adaptan a todo tipo de informacion a cualquier poblacion.
Las encuestas permiten recuperar informacién sobre sucesos acontecidos a los
entrevistados.

Las encuestas permiten estandarizar los datos para un analisis posterior, obteniéndose

gran cantidad de datos a un precio bajo y en un periodo corto.

8.2.1.1 Tipos de encuestas.

Se pueden clasificar dependiendo el ambito que abarcan, por su forma de obtener los datos y el

contenido:

Encuestas exhaustivas y parciales: Cuando abarca a todas las unidades estadisticas que
componen el colectivo, universo, poblacion o conjunto estudiado. Cuando una encuesta
no es exhaustiva, se denomina parcial.

Las encuestas directas e indirectas: Cuando la unidad estadistica se observa a través de la
investigacion propuesta registrandose en el cuestionario. Serd indirecta cuando los datos

obtenidos no corresponden al objetivo principal de la encuesta que pretende averiguar
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algo distinto o bien son deducidos de los resultados de anteriores investigaciones
estadisticas.

Encuestas sobre hechos y encuestas de opinion. Hay un tipo de encuestas cuya mision es
averiguar lo que es el publico, en general piensa acerca de una determinada materia o lo
que considera debe hacerse en una circunstancia concreta. Se realizan con un
procedimiento de muestreo y son aplicadas a una parte de la poblacion ya que una de sus

ventajas es la enorme rapidez con que se obtienen los resultados.
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8.2.2 Instrumento de validacion:

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

é/ (FACOM)
JF (Z /4 LICENCIATURA EN COMUNICACION Y DISENO
L Ll PROYECTO DE TESIS

La Revolucitm en la Educacidn

Género: F|:| Experto: |:| Nombre: |

M|:| Cliente: |:| Profesion:

Edad: [ | Grupo Objetivo: [ | Puesto: |

Afios de experiencia en el mercado: |

Encuesta de Validaciéon del proyecto

Disefio de pagina web para facilitar el contacto con la Juventud Catodlica Metropolitana
guatemalteca. Comunidad Catdlica Espiritu Santo, Guatemala 2,012

Antecedentes

La Comunidad Catolica Espiritu Santo cuya misidn es evangelizar y discipular al pueblo de Dios
para que esté capacitado a cumplir con el Ministerio y asi integrarlo como miembro activo de la
lglesia de Cristo, con sede en la ciudad de Guatemala, funciona desde el afio 2002 no contaba
con un espacio de presencia en la internet hasta el afio 2011, debido a la demanda de los
miembros del grupo se decide habilitar un grupo privado en Facebook donde pudieran
compartir el evangelio del dia meditado y algunos anuncios de la comunidad en general. .

La Comunidad Catélica Espiritu Santo no cuenta con una pagina de internet con un disefo
orientado hacia la juventud asi como tampoco tiene presencia como ente individual en ninguna
red social, herramientas que aportaran en el futuro mucho a su misién evangelizadora rompiendo
barreras de distancia y tiempo.

Instrucciones

Con base a la informacién anterior, se pide que en base a su criterio profesional analice la
propuesta de disefio de (sitio web,) y conteste las siguientes preguntas para la validacion del
proyecto:
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PARTE OBJETIVA:

1. ¢ Considera necesario disefiar un sitio web para dar a conocer entre los jévenes catdlicos,
miembros activos y miembros potenciales a la Comunidad Catélica Espititu Santo en la ciudad
de Guatemala?

[] s [] nNo

2. ¢Considera necesario investigar acerca de las tendencias de disefio de sitios web para poder
crear un disefo apropiado para la Comunidad Catdlica Espititu Santo ?

[] s [] No

3. Segun su criterio ¢,cree que es necesario recopilar informacion sobre la Comunidad Catélica
Espititu Santo, para poder crear es sitio web?

[] s [] nNo

4. ¢ Cree que es necesario proponer un disefio del sitio web para dar a conocer la Comunidad

[ s [ wo
5. ¢Cree usted que es necesaria la integracion de la pagina web con las redes sociales?

[] sI [ ] No

97



PARTE SEMIOLOGICA:

6. Segun su criterio, considera que los colores utilizados
en el Sitio Web son:

|:| Muy decuados
|:| Poco adecuados
|:| Nada adecuados

7. Segun su criterio, considera que la tipografia utilizada
para el sitio web es:

|:| Muy legible
|:| Poco legible

|:| Nada legible

8. Considera que la diagramacion y utilizacion de espacio
dentro del sitio web es:

|:| Muy adecuada
|:| Poco adecuada

|:| Nada adecuada

9. Segun su criterio, la diagramacioény la utilizaciéon de los
espacios de los disefios de la propuesta son:

|:| Muy adecuados
|:| Poco adecuados
|:| Nada adecuados

10. Segun su criterio, considera que el disefio utilizado en
el sitio web es:

|:| Muy actual
|:| Poco actual

|:| Nada actual
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PARTE OPERATIVA:

final tiene una edad entre los 15 y 29 afios, el sitio
web es:

|:| Una invitacion a conocer mas sobre
las actividades gue se desarrollan

|:| Un mensaje negativo
|:| Un mensaje positivo

12. Considera que la informacion que se da en el
sitio web es:
|:| Muy Poca Informacion

|:| Suficiente Informacion

|:| Demasiada Informacion

13. ¢Cree usted que los botones del menu principal
del sitio web son:

|:| Muy efectivos

|:| Poco efectivos
|:| Nada efectivos

14. Considera que el tamario del sitio al presentarlo en la
web es:

|:| Muy adecuados
|:| Poco adecuados
|:| Nada adecuados

15. Considera que la carga de las imagenes del Sitio

web es:
|:| Rapida

|:| Lenta
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8.3 Interpretacion de los resultados

1. {Considera necesario disefiar un sitio web para dar a conocer entre los
jovenes catdlicos, miembros activos y miembros potenciales a la
Comunidad Catdlica Espititu Santo en la ciudad de Guatemala?

il Si
Wl NO

Interpretacion: El 100% de la poblacion considera necesario el disefio de un sitio web para dar a
conocer entre los jovenes catélicos, miembros activos y miembros potenciales a la Comunidad
Catdlica Espiritu Santo en la ciudad de Guatemala. Por lo tanto, se cumple con el objetivo

general planteado en la presente investigacion.



2. ¢Considera necesario investigar acerca de las tendencias de disefio de
sitios web para poder crear un disefio apropiado para la Comunidad
Catdlica Espititu Santo ?

i Si
LI NO

Interpretacion: EI 95.3% de la poblacion encuestada considera que es necesario investigar las
tendencias de disefio de sitios web para crear un disefio apropiado para la Comunidad Cat6lica

Espiritu Santo. Por lo tanto, se cumple con el cuarto objetivo especifico.




3. Segun su criterio écree que es necesario recopilar informacidn sobre la
Comunidad Catdlica Espititu Santo, para poder crear es sitio web?

i Si
LI NO

Interpretacion: EI 100% de la poblacion cree que es necesario recopilar informacion sobre la
Comunidad Catdlica Espiritu Santo, para crear el sitio web. Por lo tanto, se cumple con el

segundo objetivo especifico, planteado al inicio del proyecto.




4. ¢{Cree que es necesario proponer un disefio del sitio web para dar a
conocer la Comunidad Catdlica Espititu Santo?

u Si
LI NO

Interpretacién: EI 100% de la poblacién cree que es necesario proponer un disefio del sitio web
para dar a conocer la Comunidad Catélica Espiritu Santo. Por lo tanto, se cumple con el cuarto

objetivo especifico.




5. éCree usted que es necesaria la integracion de la pagina web con las
redes sociales?

i Si
L NO

Interpretacion: EI 100% de la poblacién cree que es necesaria la integracion del sitio web con las

redes sociales. Por lo tanto, se cumple con el primer objetivo especifico.




6. Segun su criterio, considera que los colores utilizados en el Sitio Web
son:

M Muy Adecuados

il Poco Adecuados
.1 Nada Adecuados

Interpretacion: EI 51.6% de la poblacion encuestada considera que los colores utilizados en el

Sitio Web son muy adecuados y 48.4% cree que son poco adecuados.




7. Segun su criterio, considera que la tipografia utilizada para el sitio web
es:

M Muy legible

i Poco legible
i Nada legible

Interpretacion: EI 89% de la poblacion encuestada considera que la tipografia utilizada para el

sitio web es muy legible.




8. Considera que la diagramacién y utilizacién de espacio dentro del sitio
web es:

M Muy Adecuados
il Poco Adecuados
.1 Nada Adecuados

Interpretacion: EI 95.3% de la poblacion considera que la diagramacion y utilizacion de espacio

dentro del sitio web es muy adecuada.




9. Seguin su criterio, la diagramacidn y la utilizacion de los espacios de los
disefios de la propuesta son:

M Muy Adecuados
il Poco Adecuados
LI Nada Adecuados

Interpretacion: EI 96.9% de la poblacion considera que la diagramacion y la utilizacion de los

espacios de los disefios de la propuesta son muy adecuados.




10. Segun su criterio, considera que el disefio utilizado en el sitio web es:

i Muy actual
ul Poco actual
I Nada actual

Interpretacion: EI 92.2% de la poblacion encuestada considera que el disefio utilizado en el sitio

web es muy actual.




11. Segln su criterio, considerando que el usuario final tiene una edad
entre los 15 y 29 afios, el sitio web es:

i Una invitacion a
conocer mas sobre
las actividades que
se desarrollan

i Un mensaje
itivo

Interpretacion: EI 81.3% de la poblacion encuestada considera que el usuario final tiene edad
entre los 15y 29 afios, cree que el sitio web es una invitacién a conocer mas sobre las actividades

que se desarrollan.




12. Considera que la informacion que se da en el sitio web es:

M Suficiente
Informacidn

i Muy Poca
Informacion

LI Demaciada

Interpretacion: El 84.4% de la poblacion considera que la informacion que se da en el sitio web

es suficiente.




13. ¢Cree usted que los botones del menu principal del sitio web son:

Muy efectivos
i Poco efectivos

i Nada efectivos

Interpretacion: EI 87.5% de la poblacion encuestada cree que los botones del menu principal del

sitio web son muy efectivos.




14. Considera que el tamaiio del sitio al presentarlo en la web es:

M Muy adecuados

i Poco adecuados
.1 Nada Adecuados

Interpretacion: EI 95.3% de la poblacion encuestada considera que el tamafio del sitio, al

presentarlo en la web, es muy adecuado.




15. Considera que la carga de las imdgenes del Sitlo web es:

W Rapida
w lenta

Interpretacion: EI 90.6% de la poblacién encuestada considera que la carga de las imagenes del

sitio web es rapida.




8.4 Cambios con base a los resultados

Durante la validacion, se confirmd la aceptacion del sitio web para la Comunidad Cat6lica

Espiritu Santo, por el grupo objetivo, expertos y cliente, confirmando los siguientes aspectos.

Los encuestados reflejaron en los resultados que es necesaria la implementacion de un
sitio web para la Comunidad Catdlica Espiritu Santo, que dé a conocer informacién
relacionada con la comunidad.

La diagramacion y la utilizacién de los espacios por parte del disefio del sitio web es
agradable para el usuario.

La integracion del sitio web con las redes sociales es necesaria para darse a conocer a
mas jovenes.

El uso de las imagenes dentro del sitio es adecuado.

El sitio web contiene un disefio actual el que difunde, tanto informacion como recursos a

los jovenes.
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8.4.1 Sugerencias de cambio
e Cambiar el color de las letras del contenido interno a un color méas obscuro, justificar y
agrandar el font. Para este fin fue necesario modificar el archivo css de la pagina con el

fin de hacer los cambios necesarios.

Espiritu Santo | £ .
Comuredod Catdlicn de Jbenss ;7 ftsp‘”’:_i.r',-'_ b‘]nio

e A S
JULIENes Somaos!

3 B b SOUeTiES £ QIS
grupn 6 pesnes v I d8 nifics 10das @E

HCERET T

iU @ mebn de TLOR pane (s BRI FTOCAIAT B CTIAID FRELCTACD PR fon 8 TS o Fl s s
W TR COMO o Caein (el Sa ke, Moeiad v saded pan b Glons i Hos
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¢ Ambos elementos del logo (el grafico y el font) deberian estar unidos en todas las
paginas del sitio web, ya que han sufrido una modificacion y los integrantes de la

comunidad deben relacionarlo. Para lo que se hizo el cambio en todas las paginas.

Espiritu Santo

“—

v E spiritu Santo
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e Los tumbnails de la galeria se ven distorsionados. Por lo que se generaron tumbnails

especificos para cada foto.

EAANGELID CaLERIA RECURSOS NOTICIAS

IEs@;i‘ru Santo

niciod Cendlion ce Taveanes

Comunldad de Jtwent Comunidad de |avenes

“Mirjores soon s gue Unn; ponue fenen mejor paga de s rrabajo. Parque & cayeres,
el uno lrvauterd @ au compariero; pero sop defl soln! que cuande capere, mo habrd
segundo gue ko fevonre.*
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Capitulo IX




Capitulo IX:

9.1 Propuesta gréfica final

En base a la validacion anterior y los cambios sugeridos, se presenta la propuesta final gréafica.
Puede ser vista online en: http://www.ccatolicaespiritusanto.com/demo/index.html

Pégina Principal

@

EVANGEL

e @ al

el

GALERIA

NOTICIAS

Web Amigas Facebook Feed Twitter Feed Siguenos en:

\E

Ssanta Sede

AciPrensa

Catdlico Digital
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Pagina ¢Quiénes Somos?

w EVANGELIO GALERIA RECURSOS NOTICIAS CONTACTOS

7)Espiri1‘u Santo

Comunided Catélica de Jivenes

;Quienes Somos?

La comunidad Espiritu Santo nace del llamado que le hizo Dios a Any de Castafieda hace més de quince afios donde puso en su corazén

la misién de evangelizar a jévenes, mujeres y hombres de la ciudad de Guatemala, inicié con apenas 5 personas y los lugares en de
reunion eran las casas de los mismos miembros, las mujeres se reunian para tener estudios biblicos vy llevaban consigo a sus hijos
pequefios que ese entretenian jugando entre ellos en el jardin de las casas, conforme el tiempo fue pasando el grupo de mujeres fue
aumentando en ndmero y los nifios se fueron convirtiendo en preadolescentes, formando asi la comunidad de jévenes Espiritu Santo que
hasta el dia de hoy se ha mantenido a través del tiempo hoy en dia el grupo Espintu Santo tienen las siguientes ramas comunifanias, grupo

de sefioras, grupo de matrimonios, grupo de hombres, grupo de matrimonios jovenes, grupo de jovenes, y grupo de nifios, fodas las
comunidades se relinen semanalmente en la sede del grupo ubicada en la 20 av de la zona 14 todas

Mision Vision
Evangelizar y discipular al pueblo de Dios para que esté Proclamara Cristo resucitado. Para que a fravés de El encuentren

capacitado a cumplir con el Ministerio y asi integrarlo como el camino de la salvacion, liberiad y sanidad para la Glona y Honra
miembro activo de |a Iglesia de Cristo de SuMNombre

Catholic naet

Ssanta Sede

AciPrensa

Catdlico Digital
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Pagina Meditacion del Evangelio

o

EVANGELIO GALERIA RECURSOS NOTICIAS CONTACTOS

7)Espiri‘i‘u Sanfo

Comunidad Catdlica de Jovenes

| Meditacion del Evangelio

Lunes 21 Martes 22 Miercoles 23

Admin

lamim 2013-02-21 21 Agmin 2013-02-22 2 Admin 2013-02-23

Evangelio segin San Marcos 9,30-37 Evangelio segun San Marcos 9,38-40 Evangelio segun San Marcos 9,41-50

Jueves 24 Viernes 25 Sabado 26

Admin 2013-02-24 1 Admin 2013-02-25 2 Admin 2013-02-26 10

Evangelio segun San Marcos 10:1-12 Evangelio segun San Marcos 10,13-16 Evangelio segin San Juan 16: 12-15

Vvep Amigas Facebook Feed [witter Feed SIFUENOS en:

Catholic net n b

Ssanta Sede

AciPrensa

Catdlico Digital
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Formato Paginas de Meditaciones

EVANGELIO GALERIA RECURSOS NOTICIAS CONTACTOS

spiritu Santfo

Comunidod Catdlica de Jovenes

Fvangelio segun San Marcos 9,38-40

Juan le dijo: Maestro, vimos a uno gue expulsaba demonios en tu nombre, y tratamos de impedirselo, porque no nos sigue. Jests respondid: Mo se lo impidan. Aquel

que haga un milagro en mi nombre no puede luego hablar mal de mi. Quien no esta contra nosotros, esta a nuestro favor.

Meditacion por Melisa Rodriguez

El Sefior escudrifia nuestro corazon y sabe lo que mas anhelamos, pero se lo pedimos de
diferentes formas, olvidando lo mas importante. Nos encontramos en situaciones que
gqueremos en el momento un milagro, gue gane un examen, gue me aumenten el salario,
que esa persona con la que estoy molesta(o) cambie, pero ¢,qué estoy haciendo para que
esto suceda?, tenemos que ayudar a nuestro Padre, debemos ser hijos fieles y discipulos
del sefior, y todo lo que pidamos sea en su Nombre, pidamos para que por medio del
Espintu Santo y en el nombre de nuestro Sefior Jesis derrame en nosotros la sabiduria y el
discermnimiento para entender su palabra. Ya que sus preceptos son justos y su voluntad es
nuestra delicia cada dia de nuestra vida.

\Web Amigas Facebook Feed Twitter Feed Siguenos en:

a olic.ne t

Ssanta Sede

AciPrensa

Catdlico Digital
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Pagina Noticias

EVANGELIO GALERIA RECURSOS

?//Es iritu Santo

nmur\dad Catélica do Jovenes

|da.'1 s €

Te invitamos al Cendculo Eucaristico que

se llevara a cabo en la sede de la
Comunidad Catodlica Espiritu Santo, este
viernes 27 ...

Siga Leyenda »

Desayuno

Sﬂ
del dia del d!l padJ

Te invitamos al desayuno del dia del padre
que se llevara a cabo en los Cebollines de
la Plazuela Espafia, este 15 de junio. Invita
atupapa!

Siga Leyenda »

Dia del Padre
oy WOy | |

Te invitamos a la predica del dia del padre
que se llevara a cabo en la sede de la
Comunidad Catdlica Espiritu Santo, este
10 de junio. Invita a tu papal

siga Leyendo »

Pintemos |a Sede

Te invitamos a pintar la sede de la
Comunidad Catdlica Espiritu Santo, este 5
de julio. Trae ropa adecuada y si tienes
brochas o rodillos, también son
bienvenidos!

Siga Leyendo »

Web Amigas Facebook Feed Twitter Feed

Catholic.net

Santa Sede

AciPrensa

Catdlico Digital

sociall

NOTICIAS CONTACTOS

-~y —_— L] .
w el ‘11 Publicidad
[ quiero ser como | 215
y _
4

Garidqie M4 s ye

——

>
-
Publiquese aqui

d
-
Publiquese aqui

Siguenos en:

blica tu mensaje en nusstra red  Publica tu mensaje en nuestra red n@
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Formato Paginas de Noticias

_JEspiritu Sanfo

Comunidod Catdlica de Jovene

EVANGELIO GALERIA RECURSOS NOTICIAS CONTACTOS

El dia del padre o dia de los padres es un dia conmemorativo en el cual se celebra al padre de familia con la intencion de honrar la
paternidad y la influencia del hombre en la vida de sus hijos. Complementa al Dia de la Madre y el Dia del Nifio, que honran a las madres y
a los nifios. Y por Eso nosotros lo celebraremos en la precencia de nuestro Padre Celestiallll

Catholic.net n !:

Ssanta Sede

AciPrensa

Catdlico Digital
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Pagina de Recursos

EVANGELIO GALERIA RECURSOS NOTICIAS CONTACTOS

spiritu Santo

Comunidad Catdlica de Jévenes

Links a paginas con recursos

Imagenes Fano Imagenes Religiosas

Perquiramus atque ut casus tui ex quae ad Perguiramus atque ut casus tul ex quae ad
te ad suis caelo dicit hoc. Tempore e ad suis caelo dicit hoc. Tempore
percussus ait est amet consensit cellula rel percussus ait est amet consensit cellula rei
civibus in modo ad nomine. civibus in modo ad nomine.

Meditaciones Presentaciones

Perguiramus atque ut casus ful ex quae ad Perguiramus atgue ut casus tui ex quae ad
te ad suis caelo dicit hoc. Tempore te ad suis caelo dicit hoc. Tempore
percussus ait est amet consensit cellula rel percussus ait est amet consensit cellula rel
civibus in modo ad nomine. civibus in modo ad nomine.

Web Amigas Facebook Feed Twitter Feed

Catholic.net

Ssanta Sede

AciPrensa

Catdlico Digital

Evangelio Catholic

Perquiramus atque ut casus tui ex quae ad
e ad suis caelo dicit hoc. Tempore
percussus ait est amet consensit cellula rei
civibus in modo ad nomine.

Videos Religiosos

Perguiramus atgue ut casus fui ex guae ad
te ad suis caelo dicit hoc. Tempore
percussus ait est amet consensit cellula rei
civibus in modo ad nomine.

Siguenos en:

e
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Pagina de Contactanos

EVANGELIO GALERIA RECURSOS NOTICIAS CONTACTOS

~omunidad Caotdlica de Jovenes

-,
;’ﬁspiri’l‘u Santo

Contactanos

Contacto Envianos un Email

Comunidad Catdlica Espiritu Santo Nombre
GUATEMALA, GUATEMALA
Sede: 20 avenida 4-25 Zona 14

Teléfono
Email: info@ccatolicaespiritusanto.com

IMensage

Enviar

Ver Mapa Sede Espiritu SantoComunidad Catélica en mapa mas grande

Web Amigas Facebook Feec

Catholic.net Lore jolt sit amet o G Tae n t

Ssanta Sede

Twitter Feed Siguenos en:

AciPrensa

Catdlico Digital
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Capitulo X:

Produccién, Reproduccién y Distribucion

Para que este proyecto se haga realidad es necesaria su implementacion en internet, y cumpla su

funcidn de ser visto por quien que tenga acceso a la misma.

Para calcular el costo de la implementacion de este proyecto, se tomaron en cuenta los siguientes

aspectos:

e Plan de costos de elaboracion, tomando en cuenta todo el proceso creativo desde el
bocetaje hasta la diagramacion, digitalizacion, programacion e instalacion en internet del
sitio web.

¢ Plan de costos de mantenimiento anual, por espacio de hosting en la red.

10.1 Plan de costos de elaboracion

Para llevar a cabo este proyecto, se plantean los siguientes requerimientos al cliente:

- Proveer los recursos de imagen de la empresa necesarios para implementar el disefio del sitio

web.
- Proveer las imagenes y textos.
- Proveer los textos de las secciones informativas del sitio.

- Colaborar en las revisiones de avances programadas para avanzar con el desarrollo del sitio

web.
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Etapas de Desarrollo

El proceso de desarrollo consiste en lo siguiente:

- Toma de requerimientos finales y andlisis de caracteristicas requeridas 3 dias
- Maquetacion del Sitio: Propuesta de Disefio: Men( y Secciones 10dias
- Implementacion del Disefio de Sitio 5dias
- Gestién del Contenido Inicial 3dias
- Documentacion para los Usuarios 8dias
- Configuracion de Posicionamiento en Buscadores 3dias
- Integracion de Redes Sociales 3dias
- Pruebas y Correcciones 10dias
- Publicacion 3dias
Total 48dias

Tomando en cuenta que el salario de un disefiador web mensual es de Q8, 000.00 en promedio,

asciende a Q.266.00 diarios.

En base a estos calculos, llegamos a un costo en horas de Q12, 768.00, que completaria toda la

fase de elaboracién del sitio web.

Debido a que la comunidad ya cuenta con un alojamiento en internet y el dominio, estos costos

seran obviados.
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10.1.1 Cuadro: Resumen de Inversion

Cantidad Actividad Precio Unitario Total
48 dias Produccion y disefio de sitio web.

- Toma de requerimientos finales y andlisis de
caracteristicas requeridas

- Magquetacion del Sitio: Propuesta de Disefio:
Menu y Secciones

- Implementacién del Disefio de sitio

- Gestion del Contenido Inicial

- Documentacion para los Usuarios Q.266.00 Q.12,768.00
- Configuracion de Posicionamiento en
Buscadores

- Integracion de Redes Sociales

- Pruebas y Correcciones

- Publicacion

Total Q.12,768.00
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Capitulo XI:

Conclusiones y Recomendaciones

11.1 Conclusiones

e Seinvestigo acerca del disefio y realizacion de un sitio web para la creacion de una
propuesta para la Comunidad Catdlica Espiritu Santo, que facilitara el contacto con la
juventud catdlica metropolitana guatemalteca.

e Se recopilo toda la informacidn necesaria que permitid ofrecer informacion fiable y
completa de las actividades religiosas que realiza la Comunidad Catolica Espiritu Santo,
para incluirlas en el contenido del sitio web.

e Ladiagramacién del contenido visual y textual del sitio se realiz6 de tal forma que
facilitara la comprension y lectura de la informacion en el contenido.

e La fotografia es un aporte visual de peso para el sitio web. Porque a través de ella se atrae
al usuario a distintas secciones, especialmente las que tratan de eventos, retiros y
asambleas.

e Se redisefio el imagotipo de la Comunidad Catdlica Espiritu Santo por medio de la
unificacion de los 3 distintos imagotipos usados. Al utilizar la geometria para el redisefio
del isotipo y luego combinarlo con el logotipo elegido.

e Sevinculo el sitio web a las redes sociales de Facebook y Twitter, por su popularidad
entre la juventud guatemalteca metropolitana. Con lo que se magnifica el alcance del sitio

web.
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11.2 Recomendaciones

e Hacer adecuado uso y dar mantenimiento al sitio web es indispensable para mantener un
publico que retorne al sitio web frecuentemente, lo que hara que la afluencia incremente.

e Lainformacién que se maneje dentro del sitio web debe ser bien administrada y
actualizada para que, por medio de ella, se ayude al posicionamiento de la pagina en los
buscadores de internet.

e Utilizar un lenguaje, tanto para el contenido nuevo de la pagina como para las areas que
requieran moderacion, que sea acorde a la juventud.

e En caso de agregar nuevas secciones o paginas al sitio web; éstas deberan estar
propiamente maquetadas, utilizando las distintas reticulas, para que el contenido visual y
textual del sitio web sea de facil comprension y lectura.

e La actualizacion de la galeria de fotos del sitio es importante, ya que esta seccion tiene el
potencial para ser una de las mas visitadas.

e Procurar el uso de un solo imagotipo en la publicidad del sitio web y materiales graficos
que realice la comunidad, incrementara la identidad de marca.

e Considerar la vinculacion a otras redes sociales que estén de moda. El uso de las redes
sociales, asi como el sitio web debe ser moderado constantemente, por ser herramienta

social que debe mantener una adecuada imagen ante la creciente sociedad virtual.
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Capitulo XI1: Conocimiento General

12.1 Conocimientos adquiridos en la carreray areas que se

relacionan con el proyecto realizado

El proyecto que se llevé a cabo pudo ser realizado gracias al aprendizaje y conocimientos
adquiridos durante la carrera de Comunicacion y Disefio, el pensum esta conformado por
distintas areas que se ven involucradas a lo largo de la realizacion del proyecto.

Dichas areas son: Comunicacion, Visualizacion Gréafica, Cultura, Formacion Profesional, Medios

tecnoldgicos, Ciencias Auxiliares.

Todas estas areas aportaron tanto conocimientos como recursos para que la creacion de un sitio
web para la comunidad Catolica Espiritu Santo pudiera desarrollarse de la mejor manera posible
para cumplir y sobrepasar las expectativas del grupo objetivo. Que su contenido y lenguaje sea el
apropiado y Ilame la atencién de la comunidad, que se interesen en el mismo.

Asi como también la importancia de que fuera funcional e interactivo para que constantemente se

realice la comunicacion entre las personas integrantes del grupo objetivo.
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12.1.1 Comunicacion:

La comunicacién forma una parte esencial del
desarrollo del proyecto de disefio de una pagina de
internet para la comunidad Catélica Espiritu Santo
pudiendo mediante ella generar contenido que in-
forme y eduque a una sociedad diversa comprendi-
da por la juventud guatemalteca. El mensaje debe
ser claro y muy enfocado al grupo objetivo.

ICACION



12.1.2 Visualizacion Gréfica:

Los conocimientos de visualizacion grafica resultaron es-
enciales para lograr imagenes acordes a las necesidades
del sitio web de la comunidad catdlica Espiritu Santo,
manejando elementos como el encuadre y la iluminacion.
Asimismo para la perfecta distribucién del contenido dentro
del sitio web de la “comunidad Catdlica Espiritu Santo” los
conocimientos de maquetacion fueron utilizados para
lograr que la interfaz grafica se ajustara a las necesidades

de contenido del mismo, y asi lograr un despliegue de

informacién agradable y legible.
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12.1.3 Cultura:

El area de cultura de la carrera aporta al sitio web de la
comunidad Catélica Espiritu Santo en la etapa de planifi-
cacién el enfoque necesario para comunicar de forma efec-
tiva tanto visual como textual, los diferentes mensajes ade-
cuados especificamente para esta poblacion, plasmando
en las fotografias imagenes con cierto tinte cultural/social/-

catélico y en los textos haciendo uso de las diferentes

técnicas de redaccion.




12.1.4 Formacion:

Esta area dentro de la carrera proporciono el conocimiento
necesario para poder darle un enfoque especifico a la
necesidad de la Comunidad Catélica Espiritu Santo y pro-
poner la creacidon de una pagina web asi como la imple-
mentacioén de medios sociales, luego de evaluar la situ-
acién econdmica y las necesidades a cubrir segun los
conocimientos adquiridos en clases como manejo de cam-

pafas publicitarias, globalizacion y planeacion estratégica

aplicada.

ACION

PRO?S )AL
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12.1.5 Medios Tecnologicos:

Los medios tecnolégicos son esenciales e imprescindibles
en la creacion del proyecto “creacion de una pagina web
para la comunidad Catdlica Espiritu Santo” constituyendo

las herramientas de creacién. Abarcamos con este tema el

hardware; entiéndase computadores, impresoras, camaras
de fotograficas y de video asi como el software utilizado
para la realizacién de cada uno de los materiales utilizados
que en conjunto conforman la parte visual de la pagina
web y medios sociales. Algunos de los programas utiliza-

dos Photoshop, llustrador, Flash, Dreamweaver.

DIOS
OGICOS

TEC
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12.1.6 Ciencias Auxiliares:

Las ciencias auxiliares cobran mucha importancia durante
el proceso de la realizacion del proyecto, entre ellas la
teologia, sociologia, psicologia y semilogia ya que se debe
analizar el contenido correcto de la comunicacion, que
cumpla sus objetivos y se obtenga un mensaje claro y con-
ciso muy enfocado a grupo objetivo al que va dirigido. La

fotografia y la informatica son ciencias que van de la mano

en el proyecto, mediante ellas se pudo llevar a cabo.
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Anexos

14.1 Especialistas

Lcda. Wendy Franco

Lic. en Disefio y Comunicacion para la educacion

Lcda. Karla Lopez
Lic. en Comunicacion y Diseno

&
=
Lic. Rolando Barahoa ' Lic. Carlos Franco
Lic. en Diseno - Docente Lic. en Diseno -Docente

Lcda. Karla Sobalvarro Lcda. Lisa Quan
Lic. en Comunicacion Lic. en Comunicacién y Diseno
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14.2 Material Fotografico
Para el sitio web se utilizaron fotografias que permitieran mostrar las distintas actividades de la

Comunidad Catolica Espiritu Santo.
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Fotografias que se utilizaron en el sitio web
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14.3 Cotizaciones

marzo, 2013

Cotizacion Comunidad Catdlica Espiritu Santo

E MobileRppSolution

§ i YTuming ideas into mobile Solutions”

Renta del Hosting
Soporte Mivel 1

Descripcion Casta
Desarrollc 51850
- Implementacion de Seccidn informativa del Sitio

Disenio del Sitio

Gestion Inicial de Contenido
Hosting v Dominic $ 250

Compra y Configuracién de Hosting y Dominio

Administracion de 10 Cuentas de Correo

Total | 52100

CostosRe currentes [Anual § 5350
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& bumerars\30

WITERNIALIDVAL

4a, Calle 0-77*A" Zona 1 de Mixco
Guatemala, Centroamérica

Tels. (502) 24386013 y 24389118
Fax (502) 24389671
info@bumerang180.com

www.bumerang180.com

Cotizacion N°2013-072

=
Fecha | Guatemala, 29 Mayo 2013 )
Empresa [ Comunidad Catdlica Espiritu Santo ]
Contacto | Rolando Lopez J
Descripcion

Sitio Web tipo Bdsico que incluya:

Pdgina principal

§ pdginas interiores: quienes somos, galeria, noticias, evangelio meditado, contdctanos y eventos.

- Roles de Usuarios

Website para ordenadores Q 8,500.00

TOTAL | @ 850000
Observaciones

[ Costos incluyen VA y timbre de prensa. ]

Para mas informacion comunicarse con:

Licda. Karin Sequén
Tel. 24389118 / Cel. 55255141
karin.sequen@bumerang 180.com
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Guatemala 05 de Junio del 2013

Y D-DIGITAL

@ Una solucion completa en el mundo "De Digital"
=

Estimado
Roland Lépez
Presente

Por este medio tengo el gusto de presentar a su consideracién la propuesta para la relacion de
un sitio web administrable.

Descripcion Cantidad Cliente
Sitio Administrable con Drupal, il $500.00
Secciones de noticias administrable, de 1 a 10 diferetentes
secciones de contenido.
Formulario de contacto.

Dominio y Hosting con panel de control y configurado para que i $40.00
el sitio web funcione optimamente (1 afio)

Realizacion de modulos adicionales al sitio (seccion de - Segun
cotizacion, entrada flash, complejidad
Mantenimiento mensual del hosting, optimacion y realizacion de 1 Mes $50.00

backup de la base de datos.

TOTAL $590

* Estos precios no incluyen iva

En Espera de sus apreciables ordenes, nos es grato suscribirnos de usted.
Atentamente

Ing. Ronald Steve Alvarado

Chief Information Officer
Tel: 5528-6046
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