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Resumen

A través del acercamiento con la empresa Fundacién Fundanifios se identifico que carece
del disefio de una campafa en redes sociales para atraer patrocinadores que aporten al proyecto
“Creacion de un huerto” por lo que se solicito crear una estrategia digital que pueda ayudar a
conseguir donadores que aporten monetariamente.

Ademas, la fundacion desea reforzar su presencia en redes sociales y dar a conocer el
proyecto "Creacién de un huerto" para invitar a las personas a contribuir con el mismo, asi como
también afianzar los lazos con los donadores frecuentes.

Por lo que se planted el siguiente objetivo: disefiar piezas graficas digitales para promover
en la red social Instagram la recaudacion de fondos del proyecto “Creacion de un huerto” de la
Fundacion Fundanifios. EI enfoque de la investigacidn es mixto, porque se utiliz6 el método
cuantitativo y cualitativo. El primero para cuantificar los resultados de la muestra, y el segundo
evalUa el nivel de percepcion y utilidad del proyecto.

La herramienta de investigacion se aplico a un promedio de 25 personas entre grupo
objetivo, cliente, y expertos en comunicacion y disefio.

El principal hallazgo, entre otros, es que se recopil6 informacion relacionada al grupo
objetivo para comprender mejor cuéles son sus comportamientos y pensamientos a través de
estudios realizados con la finalidad de crear y transmitir un mensaje adecuado para comunicarlo
de manera efectiva y se recomendd siempre la investigacion previa con respecto al grupo
objetivo, pues de esta manera sera mucho mas facil comprender aspectos tales como sus

comportamientos y pensamientos.
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del contenido de este proyecto, ya que es una investigacion cientifica y puede ser motivo de
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Capitulo I: Introduccién

1.1 Introduccién

El proyecto se realizara con el fin de poder dar solucion a la busqueda de mas patrocinadores
que se quieran sumar a contribuir a Fundanifios mediante una campafia publicitaria que a través
de la comunicacion y el disefio pueda informar, transmitir y llamar la atencion del puablico en
general. Ademas de que es necesario generar una comunicacion digital integral que pueda
comunicar el mensaje correcto para poder llegar a mas patrocinadores potenciales de forma
rapida y eficaz.

Es por esa razén que se decidio llevar a cabo el proyecto: “Disefio de piezas graficas digitales
para promover en la red social Instagram la recaudacion de fondos del proyecto “Creacion de
un huerto” de la Fundacion Fundaniiios.” En el cual se realizaron distintos procesos de
investigacion para poder crear la base de lo que seria el proyecto y cada una de las piezas graficas
solicitadas.

Para el desarrollo del concepto se realizaron distintos procesos creativos, siendo el mas
importante la técnica de los 8 factores la cual tiene como objetivo la evaluacion de ideas
ayudandose de 8 preguntas importantes para la validacion del concepto.

Se puede concluir con que, la investigacion sera un factor fundamental dentro del desarrollo
del proyecto, debido a que contar con la informacion necesaria para conocer al grupo objetivo,
sus caracteristicas, habitos, necesidades y deseos, es vital para poder llevar el mensaje correcto y
llegar de forma eficiente a ellos; adicionalmente, conocer todas las tendencias comunicativas y de
disefio que estan en auge es realmente importante para la creacion de un concepto tanto visual

como comunicativo.
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Capitulo I1: Probleméatica

La fundacion Fundanifios ubicada en el municipio de Fraijanes, Guatemala, carece de una
campafia publicitaria a través de la cual puedan conseguir patrocinadores que apoyen
monetariamente al proyecto “Creacion de un huerto”.

Debido a que Fundanifios no cuenta con presencia en redes sociales, se propuso la
realizacién de una campafia digital en Instagram para ayudar a la fundacion a conseguir
patrocinadores que puedan aportar monetariamente al proyecto "Creacion de Huerto™ el cual es
uno de los proyectos principales actualmente para la fundacion.

2.1 Contexto

Fundacién Fundanifios, ubicada en el departamento de Guatemala, opera como un hogar de
cuidado temporal en donde se crean programas de prevencién y cuidado que ayudan a nifios en
situaciones de alto riesgo a estar fuera de las calles.

Durante el afio 2020 se comenzd a crear un nuevo proyecto dentro de la fundacién, y este
consiste en la creacion de un huerto dentro de las instalaciones para el beneficio de los nifios.
Actualmente la fundacion no cuenta con los recursos econdmicos necesarios para comenzar con
el plan de trabajo, es por esa razdn que se necesita conseguir patrocinadores o donadores que
quieran aportar recursos a este nuevo proyecto.

Fundanifios anteriormente no ha realizado ningun tipo de campafia publicitaria digital que
los ayude a atraer patrocinadores por lo que es una gran oportunidad, para poder crear una

estrategia digital que ayude a lograr el objetivo de sumar donadores al proyecto.



2.2 Requerimiento de Comunicacion y Disefio
La fundacion Fundanifios carece del disefio de una campafa en redes sociales para atraer
patrocinadores que aporten al proyecto “Creacion de un huerto”, por lo que se solicitd crear una
estrategia digital que pueda ayudar a conseguir donadores que aporten monetariamente.
Ademas, la fundacion desea reforzar su presencia en redes sociales y dar a conocer el
proyecto "Creacidn de un huerto” para invitar a las personas a contribuir con el mismo, asi como
también afianzar los lazos con los donadores frecuentes.

2.3 Justificacion

Para sustentar de manera consistente las razones por las cuales se consideré importante el
problema y la intervencion del disefiador — comunicador, se justifica la propuesta a partir de
cuatro variables: a) magnitud; b) trascendencia; ¢) vulnerabilidad; y d) factibilidad (se despejan
todas y cada una de las variables).

2.3.1. Magnitud. Segun estudios realizados por UNICEF se estima que aproximadamente

existen en el mundo alrededor de 120 millones de nifios viviendo en situaciones de calle,

ademas, estos nifios son a menudo victimas de todo tipo de abusos.
Segun datos del Instituto Nacional de Estadistica -INE- en la Republica de

Guatemala habitan 18,055,025 millones de personas, mientras que en el departamento de

Guatemala existe una poblacién estimada de 3,573,179 personas.

Se estima que alrededor de 5000 nifios viven en las calles de la ciudad

Guatemala. La mayoria tienen entre 7 y 14 afios, provienen de barrios pobres o

marginados de la metropoli, zonas a donde la poblacion emigré desde el interior de la

Republica por razones econdémicas. La fundacién Fundanifios cuenta con la capacidad

para albergar y ayudar a 60 nifios dentro de sus instalaciones, aqui se les brinda apoyo; se

realizan actividades que los ayudan emocionalmente, tienen visitas con especialistas y



asisten a clases. Se estima que las distintas piezas graficas a realizarse llegaran

aproximadamente a 60 personas las cuales integran el grupo objetivo, se espera que

puedan participar como patrocinadores de la fundacién y sus proyectos.

Imagen #1. Descripcion grafica de la magnitud.
2.3.2. Vulnerabilidad. La fundacion ya cuenta con ciertos patrocinadores fijos, sin
embargo, las donaciones para que ésta pueda comenzar a desarrollar distintos
proyectos para el beneficio de los nifios y la autonomia de la fundacion, ha sido
baja.
La carencia de una campafia publicitaria en Instagram dificulta que la fundacién no tenga
el reconocimiento necesario, por lo que la creacion de esta debe ayudar no solo a
conseguir mas contribuyentes que quieran aportar con su proyecto mas importante
actualmente sino también para promover la ayuda hacia la fundacion, mostrando el
trabajo que se realiza con los nifios y para su bienestar.
2.3.3. Trascendencia. Con la realizacion de esta camparia publicitaria se espera que

la fundacion pueda ganar reconocimiento y se consigan nuevos patrocinadores para



que se pueda comenzar a desarrollar el proyecto “Creacion del huerto”, para que los
nifios puedan cosechar sus propias hortalizas y en el futuro no se tenga que

depender de un proveedor externo y la fundacion pueda ser autosuficiente

2.3.4. Factibilidad. EIl proyecto que se presenta es factible ya que se cuenta con los
recursos humanos, organizacionales, econémicos y tecnoldgicos necesarios para
desarrollar la campafa en redes sociales. A continuacion, se especifica nada uno de los
recursos con mas detalle.

2.3.4.1 Recursos Humanos. La fundacion Fundanifios cuenta con el capital humano
capacitado y adecuado, los colaboradores se caracterizan por su comunicacion asertiva,
responsabilidad, respeto, amor y entusiasmo para brindarle apoyo a todos los nifios que se
encuentran dentro de la institucion.

Dentro de la fundacion reciben capacitaciones periédicamente ya que esto es de
suma importancia, mas cuando se trabaja con nifios que provienen o que han pasado por
situaciones vulnerables en donde han tenido que vivir hechos que pueden generar traumas
en ellos.
2.3.4.2 Recursos Organizacionales. Los ejecutivos de la fundacion le han informado a
todo el personal dentro de las instalaciones acerca del proyecto que el estudiante estara
realizando, por lo que estan en disposicién de brindar toda la informacion necesaria de la
empresa para llevar a cabo este proyecto.
2.3.4.3 Recursos Econdmicos. La fundacion Fundanifios cuenta actualmente con los
recursos econémicos necesarios para poder apoyar al proyecto y a la realizacién de este
mismo. Aunque el presupuesto es limitado, la fundacion desea apoyar el desarrollo del

proyecto.



2.3.4.4 Recursos Tecnoldgicos. El estudiante ademas de contar con el equipo y las

herramientas necesarias para la realizacion del proyecto de graduacién se encuentra

capacitado y posee los conocimientos necesarios para poner en practica todo lo

aprendido durante sus afios de estudio.
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Capitulo I11: Objetivos de Disefio

3.1 Objetivo general

Disefar piezas gréaficas digitales para promover en la red social Instagram la recaudacion
de fondos del proyecto “Creacion de un huerto” de la Fundacion Fundanifios.

3.2 Objetivos especificos

3.2.1 Recopilar informacion acerca del grupo objetivo para entender mejor cuales son sus
comportamientos y pensamientos a través de estudios y analisis previamente realizados.
3.2.2 Investigar cuales son las técnicas publicitarias en tendencias, asi como también
conocer cuales son los métodos mas empleados dentro de la comunicacion social a través
de distintas referencias, encontrando la técnica mas adecuada para realizar la campafia
publicitaria.

3.2.3 Elaborar una matriz para estructurar el contenido a publicar en la red social

Instagram y asi llegar de forma eficiente al grupo objetivo.
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Capitulo IV: Marco de Referencia

4.1 Informacién General del Cliente

Nombre del cliente (empresa): Fundacion Fundanifios
Direccién: 20 Calle final, Km. 6.8 cta. Muxbal, Complejo Pradera Ofibodegas Torre, 20
Nivel, Santa Catarina Pinula, Guatemala, C. A.

Teléfono: 2315-8888.
Contacto: Luis Gustavo Escobedo.
Puesto que ocupa: Encargado del fundraising
Celular: 5018-8967
4.1.1 Antecedentes. Fundanifios es una fundacién establecida bajo distintos principios
cristianos, la cual opera como un hogar de cuidado temporal para nifios. Fundada en 1991
por un grupo de guatemaltecos que empezaron a trabajar como voluntarios en las carceles
de menores para entregar el mensaje de esperanza y cambio que Jesucristo ofrece. En las
carceles comenzaron a ver las necesidades de los nifios que se encuentran atrapados en un
sistema que les niega cualquier posibilidad de superacion.

También pudieron ver la necesidad de crear programas de prevencion que ayuden
a mantener a los nifios en situaciones de alto riesgo fuera de las calles. Los nifios
vulnerables o en situaciones de alto riesgo son aquellos abandonados, maltratados o
abusados y que aceptan a la fundacion como una alternativa a vivir en las calles.

Fundanifios trabaja con la colaboracion de los tribunales de menores que refieren a
los nifios a un hogar especifico, en donde el proceso de sanidad puede comenzar. En
ultima instancia, la fundacién espera que este proceso incluye la posibilidad de la

adopcion en una familia amorosa.



Fundanifos se constituyo legalmente como una organizacion sin fines de lucro,
por acuerdo gubernativo nimero 143 del Gobierno de Guatemala el 14 de diciembre de
1993. También es una organizacion registrada 501 ¢ 3 en los Estados Unidos. Todas las
donaciones en Guatemala y en Estados Unidos son deducibles de impuestos. Ver anexo 2.
4.1.2 Oportunidad identificada. Actualmente dentro del pais la fundacion es reconocida
y anualmente se realizan actividades en beneficio a la organizacién y los nifios. Esto
representa una gran oportunidad pues se pueden aumentar los patrocinadores en la
fundacion creando la estrategia publicitaria correcta.

4.1.3 Mision. Formar nifios y jovenes que sean: cristianos, felices e independientes.
4.1.4 Delimitacion geogréfica. El departamento de Guatemala cuenta con una poblacion
estimada de 3,573,179 millones de personas, su extension territorial es de 2.253 km-,
siendo la metropoli més extensa de América Central, es el mayor centro financiero y
comercial de la Republica de Guatemala. La fundacion se encuentra dentro del municipio
de Santa Catarina Pinula cuenta con una extension territorial de aproximadamente 220
km2.

Al norte colinda con el municipio de Palencia, al este con Mataquescuintla (Jalapa), con
Santa Rosa al sur y al oeste con los municipios de Guatemala, Santa Catarina Pinula'y
Fraijanes.

4.1.5 Grupo objetivo. Region metropolitana: El grupo objetivo de la fundacion son
personas de entre 35 y 60 afios quienes quieran ser parte del cambio, ayudando
monetariamente a la fundacion, pueden ser donadores no solo de recursos econémicos

sino también, materiales, tecnoldgicos entre otros.
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4.1.6 Principal beneficio al Grupo Objetivo. Hacer que se integren como patrocinadores
para el nuevo proyecto a desarrollar y aporten con recursos monetarios a este mismo.
4.1.7 Competencia. Dentro de la ciudad de Guatemala existen distintas fundaciones que
se encargan de ayudar a nifios en situaciones vulnerables, fundaciones como:

e Hogar del nifio Fatima

e Fundacion Margarita Tejada Para Nifios Con Sindrome De Down

e Ayuvi

e Fundacion Miguel Torrebiarte
4.1.8 Posicionamiento. El posicionamiento de la fundacion es bastante bueno, en afios
anteriores se han realizado distintas actividades que han logrado cumplir sus metas, se
considera una fundacion importante dentro de la ciudad pues la ayuda que brindan es
bastante buena y beneficiosa para los nifios dentro de las instalaciones.
4.1.9 Factores de diferenciacion. Si bien en Guatemala se encuentran distintas
fundaciones que ayudan a la nifiez, Fundanifios se caracteriza por ser la principal en
albergar a nifios que por distintas razones han sido rescatados de situaciones por maltrato,
abuso o abandono
4.1.10 Objetivo de mercado. Se necesita no solo conseguir nuevos patrocinadores para el
nuevo proyecto que quieren desarrollar, sino también afianzar las relaciones con los
patrocinadores ya fijos dentro de la fundacion.
4.1.11 Objetivo de comunicacion. Se necesita dar a conocer las distintas actividades que
se realizan dentro de la fundacion, asi como también mostrar los futuros proyectos a

desarrollar para crear una conexion entre la fundacion y los patrocinadores.
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4.1.12 Mensaje clave a comunicar. Conseguir patrocinadores para desarrollar el
proyecto “Creacion de un huerto” creando consciencia de como esto puede ayudar
grandemente a los nifios dentro de la fundacion.

4.1.13 Estrategia de comunicacion. Se estara realizando una campafia publicitaria
online, especificamente para la red social Instagram, se espera subir contenido de valor y
que pueda empatizar con el publico para que de esta manera se sumen mas donadores a la
fundacion.

4.1.14 Estrategia de comunicacion. Se estara realizando una campafia publicitaria
online, especificamente para la red social Instagram, se espera subir contenido de valor y
que pueda empatizar con el publico para que de esta manera se sumen mas donadores a la
fundacion.

4.1.15 Reto del disefiador. Combinar las tendencias publicitarias con un mensaje certero
y cautivador para las personas y que la campafia pueda trascender y cumplir con sus
objetivos.

4.1.16 Trascendencia. Hacer que la campafia sea tan impactante que no solo se consigan
maés donadores, sino que también la fundacion sea mas conocida entre los guatemaltecos y

puedan obtener la atencion de otras instituciones que les brinden ayuda.
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4.2 Datos de la imagen gréfica

4.2.1 Logotipo.

)

FundaNinos

4.2.2 Colores.
Pantone 20-0068 TPM Pantone 20-0194 TPM
CMYK C.0% M.85% Y.76% K.10% CMYK C.59% M.50% Y.0% K.87%
RGB R.229 G35 B.55 RGB R13G.16 B.32

HTML #E52337 HTML #0D1020

Pantone 20-0060 TPM
CMYK C.0% M.61% Y. 79% K11%
RGB R.228 G.89 B.47

4.2.3 Tipografia. Arial Rounded MT Bold
4.2.4 Forma. Circular

4.3 FODA

4.3.1 Fortalezas. Cuentan con programas de desarrollo y rehabilitacion, asi como también
tienen presencia tanto en Guatemala como en Estados Unidos. Cuentan con personal
profesional y capacitado.

4.3.2 Oportunidades. Se pueden conseguir mas patrocinadores, al igual que aumentar el

crecimiento de la fundacion. Auto sustentabilidad.
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4.3.3 Debilidades. No cuentan con gran presencia dentro de las redes sociales y
anteriormente no se han realizado campafas publicitarias en redes sociales. Su capital
financiero en afios anteriores fue mal manejado.

4.3.4 Amenazas. La existencia de otras fundaciones y muchas personas no conocen sus
proyectos y actividades que benefician a los nifios dentro de la fundacion. Al igual que no

cuentan con los fondos suficientes para desarrollar los proyectos.

O/oor? ey p ey
No cuentan con gran
presencia dentro de las
redes socialesy
anteriormente no se han
realizado campanas
publicitarias en redes
sociales. Su capital
financiero en afnos
anteriores fue mal
manejado.

Aonngne

La existencia de otras
fundaciones y muchas .

I ~

===7  Cuentan con programas de
desarrollo y rehabilitacion,
asi como también tienen
presencia tanto en
” Guatemala como en
3 Estados Unidos. Cuentan
2 con personal profesional y
capacitado.

Se pueden conseguir mas
patrocinadores, al igual que
aumentar el crecimiento de

la fundacion. Auto
sustentabilidad.

personas no conocen sus
proyectos y actividades que
benefician a los nifios
dentro de la fundacion. Al
igual que no cuentan con
los fondos suficientes para
desarrollar los proyectos.

— — — — — — — =

!
I
I
¥
- o

o - — —— — — — -

. o
o' %o ® .0. o ©
a

Imagen #2. Descripcion del FODA para Fundanifios



Definicion del grupo
objetivo




14

Capitulo V: Definicion del Grupo Objetivo

El grupo objetivo al cual va dirigido el proyecto son personas de entre 35 a 60 afios, los
cuales se desempefian como gerentes del sector privado, fundadores de pequefias, medianas y
grandes empresas. Son personas de sexo masculino y femenino que pertenecen a al nivel
socioecondmico C1 por lo que cuentan con ingresos estimados en Q25,600.00.

Las personas candidatas a ser patrocinadores se encuentran dentro del departamento de
Guatemala, para ser mas especificos dentro de la Ciudad de Guatemala, usualmente residen
dentro de las zonas urbanas mas exclusivas y privadas. Se caracterizan también por haber
completado sus estudios a nivel medio y universitario.

5.1 Perfil geogréfico

El grupo objetivo se encuentra dentro del pais Guatemala, situado en el Istmo
Centroamericano con una extension territorial de 108, 889 km2 y esta limitada al oeste y norte
por México, al este con Belice y el golfo de Honduras, al sureste con Honduras y El Salvador, y
al sur con el Océano Pacifico. Es un pais multicultural cuenta con una extension territorial de
108,890 Km; se estima que existen alrededor de 17.613.000 habitantes. Su capital es Ciudad de
Guatemala y su moneda es el Quetzal.

Los posibles patrocinadores se caracterizan por ubicarse en sectores privados dentro de
las zonas 9, 10, 13, 14 y Carretera a El Salvador. Estos distritos principalmente pertenecen a la
region metropolitana el cual la conforma el departamento de Guatemala, este cuenta con una
poblacion estimada de 3,573,179 millones de personas, su extension territorial es de 2.253 km,
siendo la metropoli mas extensa de América Central. La altitud del departamento es de 1,400
metros por lo que existe gran variedad de microclimas, las temperaturas promedio van desde los

13 a 28 grados.
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La fundacion Fundanifios se encuentra ubicada en el municipio de San José Pinula, el
cual, colinda al norte con el municipio de Palencia, en el sur con el municipio de Santa Rosa, y
con los municipios de Fraijanes, Santa Catarina Pinula y Guatemala al oeste. Segun el tltimo
censo realizado en 2018 por el Instituto Nacional de Estadistica (INE) se estima una poblacion de
79,844 habitantes, cuenta una extension de 95,48 kmz2 y se encuentra ubicado a una altura de
1630 metros sobre el nivel del mar.

Su economia se basa principalmente en el ganado vacuno ya que de este se obtiene la
produccion de leche la cual se exporta. Dentro del municipio también existen granjas avicolas,
cultivos tanto de maiz como de verduras. El clima cuenta con un clima mayormente templado.

5.2 Perfil demografico

El grupo objetivo al cual se estara dirigiendo el proyecto son personas de entre 35 a 60
afios, sus ingresos econémicos oscilan entre los Q25,000 hasta Q50,000 por lo que pertenecen al
nivel socioecondmico C1 y cuentan también con un nivel académico secundario y universitario
completo. Pueden gozar de mas tiempo libre gracias a los puestos que desempefian, usualmente
como ejecutivos de empresas privadas o publicas, asi como también pueden ser ellos mismos
duefios de empresas 0 negocios.

Viven en sectores residenciales y urbanizados, las casas en las que habitan cuentan con al
menos 4 habitaciones y muchas veces suelen ser construidas bajo sus especificaciones. Disponen
de distintos bienes de confort como estufas, refrigeradoras, radio, TV, aparatos eléctricos. Poseen
uno o dos vehiculos a su disposicion, no necesariamente de modelos recientes.

La educacion de sus hijos representa un factor importante y por eso realizan esfuerzos
para gque vayan a los mejores colegios y universidades del pais. Viajan al exterior por lo menos

una vez al afio y frecuentemente al interior del pais a lugares de descanso.
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5.3 Perfil psicografico

Los posibles patrocinadores se caracterizan por ser personas altruistas a las cuales les
interesa mucho ayudar no solo a personas en situaciones vulnerables sino también a distintas
causas benéficas. Suelen ser personas conservadoras pertenecientes a alguna religion,
mayoritariamente al catolicismo o evangelismo. Tienen muy presentes sus valores en su vida
diaria y acostumbran a regirse bajo estos, sus valores pueden ser conservadores, liberales,
familiares, abiertos al cambio, entre otros.

El grupo objetivo suele tener un estilo de vida bastante holgado pues, aungue cuenta con
ciertas preocupaciones, no son las mismas que las de la mayoria de la poblacion. Al estar dentro
de un rango de edad ya avanzado, tienen habitos bastante saludables pues suelen cuidar de su
salud; realizan actividades fisicas diariamente y sus habitos alimenticios son méas saludables.

Cuentan con distintos hobbies, por ejemplo, deportes como el tenis, natacién, crossfit,
entre otros y suelen tener actividades artisticas que van desde la pintura hasta la madsica e incluso
el canto. Realizan actividades en familia ya sea todos juntos, con sus hijos o solamente con sus
respectivas parejas.

5.4 Perfil conductual

Las personas que integran el grupo objetivo suelen tener una actitud muy positiva en
cuanto a ser parte de alguna causa benéfica o realizar donaciones a distintas organizaciones sin
fines de lucro. Aunque el mayor porcentaje del grupo se muestra dispuesto a ser patrocinador y
aportar distintos recursos a causas benéficas, existe un porcentaje el cual se muestran renuentes
ante estas situaciones.

Las personas que aln se muestran reacias a donar o a contribuir ante estas organizaciones

es por ejemplos vistos con anterioridad en los cuales organizaciones sin fines de lucro terminan



no cumpliendo lo que muchas veces promueven. Con esto se dice que el grupo objetivo esta

dividido y puede presentar distintas reacciones ante la campafia que se realizaré.
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Capitulo VI: Marco Tebrico

6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio

6.1.1 Fundacion. Se puede definir como una organizacion la cual se caracteriza por no
tener fines de lucro. Usualmente el capital de una fundacién esta conformado por las
aportaciones que sus donantes o patronos realizan periodicamente. Las funciones que se
puedan establecer en una fundacién estan totalmente relacionadas con el fin por el cual se
decidio crear la organizacion. (Morales, 2020)
6.1.2 Entidad sin fines de lucro. Es un tipo de entidad la cual no tiene como uno de sus
objetivos principales obtener algin beneficio econdmico para los afiliados, se caracteriza
por ser independiente del gobierno es por esto por lo que no se puede utilizar como una
herramienta gubernamental. Son organizaciones autonomas y todas las donaciones que
recaudan vuelven a ser invertidas para esta misma. (Grudemi, 2019)
6.1.3 Casa hogar. Se puede definir como una institucién que se encarga del cuidado y la
proteccion hacia menores de edad que no cuentan con sus padres o que por alguna razén
fueron abandonados de nifios o adolescentes. Muchas veces los menores que llegan a
casas hogares vienen de padres a los cuales se les ha retirado la patria potestad de ellos,
por distintas causas, pero la mas frecuente es el maltrato infantil. (Daniel, 2012)
6.1.4 Trabajo Social. Es una profesion que busca promover y favorecer tanto el
desarrollo como el cambio social, para que se dé como consecuencia un mayor bienestar
en las personas.

En solidaridad con los que estan en situacion desfavorecida, la profesion lucha por
mitigar la pobreza, liberar a los vulnerables y oprimidos, y promover la inclusion y la
cohesion social. El deber de cambio social se basa en la premisa de que la intervencion

del trabajo social se lleva a cabo cuando en la situacion actual, sea a nivel individual,
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familiar, grupal, comunitario o social, se considera que hay una necesidad de cambio y
desarrollo. (International Federation Of Social Workers, 2021).

6.1.5 Programas de cuidado y desarrollo infantil. Este tipo de programas suelen estar
conformados por una serie de servicios los cuales se les brindan a nifios, nifias y en
algunos casos a adolescentes por una cierta cantidad de horas al dia. Se imparten en un
ambiente seguro con el fin de contribuir al desarrollo de las capacidades de manera
integral, sirviendo también como un aporte adicional del ambiente familiar.

La implementacion de PCIT como politica publica se justifica tanto por la garantia
de los derechos a la salud, educacion y desarrollo infantil, como por la promocion de la
igualdad de oportunidades futuras de los nifios y nifias al evitar la malnutricion y la mala
salud en los primeros afios de vida, lo que inhibe el crecimiento del cerebro, disminuye
potencial fisico y cognitivo, merma la motivacion, la perseverancia, reduce la capacidad
de asombro, la actitud inquisitiva y de exploracién, inhibe la actitud creativa y de
resolucién de problemas. (Naciones Unidas, 2013).

6.1.6 Psicoterapia infantil. Se define como la intervencidn psicoldgica en infantes, que
tiene como objetivo mejorar su bienestar tanto social como emocional a través de
distintos métodos y practicas que ayuden con sus conductas y emociones. Este tipo de
terapia se suele realizar por medio de distintas actividades y experiencias utilizado la
comunicacion y el lenguaje verbal para interactuar con el nifio, aunque cada situacion se
debe de acoplar acorde a la etapa y compresion del menor. (Esneca, 2020)

6.1.7 Asistencia sociofamiliar. Este servicio tiene como objetivo principal brindar
informacion, formacién, orientacion y apoyo a la familia adecuadamente, adaptandose
ante diversas situaciones por las que los integrantes de la familia puedan estar viviendo.

Siempre velando por una sana integracion del nifio. (Esteras, 2020)
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6.1.8 Desarrollo infantil. EI término se utiliza cuando se quiere identificar el aumento de
las capacidades en los nifios para realizar actividades de mayor dificultad. Conforme los
infantes crecen y se desarrollan adecuadamente pueden aprender a dominar distintas
destrezas como hablar, correr e incluso atarse las cintas de los zapatos. Aprenden también
a manejar y dirigir sus emociones, comienzan a crear vinculos afectivos tales como la
amistad. Los nifios desarrollan habilidades en cuatro areas principales que son: desarrollo
cognitivo, desarrollo social y emocional, desarrollo del habla y desarrollo fisico.
(Alameda, 2017)

6.1.9 Empoderamiento. Se define como un incremento dentro de las capacidades
individuales que ayudan a la autonomia y autosuficiencia de una persona. Implica también
poseer un mayor control en recursos tanto materiales como simbolicos con el fin de
reforzar distintas capacidades y asi poder ser participes y ganar notoriedad dentro de
distintos ambitos sociales. (Titi y Singh, 1995)

6.1.10 Capacitacion. La Capacitacion es un proceso que posibilita ampliar los
conocimientos, capaces de modificar los comportamientos propios de las personas y de la
organizacion a la que pertenecen. Se reconoce como una herramienta que posibilita el
aprendizaje y por esto contribuye a la correccion de actitudes del personal en el puesto de
trabajo. (Jaureguiberry, 2019).

6.1.11 Inclusion social. Se trata de un proceso que ayuda a personas que se encuentran en
situaciones de riesgo como pobreza y exclusion social para que puedan optar a
oportunidades y adquieran los recursos necesarios para participar dentro distintos ambitos
ya sea econdémicos, sociales o culturales. Disfrutando de un nivel de vida socialmente

considerado normal. (Andalucia, 2016)
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6.1.12 Concientizacion. Se refiere a hacer tomar conciencia a alguien en cuanto a
distintos temas, situaciones o circunstancias a través de la reflexién y el didlogo. Lograr la
concientizacion muchas veces no se considera sencillo pues la realidad puede romper las

expectativas personales de un individuo. (Porporatto, 2013)

6.2. Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio

6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion.
6.2.1.1 Comunicar. Se puede definir como la accion de transmitir informacion a una o
varias personas, por medio de distintos medios y técnicas las cuales permiten la difusion
de mensajes tanto escritos como audiovisuales. También permite la creacion de
expectativas y nuevas exigencias. (Escat, 2007)
6.2.1.2 Informar. Muchas veces se llega a pensar que informar es sinénimo de
comunicar, cuando existen diferencias entre esas dos acciones. Informar por un lado es la
accion de hacer que alguien se entere de un factor en especifico. Con esto se puede decir
que informar sirve como complemento de la comunicacion pues aumenta el conocimiento
y da a conocer novedades. (Escat, 2007)
6.2.1.3 Procesos de comunicacion. Este proceso se suele dar cuando un emisor y un
receptor se ponen en contacto e intercambian un mensaje a través de determinado canal, y
lo que se espera de este proceso es una interaccién por parte del receptor en cuanto a lo
que se le ha transmitido y viceversa. (Koiwe, 2016)
6.2.1.4 Emisor. Se puede definir como el individuo que da como inicio el proceso de
comunicacion pues él serd quien transmita de primero un mensaje, pero para que el
proceso finalice exitosamente el emisor debe de compartir tanto el mismo cédigo como el

mismo canal con el receptor. (Miranda, 2020)
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6.2.1.5 Receptor. Es el segundo individuo dentro del proceso comunicativo y este es
quien recibe el mensaje mandado por el receptor y puede que esté participando
activamente dentro del proceso o también puede estar ejerciendo como actor involuntario
o incidental. (Miranda, 2020)

6.2.1.6 Codigo. También se le conoce como lenguaje y este representa todo aquel
conjunto de signos los cuales sirven como herramienta para transmitir un determinado
mensaje, de tal modo que los codigos linguisticos se pueden dividir en dos, pueden ser
orales o escritos. (Miranda, 2020)

6.2.1.7 Mensaje. Es la informacién o el contenido que estd comunicando el emisor hacia
el receptor, el mensaje esta conformado por un sistema de simbolos o signos que juntos
transmiten una idea, concepto u opinién. La interpretacion del mensaje dependera de otros
elementos dentro del proceso de comunicacion pues si estos son distintos tanto para el
receptor como como para el emisor se pueden dar interpretaciones totalmente diferentes.
(Mérida, 2014)

6.2.1.8 Canal. Este representa el medio fisico por el cual sera transmitido el mensaje. El
canal méas importante y comun es el aire, aunque hoy en dia también existen otros canales
de suma importancia como lo son el teléfono, el correo electronico entre otros. (Mérida,
2014)

6.2.1.9 Retroalimentacion. Se utiliza como una herramienta de control por parte del
emisor para monitorear la interaccion del receptor con el mensaje. Al ser la comunicacion
un proceso bidireccional en el cual tanto el emisor como el receptor cambian
constantemente de rol y por eso se debe de cerciorar la validez de los mensajes enviados.

Gracias a la retroalimentacion se puede tener un feedback del proceso. (Mérida, 2014)
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6.2.1.10 Comunicacién masiva. La comunicacion masiva es el estudio de como las
personas intercambian su informacion a través de los medios masivos a grandes
segmentos de la poblacién al mismo tiempo con una velocidad asombrosa. (Marroquin,
2019)

6.2.1.11 Comunicacién publicitaria. Se considera una rama de la ciencia de la
comunicacion la cual se centra en comunicar informacion de una identidad a otra, por lo
general se puede notar mas cuando una empresa 0 marca quieren hacer llegar cierto
mensaje a un determinado grupo objetivo o receptor, la comunicacion publicitaria se
caracteriza por actuar de manera directa sobre el publico y su objetivo principal es la
comercializacién ya sea de algun servicio o producto. Sus medios de difusion pueden
variar. (Sanches, 2013)

6.2.1.12 Comunicacion social. Proceso en el que intervienen dos 0 mas seres 0
comunidades humanas que comparten experiencias, conocimientos, sentimientos, aunque
sea a distancia, a través de medios artificiales. En este intercambio los seres humanos
establecen relaciones entre si y pasan de la existencia individual aislada a la existencia
social comunitaria. (Rodriguez, 2019)

6.2.1.13 Redes sociales. Estas se pueden definir como grupos o comunidades de personas
y usuarios donde se relacionan entre si mediante alguna plataforma en internet, segln sus
intereses, aficiones y hobbies. Cada red social, aunque puedan parecer iguales, cuentan
con distintas funciones, lineamientos y objetivos por esa razon el contenido que se sube a

estas se debe de adaptar a cada una de ellas. (Peird, 2016)
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6.2.1.14 Esquema de la comunicacion.
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Imagen #3. Representacion visual del Esquema de la Comunicacion

6.2.2 Conceptos relacionados con el disefio.

6.2.2.1 Disefio grafico. Se puede definir como una actividad técnica y profesional la cual
tiene como objetivo crear comunicacion visual. Su funcion principal es combinar
iméagenes y textos mediante distintos procesos, con la finalidad de comunicar un mensaje
en especifico de forma efectiva. (Martinez, 2020)

6.2.2.2 Disefio publicitario. Es un tipo de disefio el cual esta orientado a la creacion de
piezas gréficas que puedan motivar e incentivar al pablico a adquirir cierto servicio o
producto. (Castillo, 2019)

6.2.2.3 Fotografia. Procedimiento o técnica que permite obtener iméagenes fijas de la
realidad mediante la accion de la luz sobre una superficie sensible o sobre un sensor.
(Real Academia Espafiola)

6.2.2.4 llustracion. Se puede definir como ilustracion a todo aquel dibujo, pintura u obra
impresa la cual tiene por objetivo explicar o representar de manera visual un texto ya sea

de tipo literario o comercial. (Valero, 2015)
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6.2.2.5 Boceto. Un boceto es un dibujo en 2 o en 3 dimensiones, realizado a mano alzada
(es decir, sin utilizar instrumentos de dibujo) con el que se pretende representar la idea de
un objeto. Un boceto puede contener cualquier tipo de anotacion, por ejemplo, materiales,
dimensiones, etc. (L6pez, 2012)

6.2.2.6 Color. Es la sensacion visual producida por la accién de los rayos de luz blanca
recibidos por la retina e interpretados por el cerebro. El color se puede clasificar en dos
categorias ya que pueden ser colores luz o colores pigmento. (Etecé, 2021)

6.2.2.7 Composicion. Hace referencia a una disposicion armoénica de los elementos donde
interviene la creatividad, la razon, conocimientos y las limitantes para dar una respuesta a
un problema de disefio. (Campos, 2012)

6.2.2.8 Creatividad. Es un proceso dinamico, es una fuerza viva y cambiante del ser
humano; es decir, es el motor del desarrollo personal y ha sido la base del progreso de
toda cultura. La creatividad es un elemento indispensable de todo ser humano; gracias a
han evolucionado y se han desarrollado la sociedad, los individuos y las organizaciones
(Bolafios, 2017)

6.2.2.9 Tipografia. Se define como el estudio y clasificacion de las diferentes familias o
tipos de letras. Actualmente existen miles de familias tipograficas con distintas funciones
y disefiadas de manera distinta para lograr efectos visuales diversos. (Mora, 2021)
6.2.2.10 Camara. Es una caja oscura que deja pasar la luz el tiempo preciso para que la
imagen enfocada a través del objetivo sea registrada por un sensor digital o una pelicula.
(Soto, 2013)

6.2.2.11 Exposicidn. Es la cantidad de luz que recibe tu cAmara. Cuando la luz pasa a

través de la lente hacia el sensor de la camara durante un periodo de tiempo determinado,
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la cantidad de luz que llega a la cAmara determinara el aspecto final de la imagen.
(Castillo, 2015)
6.2.2.12 Luz. Segiin National Geographic la luz se define como “Una onda de energia,
que al viajar en diferentes frecuencias y rebotar en diferentes direcciones, genera la
percepcion de sombras y colores.” (National Geographic, 2018)
6.2.2.13 Enfoque. Es el proceso de ajustar la lente para encontrar el maximo detalle y
nitidez en una imagen. La accion de enfoque en una camara se puede hacer de forma
manual o automatica. (Castillo, 2015)

6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias

6.3.1 Ciencias auxiliares
6.3.1.1 Sociologia. La sociologia es la ciencia que se dedica a la investigacion y estudio
de la sociedad humana, analiza los comportamientos sociales en las personas, asi como a
todos los grupos u organizaciones que componen la estructura social. (Etece, 2020)
6.3.1.2 Psicologia. Es la ciencia que se encarga de estudiar distintos factores dentro de un
individuo tales como la conducta, distintos procesos cognitivos y afectivos. Sus estudios
se hacen mediante conocimientos de aspectos los cuales intervienen en la estimulacion del
desarrollo humano. (Carro, 2019)
6.3.1.3 Psicologia de la comunicacion. Se puede definir como una conducta cientifica
que analiza y estudia el proceso de comunicacion en base a mecanismos biopsicosociales,
inconscientes y conscientes que lo conforman. Otro de sus objetivos mas importantes es el
comprender la importancia que existe entre un individuo y el medio ambiente en donde se
desenvuelve. (Lozano, 2013)
6.3.1.4 Psicologia del color. Se considera la ciencia dedicada al estudio de los colores y

como estos afectan dentro de la percepcion y los comportamientos humanos. También se


http://psicologiayempresa.com/el-comportamiento-humano-como-unidad-biopsicosocial.html
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enfoca en el analisis de los efectos que pueden tener los colores tanto emocionales como
mentales y como influye dentro de las decisiones de los individuos. (Llasera, 2021)
6.3.1.5 Semiologia. Se trata de la ciencia que se encarga del analisis sobre los sistemas de
signos como las distintas lenguas existentes, cddigos y sefializaciones. Ferdinand de
Saussure, tedrico suizo de principios del siglo XX, defini6 a la semiologia como a “La
ciencia que estudia la vida de los signos en el seno de la vida social”. (Antonacci, 2021)
6.3.1.6 Marketing. Segun Jerome McCarthy, "el marketing es la realizacion de aquellas
actividades que tienen por objeto cumplir las metas de una organizacion, al anticiparse a
los requerimientos del consumidor o cliente y al encauzar un flujo de mercancias aptas a
las necesidades y los servicios que el productor presta al consumidor o cliente™.
(McCarthy, 2006)

6.3.1.7 Publicidad. Segun la American Marketing Asociation, la publicidad consiste en
"la colocacion de avisos y mensajes persuasivos, en tiempo o espacio, comprado en
cualesquiera de los medios de comunicacién por empresas lucrativas, organizaciones no
lucrativas, agencias del estado y los individuos que intentan informar y/o persuadir a los
miembros de un mercado meta en particular o a audiencias acerca de sus productos,
servicios, organizaciones o ideas”. (Thompson, 2005)

6.3.2 Artes

6.3.2.1 Arte visual. El concepto como tal nace luego de la Segunda Guerra Mundial y
practicamente se basa en la composicion visual utilizando distintas herramientas como lo
es la figura/fondo, la agrupacion de elementos, el contorno y demas factores. Lo que trata
de hacer el arte visual es una representacion tanto artistica como expresiva la cual siempre
estara basada y dependera del artista el cual cree la composicion utilizando distintos

materiales y técnicas. (Ucha, 2009)
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6.3.2.2 Artes gréaficas. Hace referencia a la creacion de elementos visuales utilizando
distintos procesos que van desde dibujo hasta técnicas relacionadas con la imprenta, asi
que se puede decir que las artes graficas son el conjunto de actividades que tienen como
fin la elaboracién de algun disefio en especifico mediante el uso de algin medio el cual
transfiera una imagen o una serie de imagenes aun sustrato. Dentro de estas artes se
agrupan todos los trabajos relacionados con la imprenta e impresion digital. (Ferysu,
2015)

6.3.2.3 Arte digital. Es una disciplina la cual se deriva de las artes plasticas, se puede
considerar una tendencia bastante reciente pues no es hasta unas décadas atras que surgié
gracias a la aplicacién de distintos programas y softwares profesionales dedicados a la
vectorizacion y graficos. Dentro del arte digital se pueden encontrar obras o
composiciones en las cuales se han utilizado elementos digitales que ayudan como
herramientas dentro del proceso de creacién o exhibicion. (Lozano, 2016)

6.3.2.4 Fotografia documental. Es una de las muchas clases que existen actualmente de
fotografia encargada de agrupar todos aquellos proyectos fotograficos que buscan narrar o
comunicar algin acontecimiento, situacion o historia relevante no solo para la historia
sino también para la sociedad como tal.

Es un género fotografico que requiere de mucha determinacién pues el proceso de
creacion vela por una buena composicion, exposicién y mensaje que se quiere transmitir,
es asi como su objetivo es encontrar la manera de proyectar momentos de la vida
cotidiana que transmitan sentimientos verdaderos y cause notoriedad dentro de las
personas. (Bravo, 2021)

6.3.2.5 Fotografia publicitaria. Para muchas empresas, la fotografia publicitaria es una

parte integral e indispensable de su estrategia de marketing. Al contrario de lo que la
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mayoria de la gente piensa, la fotografia publicitaria no debe confundirse con la fotografia
del producto, que es solo una visualizacion detallada del producto sobre un fondo
generalmente neutro. (Tierno, 2018)

De hecho, la fotografia publicitaria va mas alla de las simples fotografias de producto, ya
que resalta sus ventajas para hacerlas mas atractivas. Las fotos publicitarias deben tener la
capacidad de atraer a clientes potenciales para que compren un producto o contraten un
servicio. (Valerga, 2021)

6.3.2.6 llustracién. Se puede definir como todos aquellos estampados, dibujos, grabados
0 pinturas que tienen como finalidad servir como soporte visual para explicar o aclarar un
texto, aunque muchas veces también sélo se utilizan como decoracion, los textos que se
suelen acompafiar pueden ser de género literario o comercial. Actualmente existen
distintos tipos de ilustracion, asi como también distintas técnicas para realizarlas.
(Arteneo, 2015)

6.3.2.7 Tipografia. Rubén Fontana define la tipografia como ... uno de los codigos
culturales que utilizamos para comunicarnos, probablemente una de las convenciones méas
masificadas. Podriamos decir que el alfabeto es uno de los mayores acuerdos entre los
hombres de una cultura. Las formas, los colores, los gestos y los sonidos conforman las
bases de la comunicacion humana y la tipografia, de alguna manera, resume esas formas
culturales y las expresa a través de signos graficos”. (Rodriguez, 2007)

6.3.3 Teorias

6.3.3.1 Teoria del color. Abarca el conjunto de normas basicas en cuanto a la mezcla y la
percepcidn de los colores para poder obtener el efecto deseado, utilizando colores luz y

colores pigmentos. (Angeles, 2020)
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6.3.3.2 Teoria de la Gestalt. La psicologia o teoria de la Gestalt es una escuela de
pensamiento que se encarga de observar la mente humana y el comportamiento del ser
humano como un todo. Al tratar de dar sentido al mundo que nos rodea, la psicologia
Gestalt sugiere que no debemos de centrarnos simplemente en cada pequefio componente.
En cambio, nuestras mentes tienden a percibir los objetos como parte de un todo mayor y
como elementos de sistemas mas complejos. (Bricefio, 2018)

6.3.4 Tendencias

6.3.4.1 Collage. Es una de las tendencias mas fuertes para el 2021, si bien es cierto los
collages son una técnica ya bastante antigua, en los Gltimos afios ha tomado gran auge por
distintas razones; muchos artistas dedicados a esta corriente no se limitan al crear sus
piezas, pues combinan distintos elementos desde fotografias, ilustraciones e incluso la
pintura. Es una tendencia que al igual que el maximalismo no buscan regirse bajo ciertas
normas esperando un acabo perfecto.

Al contrario, una de las caracteristicas mas representativas de esta corriente son elementos
irregulares, combinaciones de distintas imagenes o ilustraciones que puedan unificar un
mismo factor. Se crea también un gran balance entre armonia y contraste y gracias a
distintos elementos electrdnicos y al avance de la tecnologia esta corriente es aln mas
accesible de crear pues se cuenta con mas libertad y flexibilidad.

Uno de los sectores de los cuales ha aprovechado mas esta técnica es la moda, pues no
solo se puede ver dentro de sus disefios en colecciones sino también cuando se crean
campafias publicitarias, posts para redes sociales o cuando quieren comunicar algo mas.
(Machuca, 2020)

6.3.4.2 Tipografia. Es una corriente la cual ya ha sido mencionada en afios anteriores

como una fuerte tendencia, y aun para 2021 sigue vigente, desde el 2019 se pudo apreciar
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como distintas marcas 0 empresas decidieron tomar distintas tipografias como uno de sus
principales recursos dentro de sus imagenes corporativas, campafas, etc. Es una tendencia
que otorga mucho equilibrio dentro de las piezas gréaficas.

Se puede utilizar de muchas maneras, algunos disefiadores juegan con distintas
tipografias, repiten palabras, o las utilizan como soporte para acompafiar alguna
ilustracién o fotografia, es una corriente que da bastante versatilidad cuando se quiere
aplicar ademas de que ayuda mucho a equilibrar y dar armonia en las composiciones.

Es importante recalcar que se debe de saber qué tipografias utilizar pues no todas
proyectan lo mismo, se debe de tener cuidado con la jerarquia de tamafios y como se
ordenan, al igual que escoger los colores es algo crucial para que verdaderamente esta
tendencia pueda cumplir su cometido. (Machuca, 2020)

6.3.4.3 Degradados de color. Una de las corrientes mas utilizadas dentro del mercado, por
muchos disefiadores y artistas, también se le conoce como “ombré”, lleva ya unos afnos en
vigencia como una tendencia muy fuerte, gracias al uso de distintas formas y colores muy
Ilamativos se ha convertido en una de las técnicas favoritas de trabajo para muchos.

Hoy en dia se pueden ver a distintas marcas y empresas utilizando esta tendencia, las mas
reconocidas son Instagram y Apple, ya que la primera utilizé un degradado muy llamativo
para su logo mientras que la segunda utiliza la tendencia para sus campafas

Lo degradados se caracterizan por aportar un toque moderno, pero bastate sobrio, refleja
mucho dinamismo y dependiendo de la paleta de colores se puede crear un gran
equilibrio. El profesor Stephen Palmer psicélogo experto en percepcién visual de la
Universidad de California en San Diego habla acerca de la tendencia intentando dar una
explica el porqué de su popularidad: “Las cosas suaves se perciben como seguras”.

(Machuca, 2020)



6.3.4.4 Tablero de Tendencias.
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Capitulo VII: Proceso de disefio y propuesta preliminar

7.1 Aplicacién de la informacion obtenida en el marco tedrico

Toda la informacion investigada dentro del marco tedrico es de gran ayuda para la
realizacion de la propuesta final del proyecto de graduacion, dentro del analisis se pudieron
encontrar términos muy importantes en cuanto a ciencias, artes, teorias y tendencias. Cada uno de
estos elementos aportan informacion de valor para los procesos tanto de disefio como también
para la comunicacion.

Para la investigacion dentro del marco tedrico se tomé como punto de partida la busqueda
de conceptos relacionados al servicio que presta la fundacion Fundanifios, los programas que
tienen habilitados hacia los nifios y los objetivos que se quieren alcanzar ya que gracias a estos se
desglosan otros puntos a tomar en cuenta.

Como primer concepto se tiene lo que es una fundacidn, la cual se define como una
organizacion que se caracteriza por no tener fines de lucro por lo que su capital usualmente se
conforma por donaciones que aportan periédicamente donadores o patrocinadores.

Todos los datos recolectados sirven como los cimientos para la creacion del concepto de
la campafia en la red social Instagram, que tiene como objetivo de ayudar a conseguir mas
patrocinadores para la fundacién Fundanifios, la cual, se dedica al cuidado de menores de edad en
situaciones vulnerables. Para lograr que la camparia pueda lograr sus objetivos es necesario
contar con distintos recursos para que esto pueda suceder.

Es por ello que saber el significado de una fundacion, lo que hace, los distintos procesos
que se llevan a cabo al igual que los programas de cuidado y desarrollo infantil dentro de las
instituciones, es de gran ayuda cuando se quiere comunicar un mensaje con relacion a la

comunicacién social.
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La comunicacion se puede definir como un método en el cual se intercambia informacion
entre un emisor y receptor, siendo el primero quien comunica el mensaje y el segundo es quien
interpreta la informacion obtenida. Es fundamental conocer cada uno de los elementos que forma
parte del proceso (emisor, receptor, cddigo, canal y mensaje) para poder estructurar la estrategia
de comunicacion y asi hacer que la transmision del mensaje sea de forma efectiva.

Existen distintos tipos de comunicacion y acorde a distintas exploraciones se llegd a la
conclusion de que las mas importantes dentro del proyecto, las cuales serviran como herramientas
para comunicar son la comunicacién publicitaria y la comunicacién social ya cuentan con los
mismos fines que los del proyecto. Finalmente, como medio para poder distribuir el mensaje se
estard utilizando la red social Instagram debido al gran impacto que esta teniendo en la
actualidad.

Gracias a las exploraciones realizadas en cuanto a distintos temas de comunicacion, se
evidencio lo importante que es estructurar un buen mensaje, saber como y a quién comunicar,
pero también es de vital importancia saber como disefiarlo de forma visual. Es por eso que se
realizé la investigacion de conceptos relacionados al disefio tales como la diagramacion, color,
tipografia, etc., que, combinados y plasmados en distintos bocetos, capturan la esencia de lo que
sera una propuesta visual final

Entender cudles son las ciencias auxiliares que pueden intervenir dentro del proceso para
la realizacion de la campafia publicitaria es de gran ayuda, ya que estas pueden servir como
herramientas para comprender distintas situaciones y elementos.

Una de las ciencias con mas relevancia dentro del proyecto es la Psicologia de la
Comunicacién, la cual ayudara a la comprension del proceso comunicativo y los elementos para

tener en cuenta dentro de este mismo, por otro lado, se tiene la Publicidad y el Marketing, que
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complementaran la informacion de otras ciencias como la Sociologia y Semiologia con el fin de
construir un buen mensaje.

Comprender también como distintas artes pueden estar implicadas dentro del proyecto,
como las artes gréaficas o la fotografia documental, es importante ya que complementan otros
conceptos como lo son las dos teorias mas populares dentro del disefio gréafico, la Teoria del
Colory la Teoria de la Gestalt

Por ultimo, conocer las tendencias que estan predominando en el mercado es informacién
muy valiosa para la composicion y creacion del disefio dentro de las piezas graficas que se
incluirdn en la campafa. Dentro de las corrientes mas utilizadas se puede encontrar el collage, la
cual es una técnica muy creativa, que puede conjugar distintos elementos para concretar unos
mismao.

El uso de tipografias y los degradados de color son otras dos fuertes tendencias que
pueden aportar mucho apoyo visual dentro del proyecto, ya que como se menciond
anteriormente, saber conectar distintos factores con relacion al disefio pueden dar paso a grandes
piezas graficas que cumplan con comunicar debidamente un mensaje.

Todos los temas investigados dentro del marco teérico sin duda aportan mucha
informacion de valor para el proyecto, pues muchos de estos conceptos se pueden complementar
entre si ya que varios tienen relacion. Gracias a la informacion investigada, se puede construir un
buen mensaje para la campafia aunado a las distintas técnicas de disefio, logrando transmitir el
mensaje correcto y llegar efectivamente al grupo objetivo.

7.2 Conceptualizacion

7.2.1 Método. Para el desarrollo del concepto que se estara incluyendo dentro del
proyecto de graduacion, se eligié una metodologia bastante sencilla pero muy interesante la cual

lleva por nombre “8 factores para evaluar ideas”. Es una técnica creativa que fue obtenida del
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sitio web www.neuronilla.com, la cual es una pagina dedicada a impulsar la creatividad y la
innovacion dentro de las organizaciones o ya sea bien en las personas.

El autor de esta técnica bastante conocida alrededor del mundo es Michael Michalko,
quien es uno de los referentes mas importantes dentro del mundo de la creatividad y el marketing.
“Organiz6 un equipo de especialistas de inteligencia de la OTAN y académicos internacionales
en Frankfurt, con el objetivo de buscar, recopilar y clasificar todos los métodos de invencion de
pensamiento conocidos.” (Francisco Torreblanca, 2017).

Gracias a toda la informacion recopilada Michalko puede utilizar esos datos para resolver
problemas tanto politicos como sociales ya que ofrece una variedad de soluciones creativas e
innovadoras.

La metodologia de “8 factores para evaluar ideas” se enfoca en la evaluacion de distintas
ideas y esto lo hace utilizando 8 preguntas como herramienta que apoyen o den validez a los
conceptos analizados. Cada pregunta se aplica también a cada una de las ideas que se puedan
tener como opcion, adicional a esto se da una puntuacién dependiendo del rango para cada
pregunta. A continuacion, se presentan las 8 preguntas utilizadas dentro de esta técnica:

1. ¢Podemos comunicar la idea de manera completa y clara?: 0 a 20 puntos

2. ¢Cuénto interés tenemos en esta idea?: 0 a 20 puntos

3. ¢Como de buena es la oportunidad que tenemos para realizarla?: 0 a 20 puntos
4. ¢En qué medida se ajusta la idea en cuanto a su espacio temporal?: 0 a 5 puntos
5. ¢Tenemos las habilidades necesarias para llevar a cabo la idea?: 0 a 10 puntos
6. ¢Podemos aplicar nuestras fortalezas en el desarrollo de la idea?: 0 a 10 puntos
7. ¢Posee la idea verdaderas ventajas competitivas?: 0 a 5 puntos

8. ¢Es laidea realmente diferente o Gnica respecto a otros planteamientos?: 0 a 10 puntos.
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Las puntuaciones son las que arrojaran la validez para alguna idea ya que si la puntuacion fue
0 significa que no se puede comunicar ese concepto o la oportunidad de que sea viable es casi
nula, ahora bien, si la calificacion es de 20 puntos significa que es una idea aprobada la cual se

puede comunicar con facilidad.

Imagen #5. Bocetaje para el método de conceptualizacion a mano.
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Imagen #6. Digitalizacion del método de conceptualizacion.

6.. Podemos aplicar nuestras fortalezas en el desarrollo de la idea?: O a 10 puntos '

7.2.2 Definicién del Concepto.

Mediante la aplicacion del método “8 Factores para evaluar ideas” se pudo llegar a la conclusion
de que, el concepto “Unete y se parte del cambio” para la campafia publicitaria dentro de la red
social Instagram, se puede comunicar con bastante facilidad por lo que se establecié como la idea
principal a comunicar dentro de la campana.

El concepto surgi6 a partir de la necesidad y el principal objetivo del proyecto que es
conseguir nuevos patrocinadores o donadores que se quieran unir para ayudar a la fundacion
Fundanifios, especificamente para el proyecto mas importante actualmente para la fundacion el
cual es la creacion de un huerto. Se quiso construir una frase con la cual se pudiera invitar a los
posibles patrocinadores a ser parte del cambio dentro de las vidas de los nifios que se encuentran

residiendo en la institucion.
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7.3 Estrategia de Contenido
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Imagen #7 Matriz de Contenido para la publicacién de los artes en Instagram.
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Imagen #8 Matriz de Contenido para la publicacién de los artes en Instagram.
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Imagen #9 Matriz de Contenido para la publicacion de los artes en Instagram.
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Imagen #10 Matriz de Contenido para la publicacion de los artes en Instagram.
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7.4 Bocetaje
Se presentan los bocetos tanto para los posts (12 artes), asi también para las historias (6

artes), que estaran sirviendo de apoyo para la comunicacion del mensaje, teniendo asi en total 18

artes finales.

7.4.1 Bocetaje natural
Los posts disefiados tienen una medida de 1080x1080 pixeles debido a que es la medida ideal

para garantizar la mas alta resolucion de los artes. Las historias fueron realizadas fueron

elaboradas con una medida de 1080x1920 pixeles.

1080 px

1080 px 1080 px

Imagen #11 Boceto Inicial Post 1. Imagen #12 Boceto Inicial Post 3.
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Imagen #13 Bocetos Iniciales de las Historias 3, 4y 5.
Desarrollo de bocetaje — publicaciones
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Imagen #14 Bocetaje final para la
estructura final del feed de Instagram.

Imagen #15 Bocetaje final para las
publicaciones 1, 2 y 3 dentro del feed.
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Imagen #16 Bocetaje final para las
publicaciones 4, 5y 6 dentro del feed.
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Imagen #18 Bocetaje final para las
publicaciones 10, 11y 12 dentro del feed.
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Imagen #17 Bocetaje final para las
publicaciones 7, 8 y 9 dentro del feed.
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Imagen #19 Bocetaje final a color para
las publicaciones en el feed de Instagram.



Desarrollo de bocetaje — historias

Imagen #20 Bocetaje final para la estructura de las historias en Instagram.
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Imagen #23 Bocetajes finales a color de las historias para Instagram.
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Publicaciones 10-12

Publicaciones 7-9

Publicaciones 4-6
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Imagen #24 Boceto final a color del feed en Instagram.

Boceto final a color — publicaciones
Identificacion de elementos

1. Publicaciones 1- 3

e Fotografia de 6 nifios que residen dentro de la fundacidn junto a distintos
elementos gréaficos, se encuentra también una parte de la fotografia de la
fundacion sobre un fondo blanco.

e Fotografia en figura circular de dos nifios que residen dentro de la
fundacion, distintos elementos gréficos y partes de otras fotografias sobre
un fondo de color celeste.

e Imagen de papel recortado bajo el mensaje “Unete y se parte del cambio”
junto a distintos elementos gréaficos y la parte de una fotografia sobre un

fondo naranja.
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2. Publicaciones 4-6

e Fotografia de varios nifios que residen dentro de la fundacion mientras
realizan distintas manualidades bajo el mensaje “Nifios independientes,
felices y cristianos” junto a distintas partes de dos fotografias.

e Fotografia de dos nifios que residen dentro de la fundacién junto al
mensaje “Tus donaciones nos ayudan” junto a tres partes de tres
fotografias sobre un fondo color menta.

e Fotografia de un pequefio huerto dentro de la fundacién como fondo,
imagen de papel recortado con el mensaje “Nuestro propio huerto”

3. Publicaciones 7-9

e Mensaje “Conoce nuestros proyectos” junto a distintos elementos graficos,
varias partes de dos fotografias sobre un fondo de color azul.

e Diptico de fotografia de dos nifios que residen dentro de la fundacion,
distintos elementos gréaficos, varias partes de otras fotografias sobre un
fondo color blanco y otro color amarillo.

4. Publicaciones 10-12

e Mensaje “jGracias por tu ayuda! sobre un cuadro blanco junto a distintos
elementos gréaficos, parte de una fotografia sobre un fondo de color
naranja.

e Fotografia circular de varios tomates, junto a varios elementos graficos y
partes de distintas fotografias sobre un fondo de color verde oscuro.

e Fotografia circular de varios tomates, junto a varios elementos graficos y

partes de distintas fotografias sobre un fondo de color verde oscuro.
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Imagen #25 Bocetaje final a color de las historias para Instagram.
Identificacion de elementos

1. Historia 1: Imagen de dos nifios abrazados sobre un columpio de madera como
fondo junto al mensaje “Se parte del cambio”

2. Historia 2: Imagen de papel recortado bajo el mensaje “Nifios independientes,
felices y cristianos” junto a distintos elementos graficos sobre un fondo
degradado.

3. Historia 3: Imagen de papel recortado bajo el mensaje “Unete al cambio” junto a
distintos elementos graficos sobre un fondo degradado.

4. Historia 4: Imagen de distintas frutas y verduras, figura circular con informacion
sobre un fondo degradado.

5. Historia 5: Fotografia de dos nifios que residen dentro de la fundacion junto al
mensaje “Gracias por tu ayuda” sobre un fondo de color celeste.

6. Historia 6: Fotografia de las instalaciones de la fundacion como fondo junto al
mensaje “Fundacion Fundanifios” acompanado de informacion y distintos

elementos gréaficos.
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7.4.2 Proceso de digitalizacion de los bocetos - publicaciones
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Se comenzd abriendo el programa de disefio Adobe llustrador y se crearon las mesas de
trabajo con la medida 1080x1080 pixeles, asi como también se delimitaron los espacios entre

cada mesa y se colocaron las lineas guia.
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Se realiz6 la primera publicacion para Instagram, se comenz6 colocando la fotografia
principal dentro del post, asi como también se coloco el logo de la fundacion Fundanifios y se
coloco una parte de otra fotografia que se estaria viendo completamente al terminar las siguientes

publicaciones.
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Se inicid con la segunda publicacion y se coloco el fondo celeste junto a la fotografia

circular y las partes complementarias de otras fotografias.
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Para la siguiente publicacion se coloc6 el fondo color naranja junto a la imagen de un
papel rasgado, asi como también se establecid el lugar para el logo el cual se decidio situar con
un color naranja mas intenso, por Gltimo, se coloco la parte complementaria de la segunda

fotografia.
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Para finalizar las tres primeras publicaciones se colocaron elementos adicionales para

mejorar la imagen visual, como distintos elementos graficos y mensajes importantes establecidos

previamente, asi como también informacion necesaria.
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La publicacién namero 4 tendria como fondo una imagen con los nifios dentro de la

fundacion, se procedio a colocarla junto al logo y distintas partes complementarias de las

anteriores fotografias mencionadas.
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Posteriormente para la siguiente publicacion se colocé el fondo color menta junto a la

imagen de dos nifios en forma de arco y se situaron también tres partes de distintas fotografias

para crear un efecto de collage cuando el feed esté completo.
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Para la siguiente publicacion se coloc6 de fondo una imagen de un pequefio huerto dentro
de la fundacion, asi como también se procedio a colocar la imagen de un papel rasgado junto al

logo vy la parte final de la segunda fotografia.
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Para complementar las publicaciones se colocaron distintos elementos graficos los cuales

ayudarian a complementar la imagen, asi como también se colocaron distintos mensajes

previamente establecidos para cada una de las publicaciones y su informacion.
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La publicacién numero 7 contaria con un fondo color azul lapislazuli junto a un mensaje
el cual estaria sobre tres franjas de color amarillo, se colocé el logo de la fundacion junto a dos

partes complementarias de otras fotografias.
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En la siguiente publicacion el fondo seria de color blanco y se coloco solamente la mitad
una fotografia pues la otra estaria en el siguiente post, se establecieron distintas partes de otras

fotografias y se concluyo la tercera.
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Para este post se coloc6 un fondo de color amarillo junto a la imagen complementaria de
la publicacion nimero 8, también se situd el logo junto a la parte complementaria de otra

fotografia.
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Para finalizar las publicaciones anteriormente descritas se colocaron distintos elementos
graficos para una mejor visualizacion y complementacion, asi como también se ordenaron los

diferentes mensajes para cada post.
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Como siguiente paso se comenz6 con la publicacion nimero 10 y para esta el fondo seria
color zapote, se colocé un cuadro color blanco en donde previamente se estaria colocando un

mensaje. Se afiadio el logo de la fundacion y la parte de una fotografia.
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La penultima publicacion se inicié colocando un fondo de color verde oscuro junto a la

imagen circular de unos tomates junto a las partes complementarias de dos fotografias.
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Para la ultima publicacion se coloco el fondo de color celeste junto a la imagen de nifios
jugando dentro de la fundacién y también se colocé el logo y la Gltima imagen complementaria

de la fotografia habiendo de esta manera terminado la estructura principal del feed de Instagram.



7.3.3 Proceso de digitalizacion de los bocetos — historias
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Se inicio abriendo el programa de disefio Adobe llustrador, seguidamente se crearon las
mesas de trabajo con una medida de 1080x1920 pixeles también se establecieron los espacios

entre cada mesa de trabajo y se colocaron las lineas guia.
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Para la primera historia se colocé de fondo una imagen de dos de los nifios dentro de la

fundacion junto al logo de la fundacion.
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Se colocaron distintos elementos graficos para complementar la imagen de fondo y
también se colocd el mensaje previamente establecido junto a un parrafo de informacion

importante.
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Se comenzé colocando el fondo degradado previamente hecho en Adobe Photoshop junto

a una imagen de un pedazo de papel rasgado.
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Se procedieron a colocar distintos elementos graficos que estarian complementando el

fondo y ayudarian a llevar una misma linea gréafica con las publicaciones.
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Para finalizar la segunda historia se colocé un mensaje el cual ya se habia empleado en

una publicacion anterior, esto como refuerzo del mensaje y conceptualizacion de la campafia.
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Como siguiente punto se realizo la historia nimero 3 que al igual que la historia anterior
tendria un fondo degradado, asi que se coloc6 este mismo junto al logo y la imagen de un

segundo papel rasgado.
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Se procedieron a colocar distintos elementos graficos que estarian complementando el

fondo y ayudarian a llevar una misma linea grafica con las publicaciones.
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Para terminar con esta historia se colocé un mensaje muy utilizado dentro de la campafia

para reforzar tanto los mensajes en las publicaciones con la informacién en sus descripciones.

Y SE PARTE DI INDPENDIENT IS
FILICTS ¥
CAMBIO ™ CRISTIANCS

A continuacion, se coloco el fondo para la cuarta historia el cual seria un fondo degradado

con distintas imagenes.
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Para complementar la historia se coloc6 una figura circular junto a una pequefia

descripcion que servira de complemento con una publicacion.
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Para la penultima historia se implement6 un fondo de color celeste junto a una fotografia

de dos nifios dentro de la fundacién, misma fotografia que se utilizé dentro de una publicacion.
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Se implementaron distintos elementos graficos al igual que en otras historias para una
misma sintonia de todas las historias y publicaciones, también se coloc6 un mensaje previamente

establecido para la historia.
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Se prosiguio con la Gltima historia y para esta se coloco de fondo una imagen con las

instalaciones de la fundacion, junto a esta imagen se acomodo el logo.
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Como punto final se colocaron distintos elementos graficos dentro de la historia que servirian
como complemento visual al igual que se introdujo un mensaje junto a un parrafo de informacion

importante.
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Post 1: & Fundacion Fundanifios
necesita hoy méas que nunca de tu
ayuda, y lo puedes hacer de distintas
maneras:

° Realizando tus donaciones
o Apadrinando a alguno de
nuestros nifios

o Participando dentro de

nuestros programas

i TU puedes tener un gran impacto en la
vida de nuestros nifios! \J

Post 2: @ Fundanifios tiene la meta de
ayudar a nuestros nifios guatemaltecos a
crecer siendo independientes, felices y
cristianos. Tu también puedes ser parte del
cambio uniéndote y realizando tus
donaciones.
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& Para méas informacion visita nuestra
pagina web:_https://www.fundaninos.com/

Post 3: @ Somos una fundacion que opera
como un hogar de cuidado temporal, ayudando a
nifios guatemaltecos en situaciones vulnerables a
transformar su vida y hoy queremos que ti
también seas parte de este cambio, por eso te
invitamos a que sigas ayudando y contindes
realizando tus donaciones.

/\ Recuerda que puedes realizar una Unica
donacion o donaciones recurrentes.

e e Guatemaltecos ayudando guatemaltecos Gt

ahora mas que nunca para poder
seguir ayudando.

20:09 7 il T -

.2 fundacionfundaninos

Fundacion Fundaninos te necesita
ahora mas que nunca para poder
seguir ayudando.

Qv

1.984 likes

fundacionfundaninos ; Somos una fundacién que
opera como un hogar de cuidado temporal,
ayudando a nifios guatemaltecos en situaciones
vulnerables a transformar su vida y hoy queremos
que td también seas parte de este cambio, por eso
te invitamos a que sigas ayudando y contindes
realizando tus donaciones.

A\ Recuerda que puedes realizar una tinica donacién

A Q ® O 2

m O Q 7 A1legusta

Yok Tikes fundacionfundaninos 4 Fundacién Fundanifios
necesita hoy mas que nunca de tu ayuda, y puedes

fundaci inos ® Fundanifios tiene la meta Vo
de ayudar a nuestros nifios guatemaltecos a crecer ayuda‘r de distintas ma.neras:

siendo independientes, felices y cristianos. T4 + Realizando tus donaciones

también puedes ser parte del cambio uniéndote y + Apadrinando a alguno de nuestros nifios
realizando tus donaciones. » Participando dentro de nuestros programas
& Para més informacién visita nuestra pagina web: iTu puedes tener un gran impacto en la vida de
https://www.fundaninos.com/ nuestros nifios! (A A

A a ® ©® O

Visualizacién de la primera fila de publicaciones


https://www.fundaninos.com/
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Post4: @ & Paraalcanzar nuestra vision
trabajamos junto a los nifios con los
siguientes programas:

- Cuidado Médico y Dental
- Terapia Psicolégica

- Asistencia Socio Familiar
- Programa Independencia

- Programa Espiritual.

Porque el apoyo y acompafiamiento de
especialistas contribuyen con el buen
desarrollo de nuestros nifios guatemaltecos.

FundaNifios

Post 5: #& Toda ayuda es buena, recuerda
que ademas de realizar tus donaciones
también puedes patrocinar a algunos de
nuestros nifios o puedes visitar la
fundacion y ser parte de nuestros
programas. j TU puedes hacer la diferencial

28 o

'., : -

TUS DONACIONES
NOS AYUDAN
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Post 6: & Ayudanos a construir
nuestro propio huerto. &

Uno de nuestros mas grandes suefios
como fundacién es poder construir
nuestro propio huerto, con el cual no
solo podamos ser autosuficientes y
consumir nuestros propios productos
sino también en un futuro poder producir
y comercializar estos mismos para tener
otra fuente de ingresos que sea de apoyo
para la fundacién.

[

INDEPENDIENTES
FELICES ¥ CRISTIANOS

i TU puedes ayudarnos a lograr este
suefio que beneficiard a nuestros nifios
dentro de la fundacion, se parte del
cambio! Puedes realizar tus donaciones o
ponte en contacto con nosotros para mas

informacion. 5 @

FundaNinos

——

& fundacionfundanines : £ fundacionfundaninos : & fundacionfundaninos

INDEPENDIENTES
FELICES ¥ CRISTIANOCS

TUS DONACIONES

H NOS AYUDAN e
. .‘ FundaNifios

2 Me gusta o Q V m
fundacionfundaninos & Aytidanos a construir [ 4
nuestro propio huerto. 4 A 2 Me gusta

.}
Uno de nuestros més grandes suefios como O v N
fundacién es poder construir nuestro propio huerto,

con el cual no solo podamos ser autosuficientes y

fundacionfundaninos ¥ _L Para alcanzar nuestra
vision trabajamos junto a los nifios con los
siguientes programas:

consumir nuestros propios productos sino también
en un futuro poder producir y comercializar estos
mismos para tener otra fuente de ingresos que sea
de apoyo para la fundacion.

iTu puedes ayudarnos a lograr este suefio que
beneficiara a nuestros nifios dentro de la fundacién,
se parte del cambio! (} #

« Puedes realizar tus donaciones o ponte en
contacto con nosotros para mas informacion.

#Fundaniiios #SePartedelCambio #Guatemala
#Huerto #Nuevoproyecto #Sclidaridad
#Hazladiferencia #Involucrate #Cambiavidas
#Nifiosguatemaltecos #Juntospodemos

Publicacion 6

2 Me gusta

fundacionfundaninos §£ Toda ayuda es buena,
recuerda que ademas de realizar tus donaciones
también puedes patrocinar a algunos de nuestros
nifios o puedes visitar la fundacién y ser parte de
nuestros programas.

iTi puedes hacer la diferencia! ™

#Fundanifios #SePartedelCambio #Guatemala
#Esperanza #Ninosfelices #Involucrate
#Ayudanosaayudar #Hazladiferencia

Publicacion 5

« Cuidado Médico y Dental

« Terapia Psicolégica

« Asistencia Socio Familiar

« Programa Independencia

+ Programa Espiritual.

\ud Porque el apoyo y acompaiiamiento de
especialistas contribuyen con el buen desarrollo de
nuestros nifios guatemaltecos.

#Fundanifios #SePartedelCambio #Guatemala
#Apoyo #Solidaridad #Nifiosquatemaltecos
#Programasdeayuda #Esperanza #Saludmental
#Acompainamiento #Familia

Publicacion 4

Visualizacion de la segunda fila de publicaciones
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| TU PUEDES

= HACER LA
- DIFERENCIA
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Post 7: A\ ¢Conoces los programas en
los que participan los nifios de
Fundanifios? A\

Para nosotros es muy importante que
puedas conocer como ayudamos al
desarrollo y empoderamiento de nuestros
nifos, por eso te invitamos a que
conozcas nuestros programas y como
puedes participar

& Para conocer mas visita nuestra
pagina web:
https://www.fundaninos.com/

Post 8: ®& Recuerda que toda la ayuda
cuenta y hoy puedes ser parte del cambio
realizando tus donaciones o apadrinando
a algun nifio dentro de la fundacion.

\J
M Para mas informacion puedes visitar

nuestra pagina web o ponte en contacto
con nosotros. jSe parte del cambio!

https://www.fundaninos.com/



https://www.fundaninos.com/
https://www.fundaninos.com/
https://www.fundaninos.com/
https://www.fundaninos.com/

£ fundacionfundaninos

Qv

A1legusta

fundacionfundaninos ; ;Aun no sabes como
puedes ayudar a Fundaniiios? Puedes contribuir de
distintas maneras como:

» Realizando una sola donacién o donaciones
recurrentes.

» Apadrinando a alguno de nuestros nifios.

« Visitando la fundacién.

« Participando en alguno de nuestros programas.
AiUnete y se parte del cambio!

#Fundanifios #SePartedelCambio #Guatemala
#Ayuda #Hazladiferencia #Juntospodemos
#Solidaridad #Programasdeapoyo #Donacion
#Fundacion #Ayudanosaayudar

Publicacion 9

£ fundacionfundaninos i

TU PUEDES
HACER LA
DIFERENCIA

Qv W

A1le gusta

fundacionfundaninos §f Recuerda que toda la ayuda
cuenta y hoy puedes ser parte del cambio realizando
tus donaciones o apadrinando a algun nifio dentro
de la fundacion. A # @

& Para mas informacién puedes visitar nuestra
pagina web o ponte en contacto con nosotros. jSe
parte del cambio! https://www.fundaninos.com/

#Fundanifos #SePartedelCambio #Esperanza
#Donacion #Guatemala #Ayudanosaayudar
#Nifiosguatemaltecos #Involucrate
#Juntospodemos

Post9: @

- Realizando una sola donacion o
donaciones recurrentes.

-Apadrinando a alguno de nuestros
nifios.

- Visitando la fundacion.

- Participando en alguno de nuestros
programas.

i iUnete y se parte del cambio!

& fundacionfundaninos

Qv W
A1legusta

fundacionfundaninos 4. ;Conoces los programas en
los que participan los nifics de Fundanifios? 4

Para nosotros es muy importante que puedas
conocer como ayudamos al desarrollo y
empoderamiento de nuestres nifios, por eso te
invitamos a que conozcas nuestros programas y
como puedes participar

/9 Para conocer mas visita nuestra pagina web:
https://www.fundaninos.com/

#Fundanifios #SePartedelCambio #Guatemala
#Nifosfelices #Nifosindependientes

#Nifioscristianos #Donacion #Hazladiferencia
#Juntospodemos #Integracion #Tuapoyosuma

Publicacion 8

Publicacion 7

Visualizacion de la tercera fila de publicaciones
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¢Aln no sabes como puedes
ayudar a Fundanifios? Puedes contribuir
de distintas maneras como:



FundaNinos
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Post 10: @ Queremos agradecer a todas
aquellas personas que se han unido a la
fundacion y nos han brindado su ayuda,
como fundacidn estamos muy felices de
encontrarnos dia a dia con la solidaridad
de muchas personas.

Sabemos que toda la ayuda suma'y por
eso estamos muy agradecidos con quienes
han aportado su granito de arena para que
podamos seguir ayudando a nuestra nifiez
guatemalteca. Guatemaltecos ayudando

guatemaltecos T Q)

Post 11: £ @ J Sabemos que una
alimentacion balanceada es indispensable para
un buen desarrollo fisico y mental en nifios.
Es por esa razon que queremos siempre
ofrecerles a nuestros nifios dentro de la
fundacién alimentos y productos frescos que
los ayuden a crecer sanamente. Con el
proyecto para la creacion de nuestro propio
huerto esto podria ser mucho mas facil, haz
tus donaciones hoy y se parte del cambio.

w# Para més informacién ponte en contacto
coN Nosotros.

*& Toda ayuda suma.
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Post 12: & Tu ayuda siempre es
importante para nosotros. &

Hoy puedes unirte y ser parte del
cambio realizando tus donaciones,
recuerda que toda ayuda sumay
hoy méas que nunca nuestra nifiez
guatemalteca en situaciones
vulnerables te necesita. j TU
puedes tener un gran impacto en

la vida de nuestros nifios!

FundaNifios

£ fundacionfundaninos & fundacionfundaninos : £ fundacionfundaninos

e

FundaNifos

Qv W = =
o O V N EMeg"mi daninos #% | Sab que una o Q

2 = A1legusta
alimentacion balanceada es indispensable para un i, e g

Allegusta buen desarrollo fisico y mental en nifios. Es por esa fund ?a agradecer a
fundacionfundaninos & Tu ayuda siempre es a6 Sueramos Siompre ofracerlas o fucstics todas aquellas personas que se han unido a la
importante para nosotros. 4 nifios dentro de la fundacién alimentos y productos fundacién y nos han brindado su ayuda, como

Hoy puedes unirte y ser parte del cambio realizando frescos que los ayuden a crecer sanamente fundacién estamos muy felices de encontrarnos dia

tus donaciones, recuerda que toda ayuda suma y hoy a dia con la solidaridad de muchas personas.

més que nunca nuestra nifez guatemalteca en Con el proyecto para la creacion de nuestro propio Sabemos que toda la ayuda suma y por eso estamos
situaciones vulnerables te necesita. huerto esto podria ser mucho mas facil, haz tus muy agradecidos con quienes han aportado su
7 N 5 donacion a | cambio. i i
iTu puedes tener un gran impacto en la vida de onaclones hay y se parte del cambio granito de arena para que podamos seguir ayudando
nuestros nifios! A @ ¥ Para mas informacién ponte en contacto con a nuestra nifiez guatemalteca.
nosotros. « Guatemaltecos ayudando guatemaltecos 4

¥¥Toda ayuda suma.

#Fundanifios #SePartedelCambio #Guatemala
#Nifosfelices #Nifosindependientes

#Nifloscristianos #Donacion #Hazladiferencia
#Juntospodemos #Integracion #Tuapoyosuma

#Fundanifios #SePartedelCambio #Guatemala #EIndapifios #SeRartedeltamblo s Gdatemala
#Huerto #Nuevoproyecto #Solidaridad #Donacion #Ayuda #Ayudanosaayudar
#Hazladiferencia #Involucrate #Cambiavidas #Hazladiferencia #Involucrate #Cambiavidas

0s #Jur d #Nifiosguatemaltecos #Nifiosfelices #Fundacion

Publicacion 12 Publicacion N Publicacion 10

Visualizacién de la cuarta fila de publicaciones
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1.984 likes
(.2.) fundacionfundaninos

4 Somos una 5
‘opera como un hogar de cuidado temporal,
ayudando a nifios guatemaltecos en situaciones
winerables a transformar su vida y hoy queremos
que 1 también seas parte de este cambio, por eso
te invitamos a que sigas ayudando y continies
realizando tus donaciones,

#Recuerda que puedes realizar una tnica donacién

A Q@ ©

fundacionfundaninos . Conoces los programas en
os que participan los nifios de Fundanifios? 4

Para nosotros es muy importante que puedas
conocer como ayudamos al desarrollo y

Imagen #27 Mockup no.2 de las publicaciones para Instagram en tel

éfonos celulares.
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7.7 Propuesta preliminar - historias.

Y SE PARTE DEL

CAMBIO

Fundacién Fundanifits te necesita
ahora mas que nunca para poder
seguir ayudando.

X

o

FundaNifios

Historia 1

Ayudanos a seguir
expandiendo nuestros
huertos, mira nuestro ultimo
post para mas informacién.

Historia 4

(2]
NINOS_

FELICES ¥
CRISTIANCS

Recuerda que nos puede ayudar de
muchas maneras, ingresa a nuestra pagina
web para conocer mas de nosotros.

Historia 2

GRACIAS
POR TU AYUDA

Historia 5

INDEPENDIENTES *
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‘ V

Historia 3

Ty

FUNDACION
FUNDANINOS

Trabaja con el objetivo de ayudar
a niflos guatemaltecos paraique puedan
crecer siendo nifios indépendientes,
felices y cristianos.

N\
\ FundaNifios

Historia 6
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Imagen #29 Mockup no.2 de las historias para Instagram en teléfonos celulares.
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Capitulo VI1I: Validacion Técnica

El proyecto de investigacion que se realizara es mixto, por lo que se estara utilizando el
enfoque cualitativo y cuantitativo. Este primero sirve como herramienta para cuantificar los todos
los resultados de la encuesta aplicada con anterioridad a distintos individuos, mientras que el
enfoque cuantitativo servira para la evaluacion en el nivel de percepcion en los encuestados con
relacion a la propuesta preliminar.

Como herramienta a utilizar se eligio la encuesta de respuesta multiple la cual se estaria
aplicando tanto al cliente como al grupo objetivo y al grupo de expertos en temas de
comunicacion y disefio

8.1 Poblacion y muestreo.

Para que el instrumento pudiera arrojar resultados que verdaderamente fueran de ayuda y
retroalimentacidn para el proyecto, se trabajé con tres grupos diferentes siendo estos:

e Expertos en comunicacién y disefio: Se consiguio la ayuda de 12 especialistas en temas
relacionados a la comunicacion y el disefio, los cuales aportaron una perspectiva mucho
maés técnica y profesional enfocada al desarrollo de la campafia. Sus comentarios
contribuirdn a un mejoramiento tanto en el aspecto técnico como visual de las piezas
gréficas preliminares.

e Cliente: Este grupo lo conform6 solamente una persona quien es Luis Gustavo Escobedo,
es director de la recaudacién de fondos y encargado de las relaciones con donadores. Sus
comentarios serian de total importancia pues estaria verificando que las piezas gréaficas
disefiadas estén comunicando correctamente lo que se quiere.

e Grupo objetivo: Para el grupo objetivo se tomaron en cuenta a 24 hombres y mujeres
entre los 30 y 60 afos, los cuales corresponden a un sector socioeconémico C1,

comprometidos a ayudar y contribuir a organizaciones sin fines de lucro.
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8.2 Métodos e instrumentos.

La herramienta de validacion utilizada como instrumento para evaluar y analizar la
propuesta preliminar del proyecto fue la encuesta, se decidio utilizar este instrumento por su
gran efectividad a la hora de recopilar datos, la encuesta seria distribuida por medio de la
plataforma Google Forms, el cual es un software exclusivamente de administracion de
encuestas.

El instrumento se divide en tres partes. La parte objetiva evalla aspectos vinculados a los
objetivos iniciales del proyecto, la parte semioldgica evalta factores relacionados meramente
al disefio y aspecto visual. Y finalmente, la parte operativa analiza factores como la
funcionalidad del proyecto, asi como también si la propuesta es adecuada y acorde a lo que se

quiere lograr.
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8.2.1 Modelo de la Encuesta

20

UNIVERSIDAD

La Revolucién en la Educacién

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
(FACOM)
LICENCIATURA EN COMUNICACION Y DISENO
PROYECTO DE TESIS

Datos generales:

Genero  Femenino Experto

Masculino Cliente

Grupo objetivo

Nombre

profesion

Puesto

Encuesta de Validacion del Proyecto
Disefio de piezas gréficas digitales para promover en la red social Instagram la recaudacion de
fondos del proyecto “Creacion de un huerto” de la Fundacion Fundanifios.
Antecedentes:
Fundanifios es una fundacion establecida bajo distintos principios cristianos, la cual opera
como un hogar de cuidado temporal para nifios. Fundada en 1991 por un grupo de guatemaltecos
que empezaron a trabajar como voluntarios en las carceles de menores para entregar el mensaje

de esperanza y cambio que Jesucristo ofrece. En las carceles comenzaron a ver las necesidades de
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los nifios que se encuentran atrapados en un sistema que les niega cualquier posibilidad de
superacion.

También pudieron ver la necesidad de crear programas de prevencion que ayuden a
mantener a los nifios en situaciones de alto riesgo fuera de las calles. Los nifios vulnerables o en
situaciones de alto riesgo son aquellos abandonados, maltratados o abusados y que aceptan a la
fundacion como una alternativa a vivir en las calles.

Fundanifios trabaja con la colaboracion de los tribunales de menores que refieren a los
nifios a un hogar especifico, en donde el proceso de sanidad puede comenzar. En Gltima instancia,
la fundacion espera que este proceso incluya la posibilidad de la adopcion en una familia
amorosa.

Fundanifios se constituyo legalmente como una organizacion sin fines de lucro, por
acuerdo gubernativo nimero 143 del Gobierno de Guatemala el 14 de diciembre de 1993.
También es una organizacion registrada 501 ¢ 3 en los Estados Unidos. Todas las donaciones en
Guatemala y en Estados Unidos son deducibles de impuestos.

Instrucciones
Con base en la informacion anterior y luego de haber observado el manual de identidad e imagen
corporativa segln su criterio, responda las siguientes preguntas:

Parte objetiva:

1. ¢Considera necesario el disefio de piezas graficas digitales para promover en la red social
Instagram la recaudacion de fondos del proyecto "Creacion de un huerto™ de la Fundacion
Fundanifos?

Si No
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¢ Considera necesaria recopilar informacién acerca del grupo objetivo para entender mejor
cuéales son sus comportamientos y pensamientos a través de estudios y analisis
previamente realizados?

Si_ No

¢ Considera necesario investigar cuales son las técnicas publicitarias en tendencias, asi
como también conocer cuales son los métodos mas empleados dentro de la comunicacion
social a través de distintas referencias, encontrando la técnica mas adecuada para realizar

la campafia publicitaria?

Si No

¢ Considera necesario disefiar piezas graficas digitales para conseguir patrocinadores que
quieran aportar al proyecto “Creacion de un huerto” de la fundacién Fundanifios?

Si No

Parte semioldgica:

5.

La paleta de colores utilizada en las piezas graficas es:

Muy llamativa Poco llamativa Nada llamativa
Las fotografias utilizadas dentro de la campafia son:

Muy adecuadas Poco adecuadas Nada adecuadas
Las tipografias dentro de las publicaciones e historias son:

Muy legibles Poco legibles Nada legibles
¢Considera que la linea grafica utilizada en el disefio de las piezas gréficas es:

Muy atractivas Poco atractivas Nada atractivas

Parte operativa:

9.

Considera que la informacion colocada en las publicaciones e historias son:

Muy adecuada Poco adecuada Nada adecuada
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10. Considera que la distribucion del contenido en las publicaciones lo hacen:
Muy dinamico Poco dindmico Nada dindmico
11. Considera que el hacer del feed un tipo de collage con las fotografias es:
Muy creativo Poco creativo Nada creativo
12. Considera que el recorrido visual del contenido es:
Muy armonioso Poco armonioso Nada armonioso
Agradecimientos:
Gracias por su tiempo y espacio para contestar las preguntas dentro de la encuesta, si
tuviera alguna observacién o critica lo puede dejar en el siguiente espacio, sus comentarios son
muy valiosos como retroalimentacion para la propuesta:

Observaciones:

8.3 Resultados e Interpretacion de los resultados

A continuacion, se presenta la tabulacion e interpretacion de los resultados obtenidos del
instrumento de validacion. Toda esta retroalimentacion se utilizard para mejorar cada pieza
grafica segun lo indicado por los tres grupos encuestados con el fin de que el proyecto logre
sus objetivos y no se pierda la esencia del mensaje.

Se mostraran los resultados por medio de graficos de barras los cuales ayudaran a
comprender de una mejor manera cada respuesta y conclusion para posteriormente mencionar

todas aquellas correcciones que se estaran realizando como parte de la retroalimentacion.
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Parte Objetiva
1. ¢Considera necesario el disefio de piezas graficas digitales para promover en la red social

Instagram la recaudacion de fondos del proyecto "Creacidn de un huerto” de la Fundacion

Fundanifios?

100%

2. ¢Considera necesaria recopilar informacion acerca del grupo objetivo para entender mejor
cuéales son sus comportamientos y pensamientos a través de estudios y analisis

previamente realizados?

100%

3. ¢Considera necesario investigar cuales son las técnicas publicitarias en tendencias, asi
como también conocer cuales son los métodos mas empleados dentro de la comunicacion
social a través de distintas referencias, encontrando la técnica méas adecuada para realizar

la campafia publicitaria?
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Parte Semiologica

4. ¢Considera necesario disefiar piezas graficas digitales para conseguir patrocinadores que

quieran aportar al proyecto “Creacion de un huerto” de la fundacién Fundanifios?

100%

5. La paleta de colores utilizada en las piezas graficas es:

e Muy llamativa
e Poco Ilamativa
e Nada llamativa

® Muy llamativa
 Poco llamativa

Nada llamativa
94.6%

5.4%

6. Las fotografias utilizadas dentro de la campafia son:

e Muy adecuadas
e Poco adecuadas
e Nada adecuadas

@® Muy adecuadas
@® Poco adecuadas

@® Nada adecuadas
94.6%
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7. Las tipografias dentro de las publicaciones e historias son:

Muy legibles
Poco legibles
Nada legibles

@® Muy legibles
@ Poco legibles

@ Nada legibles
94.6%

8. Considera que la linea gréafica utilizada en el disefio de las piezas graficas es:

e Muy atractiva
e Poco atractiva
e Nada atractiva

@ Muy atractiva
@ Poco atractiva

Nada atractiva

83.8%

e 2%

Parte operativa

9. Considera gque la informacidn colocada en las publicaciones e historias es:

e Muy adecuada
e Poco adecuada
e Nada adecuada

@ Muy adecuada
® Poco adecuada
@® Nada adecuada

———186.5%

-t
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10. Considera que la distribucion del contenido en las publicaciones lo hacen:

Muy dinamico
Poco dinamico
Nada dinamico

@® Muy dindmico
Poco dinamico

Nada dinamico
86.5%

AT

11. Considera que el hacer del feed un tipo de collage con las fotografias es:

e Muy creativo
e Poco creativo
e Nada creativo

@ Muy creativo
@ Poco creativo

@ Nada creativo
86.5%

12. Considera que el recorrido visual del contenido es:

e Muy armonioso
e Poco armonioso
e Nada armonioso

@® Muy armonioso
@ Poco armonioso

@ Nada armonioso
89.2%
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8.4 Cambios en base a resultados.

A continuacidn, se presentan los cambios realizados en base a los comentarios y resultados
obtenidos en la encuesta, herramienta que se utilizé como instrumento de evaluacion para el

proyecto de graduacion.

8.4.1 Antes

Imagen #30 Identificacion de los cambios a
realizar en el feed de Instagram.

uuuuuuuu
HALLR LA
DIFERINCIA

NULSTRC ol 2
2, TIERE , NINOSG 2
INDEPENDIENTIES °
FELICES ¥ CRISTIANCS

UNETE Y |
PARTI D ‘
CAMB W
m | N\ . LOMO PULDIS
: e ' 4 AYUDAR
s ‘ ‘h f
| T J
4.

*s

Imagen #31

INOS_

¥ SE PARTE DIL INDIPENDITNTES
» FILICES ¥
CAMBlo (RISTIANCS

M| Funpacion TRy
| § "‘ rtymites  |dentificacion de

los cambios a

GRACIAS
POR TU AYUDA

realizar en las

= historias.
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8.4.2 Después

A oo GBI Imagen #32 Feed de Instagram con los
' cambios realizados anteriormente
identificados.

CONOCE
HACER LA

DIFERENCIA
= PROYECTOS

INDEPENDIENTE:
FELICES Y CRISTI/

TUS DONACIONES

NOS AYUDAN

UNETE Y SE
PARTE DEL

CAMBIO

S

FundaNifios

y ) ,
~ AvUpaNos FUNDACION

FEUNDANINOS

SEABARTE DEL !!J‘rgs o

CAMBIO
CRISTIANOS

aho

A>3
FundaNifios ‘ FundaNifios

Imagen #33 Historias para Instagram con los cambios realizados anteriormente identificados.
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8.4.3 Tamarnio del logotipo.

UNETE
Y SE PARTE
DEL CAMBIO

ANTES DESPUES

8.4.3.1 Justificacion. Se agrandd el logotipo de la fundacion ya que dentro de la
propuesta preliminar se veia de un tamafio mucho mas pequefio, asi como también en algunas
publicaciones se cambid de posicion para que este se pudiera ver con mayor facilidad y no

contrastara con otros elementos como fotografias o informacion.

8.4.4 Cambios en la tipografia

NUESTRO
PROPIO

HUERTO

FundaNifios

DESPUES



87

GRACIAS
POR TU AYUDA

ANTES DESPUES

8.4.4.1 Justificacion. Se cambid la tipografia Sunday Morning por la tipografia
Montserrat ya que la primera dificulta un poco la lectura de las frases que van dentro de las
publicaciones e historias, mientras que la tipografia Montserrat al ser una tipografia bastante
flexible y facil de visualizar ayudara a corregir este problema de lectura para las personas que

lean las frases.

8.4.5 Figuras y elementos gréficos

INDEPENDIENTES

INDEPENDIENTES

FELICES ¥ CRISTIANCS FELICES Y CRISTIANOS

Il e FundaNifios

DESPUES
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*y

FUNDACION FUNDACION
FUNDANINOS FUNDANINOS

Trabaja con el objetivo de ayudar Trabaja con el objetivo de ayudar
a nifios guatemaltecos paraique puedan a nifos guatemaltecos paraique puedan
crecer siendo nifos indépendientes, crecer siendo ninos indépendientes,
felices y cristianos. felices y cristianos.

FundaNifios FundaNifios

ANTES DESPUES

8.4.5.1 Justificacion. Se decidio quitar algunos elementos graficos dentro de las
publicaciones e historias como figuras geométricas y emojis ya que algunos encuestados
afirmaban que las publicaciones se veian muy saturadas con imagenes, informacion mas los
elementos, por esta razon se redujo la cantidad de los elementos gréficos e incluso en algunas
publicaciones se quitaron totalmente para darle un respiro visual tanto al feed cuando se vea
completamente como a las historias.

8.4.6 Paleta de colores

UNET UNETE Y SE
PART PARTE DEL
CAMBI CAMBIO

e -
FundaNifios FundaNifios

ANTES DESPUES
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AYUDANOS

a seguir expandiendo
nuestros huertos, mira
nuestro ultimo post
para mas informacién

Ayudanos a seguir
expandiendo nuestros
huertos, mira nuestro ultimo
post para mas informacioén.

ANTES DESPUES
8.4.6.1 Justificacion. Se definio una paleta de colores mucho mas reducida ya que en la
propuesta preliminar la paleta que se utilizo si bien era muy Ilamativa y lograba el objetivo de
captar la atencidn, no existia armonia total entre los colores asi que gracias a los comentarios
dejados por los encuestados se decidid construir una paleta de seis colores utilizando como base
colores ya existentes dentro de la propuesta preliminar. Esta nueva paleta ayudo6 también a definir

un mismo degradé para las historias.
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Capitulo IX: Propuesta Final
A continuacion, se presentan las piezas graficas finales las cuales fueron modificadas con

base a todos los comentarios y resultados obtenidos en la encuesta, las piezas contienen las

siguientes especificaciones:

Imagen Opciones \
Modelo 2 k
RGB Método de z 2 i
de color compresion Linea de base (Estandar)
Calidad Maxima: 10
Resolucion | Alta (300 pixeles por pulgada)
2 4% T A .
#® | publicacién 1080x1080 pixeles
':'\ai;rt\grr“;: 1080x1920 pixeles Suavizado Optimizado para texto

Imagen #34 Representacion grafica con las especificaciones de las piezas graficas realizadas.

COMO PUEDES

O
AYUDAR

Post No. 1 Post No. 2
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Post No. 3 Post No. 4

NUESTRO
PROPIO

HUERTO

TUS DONACIONES
NOS AYUDAN

.

Post No. 5
CONOCE
TU PUEDES
~4  DIFERENCIA
PROYECTOS

% .I . v
B -3 4 N
- D S
‘i R
ji - WY A
. -\\ L] l = | A
tawm i
e 3
3 5 ™ W >
|

Post No. 7 Post No. 8
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UNETE
Y SE PARTE %
DEL CAMBIO
iGRACIAS
. 2 POR TO DA_
- TU AYUDA!
FundaNifos
Post No. 9 Post No. 10

AYUDANOS
A SEGUIR AYUDANDO

y @

[ ' WL«\ ad 8
}

FundaNifios

Post No. 11 Post No. 12



SEFPARTE DEL

CAMBIO

Fundacion Fundanifios te necesita
ahora mas que nunca para poder
seguir ayudando.

FundaNifos

Historia No. 1

AYUDANOS

a seguir expandiendo
nuestros huertos, mira
nuestro Ultimo post
para mas informacion

Historia No. 4

(]
Lnd
NINOS
INDEPENDIENTES e
EELICESY:
CRISTIANOS

Recuerda que nos puede ayudar de
muchas maneras, ingresa a nuestra pagina
web para conocer méas de nosotros.

Historia No. 2

Historia No. 5
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Historia No. 3

FUNDACION
FEUNDANINOS

Trabaja con el objetivo de ayudar
a niflos guatemaltecos paraique puedan
crecer siendo ninos indépendientes,
felices y cristianos.

FundaNifios

Historia No. 6
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Capitulo X: Produccion, reproduccion y distribucion

Para que el proyecto realizado pueda lograr cada uno de sus objetivos tanto en cuestion de

comunicacion y disefio es necesario que también se tome en cuenta la importancia de disponer

con los recursos econdémicos necesarios para su produccion y distribucion.

Por esta razén a continuacion se presenta un plan en el cual se detallan los requerimientos

tanto econdmicos, técnicos y tecnolédgicos que fueron parte dentro del desarrollo de las piezas

graficas.

10.1 Plan de costos de elaboracion

Dentro de este primer plan de costos se incluye todo lo que abarca el proceso creativo y la

elaboracion de la propuesta, asi como también se le suman todos aquellos procesos que ayudaron

a consolidar el concepto para poder llegar a una propuesta preliminar. Como base por hora

trabajada se ha estimado un monto de Q25.00.

-

( Costo de elaboraciones

Horas invertidas

Recopilacion de informacion y
proceso creativo

14 horas

Bocetos iniciales

4 horas

Bocetos intermedios

8 horas

Bocetos finales

\ Total

12 horas
Q950.00
A .......0-..'- .
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10.2 Plan de costos de produccion

Para el plan de produccion se han tenido en cuenta todos los procesos de digitalizacion
que se realizaron para la creacion de las piezas gréaficas, asi como también se tomo en cuenta el

proceso de conceptualizacion y creacion de la matriz para cada una de las publicaciones.

( Costo de produccién Horas invertidas

Conceptualizacion y creacion
de la matriz 8 horas

Digitalizacion 12 horas

Propuesta preliminar 14 horas

- Propuesta final 8 horas
2% Total Q1,050.00
. -. . ., ” .
'- .. 9 - °

10.3 Plan de costos de reproduccion

Al ser el proyecto una campana totalmente planificada para lanzarse dentro de la red
social Instagram, el plan de costos de reproduccion no aplica en este caso.

10.4 Plan de costos de distribucion

Dentro del plan se incluye todo lo que es la compra de medios y pautas para las
publicaciones, en este caso la red social que se estara utilizando como medio de distribucion es
Instagram por lo que en base a sus costos y como herramienta de apoyo para un mayor alcance

entre el grupo objetivo se ha establecido pautar con 12 de las 18 piezas realizadas para el

proyecto. -V

( Costo de distribuciéon Inversion

Inversion en pauta para
la red social Instagram Q900.00
6 publicaciones

Inversion en pauta para
la red social Instagram Q400.00
4 historias

N\
Total Q1,300.00 Z




10. 5 Margen de utilidad
En cuanto al margen de utilidad sobre los costos fijos, establecido para utilizarse dentro

del plan de costos se ha estipulado en un porcentaje del 30% para la Fundacién Fundanifios.

> M

(lmpuesto al Valor Agregado

Subtotal plan de

costos fijos Q4,290.00
12% IVA Q514.80
l Total Q4,804.80

a

Z

10.6 IVA
El impuesto del valor agregado es igual al 12% sobre el total del proyecto.
Margen de utilidad \
Subtotal plan de '
costos fijos Q3,300.00 .
A Margen (30%) Q990.00
:* Total Q4,290.00 z

-

4 Detalle Costo \
) Plan de costos de elaboracién Q950.00
; Plan de costos de produccién Q1,050.00 .
Plan de costos de reproduccién No aplica :
Plan de costos de distribuciéon Q1,300.00 .
" Subtotal Q3,300.00
::fm Margen de utilidad 20% Q990.00
B Subtotal Q4,290.00
e IVA12% Q514.80
5% Total Q4,804.80
e e "
% s %N - °
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Capitulo XI: Conclusiones y recomendaciones

11.1 Conclusiones

e Se recopil6 informacion relacionada al grupo objetivo para comprender mejor cuéles son
sus comportamientos y pensamientos a través de estudios realizados con la finalidad de
crear y transmitir un mensaje adecuado para comunicarlo de manera efectiva.

e Se investigaron cuales son las técnicas publicitarias en tendencias, asi como también se
conocieron cuales son los métodos mas empleados dentro de la comunicacion social a
través de distintas referencias, encontrando la técnica mas adecuada para realizar la
campafia publicitaria.

e Se disefiaron piezas graficas digitales para promover en la red social Instagram la
recaudacion de fondos del proyecto “Creacion de un huerto” de la Fundacion Fundanifios.

e Se desarrollé una serie de bocetos en cada una de sus etapas (iniciales, intermedios y
finales) para poder crear distintas propuestas y seleccionar la mas adecuada para llegar al
grupo objetivo de forma eficaz.

e Se estructurd una matriz de contenido para programar cada uno de los posts e historias
disefiadas con el fin de llevar una mejor organizacion a la hora de publicar los artes y
presentarle al cliente la estrategia de comunicacion que se estaria implementando.

e Se digitalizaron las piezas gréaficas siempre teniendo en cuenta la armonia y
jerarquizacion de cada elemento dentro de las publicaciones e historias con el fin de poder
comunicar el mensaje de la manera mas certera posible, llamando la atencién del grupo

objetivo.
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11.2 Recomendaciones

Se sugiere siempre la investigacion previa con respecto al grupo objetivo, pues de esta
manera serd mucho mas facil comprender aspectos tales como sus comportamientos y
pensamientos.

Es importante la investigacion de todas aquellas técnicas y tendencias que puedan ser
empleadas dentro de la comunicacion social, para que de esta manera se pueda encontrar
el método mas certero para el proyecto en desarrollo.

Se recomienda llevar un orden y equilibrio visual dentro de la pagina de Instagram para
que les sea mucho mas facil, atractivo y agradable leer cada publicacion a las personas
que el perfil.

Se aconseja desarrollar un proceso de bocetaje previamente a realizar cualquier tipo de
pieza grafica con el fin de poder desarrollar distintas ideas y conceptos que ayuden a
consolidar uno solo.

Ya que en las campafas para redes sociales no se puede colocar toda la informacion
dentro de una publicacion es recomendable estructurar una matriz de contenido en la cual
se especifiquen los copys, hashtags y fechas de publicacion para llevar una mejor
organizacion.

Es necesario que se tome en cuenta siempre una armonia visual cuando se estan
digitalizando piezas graficas ya que de esta manera los resultados son mucho mas certeros

y agradables a la vista de las personas.
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DISENO GRAFICO

Todos los conocimientos
dentro del area fueron
utilizados dentro de la
magquetacion y digitali-

zacion de las piezas
gréficas, siendo de
herramienta para una
mejor composicion y
equilibrio visual.

FOTOGRAFIA
SOCIAL

Sirvié como herramienta
para tomar cada una de
las fotografias utilizadas
dentro de las publicacio-
nes, tomando como
referencias distintos
conceptos, hormas e
ideas adquiridas con
anterioridad.

Capitulo XII: Conocimiento general
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Cada uno de los elementos presentados a
continuacién fueron de gran importancia
dentro de la conceptualizacién y desarrollo
del proyecto.

VISUALIZACION GRAFICA

Se aplicaron los conocimientos adquiridos
cuando se realizé todo el proceso de
bocetaje, ya que sirvié como herramienta
para poder crear el concepto de lo que
serian las piezas graficas mediante todos
los bocetos ejecutados.

COMUNICACION SOCIAL

Fue una parte fundamental para el
proyecto ya que se tomaron todos los
conocimientos, estrategias y estudios

para desarrollar el mensaje que se

queria transmitir mediante la campana.

‘—----------’

DISENO VISUAL Y COMPOSICION
Fundamental dentro de la creacién de las
piezas graficas, ya que gracias a los
conocimientos adquiridos se pudieron
conjugar tanto imagenes, textos y

elementos gréaficos manteniendo siempre
un equilibrio.

TIPOGRAFIAS

Fue un factor que influyo mucho en
las piezas graficas realizadas para la
campana, ya que sabiendo jugar con
cada una de ellas se logro comunicar
el mensaje requerido siendo comple-
mentado por otros elementos.

Q
O::O

=

ANALISIS DE CONTENIDO

Para la creacién del concepto y digitali-

zacion de las piezas gréaficas de primero

se realizé un analisis de todo el conteni-

do que se publicaria, fue de gran ayuda

para saber la relacién de los elementos
con el concepto del proyecto.

o k.

~------------

?

-

TECNOLOGIA

Este elemento fue de

. vital importancia para

que el proyecto se

1 pudiera desarrollar, ya
que, gracias a todos los
- elementos tecnolégicos

como softwares, cdma-

ras digitales, tabletas,

‘------------\

CREATIVIDAD

Para poder llegar a la
idea final del concepto
que se queria realizar en
cuanto a la campafa
que se estaria lanzando
se realizaron distintos
procesos creativos que
ayudaron con la idea
final del proyecto.

T 4

entre otros el proyecto
se pudo llevar a cabo de
la mejor manera.

VALIDACION

Con la finalidad de que
el proyecto sea funcional
y cumpliera con sus
objetivos fue sometido a
un proceso de validacién
en cual distintos grupos
de personas fueron
encuestados para que

dieran su punto de vista
y opinioén al respecto.

Imagen #35 Infografia Conocimiento General, Autora Luisa Fernanda Sosé Sapalu
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Capitulo XIV: Anexos

14.1 Anexo |: Brief

Brief

Es un documento escrito que debe contener toda la informacioén necesaria para el
desarrollo del proyecto de graduacion. Este instrumento sirve como plataforma para

definir los objetivos de mercado y de comunicacion que requiere la organizacion.

Datos del estudiante

Nombre del estudiante | Luisa Fernanda Sos6 Sapala

No de Carné 18003727

Teléfono 46472377

E-mail Sosofernanda9@gmail.com

Proyecto Diseio de piezas gréaficas digitales para promover en la red

social Instagram la recaudacion de fondos del proyecto
“Creacion de un huerto” de la Fundacion Fundaniilos.

Datos del cliente
Empresa Fundacion Fundaninos
Nombre del cliente Luis Gustavo Escobedo
Teléfono +502 5018-8967
E-mail donaciones@fundaninos.com
Antecedentes

Fundaninos es una fundacion establecida bajo
distintos principios cristianos, la cual opera como un hogar
de cuidado temporal para ninos. Fundada en 1991 por un
grupo de guatemaltecos que empezaron a trabajar como
voluntarios en las carceles de menores para entregar el
mensaje de esperanza y cambio que Jesucristo ofrece. En las
carceles comenzaron a ver las necesidades de los ninos que
se encuentran atrapados en un sistema que les niega
cualquier posibilidad de superacion.

También pudieron ver la necesidad de crear
programas de prevencion que ayuden a mantener a los nifios
en situaciones de alto riesgo fuera de las calles. Los nifios
vulnerables o en situaciones de alto riesgo son aquellos
abandonados, maltratados o abusados y que aceptan a la
fundacion como una alternativa a vivir en las calles.
Fundaninos trabaja con la colaboracion de los tribunales de
menores que refieren a los nifios a un hogar especifico, en
donde el proceso de sanidad puede comenzar. En tltima
instancia, la fundacion espera que este proceso incluya la

posibilidad de la adopcion en una familia amorosa.

100



Githo

URIVEES 08D

Fundaninos se constituyo legalmente como una organizacion
sin fines de lucro, por acuerdo gubernativo niimero 143 del
Gobierno de Guatemala el 14 de diciembre de 1993.
También es una organizacion registrada 501 ¢ 3 en los
Estados Unidos. Todas las donaciones en Guatemala y en
Estados Unidos son deducibles de impuestos.

Oportunidad
identificada

Actualmente dentro del pais la fundacion es reconocida y
anualmente se realizan actividades en beneficio a la
organizacion y los ninos. Esto representa una gran
oportunidad pues se pueden aumentar los patrocinadores en
la fundacion creando la estrategia publicitaria correcta.

101



Datos de la empresa

Mision Formar nifos y jovenes que sean: cristianos, felices e
independientes.

Vision

Delimitacion El departamento de Guatemala, cuenta con una poblacion

geografica estimada de 3,573,179 millones de personas, su extension

territorial es de 2.253 km-, siendo la metropoli mas extensa
de América Central, es el mayor centro financiero y
comercial de la Republica de Guatemala.

Grupo objetivo

Region metropolitana: El grupo objetivo de la fundacion son
personas de entre 30 y 60 afios quienes quieran ser parte del
cambio, ayudando monetariamente a la fundacion, pueden
ser donadores no solo de recursos econéomicos sino también,
materiales, tecnologicos entre otros.

Principal beneficio al
Grupo Objetivo

Hacer que se sumen como patrocinadores para el nuevo
proyecto a desarrollar “Creacion de un Huerto” y que
aporten monetariamente a la causa.

Competencia

Dentro de la ciudad de Guatemala existen distintas
fundaciones que se encargan de ayudar a nifios en
situaciones vulnerables, fundaciones como:

e Hogar del nifio Fatima

e Fundacion Margarita Tejada Para Ninos Con

Sindrome De Down
e Ayuvi
e Fundacion Miguel Torrebiarte

Posicionamiento

El posicionamiento de la fundacion es bastante bueno, en
afios anteriores se han realizado distintas actividades que han
logrado cumplir sus metas, se considera una fundacion
importante dentro de la ciudad pues la ayuda que brindan es
bastante buena y beneficiosa para los ninos dentro de las
instalaciones.

Factores de
diferenciacion

Si bien en Guatemala se encuentran distintas fundaciones
que ayudan a la ninez, Fundanifios se caracteriza por ser la
principal en albergar a nifios que por distintas razones han
sido rescatados de situaciones por maltrato, abuso o
abandono
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Objetivo de mercado

Se necesita no solo conseguir nuevos patrocinadores para el
nuevo proyecto que quieren desarrollar, sino también
afianzar las relaciones con los patrocinadores ya fijos dentro
de la fundacion.

Objetivo de
comunicacion

Se necesita dar a conocer las distintas actividades que se
realizan dentro de la fundacion, asi como también mostrar
los futuros proyectos a desarrollar para crear una conexion
entre la fundacion y los patrocinadores.

Mensaje clave a

Conseguir patrocinadores para desarrollar el proyecto

comunicar “Creacion de un huerto” creando consciencia de como esto
puede ayudar grandemente a los nifios dentro de la
fundacion.

Estrategia de Se estara realizando una campaia publicitaria online,

comunicacion especificamente para la red social Instagram, se espera subir

contenido de valor y que pueda empatizar con el publico
para que de esta manera se sumen mas donadores a la
fundacion.

Reto del disenador

Combinar las tendencias publicitarias con un mensaje
certero y cautivador para las personas y que la campaiia
pueda trascender y cumplir con sus objetivos.

Trascendencia

Que la campaiia sea tan impactante que no solo se consigan
mas donadores, sino que también la fundacion sea mas
conocida entre los guatemaltecos y puedan obtener la
atencion de otras instituciones que les brinden ayuda.

Materiales a realizar

Piezas digitales para Instagram (Posts e historias)

Presupuesto

Datos de la imagen grafica

Logotipo
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Colores
Pantone 20-0068 TPM Pantone 20-0194 TPM
CMYK C.0% | Y.76% K10% CMYK C.59% M.50% Y.0% K.87%
RGB F. 35B.55 RGB R12G16 B32
HTML #E52337 HTML #0D1020
Pantone 20-0060 TPM
CMYK C.0% M.61% Y.79% K11
RGB R
HTML ¢
Tipografia | Arial Rounded MT Bold
Forma Circular

Fecha: 12 de marzo de 2021
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14.2 Anexo Il: Tabla de Niveles Socioecondmicos

NIVEL B

NIVEL C1

NIVEL C3

NIVEL D1

. 3
NIVEL D2

| + de Q100.000.00 ! 061.200.00 Q25.600.00 Q17.500.00 Q11.900.00 Q7.200.00 Q3.400.00 - de Q1,00.00
== - et ——— et
Educacion padres IMaestm Dectorado Maestiia, Doc A L L Media Sin estudios
Hijos menores
Hios 5 colicios Hijos menores coleglos o Pk Hijos menores i o
Gl privados caros, colegios privados, - :
Educacién hijos  |privados caros, mayores yores en U escuelas, mayores en|Hijjos en escuela Hijos enescuela |Sin estudios
en U del extranjero mayumn Un:a" y post grado mi enu pivacas ;o atal
postgmdo exsanjens |extranjero con beca .
Empresario, Ejecutivos
Desenpenc Propietario, Director e aito nive, Ejecutivo medio, Ejcutho; Qcmercissle, v ; Dependiente o
Profesional exitoso vendedor i B sujeto de candad
[Comerciantes
Casa/departamento de
Casa/departamento de lujo, en C:
lujo. en propledad, 56 financiado, 34 rentada o financiado, |Casa/departamento, | . § Casa/cuarto
recamaras, 4 a 6 bafics, 3- [recamaras, 2-3 bafios, |2-3 recamaras, 2-3 rentada o X o 2 rentado, 1-2
Vivienda 4 salas, pantry, alacena, |2 salas, pantry, banos, 1 sala, estudio |1-2 recamaras, 1-2 T:m 0 S o 1B -0 MW A0, recamaras, 1 CRs8 Inprovsada’s
3 2 ¢ -2 recamaras, 1-2 |12 recamaras, 1 & sin hogar
estudios area de senvicio  |alacena, 1 estudio area |area de senvcio, pafios, sala, garage | o " o baftos sais bafos, sala-
separada, garage para 5-6 |de servicio separada, |garage para 2 para 2 \ehiculos * s g [comedor
vehiculos garage para 24 \ehiculos
vehiculos
Finca, casas de descanzo [Sitios/terrencs
Otras propledades [en lagos, mar, Antigua, cerca de :3":::;? Ll
con comoddades costas
Personal de planta, en el
Personal de servicio |nogar, impieza, cocina, ::“'zs:‘fh:;"“‘” Por dia Por dia, eventual Eventual
|iardin, seguridad y chofer i
& 2-3 ctas Q monetarios |1-2 ctas Q monetarios
3-4 ctas Q monetarios y
SEIVItIGE Analicios Plazo fio, TC Intl, Y ahorro, Plazo fjo. TC [y ahorro, Plazo fijo, 1- (1 cta Q monetarios y |1ctaQahomo, TC |\ o o0
seg" 0 m" yctasenuss |l Sequos y ctas en |2 TC intl, Seguro ahomo, 1TClocal  |local
US$S colectivo salud
Autos del afo, asegurados
contra todo riesgo, 4x4,  |Autos de 2-3 afios, Autos compactos de
Posesiones Van, Lancha, moto asegurados contra todo [3-5 afios, asegurados ':ﬁ‘:: c::ps:g“’m“e = :::;Tsp:fr:ém moto, por trabajo
acuatica, moto, helicoptero{riesgo, 4x4, Van, moto |por Financiera . .
|avion-avoneta
3 tel minimo, cel cada 2 tel minimo, cel cada
miembro de la familia, Tv  |miembro de la famliia,
satelital, Internet de alta [TV satelital, internet de |1 teléfono, 1-2
velocidad, 2 0 + equipos defalta velocidad, 2 celulares, cable, 1 teléfono fjo, celular
audio, 3-5 TV, maquinas  |equipos de audio, 3 TV, |intemet, equipo de 1 teléfono fjo, minimo, |cada miembro mayor, |1 cel, cable, radio,
Bienes de comodidag |0° 1387 ¥ Secar platos,  [maquinas de lavary  |audio, mas de 2 TV. |1-2 cel, cable, radio, 2 |cable, equipo de v, ) 1 cel, radio, TV, Radio, cocina de
secar platos ropa, maquina de lavar ropa, | TV. electrodomésticos |audio, TV, electrodomésticos  |estufa lefia
internet i basicos é basicos
seguridad domiciliar, todos |porton eléctrico y todos és basicos
los i los i basicos
Todos los senvicios de Todos los senvicios de
ntemet Internet
Clubes privados.
Diversién (Clubes privados, \acaciones en el interior[CIN®: CC. parques  [Cine, CC, parques  |Gine eventual, CC. |66 parques, estadio [Parques
\acaciones en el extenor. | "o locales, locales, parques, estadio

Fuente: Multivex Sigma Dos de Guatemala, S.A.

Datos de 2018
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14.3 Anexo I11: Investigacion de Tendencias

NIVERSIDAD

La Revolucion en la Educacion

(ot

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

PRACTICA SUPERVISADA II
Nombre del catedratico. Lcda. Ana Gabriela Cabrera Conde.

Tendencias en Disefio 2021

Luisa Fernanda Sos6 Sapala

Carne: 18003727

Guatemala, 09 de junio de 2021
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Introduccion

El principal objetivo de esta investigacion es hacer que la estudiante pueda conocer
y tener un acercamiento hacia todas las nuevas tendencias que estan surgiendo en diseio,
asi como también es de gran importancia que se sepa cuanto pueden ayudar estas corrientes
dentro del proyecto de graduacion, adaptaindose a cada proceso con la finalidad de servir

como una herramienta en la visualizacion de distintos elementos.

Dentro del documento se estaran explicando y describiendo todas aquellas
tendencias que la estudiante encontré de suma importancia para su conocimiento y
aprendizaje, se estaran colocando también distintos ejemplos de cada tendencia con la
finalidad de poder comprender como se pueden plasmar y desarrollar estas corrientes en su

maxima expresion, cumpliendo sus objetivos los cuales son comunicar algo.

La metodologia utilizada para la elaboracion de esta investigacion fue realizar una
busqueda rigorosa de cada tendencia y como estas pueden aportar informacion de

relevancia al proyecto de la estudiante.

Sin duda alguna fue una investigacion de gran aprendizaje para cada estudiante,
pues se pudieron conocer distintas tendencias con conceptos muy interesantes y que a la
vez cumplen distintos objetivos no solo dentro del diseno, sino también en el factor de
comunicacion. Es por esta razon que se pudieron elegir algunas tendencias para incluirse

dentro del proyecto de graduacion.
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Tendencias en Diseiio 2021

1. Maximalismo.

Es una tendencia la cual propone todo lo contrario al minimalismo, en esta se
pueden encontrar mezclas de colores vibrantes llamativos, y futuristas, esta corriente se
caracteriza bastante por no seguir un orden ya que el desequilibrio es algo que
predomina en su mayoria. Con eso se refiere a que si bien no se guardan distintas reglas
no se cumple un objetivo, al contrario, funciona tan bien que muchos denominan el
concepto de la tendencia como un “caos organizado”.

Cuenta con un estilo de disefio bastante ostentoso pues se pueden encontrar distintas
texturas, formas, imagenes, patrones, ilustraciones e incluso texto. Aunque parezca que
la tendencia solo es juntar muchos elementos en un solo disefo sin importar la cantidad
y no regirse bajo algiin esquema, el maximalismo busca de cierta forma conseguir
equilibrio y coherencia en la combinacion de los componentes.

1.1 Ejemplos graficos del maximalismo

Fuente: Behance Fuente: Yale - Graphic Design Fuente: Muzli Design Inspiration
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2. Surrealismo.

Es una corriente la cual puede engaiar a muchos con sus formas de expresion, pues
en muchos casos los proyectos e imagenes se tornan como un tipo de ilusion optica. Es
una tendencia que se inspira mucho en objetos muy cotidianos, el surrealismo ha
ayudado al disefio no solo como herramienta visual sino también, ha ayudado a romper
el estigma de “la forma sigue a la funcién”. Es una tendencia la cual presenta imagenes
fantasticas, con una gran inclinacion por la fascinacion hacia la psique humana y como
esta puede interpretar los elementos a su manera.

Con el paso de los anos ha aumentado su popularidad dentro de los disenadores
adaptandose de esta manera a otras corrientes, jugando con colores llamativos,
fotografias cotidianas, ilustraciones animadas, entre otros. Con todo eso se han creado
piezas graficas que crean escenarios fantasticos con elementos muy habituales dentro de
la vida cotidiana; y por ende terminan llamando mucho la atencion del publico.

2.2 Ejemplos graficos del surrealismo

Fuente: Yale - ICONOCERO Fuente: Yale - husk Design Decoder Fuente: Tumblr

Fuente: Designyoutrust



3. Collage.

Es una de las tendencias mas fuertes para el 2021, si bien es cierto los collages son
una técnica ya bastante antigua, en los tltimos afos ha tomado gran auge por distintas
razones; muchos artistas dedicados a esta corriente no se limitan al crear sus piezas,
pues combinan distintos elementos desde fotografias, ilustraciones e incluso la pintura.
Es una tendencia que al igual que el maximalismo no buscan regirse bajo ciertas normas
esperando un acabo perfecto.

Al contrario, una de las caracteristicas mas representativas de esta corriente son
elementos irregulares, combinaciones de distintas imagenes o ilustraciones que puedan
unificar un mismo factor. Se crea también un gran balance entre armonia y contraste y
gracias a distintos elementos electronicos y al avance de la tecnologia esta corriente es
aun mas accesible de crear pues se cuenta con mas libertad y flexibilidad

Uno de los sectores de los cuales ha aprovechado mas esta técnica es la moda, pues
no solo se puede ver dentro de sus disefos en colecciones sino también cuando se crean
campaias publicitarias, posts para redes sociales o cuando quieren comunicar algo mas.

3.2 Ejemplos graficos del collage

3t NEKA

P ee—
O3 dmevEIVRE MAR

SEVENTIES 03

Fuente: ZEKA Design Fuente: Inspiration DE Fuente: THE FASHIONOGRAPHY
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4. Lo “Old School”.

Con corrientes como lo “vintage” técnicas de décadas pasadas han resurgido,
muchos disefiadores graficos actualmente toman como referencia muchos estilos,
elementos e ideas para sus propias creaciones, mayormente se puede notar mas dentro
de la publicidad y creaciones de identidad corporativa. Esta tendencia ha hecho que
muchos disefiadores puedan salir no solo de su zona de confort sino también de
parametros muy rigidos en cuanto ciertos factores de disefo.

Uno de los mas grandes ejemplos es el “Synthwave retro” que era una tendencia
ochentera muy utilizada dentro de los promocionales de Hollywood, actualmente ha
resurgido gracias a la serie Stranger Things, ambientada en los ochenta. Como se puede
ver son corrientes que llevan en el mercado muchisimos anos, pero que actualmente
ofrecen un lado mas fresco no solo en cuanto al proceso de diseno sino también les da
una perspectiva retro, pero con un toque de actualizacion al publico y es por esta razon

que durante ya algunos aiios ha sido una corriente con mucho poder dentro del diseno.

4.2 Ejemplos graficos de lo “Old School”
Fuente: Dribble

' bbbdbbdd

Fuente: Twitter Fuente: CRUVOIR Fuente: Djames Belkevitz
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5. Tipografias.

Es una corriente la cual ya ha sido mencionada en afios anteriores como una fuerte
tendencia, y aun para 2021 sigue vigente, desde el 2019 se pudo apreciar como distintas
marcas o empresas decidieron tomar distintas tipografias como uno de sus principales
recursos dentro de sus imagenes corporativas, campatiias, etc. Es una tendencia que
otorga mucho equilibrio dentro de las piezas graficas.

Se puede utilizar de muchas maneras, algunos disefiadores juegan con distintas
tipografias, repiten palabras, o las utilizan como soporte para acompaiiar alguna
ilustracion o fotografia, es una corriente que da bastante versatilidad cuando se quiere
aplicar ademas de que ayuda mucho a equilibrar y dar armonia en las composiciones.
Es importante recalcar que se debe de saber que tipografias utilizar pues no todas
proyectan lo mismo, se debe de tener cuidado con la jerarquia de tamaios y como se
ordenan, al igual que escoger los colores es algo crucial para que verdaderamente esta

tendencia pueda cumplir su cometido.

5.2 Ejemplos graficos de tipografias

Fuente: Go Fish Poker Bar Fuente: faak & paat studio Fuente: PRINT



6. Degradados de color.

Una de las corrientes mas utilizadas dentro del mercado, por muchos disefiadores y
artistas, también se le conoce como “ombré”, lleva ya unos anos en vigencia como una
tendencia muy fuerte, gracias al uso de distintas formas y colores muy llamativos se ha

convertido en una de las técnicas favoritas de trabajo para muchos.

Hoy en dia se pueden ver a distintas marcas y empresas utilizando esta tendencia,
las mas reconocidas son Instagram y Apple, ya que la primera utilizo un degradado muy
llamativo para su logo mientras que la segunda utiliza la tendencia para sus campanas,
lo degradados se caracterizan por aportar un toque moderno, pero bastate sobrio, refleja
mucho dinamismo y dependiendo de la paleta de colores se puede crear un gran
equilibrio. El profesor Stephen Palmer psicologo experto en percepcion visual de la
Universidad de California en San Diego habla acerca de la tendencia intentando dar una

explicar al porque de su popularidad: “Las cosas suaves se perciben como seguras”

6.2 Ejemplos graficos de degradados

Fuente: Dribble
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7. Doble exposicion.

Esta corriente basicamente funciona mediante la fusion de dos imagenes o en
algunos casos se pueden hasta cuatro fotografias a la vez, con esta técnica se pueden
crear distintos efectos, formas e ilusiones Opticas, actualmente es una tendencia muy
importante ya que se considera dentro del mundo del marketing como la fotografia

publicitaria creativa, la cual resulta muy llamativa al ojo humano.

7.2 Ejemplos graficos de doble exposicion

EMLYBLONT  BENICIODELTORO  J0SHBROLIN

Fuente: Twitter Fuente: Imgur: The magic Fuente: Behance
of internet

8. Disefio de tipografia caos

Esta tendencia va muy de la mano con la tendencia mencionada anteriormente, pero
esta en particular proviene del reflejo de los distintos tiempos culturales y sociales que

se puedan estar suscitando en algin momento y como lo percibe la persona. Al igual
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que con la tendencia a lo “Old School” gracias a distintos factores como lo vintage y lo
retro esta tendencia ha surgido con el objetivo de poder ser complemento y herramienta

para poder lograr que se comunique un mensaje de la mejor manera, combinando
distintos elementos y creando un equilibrio y armonia dentro de las composiciones.

8.2 Ejemplos graficos de tipografia caos
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9. Disefio emoji

Los iconicos son uno de los elementos mas importantes y veraces cuando se quiere
comunicar algo, es por lo mismo que los emojis han tomado notoriedad dentro de las
tendencias de disefo ya que no actualmente no solo se utilizan dentro de redes sociales
sino también se pueden sustraer de ellas y utilizarlas para comunicar estados de animo,

sentimientos, entre otros. Ademas, se puede relacionar bastante con la tendencia del
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minimalismo ya que no se necesita incluir tanto texto o palabras dentro de la

composicion

9.2 Ejemplos graficos de disefio emoji

Fuente: Behance Fuente: Behance Fuente: Behance
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14.4 Anexo IV: Matriz de Contenido

Fecha: Sdbado 01/01/2022 Hora: 12:00 horas

1. Copy:

Fundacion Fundanifios necesita hoy mas
gue nunca de tu ayuda, y lo puedes hacer
de distintas maneras:

- Realizando tus donaciones

- Apadrinando a alguno de nuestros nifios
- Participando dentro de nuestros
programas

iTu puedes tener un gran impacto en la
vida de nuestros nifnos!

#Fundaninos #SePartedelCambio #Espe-
ranza #Donacion #Guatemala #Ayudano-
saayudar #Nifosguatemaltecos #Involucra-
te #Juntospodemos

Fecha Martes 04/01/2022 Hora: 15:00 horas

2. Copy:

Fundaninos tiene la meta de ayudar a
nuestros nifos guatemaltecos a crecer
siendo independientes, felices y cristianos.
Tu también puedes ser parte del cambio
uniéndote y realizando tus donaciones.

Para mas informacion visita nuestra pagina
web: https://www.fundaninos.com/

#Fundanifos #SePartedelCambio #Guate-
mala #Nifosguatemaltecos #Informacion
#Independientes #Felices #Cristianos #Do-
nacion #Solidaridad
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Fecha Jueves 06/01/2022
Hora: 11:00 horas

SEFPARTE DEL

CAMBIO

Fundacion Fundanifios te necesita

ahora mas que nunca para poder '
seguir ayudando.

FundaNifios

FundaNifios

Fecha Viernes 07/01/2022 Hora: 10:00 horas

3. Copy:

Somos una fundacién que opera como un )
hogar de cuidado temporal, ayudando a nifios v .
guatemaltecos en situaciones vulnerables a UNETE Y SE

transformar su vida y hoy queremos que tu PARTE DEL
también seas parte de este cambio, por eso te

invitamos a que sigas ayudando y continues c A M B I °

realizando tus donaciones.

_ - I [
Recuerda que puedes realizar una unica - . P 0

donacién o donaciones recurrentes. :
- Guatemaltecos ayudando guatemaltecos x

#Fundanifnos #SePartedelCambio #Guatema- .

la #Donacion #Ayuda #Ayudanosaayudar ‘@
#Hazladiferencia #Involucrate #Cambiavidas -~
FundaNifos

#Niflosguatemaltecos
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. Fecha Lunes 10/01/2022

(9
“ l ﬁ ° s Hora: 12:00 horas

INDEPENDIENTES ¢
EELIEGESY

CRISTIANOS

y
-
C
-

Recuerda que nos puede ayudar de
muchas maneras, ingresa a nuestra pagina
web para conocer mas de nosotros.

Fecha Miércoles 12/01/2022 Hora: 12:00 horas
S

4. Copy:

Para alcanzar nuestra vision trabajamos junto
a los nifos con los siguientes programas:

- Cuidado Médico y Dental

- Terapia Psicolégica £

- Asistencia Socio Familiar “ ' " o s
- Programa Independencia

- Programa Espiritual.

INDEPENDIENTES

Porque el apoyo y acompafamiento de espe- FELICES Y CRISTIANOS
cialistas contribuyen con el buen desarrollo
de nuestros nifos guatemaltecos.

#Fundanifos #SePartedelCambio #Guatema-
la #Apoyo #Solidaridad #Ninosguatemaltecos
#Programasdeayuda #Esperanza #Saludmen- 7y
tal #Acompafnamiento #Familia FundaNifios
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Fecha Viernes 14/01/2022
Hora: 14:00 horas

y - . U
e, ™ ‘H“\WT\ U ]
FundaNifos

Fecha Sabado 15/01/2022 Hora: 14:00 horas

5. Copy:

Toda ayuda es buena, recuerda que
ademas de realizar tus donaciones también
puedes patrocinar a algunos de nuestros
nifnos o puedes visitar la fundacién y ser
parte de nuestros programas. {TU puedes
hacer la diferencia! =

' ]
#Fundanifios #SePartedelCambio #Guate- TUS DONACIONES .
mala #Esperanza #Ninosfelices #Involucra-
te #Ayudanosaayudar #Hazladiferencia “ ° s AY u DA “
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Fecha Domingo 16/01/2022 Hora: 12:00 horas

6. Copy:

Ayudanos a construir nuestro propio huerto.
Uno de nuestros mas grandes sueflos como fun-
dacién es poder construir nuestro propio huerto,
con el cual no solo podamos ser autosuficientes
y consumir nuestros propios productos sino NUESTRO
también en un futuro poder producir y comer-
cializar estos mismos para tener otra fuente de p R O p I O
ingresos que sea de apoyo para la fundacioén.
iTu puedes ayudarnos a lograr este suefio que H u E R T o
beneficiara a nuestros nifios dentro de la funda-
cion, se parte del cambio!

Puedes realizar tus donaciones o ponte en
contacto con nosotros para mas informacion.

#Fundanifios #SePartedelCambio #Guatemala
#Huerto #Nuevoproyecto #Solidaridad #Hazladi-
ferencia #Involucrate #Cambiavidas #Nifosgua-

temaltecos #Juntospodemos Fungit o8

Fecha Martes 18/01/2022 Hora: 12:00 horas

7. Copy:

;Conoces los programas en los que participan
los nifos de Fundaninos?

Para nosotros es muy importante que puedas
conocer como ayudamos al desarrollo y CO [\ O C =
empoderamiento de nuestros nifos, por eso
te invitamos a que conozcas nuestros progra-
https://www.fundaninos.com/ '
o
#Fundaninos #SePartedelCambio #Guatema- PROYECTOS ' ()

Para conocer mas visita nuestra pagina web:
la #Ninosfelices #Nifosindependientes #Ni-

Aoscristianos #Donacion #Hazladiferencia
#Juntospodemos #Integracion #Tuapoyosu-
ma



AYUDANOS

a seguir expandiendo
nuestros huertos, mira
nuestro ultimo post
para mas informacion

o . e '2\"%«.“\( i

FundaNifios
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Fecha Miércoles 19/01/2022
Hora: 15:00 horas

@ ‘..

POST 8

Fecha Viernes 21/01/2022 Hora: 15:00 horas

8. Copy:

Recuerda que toda la ayuda cuenta y hoy
puedes ser parte del cambio realizando tus
donaciones o apadrinando a algun nifio
dentro de la fundacion.

Para mas informacién puedes visitar nues-
tra pagina web o ponte en contacto con
nosotros. {Se parte del cambio! ht-
tps://www.fundaninos.com/

#Fundanifos #SePartedelCambio #Espe-
ranza #Donacion #Guatemala #Ayudano-
saayudar #Nifosguatemaltecos #Involucra-
te #Juntospodemos

" TU PUEDES
HACER LA
DIFERENCIA
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Fecha Domingo 23/01/2022
Hora: 12:00 horas

Q@ ‘..

FundaNifos :‘; 2 -

P@R Uﬂw JE

Fecha Martes 25/01/2022 Hora: 11:00 horas

9. Copy:

(Aun no sabes cémo puedes ayudar a Fun- %

danifios? Puedes contribuir de distintas UNETE
maneras cComao: Y SE PARTE

- Realizando una sola donacién o donacio-
nes recurrentes.

- Apadrinando a alguno de nuestros ninos.
- Visitando la fundacién.

- Participando en alguno de nuestros pro-
gramas.

iUnete y se parte del cambio!

#Fundanifos #SePartedelCambio #Guate-
mala #Ayuda #Hazladiferencia #Juntospo-
demos #Solidaridad #Programasdeapoyo
#Donacion #Fundacion #Ayudanosaayudar

DEL CAMBIO




10. Copy:

Queremos agradecer a todas aquellas perso-
nas que se han unido a la fundacién y nos han
brindado su ayuda, como fundacion estamos
muy felices de encontrarnos dia a dia con la
solidaridad de muchas personas.

Sabemos que toda la ayuda suma y por eso
estamos muy agradecidos con quienes han
aportado su granito de arena para que poda-
mos seguir ayudando a nuestra nifiez guate-
malteca.

- Guatemaltecos ayudando guatemaltecos

#Fundanifos #SePartedelCambio #GCuatema-
la #Donacion #Ayuda #Ayudanosaayudar
#Hazladiferencia #lnvolucrate #Cambiavidas
#Ninosguatemaltecos #Ninosfelices #Funda-
cion

11. Copy:

Sabemos que una alimentacién balanceada es
indispensable para un buen desarrollo fisico y
mental en nifios. Es por esa razén que queremos
siempre ofrecerles a nuestros nifios dentro de la
fundacidon alimentos y productos frescos que los
ayuden a crecer sanamente.

Con el proyecto para la creacién de nuestro
propio huerto esto podria ser mucho mas facil,
haz tus donaciones hoy y se parte del cambio.

-Para mas informacién ponte en contacto con
nosotros.
‘Toda ayuda suma.

#Fundanifnos #SePartedelCambio #Guatemala
#Huerto #Nuevoproyecto #Solidaridad #Hazladi-
ferencia #Involucrate #Cambiavidas #Niflosgua-
temaltecos #Juntospodemos
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Fecha Jueves 27/01/2022 Hora: 10:00 horas

Fecha Sabado 29/01/2022 Hora: 12:00 horas
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HISTORIA 6

Fecha Domingo 30/01/2022

FunnA(lé“ Hora: 13:00 horas

FUNDANINOS

Trabaja con el objetivo de ayudar
a nifos guatemaltecos paraique puedan
crecer siendo ninos indépendientes,

felices y cristianos. '

Q@ ‘..

FundaNifos

FundaNifios

Fecha Lunes 31/01/2022 Hora: 11:00 horas

12. Copy:

Tu ayuda siempre es importante para noso- AY 0 DANOS

tros.

Hoy puedes unirte y ser parte del cambio A SEGUIR AYUDANDO

realizando tus donaciones, recuerda que
toda ayuda suma y hoy mas que nunca
nuestra nifez guatemalteca en situaciones
vulnerables te necesita. {Tu puedes tener
un gran impacto en la vida de nuestros
nifos!

#Fundanifnos #SePartedelCambio #Guate-
mala #Nifosfelices #Nifosindependientes
#Ninoscristianos #Donacion #Hazladiferen-
cia #Juntospodemos #Integracion #Tuapo-
yosuma

FundaNifios
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14.5 Anexo V: Encuesta https://forms.qgle/MRtuLoaVWp7JryX48

ENCUESTA VALIDACION *
* DEL PROYECTO @

Encuesta Validacion del Proyecto

Disefio de piezas gréficas digitales para promover en la red social Instagram la recaudacin
de fondos del proyecto “Creacién de un huerto” de la Fundacién Fundanifios.

@ 18003727@galiles.edu (no compartidos) Cambiar de cuenta (&)

#0bligatorio

Seleccione la opcion que le corresponda *

O Experto
QO cliente

O erupo objetivo

Género *

O wasculino

QO Fremenino

Nombre *

Tu respuesta

Edad *

Tu respuesta

Profesion *

Tu respuesta

Puesto *

Tu respuesta

Afios de experiencia *

Tu respuesta

Antecedentes

Fundanifios es una fundacién establecida bajo distintos principios cristianos. Ia cual apera como un
hogar de cuidado temporal para nifios. Fundads en 1991 por un grupo de guatemaltecos que empezaron
a trabajar como voluntarios en as carceles de menores para entregar el mensaje de esperanza y cambio
que Jesucristo ofrece.

Al comenzar a trabajar pudieron ver la necesidad de crear programas de prevencion que ayuden a
mantener a los nifios en situaciones de alto riesgo fuera e las calles. Los nifios vulnerables o en
situaciones de alto riesgo son aquellos abandonados, maltratados o abusados los cuales aceptan a la
fundacién como una alternativa a vivir en las calles. Fundanifios trabaja con la colaboracion de los
tribunales de menores que refieren a los nifias a un hogar especifico, en donde el proceso de sanidad
puede comenzar

En (itima instancia, la fundacién espera que este proceso incluya la posibilidad de adopcién en una
familia amorosa. Fundanifios se constituyd legalmente coma una organizacién sin fines de lucro, por
acuerdo gubernativo nimero 143 del Gobierno de Guatemala el 14 de diciembre de 1993 También es
una organizacion registrada 501 ¢ 3 en los Estados Unidos. Todas las donzciones en Guatemala y en
Estados Unidos son deducibles de impuestos.

Instrucciones

Para poder contestar las preguntas dentro de la encuesta es necesario que antes visite la pagina de
Instagram hecha para Fundanifios: https:/st link
en dande podra observar tanta las publicaciones como las historias disefiadas, también puede buscar la
pagina en Instagram como fundacionfundaninos

Con base a la informacién anterior y uega de naber observado tanto las publicaciones como las
historias creadas para la Fundacién Fundanifios, segln su criterio, responda las siguientes preguntas

Siguiente Borrar formulario

Nunca envies contrasefias a través de Formularios de Google.

Este formulario se cre6 en Universidad Galileo. Notificar uso inadecuado

Google Formularios 4


https://forms.gle/MRtuLoaVWp7JryX48

ENCUESTA VALIDACION *
® DEL PROYECTO @

Encuesta Validacion del Proyecto

@ 18003727 @galilec.edu (no compartidos) Cambiar de cuenta @

*Qbligatorio
Parte operativa

Considera que la informacion colocada en las publicaciones e historias son: *
O Muy adecuada

(O Poco adecuada

O Nada adecuada

Considera que la distribucién del contenido en las publicaciones lo hacen: *
O Muy dindmico
() Poco dinamico

(O Nada dinamico

Considera gue el hacer del feed un tipo de collage con las fotografias es: *
O Muy creativo
O Poco creativo

(O Nada creativo

Considera que el recorrido visual del contenido es: *
O Muy armonioso

(O Pocoarmonioso

O Nada armonioso

Agradecimiento y observaciones

Gracias por su tiempo y espacio para contestar las preguntas dentro de la encuesta, si tuviera alguna
observacion o critica lo puede dejar en el siguiente espacio, sus comentarios son muy valiosos como
retroalimentacion para |a propuesta:

Comentario u Observacion

Tu respuesta

Atras Enviar Borrar formulario

Nunca envies contrasefias a través de Formularios de Google.

Este formulario se cred en Universidad Galileo. Notificar uso inadecuado

Google Formularios
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ENCUESTA VALIDACION *
® DEL PROYECTO

Encuesta Validacion del Proyecto

@} 18003727@galileo.edu (no compartidos) Cambiar de cuenta [

*0hligatorio
Parte Semiologica

La paleta de colores utilizada en las piezas graficas es: *

O Muy llamativa
o Poco llamativa

(O Nada llamativa

Las fotografias utilizadas dentro de la campania son: *

() Muy adecuadas
(O Poco adecuadas

(O Nada adecuadas

Las tipografias dentro de las publicaciones e historias son: *

(O Muy legibles
o Poco legibles

(O Nada legibles

;Considera gue la linea gréfica utilizada en el disefio de las piezas graficas es: *

(O Muy atractiva
(O Poco atractiva

(O Nadaatractiva

Atras Siguiente Borrar formulario

Nunca envies contrasefias a través de Formularios de Google.

Este formulario se cred en Universidad Galileo. Notificar uso inadecuado

Google Formularios 4



ENCUESTA VALIDACION *
® DEL PROYECTO @

Encuesta Validacion del Proyecto

@ 18003727@galileo.edu (no compartidos) Cambiar de cuenta [y

*Obligatorio
Parte operativa

Considera que la informacion colocada en las publicaciones e historias son: *
(O Muy adecuada
(O Poco adecuada

(O Nada adecuada

Considera gque la distribucién del contenido en las publicacicnes lo hacen: *
o Muy dinamico
o Poco dindmico

o Nada dinamico

Considera que el hacer del feed un tipo de collage con las fotografias es: *
(O Muy creativo
(O Poco creativo

(O Nada creative

Considera que el recorrido visual del contenido es: *
(O Muy armonioso

(O Poco armoniosa

(O Nada armonioso

Agradecimiento y observaciones

Gracias por su tiempo y espacio para contestar las preguntas dentro de |a encuesta, si tuviera alguna
observacion o critica lo puede dejar en el siguiente espacio, sus comentarios son muy valiosos como
retroalimentacion para la propuesta:

Comentario u Observacion

Tu respuesta

Atras m Borrar formulario

Nunca envies contrasefias a través de Formularios de Google,

Este formulario se cred en Universidad Galileo. Notificar uso inadecuado

Google Formularios
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14.6 Anexo VI: Validacion de Expertos

Experto: Licenciado Rolando Barahona
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Experta: Licenciada Ingrid Ordofiez
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14.7 Anexo VII: Integrantes del grupo de encuestados para la validacion del proyecto

Nombre

Ricardo Rodriguez

2 respuestas

Rosa Maria Cruz Marroquin

1 respuesta

Gabriela Klingemberger

1 respuesta

Estefania Aceituno

1 respuesta

Guillermo Garcia Letona

1 respuesta



Ana Lorena Molina

1respuesta

Susana Castillo

1respuesta

Rall de Ledn

1respuesta

Sheny Diaz

1respuesta

Ingrid Ordofiez

1respuesta

Arleen Moll

1respuesta
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Liza Tortola

1 respuesta

Rolando Barahona Cifuentes

1 respuesta

Andres Garcia

1 respuesta

Carlos

1respuesta

Domingo Augusto Barrios Gll

1respuesta

Otoniel Gurierrez

1respuesta
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Ana elena bernat

1respuesta

Liza Ambrogio

1respuesta

Otoniel Gutierrez

1respuesta

Marcela Sandoval

1respuesta

Ana Alicia Paz

1respuesta

Daniela

1respuesta
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Danitza

1respuesta

Laura Rodriguez

1respuesta

Priscila Castillo

1respuesta

Isabel Urizar

1respuesta

Roberto Figueroa

1respuesta

Maria Fernanda Toledo Ponce

1respuesta



Luis Gustavo

1respuesta

Susana Rodriguez

1respuesta

Candelaria Soso

1respuesta

Maria Andre Bolanos

1 respuesta

Andrea Aguilar

1 respuesta

Maria Jose Aceituno

1 respuesta

Carmen Castillo

1 respuesta
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