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Guatemala 25 dc abril de 2024

Licenciado

Leizer Kachler

Decano-Facultad de Ciencias de la Comunicacion
Universidad Galileo

Estimado Licenciado Kachler:

Solicito la aprobacion del tema de proyecto de Graduacion titulado: DISENO DE
CATALOGO IMPRESO PARA PROMOVER EN CLIENTES REALES Y
POTENCIALES LAS LINEAS DE DECORACIONES EN INTERIORES Y
EXTERIORES DE PIEDRA NATURAL Y MOLDEADA QUE OFRECE
DECORARTE. Asi mismo solicito que la Licda. Maria Eugenia Aguilar Melgar sea
quién me asesore en la elaboracion del mismo.

Atentamente.

ol

e Judrez Gonzilez
21002510

Licda: ugenia Ag

Asesora
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UNIVERSIDAD
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Guatemala 17 de mayo de 2024

Seforita:
Gabriéla Elianne Juirez Gonzalez
Presente

Estimada Seriorita Juarez:

De acuerdo al proceso de titulacion profesional de esta Facultad, se aprueba el proyecto
titulado: DISENO DE CATALOGO IMPRESO PARA PROMOVER EN CLIENTES
REALES Y POTENCIALES LAS LINEAS DE DECORACIONES EN INTERIORES
Y EXTERIORES DE PIEDRA NATURAL Y MOLDEADA QUE OFRECE
DECORARTE. Asi mismo, se aprueba a la Licda, Maria Eugenia Aguilar Melgar como
asesor de su proyecto.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Alentamente,

Lic. Leizer Kachler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion



Guatemala, 10 de diciembre de 2024

Lic. Leizer Kachler

Decano

Facultad de Ciencias de la Comunicacion
Universidad Galilco

Estimado Licenciado Kachler:

Por medio de la presente, informo a usted que el proyecto de graduacién titulado:
DISENO DE CATALOGO IMPRESO PARA PROMOVER EN CLIENTES
REALES Y POTENCIALES LAS LINEAS DE DECORACIONES EN
INTERIORES Y EXTERIORES DE PIEDRA NATURAL Y MOLDEADA QUE
OFRECE DECORARTE. Presentado por la estudiante: Gabhriéla Elianne Judarez
Gonzalez, con nimero de carné: 2/00251(), esta concluido a mi entera satisfaccion, por
lo que se extiende la presente aprobacion para continuar asi ¢l procese de titulacion
profesional.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

e

Licda. MarfaFPugenia Aguil Melgar
Asesora



2o

UNIVERSIDAD
Guatemala, 14 de febrero de 2025
Senorita
Gabriéla Elianne Juarez Gonzilez
Presente

Estimada Senorita Juarez:
Después de haber realizado su examen privado para optar al titulo de Licenciatura en
Comunicacion y Disefio de la FACULTAD DE CIENCIAS DE LA

COMUNICACION de la Universidad Galileo, me complace informarle que ha

APROBADO dicho examen, motivo por el cual me permito felicitarle,

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion



Ciudad de Guatemala, 03 de junio de 2025.

Licenciado

Leizer Kachler
Decano FACOM
Universidad Galileo

Presente.

Seifior Decano:

Le informo que la tesis: “DISENO DE CATALOGO IMPRESO PARA PROMOVER EN CLIENTES
REALES Y POTENCIALES LAS LINEAS DE DECORACIONES EN INTERIORES Y EXTERIORES DE
PIEDRA NATURAL Y MOLDEADA QUE OFRECE DECORARTE”, de la estudiante Gabriéla
Elianne Juarez Gonzalez, ha sido objeto de revision gramatical y estilistica, por lo que puede
continuar con el tramite de graduacion.

Atentamente.

vy,
Lic. Edgar Lizardo P rres’aelasquez
Asesor/Lingiistico

Universidad Galileo



Facultad de Ciencias

~ ie la Camunicacion
UNIVERSIDAD
La Sevoiucion o0 (s Fletacion
Guatemala, 23 de junio de 2025
Sefiorita:
Gabriéla Elianne Judrez Gonzélez
Presente

Estimada Sefiorita Juarez:

De acuerdo al dictamen rendido por la terna examinadora del provecto de graduacién
titulado: DISENO DE CATALOGO IMPRESO PARA PROMOVER EN
CLIENTES REALES Y POTENCIALES LAS LINEAS DE DECORACIONES
EN INTERIORES Y EXTERIORES DE PIEDRA NATURAL Y MOLDEADA
QUE OFRECE DECORARTE. Presentado por la estudiante: Gabriéla Elianne Juarez
Gonzilez, ¢l Decano de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion autoriza la
publicacion del Proyecto de Graduacion previo a optar al titulo de Licenciada en
Comunicacion y Disefio.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente.

Lic. Leizer Kachler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacién
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Resumen

A través del acercamiento con la empresa Decorarte, S.A. se identificd que carece de un
catalogo impreso para promover en clientes reales y potenciales las lineas de decoraciones en

interiores y exteriores que ofrecen de piedra moldeada y piedra natural.

Por lo que se planted el siguiente objetivo: Disefiar un catdlogo impreso para promover
en clientes reales y potenciales las lineas de decoraciones en interiores y exteriores de piedra

moldeada y piedra natural que ofrece Decorarte.

El enfoque de la a investigacion es mixto, porque se utilizo el método cuantitativo y el
método cualitativo. El primero para cuantificar los resultados de la muestra, y el segundo evaliia

el nivel de percepcion y utilidad del proyecto.

La herramienta de investigacion se aplico a un promedio de 22 personas, entre grupo

objetivo, clientes, y expertos en comunicacion y disefio.

El principal hallazgo, entre otros, es que se disefid un catdlogo con las tendencias actuales
que ofrece un mejor recorrido visual para promover a los clientes reales y potenciales las lineas
de decoraciones en interiores y exteriores de piedra moldeada y piedra natural que maneja
Decorarte. Se recomienda a la empresa Decorarte mantener la linea visual del disefio al
incorporar nuevos productos y actualizacion de fotografias, para que los clientes reales y

potenciales vean unidad en el disefio y encuentren coherencia en la imagen.
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Para efectos legales, Unicamente la autora, GABRIELA ELIANNE JUAREZ
GONZALEZ, es responsable del contenido de este proyecto, ya que es una investigacion

cientifica y puede ser motivo de consulta y utilidad por estudiantes y profesionales.

La autora también se compromete a hacer el seguimiento respectivo de todo el proceso
administrativo y cumplir con todos los requisitos de titulacion y graduacidon para obtener asi el

titulo de licenciada en Comunicacion y Disefio.
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Capitulo I: Introduccion

Decorarte, S.A. es una empresa que se ha dedicado a proyectos de construccion y
remodelacion en areas exteriores e interiores de piedra natural y piedra moldeada con productos
de alta calidad, lo que ha permitido un crecimiento en el mercado de decoraciones con clientes

importantes de la Ciudad de Guatemala.

Sin embargo, en la actualidad no cuenta con un catdlogo impreso que le facilite las ventas
en productos y servicios de decoraciones, cuando clientes reales y potenciales visitan su tienda
fisica. Por esta razon se propuso resolver esta carencia a través del tema: Disefio de un catalogo
impreso para promover en clientes reales y potenciales la linea de productos de decoracion en

piedra natural y piedra moldeada que ofrece la empresa Decorarte, S.A.

La metodologia a usar sera redactar un marco tedrico que investigara conceptos
fundamentales relacionados con el producto o servicio, ciencias, arte, teorias y tendencias. Se
conceptualizara con un método creativo que definira el concepto que inspirara a bocetar para
luego digitalizar y obtener la propuesta preliminar, que se validara con los tres grupos por medio
de un método cualitativo y una técnica cuantitativa que dara resultados para hacer cambios y

mejorar el proyecto y presentar la propuesta grafica final.

Como resultado, se disefara un catalogo impreso con las tendencias actuales para resaltar
sus productos en piedra moldeada y natural. Se utilizara la informacién obtenida del brief, se
optimizaré la presentacion visual para hacer el catalogo atractivo y facil de comprender para los

clientes reales y potenciales.
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Capitulo II: Problematica

Contexto

Decorarte es una empresa conformada por arquitectos e ingenieros, esta orientada a un
mercado de construccion en la Reptblica de Guatemala. Se dedican a fabricar productos en
piedra moldeada y piedra natural para proyectos de construccion y remodelacion en areas de

exteriores € interiores.

Mediante un andlisis a la empresa, se determind la falta de un catdlogo donde se
visualizaran todos los productos que ofrece Decorarte separado por secciones de decoraciones en
interior y exterior, en un formato digital e impreso que se les pueda otorgar a los clientes y sea

mas comodo la presentacion de los productos.

Requerimiento de comunicacion y disefio

Decorarte carece de un catdlogo impreso para promover en clientes reales y potenciales
las lineas de decoraciones en interiores y exteriores que ofrecen de piedra moldeada y piedra

natural.

Justificacion

Para sustentar las razones por las cuales se considerd importante el problema y la
intervencion del disefiador - comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro variables: a)

magnitud; b) trascendencia; ¢) vulnerabilidad; y d) factibilidad.



Magnitud

Figura 1

Grdfica de magnitud

17.843.132 habitantes en la Republica de Guatemala

3,670,236 habitantes en el Area Metropolitana

Nota. Grafica de magnitud. Elaborado por disefiadora Gabriéla Juarez.

Segtin el Instituto Nacional de Estadistica -INE— en la proyeccion para el afio 2024 dice
que hay 17,843,132 habitantes en la Republica de Guatemala y 3,679,236 habitantes en el area
metropolitana. Existen en la ciudad 22 empresas de decoraciones arquitectonicas en las que hay

una agencia llamada Decorarte que tiene 30 clientes reales y 56 clientes potenciales.

Vulnerabilidad

La empresa, al no contar con un catalogo impreso de los productos que ofrece, puede

ocasionar una falta de comunicacion y ventas. Al ser un material editorial con innovacion se



busca que cumpla las necesidades de comunicacion visual al cliente y la promocion de sus

productos.

Trascendencia

Contar con el disefio de un catadlogo impreso se puede ofrecer los productos de manera
eficiente y que sea agradable a la vista del cliente. Esto garantiza a la empresa que sus productos
de piedra moldeada y piedra natural obtengan un alcance en ventas y el producto sea visible para

los clientes reales y potenciales.

Factibilidad

El presente proyecto desarrollado para la empresa Decorarte si es factible, debido a que

se cuenta con los recursos necesarios para llevarse a cabo.

Recursos humanos. La organizacion cuenta con el capital humano adecuado que tienen
la capacidad, el conocimiento, la experiencia y las habilidades para el manejo de las

funciones que se desarrollan dentro de la empresa.

Recursos organizacionales. La gerente de la organizacion autoriza al personal para que
esté en disposicion de brindar toda la informacion necesaria de la empresa para llevar a

cabo este proyecto.

Recursos econdmicos. La empresa tiene actualmente los recursos necesarios, que

posibilita la realizacion de este proyecto.

Recursos tecnolégicos. La estudiante posee el equipo y las herramientas indispensables

para elaborar y producir el resultado del proyecto de graduacion.
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Capitulo III: Objetivos del disefio

Objetivo general

Disefiar un catadlogo impreso para promover en clientes reales y potenciales las lineas de

decoraciones en interiores y exteriores de piedra moldeada y piedra natural que ofrece Decorarte.

Objetivos especificos

e Recopilar informacion de la empresa Decorarte, a través de los datos proporcionados por
medio del Brief y de los productos de piedra moldeada y piedra natural que ofrecen para
ser incluidos dentro del catélogo.

e Investigar términos, conceptos, teorias y tendencias de disefio relacionados con el
desarrollo de catadlogos impresos, a través de fuentes bibliograficas que respalden la
propuesta del disefio del material editorial que sera compartido con el grupo objetivo.

e Diagramar los elementos graficos a través de las distintas herramientas de software, para
crear un balance visual y jerarquico en el catdlogo impreso que se usara con los clientes
reales y que sea de facil comprension.

e Fotografiar a través de la regla de tercios las decoraciones de piedra natural y moldeada

para que los clientes puedan visualizar de forma clara cada detalle de los productos.
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Capitulo IV: Marco de referencia

Nombre de la empresa

Decorarte, S.A.

Nombre del cliente

Ligia Baldizon Palma.

Direccion

4 avenida 13-11 zona 10, local A, Ciudad de Guatemala.

Teléfono

3076-4780.

E-mail

tienda@decorarte.com.gt

Antecedentes

Decorarte es una empresa innovadora conformada por un equipo de arquitectos e
ingenieros, orientados al mercado de la construccion en Guatemala. Fabrica productos en piedra
moldeada y piedra natural para proyectos de construccion y remodelacion en areas exteriores e

interiores.

Antecedentes del diseiio

La empresa Decorarte cuenta con una pagina de Facebook e Instagram, en las que se

observan fotografias e informacion de sus productos.



Oportunidad identificada

Decorarte carece de un catadlogo impreso para promover en clientes reales y potenciales
las lineas de decoraciones en interiores y exteriores de piedra moldeada y piedra natural que

ofrece.
Mision

Lograr la satisfaccion total de nuestros clientes, basandonos en altos estandares de

calidad y servicio.
Vision
Ser lider en el disefo, fabricacion y comercializacion de productos de piedra moldeada.
Valores
Superacion.
Excelencia.
Trabajo en equipo.
Delimitacion geografica
Area Metropolitana
Grupo objetivo

Hombres y mujeres de 24 y 55 afios. Personas que toman la decision de adquirir
productos de piedra moldeada y piedra natural para complementar un espacio en sus negocios o

en el hogar.



Competencia

Piedra del mundo, Piednat, RockFlex, Construex Guatemala, Piedra del mundo,

Ecojardines e Isa Design.

Posicionamiento

Decorarte, S.A. se enfoca principalmente en ofrecer elementos de piedra moldeada y

piedra natural, especializados en exteriores de alta calidad.

Objetivo de mercadeo

Sostener una comunicacion con los clientes por medio del catdlogo impreso como

herramienta mercadologica para mantener una participacion y destacar en el mercado.

Mensajes claves a comunicar

Arte y estilo decorativo en piedra moldeada.

Estrategia de comunicacion

Presentar el catdlogo mediante la pagina web y redes de la empresa, a su vez entregar un

catalogo impreso de forma presencial a los clientes reales y potenciales segun lo requieran.

Reto del diseiio y trascendencia

El mayor reto del catdlogo impreso es contar con un disefio innovador, que sea agradable
a la vista de los clientes y contenga la informacion necesaria junto a las fotografias de piedra

natural y moldeada.

Materiales a realizar

Catalogo impreso.



Presupuesto

Q3333.12

Datos del isologo

Isologo actual de la empresa de Decorarte, S.A.

@

Colores

#FFFFFF #E6C98D #3C6741 #AD983F #7C510C
R: 255 R: 230 R: 108 R: 173 R: 124
G: 255 G: 201 G: 103 G: 152 G: 81
B: 255 B: 141 B: 65 B: 63 B:12
C: 0% C: 1% C: 52% C:31% C: 34%
M: 0% M: 21% M: 42% M: 31% M: 59%
Y: 0% Y: 51% Y: 74% Y: 83% Y: 100%

K: 0% K: 1% K: 35% K: 13% K: 42%



Tipografia

ITC Kabel Std Book

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

Forma

Las caracteristicas principales del isologo de Decorarte es la figura rectangular con
textura de piso y una franja blanca que sale del mismo, delante de la figura se encuentra el

nombre de la empresa y debajo de la franja el slogan que manejan en Decorarte.
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FODA

Para visualizar los elementos de la matriz FODA, y proceder a su correspondiente
analisis, es necesario tamizar los diferentes elementos de si mismo en la denominada grafica
FODA, esta permite conocer los elementos y listarlos a efecto de que se puedan tomar las
consideraciones o decisiones que sean necesarias para neutralizar los aspectos de fortalezas,

debilidades, oportunidades y amenazas.
Figura 2

FODA

ANALISIS FODA

FORTALEZAS OPORTUNIDADES

- Lo capacidad de ofrecer un cataloge
amplio de piedra natural y moldeada
en el mercado satisface las diversas
preferencias de los clientes

- La piedra moldeada y piedra natural
son materiales duraderos y de alta
calidad.

- Ofrecer servicios personalizados
adaptado alos necesidades
especificas de los clientes

DEBILIDADES

- La empresa puede enfrentar
dificultades si hay escasez o
fluctuaciones en el suministro de piedra
natural, lo que podria afectar la
capacidad de produccion.

- En un mercado saturado, la empresa
podria enfrentarse a una competencia
feroz de otras empresas que ofrecen
productos similares.

- Sila empresa no estd al fanto de las
ultimas tendencias en disefio y no adapta
su oferfa en consecuencia, podria perder
relevancia en el mercado y enfrentarse a
una disminucion en la demanda de sus
productos,

O
D A

Nota. FODA. Realizado por Gabri¢la Juarez

- La demanda de los materiales son
sostenibles y naturales, lo que abre
nuevas oporfunidades en el mercado

- Asociarse con arquitectos, disefiadores
de interiores y empresas dedicadas a la
censtruccion aumenta la visibilidad ce la
marca.

- La infroduccion de nuevos productos y
tecnicas de fabricacién ayuda a la
constante evolucion como empresa

AMENAZAS

- Cambios en las regulaciones ambientales o

de construccion podrian afectar

negativamente la industria de la construccion
y, por extension, la demanda de productos de

piedra.

- Materiales sintéticos o alternativos podrian

representar una amenaza siofrecen una

alternativa mdas econdmica o tacil de trabajar

- Cambias en las fendencias de diseno

podrian hacer gque los productos existentes de

la empresa se vuelvan cbsoletos, lo que
requiere adaptacion constante y
actualizacion de la oferta.
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Organigrama de la empresa Decorarte, S.A.

Figura 3

Organigrama de la empresa

Nota. Anexo I1: Brief del cliente.

Propietaria
/ Ligia Baldizén Palma
Departamento comercial

Direccidn estrategica
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Capitulo V: Definicion del grupo objetivo

Las personas que forman el grupo objetivo de Decorarte, S.A. generalmente son
emprendedores de negocios, sociales e interesadas en la arquitectura. El grupo estd compuesto,
principalmente por hombres y mujeres de 24 y 55 afios, con un nivel socioecondémico C2. Son
aquellos clientes que toman las decisiones al adquirir productos de piedra moldeada y piedra

natural para complementar un espacio en sus negocios u hogar.
Perfil geografico

Guatemala se encuentra en la region centroamericana, limitada al norte con México, al
oeste con Belice y al sur con Honduras y El Salvador, bordea el golfo de Honduras. El pais es
montafioso a excepcion del area de la costa sur y las tierras del norte en el departamento de
Petén. El clima es célido y himedo en la costa Pacifica, mientras que en las tierras altas el clima

es frio y es arido en las zonas mas orientales.

La Reptiblica de Guatemala posee una superficie de 108, 889 Km?, en el Area
Metropolitana de Guatemala, abarca la Ciudad de Guatemala y sus municipios aledafos, cuenta
con 3,679,236 habitantes segiin la proyeccion para el afio 2024. Esta region es considerado el

departamento mas poblado de Guatemala, segun el Instituto Nacional de Estadistica —INE—.
Perfil demografico

El grupo objetivo en el que estd enfocado este proyecto son hombres y mujeres de 24 y
55 aflos que viven en distintos puntos del departamento de Guatemala, de nivel socioeconémico
C2, con ingresos de Q17,500.00 al mes. En su mayoria ejecutivos, vendedores, dependientes o

comerciantes, la mayoria graduados de nivel superior con licenciatura.



Perfil demografico

Figura 4

Tabla de nivel Socio Economico

INGRESOS

EDUCACION PADRES

EDUCACION HIJOS

DESEMPENO

VIVIENDA

OTRAS PROPIEDADES

PERSONAL DE SERVICIO

SERVICIOS FINANCIEROS

POSESIONES

BIENES DE COMODIDAD

DIVERSION

Q17,50000

SUPERICR, LICENCIATURA

HIJOS MENORES COLEGIOS PRIVADOS, MAYORES EN
UNIVERSIDADES PRIVADAS O ESTATALES

EJECUTIVO, COMERCIANTE, VENDEDOR, DEPENDIENTE

CASA/DEPARTAMENTO, RENTADA O FINANCIADO, 1-2
RECAMARAS, 1-2 BANOS, SALA, CARAGE PARA 2 VEHICULOS

POR DIA, EVENTUAL

1 CTA Q MONETARIOS Y AHORRO, 1 TC LOCAL

AUTO COMPACTO DE 4-5 ANOS, SIN SEGURO

1 TELEFONO FIJO, MINIMO, 1-2 CEL, CABLE, RADIO, 2 TV,
ELECTRODOMESTICOS BASICOS

CINE, CC, PARQUES TEMATICOS LOCALES,

Nota. Tabla del nivel Socio Econdmico C2. Ver anexo III: Tabla completa de niveles Socio

Economicos NSE 2018/Multivex
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Perfil psicografico

Son personas trabajadoras, maduras, responsables y empaticas que buscan la
independencia econdmica, por lo que trabajan y estan interesados en mejorar cada vez mas, asi
mantener a su familia o a ellos mismos y tener ciertas comodidades en su hogar. Creen en la
importancia de la educacion, por lo que siempre estan estudiando alguna carrera, curso o

diplomado.

El estatus es muy importante, sentirse bien y dar una imagen positiva, acostumbran a
invertir en su cuidado personal. Se concentran mucho en su salud, llevan un control basico con
su médico, van al gimnasio, comen sano y de vez en cuando se dan un gusto especial en comida,
escuchan musica, ven television y leen tanto libros como articulos. Utilizan redes sociales y estas

ejercen influencia sobre ellos.

Perfil conductual

El grupo objetivo de Decorarte, S.A. se siente identificado con sus productos y precios,
también depende mucho de las areas donde se encuentran localizados, regularmente las personas
siempre compran en la tienda o por medio de la pagina web y muchos de ellos necesitan
productos decorativos en piedra moldeada o natural de buena calidad para mejorar un ambiente

en casa o lugar de trabajo, sus compras suelen ser mensuales.
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Capitulo VI: Marco teodrico

Conceptos fundamentales con el producto y/o servicio

Empresa

Una empresa consiste en una unidad productiva dedicada al desarrollo de una actividad
economica con animo de lucro, pretende lograr creando un producto o servicio que satisfaga la

necesidad de la gente. (economipedia, 2024)

Decoracion

La decoracion consiste en disefiar y embellecer un espacio, este proceso incluye la
seleccion y disposicion de arte y elementos, busca crear un ambiente estético y armonioso que se

puede aplicar a diversos espacios. (Esdima, 2024)

Piedra

La piedra es una sustancia neutra solida formada por minerales, que se encuentra en la
corteza terrestre. Esta se utiliza ampliamente en construccion, escultura y otros fines debido a su

durabilidad y resistencia. (Quimica, 2024)

Granito. El granito es una roca ignea compuesta por cuarzo, feldespato y mica, se
caracteriza por su textura granulada y colores que van desde el blanco hasta el negro, ademas de
ser duraderos y resistentes al desgaste lo que la hace ideal para aplicaciones en construccion,

encimeras, pavimentos y revestimientos. (Torices, 2024)

Marmol. El marmol es una roca metamorfica formada a partir de la cristalizacion del
carbonato. Se caracteriza por su textura homogénea y sus vetas de colores variados, es

ampliamente usado en revestimientos de interiores y exteriores. (Torices, 2024)
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Piedra laja. La piedra laja es una roca sedimentaria que se presenta en capas delgadas y
planas, se emplea cominmente es revestimientos de techos y construccion de muros. Su textura y
gama de colores varian segun el tipo de roca de origen lo que permite una amplia gama de

aplicaciones decorativas. (Torices, 2024)

Caliza. La piedra caliza es una roca sedimentaria compuesta principalmente de carbonato
de calcio, se forma a partir de los depositos de organismos marinos. Es utilizada en la
construccion como material para edificar y fabricar cemento, también se usa en la decoracion de

interiores y exteriores. (Torices, 2024)

Ambiente

Un ambiente es el conjunto de condiciones, circunstancias e influencias que rodean a un
ser vivo o a una comunidad en un lugar determinado. Esto incluye factores naturales como el

clima y la geografia. (Verde, 2024)

Estilos decorativos

Los estilos decorativos son tendencias o movimientos en el disefio de interiores y
exteriores que se definen como se debe decorar los espacios, incluyen la eleccion de muebles.

Cada estilo tiene caracteristicas distintas que lo hacen Uinico y adecuado. (Disefio, 2024)

Técnicas de trabajo

Las técnicas de trabajo son métodos y estrategias que se emplean para organizar y
realizar tareas de manera eficiente y efectiva. Estas técnicas pueden variar segln el tipo del

trabajo, el entorno y los objetivos especificos. (Ocronos, 2024)
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Materiales

Los materiales son sustancias o elementos que se utiliza para fabricar, construir o
producir otros objetos y productos. Se pueden clasificar de diversas maneras segiin su origen,

propiedades y composicion. (Educalab, 2024)

Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio

Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion

Comunicaciéon. La comunicacion es el proceso mediante el que se intercambian
mensajes entre un emisor y un receptor manejandose de manera efectiva a través de diversos
medios visuales y auditivos. Este proceso implica la transmision y recepcion de informacion,
ideas, sentimientos y conocimientos, puede ser de manera verbal, utilizan palabras habladas y no

verbal. (Economipedia, 2024)

Proceso de comunicacion. El proceso de comunicacion es aquel que se lleva a cabo
entre un emisor y un receptor. El primero emite un mensaje dirigido hacia el segundo, y se lleva
a cabo a través de un determinado canal. Este proceso implica varios elementos y pasos clave
que aseguran que la informacion sea transmitida y comprendida de manera efectiva.

(Enciclopedia, 2024)

Emisor. Es la fuente o persona que inicia el proceso comunicacion al generar y enviar un
mensaje. El emisor es responsable de codificar la informacion que desea transmitir.

(Economipedia, 2024)
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Codificador. Es el proceso mediante el que el emisor convierte sus ideas, pensamientos o
informacion en un formato comprensible para el receptor, utilizan un cédigo, como un idioma,

simbolos o sefiales. (Economipedia, 2024)

Mensaje. Es el contenido de la comunicacion que se desea transmitir. El mensaje puede
ser informacion, ideas, sentimientos, instrucciones, puede presentarse en forma verbal o no

verbal. (Economipedia, 2024)

Canal. Es el medio o via a través del que se transmite el mensaje desde el emisor hasta el
receptor. Los canales pueden ser diversos, como el aire para la comunicacion oral, el papel para

la escrita, o medios electronicos como teléfonos y correos electronicos. (Economipedia, 2024)

Decodificador. Es el proceso mediante el que el receptor interpreta y comprende el
mensaje recibido, transforméandolo de un cddigo en pensamientos e ideas significativas.

(Economipedia, 2024)



Esquema de la comunicacion.
Figura 5

Esquema de comunicacion

Cadigo
Documento digital
ilustrado y escrito en
espanol

l

Mensaje

i Receptor
Emisor Diseno de catdlogo impreso P

para promover en clientes — Compradores

Decorarte, S.A. i redles y potenciales las lineas reales y
de decoraciones en interiores y .
exteriores de piedra natural y potenciales
moldeada que ofrece
Decorarte, SA.

|

Canal

Medios de
comunicacion impreso

Nota. Esquema del proceso de comunicacion disefiado por Gabriéla Juarez
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Comunicacion corporativa. La comunicacion corporativa es el conjunto de actividades

y estrategias que una organizacion utiliza para gestionar y facilitar el flujo de informacion tanto
dentro de la empresa como con el publico externo. Esta forma de comunicacion tiene como
objetivo principal construir y mantener una imagen coherente y positiva de la organizacion, asi

como establecer relaciones efectivas con los diversos grupos de interés, brinda coherencia a la

identidad corporativa y gestiona la informacion interna y externa. (Eserp, 2024)

Identidad corporativa. Es el conjunto de caracteristicas, valores, creencias y elementos

visuales que distinguen a una organizacion y la hacen reconocible y tnica. Es la representacion
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externa e interna de la esencia de la empresa, y se refleja en todos los aspectos de su
comportamiento, comunicacion y presentacion. La identidad corporativa es fundamental para
construir una imagen coherente y consistente que permita a la organizacion diferenciarse de sus

competidores y establecer una conexion emocional con sus publicos. (Rockcontent, 2024)

Tecnologia de la informacién y la comunicacion “TIC—. La Tecnologia de la
informacion y la comunicacion es un conjunto de herramientas, recursos y técnicas utilizados
para manejar, procesar y comunicar informacion de manera eficiente y efectiva. Las TIC abarcan
una amplia gama de tecnologias y servicios que incluyen computadoras, redes, software, internet,
teléfonos moviles y otros dispositivos digitales que facilitan la creacion, almacenamiento,

transmision e intercambio de datos. (Ikusi, 2024)

Conceptos fundamentales relacionados con el disefio

Diseiio. Es el proceso creativo de conceptualizar, planificar y realizar objetos, estructuras,
sistemas o experiencias visuales y funcionales que resuelvan problemas especificos o satisfagan
necesidades particulares. Implica la combinacion de estética y funcionalidad para crear
soluciones innovadoras y efectivas. El disefio es una disciplina creativa en la que se proyectan
soluciones estéticas, simbolicas y funcionales, a su vez es una disciplina autdbnoma que se ha
asimilado a todas las areas que realiza el ser humano y mantiene una figura entre las carreras de

estudio. (Estudio, 2024)

Diseiio grafico. El disefio grafico es una disciplina creativa y técnica que se centra en la
comunicacion visual y la presentacion estética de ideas y mensajes. Utiliza una combinacion de

imagenes, tipografia, colores y otros elementos graficos para transmitir informacion y evocar



22

emociones de manera efectiva. Este se aplica en una amplia variedad de contextos y medios,

tanto impresos como digitales. (Picktochart, 2024)

Diseiio editorial. Es una disciplina del disefio que se enfoca en la creacion de contenido
visual para comunicar mensajes especificos de manera efectiva y atractiva. Es la encargada de la
arquitectura y de la grafica editorial de cualquier tipo de publicacidon, entre sus funciones
esenciales destacan la atraccion del lector y estructurar la informacioén de forma clara. Entre estos

disefios estan: Catalogos, instructivos, guias, folletos, manuales, revistas y otros. (Elisava, 2024)

Diseiio de catalogos. Es una publicacion que presenta una coleccion de productos o
servicios que ofrece una empresa. Implica la creacion de una estructura visual y de contenido que
facilite la comprension y el atractivo de los productos o servicios presentados. Los elementos
clave incluyen: Portada y contraportada, indice, seccioén de productos, disefo grafico, fotografia.

(Empiezapori, 2024)

Catalogo impreso. Es una publicacion fisica que presenta una coleccion de productos o
servicios ofrecidos por una empresa. Incluye descripciones, precios, imagenes de alta calidad y
detalles relevantes de cada producto o servicio. Disefiado para ser visualmente atractivo y facil
de navegar, suele incluir secciones organizadas por categorias y un indice para facilitar la
busqueda. Estos se utilizan como herramienta de marketing para llegar a los clientes potenciales
y proporcionarles una referencia tangible de la oferta de la empresa. El disefio y contenido estan

optimizados para captar la atencion del lector y fomentar la compra. (Artyplan, 2024)

Composicion. Se refiere a la disposicion y organizacion de los elementos visuales en una

obra o disefio. Incluye la estructura, el equilibrio, la jerarquia, el contraste y la armonia de los
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diferentes componentes para crear una diagramacion visualmente agradable y efectiva. (Arti,

2024)

Reticula. Es una estructura subyacente de lineas horizontales y verticales que ayuda a
organizar y alinear los elementos de un disefio de manera coherente y ordenada. Es una
herramienta fundamental en el disefio editorial y grafico que facilita la consistencia y la claridad

visual. (CEIL 2024)

Elementos graficos. Son los componentes visuales que se utilizan en el disefio para crear
y comunicar mensajes. Estos pueden incluir lineas, formas, colores, texturas, tipografia,
imagenes y iconos. Cada uno de ellos tiene un proposito especifico y contribuye a la

composicion general del disefio. (Crehana, 2024)

Formato. Se refiere al tamafo y la forma fisica de una pieza de disefio o publicacion. En
el disefio editorial, el formato incluye las dimensiones de la pagina y la orientacion. En el disefio
grafico, también puede referirse a la disposicion de los elementos dentro de un espacio
determinado, asi como a los distintos soportes y medios en los que se presenta el material

realizado, como impresos o digitales. (Efimera, 2024)

El color. Es un elemento fundamental del disefio grafico que se utiliza para crear impacto
visual, evocar emociones y transmitir mensajes. Estos pueden ser combinados y contrastados de
diversas maneras para lograr diferentes efectos y significados. La teoria del color y la psicologia
del color son esenciales en el disefio para la eleccion y aplicacion adecuada de los tonos. (Beng,

2024)

Preprensa. Es el conjunto de procesos y preparativos que se realizan antes de la

impresion final de un documento. Esto incluye la revision y correccion de textos, ajuste de
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colores, montaje de paginas, y la generacion de pruebas impresas. También se prepara el archivo
final en un formato adecuado para la impresion, asegurandose de que todos los elementos
graficos y tipograficos estan correctamente alineados y de alta calidad. Su objetivo es garantizar
que el producto impreso cumpla con los estandares deseados y no contenga errores.

(Gamagratica, 2024)

Artes finales. Son los archivos digitales definitivos y completamente revisados que se
envian a la imprenta. Estos archivos incluyen todos los elementos graficos, tipograficos y de
disefio finalizados, listos para ser impresos sin necesidad de ajustes adicionales. Estas deben
cumplir con todas las especificaciones técnicas requeridas por la imprenta, debe incluir la
resolucion adecuada, perfiles de color correctos y los margenes necesarios para el corte. Este
paso es crucial para asegurar que la impresion se realice de manera precisa y profesional.

(Domestika, 2024)

Impresion. Es el proceso final en el que los archivos de artes finales se transfieren al
medio fisico, como papel, carton o plastico. Existen diferentes métodos de impresion, como la
offset, digital, serigrafia, entre otros, y la eleccion del método depende del tipo de proyecto y la
cantidad requerida. Durante esta parte, se controla la calidad del color, la alineacion y otros
aspectos técnicos para asegurar que el producto final cumpla con las expectativas del cliente. Es

el paso que convierte los disefios digitales en productos tangibles y distribuidos. (Zona, 2024)

Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias

Ciencias auxiliares

Semiologia. La semiologia, también conocida como semidtica, es el estudio de los signos

y simbolos y de como se utilizan para comunicar significados. Esta disciplina analiza como se
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crean, interpretan y utilizan los signos en diversas formas de comunicacion, desde el lenguaje

hablado y escrito hasta imagenes, gestos y objetos.

La semiologia abarca una amplia gama de areas de estudio, incluye el lenguaje, la
comunicacion visual, la musica, el arte, la arquitectura, la moda, los medios de comunicacion y
la cultura en general. Examina coémo los signos son utilizados en estas areas para transmitir
mensajes, significados y valores, y como son interpretados por diferentes audiencias en funcion

de su contexto cultural y social. (Europea, 2024)

Semiologia de la imagen. Es una rama de la semiologia que se enfoca en el analisis de
las imagenes visuales. Estudia como estas comunican significados, qué signos y simbolos
utilizan, y como son interpretadas por diferentes audiencias. Este campo es esencial para
entender la comunicacion visual en el disefio grafico, la publicidad y los medios. (Slideshare,

2024)

Psicologia. La psicologia es la ciencia que estudia el comportamiento y los procesos
mentales de los seres humanos. Analiza como las personas piensan, sienten y actuan, y abarca
diversos campos como la psicologia cognitiva, la psicologia clinica, la psicologia del desarrollo,

entre otros. (Unir N. , 2024)

Psicologia de la comunicacion. Es una rama de la psicologia que estudia como las
personas transmiten, reciben y procesan la informacion. Examina los factores mentales que
influyen en la comunicacion interpersonal y de masas, incluyen la percepcion, la interpretacion

de los mensajes y las respuestas emocionales y comportamentales. (Economica, 2024)

Psicologia del color. Estudia como los colores afectan las percepciones y

comportamientos humanos. Analiza las asociaciones emocionales y simbolicas de estos, y como
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diferentes tonalidades pueden influir en el estado de &nimo, la toma de decisiones y la percepcion

de productos y marcas. (Hubspot, 2024)

Psicologia del consumidor. Es una rama de la psicologia que se enfoca en comprender
coémo los individuos toman decisiones de compra y como se ven afectadas por diversos factores
psiquicos en el proceso de consumo. Examina las motivaciones, percepciones, actitudes,
emociones y comportamientos de los consumidores en relacion con la adquisicion, uso y desecho
de productos y servicios. Su campo de estudio se basa en la idea de que las decisiones de
comprar no son puramente racionales, sino que son influenciadas por una variedad de factores

psiquicos, sociales y emociones. (SNHU, 2024)

Sociologia. Es la ciencia que estudia la sociedad humana, sus estructuras, instituciones,
procesos y relaciones sociales. Examina como los individuos interactian entre si en diversos
grupos, comunidades y sociedades, asi como cdmo estas interacciones influyen en el
comportamiento humano, las normas sociales, las instituciones y los cambios de cultura a lo
largo del tiempo. Los socidlogos utilizan métodos de investigacion empirica para estudiar una
amplia gama de temas al respecto, que incluyen: La estratificacion, la movilidad, el género, la
raza y la etnia, la familia, la educacion, la religion, el trabajo, la salud, la politica, la cultura y la

globalizacion. (UOC, 2024)

Sociolingiiistica. Es una rama de la lingliistica que estudia la relacion entre el lenguaje y
la sociedad. Examina como los factores sociales, como la clase, la etnia, el género, la edad, la
educacion y el contexto cultural, influyen en la forma en que las personas usan y perciben el

lenguaje en diferentes situaciones y contextos donde viven.
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Esta ciencia se basa en la premisa de que dicho lenguaje no es un fenémeno aislado, sino
que esta estrechamente ligado al grupo de personas en la que se habla y se utiliza. Esta disciplina
investiga como las normas sociales y las actitudes lingiiisticas moldean el uso de mencionado
lenguaje, asi como como refleja y reproduce las estructuras e interrelaciones humanas para

comunicarse. (Cervantes, 2024)

Artes

Fotografia. Es el arte y la técnica de capturar imagenes mediante la utilizacion de luz.
Implica el uso de camaras y dispositivos dpticos para registrar momentos, escenas o sujetos en
un medio sensible, como pelicula fotografica o sensor digital. Se puede utilizar con diversos
propositos y aplicaciones: Documentar eventos y personas, expresar emociones, comunicar ideas

y crear obras de arte visual. (Euroinnova, 2024)

Tipografia. Es el arte y la técnica de disefiar y seleccionar tipos de letra para crear textos
escritos. Es una parte fundamental del disefio grafico y editorial, ya que influye en la legibilidad,
la estética y la comunicacion visual de un contenido. Esta abarca aspectos como el tamafio, el
estilo, la forma y la disposicion de dichas letras, asi como su relacion con el disefio general de
una pieza grafica. Los tipos pueden clasificarse en varias categorias, como serif, sans-serif,
script, display, entre otras, y cada una tiene caracteristicas inicas que afectan su legibilidad y su
apariencia estética. La eleccion adecuada depende del proposito del texto, el contexto de uso y

las preferencias del disenador. (Izquierdo, 2024)

Serif. Estas tienen pequenios adornos en los extremos de las lineas de las letras. Estos
pueden ser cortos o largos, y pueden variar en forma y estilo dependen del tipo de fuente serif. Se

originaron en la escritura tallada en piedra, donde se utilizaban para ayudar a guiar la vista a lo
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largo de las lineas de texto. Estas suelen asociarse con una apariencia mas tradicional, formal y
legible, y son cominmente utilizadas en impresion editorial, como en libros, periddicos y

revistas. (Izquierdo, 2024)

San serif. Por otro lado, las fuentes sans-serif carecen de adornos en los extremos de las
lineas de las letrasSe se caracterizan por tener lineas de letras mas limpias y simplificadas en
comparacion con las fuentes serif. Por esta razon, tienden a tener un aspecto mas moderno y
contemporaneo. La ausencia de estas terminaciones les confiere una apariencia mas uniforme y a
menudo se asocia con la claridad y la legibilidad, especialmente en medios digitales como

pantallas de ordenador y dispositivos moviles. (Izquierdo, 2024)

Figuras. En el contexto del disefo grafico y la comunicacion visual, las figuras son
formas geométricas o elementos visuales que se utilizan para representar objetos, ideas o
conceptos. Pueden ser simples, como circulos, cuadrados y triangulos, o mas complejas, como
siluetas y formas organicas. Estas ayudan a estructurar el disefio y a guiar la atencion del

espectador. (Smartick, 2024)

Elementos Visuales. Son los componentes que componen un disefio grafico o una
composicion visual. Incluyen imagenes, texto, colores, formas, lineas, texturas y otros elementos
graficos que se utilizan para crear una comunicacion efectiva y atractiva. Estos elementos se
combinan y se organizan de manera creativa para transmitir un mensaje o una idea de manera

clara y emocionante. (Unir, 2024)

Boceto. Es un dibujo rapido y esquematico que representa una idea, disefio o concepto en
su etapa inicial de desarrollo. Se utiliza como un medio de exploracién y experimentacion para

generar ideas, probar diferentes enfoques y visualizar posibles soluciones antes de pasar a la
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etapa de disefio final. Los bocetos suelen ser simples y rapidos, pero pueden ser una herramienta

poderosa para la creatividad y la comunicacion visual. (Futuro, 2024)

Arte digital. Es una forma de expresion artistica que utiliza tecnologias digitales y
computacionales para crear obras de arte. Puede incluir una amplia gama de medios y técnicas,
como la pintura digital, la escultura digital, la fotografia digital, la animacion por ordenador y el
arte generativo. El arte digital aprovecha las herramientas y los recursos digitales para explorar

nuevas formas de creatividad y expresion visual. (Crehana, 2024)

Arte final. Es el archivo digital definitivo, completamente revisado y listo para ser
impreso. Este archivo incluye todos los elementos graficos, tipograficos y de disefio, ajustados
segun las especificaciones técnicas requeridas por la imprenta. Se asegura de que la resolucion,
los perfiles de color y los margenes de corte estén correctos. Es el resultado de un proceso de
preprensa minucioso, donde se corrigen errores y se optimiza la calidad visual. Es crucial para
garantizar que el producto impreso cumpla con los estandares de calidad esperados y se

reproduzca fielmente en el medio fisico. (Trazos, 2024)

Teorias

Teoria del color. Es un campo de estudio que se enfoca en comprender como se percibe y
se responde a los colores. Explora como se crean, como interactuan entre si y como afectan
nuestras emociones, percepciones y comportamientos. Esta incluye conceptos como el circulo
cromatico, las propiedades del color las armonias cromaticas y las asociaciones culturales y

simbolicas de los matices. (Global, 2024)

Matiz. Es una propiedad del color que hace referencia a su tonalidad especifica. Se refiere

a dicho color en su estado puro, sin tener en cuenta su claridad o su intensidad. (Global, 2024)
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Luminosidad. Es la percepcion de la cantidad de luz que emite o refleja una gama. Se
relaciona con el brillo del color y varia desde tonos mas oscuros hasta los mas claros. Es una
dimension importante en la percepcion del matiz y afecta la legibilidad y la visibilidad de los

objetos. (Global, 2024)

Saturacion. Se refiere a la pureza o intensidad de un color. Indica la cantidad de
pigmento puro presente en el tono en relacion con la cantidad de blanco presente. Las gamas
altamente saturadas tienen una apariencia mas vibrante y fuerte, mientras que las menos

saturados tienden a ser mas suaves y pastel. (Global, 2024)

RGB. Es un modelo de color basado en la mezcla aditiva de luz roja —R—, verde -G—y
azul —B—. Aqui se crean al combinar diferentes cantidades de luz de estos tres colores primarios.
Es el modelo mas utilizado en dispositivos electronicos como monitores de ordenador,

televisores y camaras digitales. (Global, 2024)

CMYK. Es un modelo basado en la mezcla sustractiva de cian —C—, magenta —M—,
amarillo —Y—y negro —K—. Aqui se crea cuando se restar ciertas longitudes de onda de la luz
blanca reflejada por el papel. Se utiliza en la impresion en color, donde las tintas de cian,
magenta, amarillo y negro se combinan en diferentes proporciones para producir una amplia
gama. El negro —K— se agrega como componente separado para mejorar la profundidad y la
densidad de los colores oscuros, asi como para ahorrar tinta al imprimir texto y graficos en

negro. (Global, 2024)

Teoria Gestalt. Es una teoria psicologica que se centra en codmo se percibe y organiza la
informacion visual en patrones significativos y coherentes. Propone que se tiende a captar las

cosas como unidades completas y organizadas, en lugar de simplemente como la suma de sus
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partes individuales. Los principios de esta incluyen: La ley de la similitud, la ley de la
proximidad, la ley de la figura-fondo, entre otros, que describen como se organiza y se interpreta

la informacion visual en nuestra mente. (Mente, 2024)

Ley de proximidad. Los elementos que estan cerca uno del otro tiende a ser percibidos
como una unidad o grupo. Cuando se ve varios elementos separados en el espacio, la mente

tiende a agrupar los que estdn més cercanos entre si como parte de un conjunto. (Mente, 2024)

Ley de similitud. Los elementos que comparten caracteristicas similares, como forma,
tamarfio, color o textura, tienden a ser agrupados juntos. Esta ley dice que cuando hay elementos
visuales que comparten caracteristicas comunes, la mente tiende a percibirlos como parte de un

mismo grupo. (Mente, 2024)

Ley de figura-fondo. La mente tiende a organizar la informacion visual de manera que se
perciba una figura en primer plano y un fondo que lo rodea. Esta ley dice que se capta los objetos
en una escena como si estuvieran separados de su fondo, y el objeto principal se percibe como la

figura que se destaca del fondo. (Mente, 2024)

Ley de continuidad. La mente tiende a percibir lineas y formas continuas en lugar de
interrumpidas o fragmentadas. Esta ley dice que se tiende a captar lineas y formas que siguen
una trayectoria continua como partes de una misma figura o conjunto, incluso si estan

interrumpidas por otros elementos. (Mente, 2024)

Ley de la cerradura. La mente tiende a percibir formas completas y cerradas, incluso
cuando faltan partes de la figura. Esta ley dice que se tiende a ver las formas y figuras que estan

incompletas, y a percibirlas como formas cerradas y completas. (Mente, 2024)
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Teoria del recorrido visual. Se le conoce como “eye-tracking”, se refiere al estudio de
como los ojos se mueven y exploran una escena visual. Utiliza tecnologia especializada para
registrar y analizar los movimientos oculares de las personas mientras observan imagenes,
paginas web, anuncios publicitarios u otros materiales visuales. La teoria del recorrido visual
proporciona informacion valiosa sobre como las personas ven y procesan la informacién visual,
lo que puede ser util para disenar interfaces, publicidad y otros medios visuales de manera mas

efectiva. (Slideshare, 2024)

Marketing. Conjunto de actividades y procesos que una empresa realiza para
promocionar, vender y distribuir productos o servicios. En esta se incluyen actividades como la
investigacion de mercado, desarrollo de productos, publicidad, promocion, ventas, gestion de
relaciones con clientes y andlisis de datos. El objetivo del marketing es comprender las
necesidades y deseos de los clientes y satisfacerlos de manera rentable, crea valor tanto para la
empresa como para los clientes. Es una disciplina multifacética que combina aspectos de la
psicologia, la economia, la sociologia y la estadistica para alcanzar sus objetivos. (Cyberclick,

20224)
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Tendencias

Minimalista y abstracto. Con la constante afluencia de informacion y estimulos, los
disefios minimalistas y abstractos se estan convirtiendo en una tendencia popular en el disefio
grafico. Esta tendencia se basa en el uso de elementos minimos para transmitir un mensaje o

1dea.

Ayuda a simplificar complejas ideas o mensajes, haciéndolos mas féciles de entender para
la audiencia llevandolos a un impacto visual. Los materiales minimalistas y abstractos se pueden
utilizar en varios medios, incluidos los impresos y digitales, lo que los hace versatiles para

diferentes proyectos de disefio. (Carolina, 2024)
Figura 6

llustracion tendencias 2024

CHEMTRAIL

D

HORIZON FIRE

Nota. Imagen de tendencias Minimalistas y abstractas.


https://storylab.ai/es/content-idea-generator/
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Fuentes en negrita y tipografia experimental. La tipografia es un elemento esencial del
disefio grafico, pero a menudo se pasa por alto. En el futuro, se puede esperar ver el uso de
tipografias mas experimentales y atrevidas en los disefios. Esta tendencia también estd impulsada
por los avances en la tecnologia, que permiten una mayor libertad creativa en lo que respecta a la

tipografia.

El uso de tipografias experimentales ayuda a darle una identidad a la marca y hace que se
destaque sobre la competencia, el uso de una jerarquia visual entre los espacios que se la han

asignado ayuda a crear un peso y tamafo visual al arte que se esta realizando. (StoryLab, 2024)

Figura 7

llustracion tendencias 2024

Nota. Imagen de tendencia de fuentes negrita y tipografia experimental.



35

Minimalismo geométrico. Se encuentran en composiciones sencillas y jerarquias
simples, todo esto va de la mano con las figuras geométricas como formas solidas y rigidas.
Puede haber variaciones respecto al estilo o acabados gréficos, pero en toda esta tendencia se

puede encontrar las mismas cualidades.

Una de las caracteristicas distintivas del minimalismo es la utilizacion de espacios en
blanco generosos y una paleta de colores reducida, lo que permitird que los elementos visuales

clave destaquen sin distraccion. (Tuatara, 2024)

Figura 8

Tlustracion tendencias 2024

Nota. Imagen de tendencia de minimalismo geométrico.
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Colores pasteles. Aplicar colores pasteles es muy util para conectar desde la emocion
con tu audiencia. La paleta de colores pasteles se posiciona como una eleccion audaz para
infundir positividad, sutileza y tranquilidad. Han sido populares en el disefio durante siglos y en

los tltimos afios esta popularidad ha incrementado. (Wave, 2024)

Figura 9

llustracion tendencias 2024

Nota. Imagen de tendencias de colores pastel.
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Bold typography. El lettering desplazo el uso de la tipografia al igual que el uso del
minimalismo en todos los medios de disefio, por lo que la tendencia de Bold typography o el uso
de negrita en grande y de una forma dramatica empieza a dominar en el disefio de logos e

impresiones.

La tipografia es un canal importantisimo dentro del disefio grafico, es una manera de
comunicar muy potente y que en los tltimos meses ha cobrado fuerza. El uso de bold da un
aspecto mas atrevido y fluido, crea una competencia o respuesta al uso de la tendencia

minimalista. (Mediactiu, 2024)

Figura 10

llustracion tendencias 2024

207/ BARA

SCUALOS

Nota. Imagen ilustrativa de la tipografia bold.
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Tablero de tendencias

Figura 11

Tablero de inspiracion creado por Gabriéla Juarez

TABLERO DE
TENDENCIAS

KX

............

aintrue

T T Ch—

NS O SSOS

Nota. Ejemplo de tablero de tendencias que desglosa en un catdlogo impreso del afio 2024:
Minimalista y abstracto, fuentes en negrita y tipografia experimental, minimalismo geométrico,
colores pastel y tipografia bold. Elaborada a partir de la investigacion en Anexo II. Elaborada por

Gabriéla Juarez.
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Capitulo VII: Procesos de diseiio y propuesta preliminar

Aplicacion de la informacion obtenida en el marco tedrico

Ciencias auxiliares

Comunicacion. En este proyecto se aplicaran los conceptos de comunicacion para lograr
un proceso agil, en el rendimiento de los mensajes que se construiran para dar a conocer los
productos de Decorarte, S.A. La aplicacion de la comunicacion corporativa es fundamental para
demostrar la personalidad de la marca y el uso de los medios digitales para que el catdlogo
impreso sea atractivo, facil de visualizar y principalmente en los medios de difusion que utiliza la

empresa.

Semiologia. Ayudara a comprender los elementos visuales y textuales del catalogo
impreso, al comunicar mensajes a los clientes reales y potenciales, a su vez aseguraran que las
imagenes y simbolos utilizados sean interpretados de manera correcta y efectiva por el publico

objetivo.

Psicologia. En su particularidad la psicologia del consumidor ofrecera un insight sobre
como los individuos percibiran y responderan a la informacion presentada, tanto en la atraccion

visual del catalogo, la persuasion y su experiencia como usuario.

Sociologia. Estudia los comportamientos y estructuras sociales, lo que es crucial para
entender el contexto en el que se utilizara el catdlogo. La segmentacion del mercado ayudaré a
identificar y comprender los diferentes grupos que comprende al publico y los valores y normas

que se desean influenciar sobre el mismo.
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Artes.

Fotografia. Es esencial en el catdlogo impreso ya que es la que proporciona las imagenes
sonde se visualizaran los productos que se ofrecen de una manera atractiva y profesional, esto
incluye una resolucion de calidad en donde se logre apreciar los detalles que denote las

decoraciones en piedra natural y moldeada.

Tipografia. Es fundamental para la legibilidad y la estética del catalogo impreso, esto
incluye que la seleccion de fuentes sean las adecuadas para jerarquizar: Titulos, subtitulos y
contenido y lo que se desea transmitir con el mismo, a su vez que interprete el modernismo y

lleve una estética adecuada.

Arte digital. Lograr4 la creacion de elementos visuales Uinicos y personalizados para el
catalogo impreso, al utilizar los principios del disefio editorial para la creacion de este. También
aportan una innovacion visual para la empresa y la integracion de todo el proceso hasta que se

imprima.

Teorias

Teoria Gestalt. Se centra en como las personas perciben y organizan visualmente los
elementos. Los principios Gestalt mas relevantes para el disefio de un catalogo impreso usaran el
principio de las leyes en su aplicacion, el beneficio para los clientes de identificar los productos,

la navegacion y comprension del contenido.

Teoria del recorrido visual. Guia como el ojo del usuario se mueve a través de un
disefio. Conocer estos patrones permite estructurar el catdlogo impreso de manera que conduzca

eficazmente la atencion del lector.
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Tendencias.

Minimalismo y abstraccion. Se centra en la simplicidad a su vez se puede reflejar la
elegancia, lo que ayuda a crear un disefio limpio y enfocado. De esta forma se podrd mantener la
misma linea que maneja Decorarte, S.A. en su pagina web, al aplicar espacios en blanco para

evitar la saturacion visual y mantener la atencion a los productos.

Tipografia bold. Apoyara a mejorar la jerarquia visual y legibilidad en el catidlogo
impreso, para esto se busca enfatizar la informacion clave al separar los productos en categorias,
a su vez crea un contraste con el minimalismo que se va a aplicar como otra tendencia en el

disefio.

Conceptualizacion

Meétodo SCAMPER

SCAMPER es un modelo de generacion de ideas basado en una serie de preguntas
preestablecidas, se puede utilizar de forma individual o de forma grupal y suele utilizarse como
técnica de lluvia de ideas y herramientas de innovacion. El término es el acronimo de las
siguientes palabras: Sustituir, combinar, adaptar, modificar, proponer, eliminar y reordenar.

(Asana, 2024)

Sustituir. Se refiere a la sustitucion de personas, procesos, lugares, cosas, colores,
actividades. Al plantear sustituciones, se explora diferentes opciones que podrian generar
beneficios, como la reduccion de costos, la mejora en el rendimiento o la incorporacion de

caracteristicas nuevas. (Asana, 2024)
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Combinar. La estrategia de combinar es una excelente herramienta para obtener

nuevas ideas creativas. (Asana, 2024)

Adaptar. Considera como se puede adaptar el producto, servicio o proceso a diferentes

contextos o necesidades. (Asana, 2024)

Modificar. Se trata de analizar las caracteristicas, funciones, propiedades o atributos
de un producto, proceso o concepto, y explorar posibles modificaciones que puedan generar

mejoras o soluciones innovadoras. (Asana, 2024)

Proponer otros usos. Consiste en buscar oportunidades para aprovechar los

elementos de una manera no convencional o fuera de su uso original. (Asana, 2024)

Eliminar. Sugiere la opcion de proponer la eliminacion o reduccion de partes del

producto, o tiempo como técnica para la creacion de ideas. (Asana, 2024)

Invertir. Reorganizar o invertir en el método SCAMPER implica considerar como se
pueden reestructurar o cambiar el orden de los elementos existentes para obtener mejores
resultados. Esto puede implicar modificar la secuencia de pasos en un proceso, cambiar la
disposicion fisica de los componentes de un producto o alterar el flujo de informacion en un

sistema. (Asana, 2024)

Mcétodo PNI

PNI es una técnica de pensamiento critico y evaluacion que se utiliza para analizar y
tomar decisiones sobre una idea, proyecto, situacion o problema. El método PNI ayuda a
considerar diferentes aspectos de un tema de manera estructurada, permitiendo una vision mas

completa y equilibrada.
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Positivo. Se identifican y enumeran todos los aspectos positivos y beneficios de la idea o

situacion. Esto incluye ventajas, fortalezas y oportunidades que puedan surgir.

Negativo. Se analizan todos los aspectos negativos y desventajas asociados con la idea o

situacion. Esto abarca las debilidades, riesgos y posibles problemas que puedan surgir.

Interesante. Se consideran todos los aspectos interesantes que no son ni claramente

positivos ni negativos.

Aplicacion del método

Figura 12

Aplicacion del método SCAMPER

Substituir Combinar

Crear un catalogo donde se
encuentren todos los productos que
ofrece Decorarte, S.A. con una linea

Con el catalogo que ya cuenta la
empresa se cambiara el disefio
editorial teniendo un balance entre

grafica que sea llamativa para los
consumidores

Adaptar

texto e imagen.

Modificar

Luego de ver el moodhboard de las
tendencias, se busca implementar
estas en el disefio preliminar,
manteniendo la esencia de la
empresay con un togue nuevo.

Dar otro uso

Contar con el catalogo de manera
digital

Reversa

Crear un catalogo donde resaltan los

productos de alta demanda.

Se modificara la diagramacion, el uso
de colores y la presentacion del
catalogo.

Eliminar

Simplificar la informacién que se
colocara en los productos, eliminar
detalles que generen ruido visual

Nota. Implementacién de método SCAMPER para la lluvia de ideas de manera creativa.



Figura 13

Aplicacion del método PNI

P

Al contar con un
catalogo impreso
con todos los
productos que
ofrece Decorarte,
S.A. los clientes
podran tener un
acceso directo a
esta informacion
cuando visiten la
tienda y a su vez de
manera digital al
realizar las
compras.

N

Al utilizar los
medios digitales se
tiene previsto que
la implementacién
del catalogo de
manera fisica no
resulte atractiva
para los clientes, a
su vez que puede
que el costo de
produccién sea
mayor a los que se
preve.

|

Crear un catalogo
que se guie con la
identidad que tiene
la empresa y se
distinga del resto,
buscar que la
informacion sea
clara y concisa para
que su lecturay
comprension sea
ligeray se adapte a
los objetivos que se
han planteado para
la realizacién del
catalogo impreso.

Nota. Implementacion del método PNI para la lluvia de ideas de manera creativa.
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Definicion del método
“Arte y modernidad sobre piedra.”
“Decoraciones unicas sobre piedra moldeada.”
“Clase y estilo plasmados en piedra.”
“Decorarte, S.A.: Arte y estilo decorativo en piedra moldeada.”
Frase escogida:
“Decorarte, S.A.: Arte y estilo decorativo en piedra moldeada.”

Con esta frase lo que se busca transmitir por medio del catdlogo impreso es que los
disefios decorativos en piedra natural y piedra moldeada den una propuesta nueva al estilo de
decoracion que se implementaran en fachadas de negocios y casas de los clientes reales y
potenciales. Al ser estilos decorativos se cuenta con una libertad creativa de lo que los clientes
busquen y que mds que ser una decoracion en piedra se pueda observar de manera artistica ante

los detalles que se logran al crear piezas Unicas.

Anexo IV: Tabla de requisitos.



Dummy del catalogo general de Decorarte

Figura 14
Dummy Decorarte
— Portada
Informacion __ | L 01-03
de laempresa Bancas
04-06 07-08

Base de columnas|

 Bocel de piscina

09-11__| [12-14
Bolardos Chimeneas
15- 17| 18- 20
Cornisas Capulas y linternas
21-23 _| [24-25
Escalones Fachaleta
26 - 27 28-2%

Forros de columnag

[Fuentes y bucaros

30-31
Lavamarios

32-34
Macetones

Nota. Dummy del catdlogo
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35-37
Modulares |

| 38-40
Nichos

41-42]
Ojo de buey

| _43-45
Pasamanos

46-48
Pisos y guardas

| 49-50
Rotulos y logos

51-52 |
Saksi

| 53-56
Sillares

57-59 |
Steps

| 60-61
Tops de cocina

62-63
Zocalos |

Informacion
de envio

— Contraportada
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Proceso de bocetaje

Potada propuesta “A”

O— cecourte ] Secomcte =

ONIR 4 anble dacomdive
n pudea weldeado

DECCRIRTE DECORAR

f

1

Caﬁdogo General Ca‘L?ﬂogo Geveval

2075 - i

Identificacion de elementos:

1) Logotipo Decorarte.

2) Nombre de la empresa

3) Cuadro de texto secundario

4) Decoracion de columna con fondo verde.

5) Fotografia de producto.
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Proceso de bocetaje

Potada propuesta “A”

Oecoracte

NIy G deconAiv
0 orecdira we\dRoda

DECORRTE

i e : )

3.%

g-
o 2\
X

Cat'cﬂogo Geveral
2029

e

= |

Descripcion:

La portada representa una parte del contenido al interior del catdlogo impreso, por lo que
con la fotografia se pretende visualizar un ejemplo. Se utiliza la tendencia del minimalismo y la

tipografia en negrita para atraer la atencion del cliente.



Proceso de bocetaje

Portada propuesta “B”

8'5u

o— dGC@WdQ :

DECORAR ‘*TL

(\ _I \tdi) ') *NEY AL ‘/

Identificacion de elementos:

1) Logotipo Decorarte, S.A.
2) Nombre de la empresa.
3) Cuadro de texto secundario.

4) Fotografia de producto.

sl s AN a

8511
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=

decorite

W ¢ Salo cacomativg
#npadva oldeoda

DECORARTE.

Cat alogo Gene\ral 2025

m




Proceso de bocetaje

Portada propuesta “B”

Cecoito

ke o dacomative
0 pldviy vrald enda

DECCRARTE

Catalog Gereral 2025

11:1

Descripcion:

La portada busca mantener el minimalismo con una fotografia donde se muestre uno de
los productos que se encuentra dentro del catdlogo impreso, proporciona un fondo beige claro

para dar un contraste junto a la tipografia en negrita.
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Proceso de bocetaje

Diseiio de informacion de la empresa.

8.5"

L Bievwemdos 2 Decorarte //

DOMOS AW GAIRRD MWONDLIENG. Bowikon v 0
PN Un eampe de SraRCIoS & WL
OrrOdod ol mercads de 1o aonsiruecady

en Cevdvo Anwdvica o £\ Coviea.

N

Fubv‘cnwnr; proditios an predro woldeods

Pedro vannol gove r.\vr.\“ec‘.c': AG et Lee G
U tewodelacicn en dieos @xtenoies

o whevioves

M‘\S‘\Oﬂ |
Loagor \a somafaccign Fotol ag ruashns
cMandos aovdanos @ oW0S esinndanes
de colidad 4 sevwcio,
//
// :

11"

Vision

e Laeres en el diseio folovicocion 3
Lamarcolinaton de producios de predwe
oldeada u pedia ool

ol

i
LN

Identificacion de elementos:

1. Titulo de bienvenida.

2. Cuadro de texto con informacion de
la empresa.

3. Titulo secundario de mision.

4. Cuadro de texto con la mision de la

empresa.

8-5: .
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Bievwemdos a Decorarte

Somee. wra ewpreso winovadore conkovvroda
POr LA equne dR. Cropdectos e waneros,
Orientodos ol mereado AR \a Congtyuccion
en Centvo Awérica y EL Covive.

Foloricamos predoctos enmedva woldaoda
Y Pledra notuyol Rava proyrckos de
Cotsrructidin Y yewodaladidn an Gvaos
Tnkeriovas | @xtenoves,

Misicm
L%"B" o sk icfocersndoral de viuesdeos

cliavtes, bosonaowes 2n s estondoves
ae coliciad y SRIGO.

\Aslom

Ser Ldeves an o deedo, foloricacidn Y
Comevaiolnaciin de produckos do prdva
moldeoda ypadia voruvol,

11.:

5. Titulo terciario con la vision.
6. Cuadro de texto con la vision de la
empresa.

7. Triangulos decorativos.
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Proceso de bocetaje

Diseiio de informacion de la empresa.

Bieww\idos a Decorarte

Somos Lro empress. rmovwadors Contorwada
POr n equipe de arpptectos e waenievos,
Orlevitodos ol wercode de \a conatruccionm
en Centvo Amévrica y EL Cavibe.

Fooricamoe producios enpedva moldaoda
y piedra vaturol povo proyeckos de
Conervuecidn u vewodalocidn N Gveos
nkorioves Y @xtanoves,

Mision w
Logror la sofisfoceidn kotol de noestros
clhiantes, osondoncs en dhos estondoves
qe colicod yservico.

Vlsiow
Yer Lderes &n al dweno, fdorcacdny
comerciobiracidn de Producios di prdva
W\o\ﬁeodocﬁ\s\ndvn woruvol,

Descripcion:

Para la diagramacion de la informacién de la empresa se buscé mantener la informacion
de “;Qué es Decorarte?” junto a la vision y mision de la empresa a lo que respecta la decoracion
en piedra moldeada y piedra natural. Se encuentra con un disefio en el lateral derecho y parte

inferior de la pagina que hace ilusion a una alfombra de piso en piedra.



Proceso de bocetaje

Diseiio del Indice.

85" 85"
01 Bencas
N4 Bases @ Gty ¢
f:'l' Pocel de peawnss 729 Nielnas
09 Ib;'.amoﬁ. 7 a1 0
12 Clawvnenesas % Pa
lﬁ Cmv mMaeas  Hd Ly 0% » asdrdas 11
E 18 Cuputas y hternas 40 Latulos u logos
21 racaloves 5] Save o
24 Fachaletas laves ¥
16 Fovyos columnas 31 teps
92 Fuewbes 1 Butaros a; %
GO TV o) lops de cocind
LOL auamanos S
31 Macerones -
1 -
85" 85"
(01 Bancas
04 Bases de R %5 Modulares
0] ®Bocel de piscivas 28 Nichos
09 Bolardes 41 Ogo ce. bvey
12 Chumeneas 47 Pagananos
15 Covwnieas i 4l Preos yopordos n
18 Cuputas 4 lihervas 40 Roros y loops
21 Eacalones 51 Saksi
24 Facwaletas ‘ 5% Slaves
200 Forvos de colwmmnas: 53 ’S*QPE
28 Fuentes y Bucdros 00 Tops de cocina
20 Lavamanos @) Zocalos
¥) Macetones
Identificacion de elementos:
1. Titulo principal Indice. 3. Titulo principal Indice de la segunda

2. Caja de texto jerarquizada de listado pagina.

de productos. 4. Caja de texto jerarquizada de listado

de productos.



Proceso de bocetaje

Disefio del indice.

8.5"

&5::

54

INDIGE

01 Bancas

04 Bases de Columwas
()", Bocel de piscinas
09 Polardos
12 Chwmeneas
15 Covnisas

18 Cupulas Y linteynag
21 Eacalones
24 Fachaletas

20 Forvos de columnas
28 Fuentes yBucadros
20 Lavamanes
3 Macetones

11"

-

INDICt

25 Modulares
28 Nichos
41 Oy ce buey
47 Pssamavos
4o Praos Yapordas
4Q Potulos y loges
D1 Saksi
B2 Slaves
%1 Steps
0 Tops de cocina
ol Zocalos

Descripcion:

El indice busca ser practico, juega un poco con la diagramacion en la parte textual al

identificar la pagina del producto que se busca con facilidad, de esta forma la lectura del

numero de pagina resulta sencilla, acompafiado de un fondo con degradé en colores verdes y

de base un beige.

11:.



55
Proceso de bocetaje

Disefio de pagina 04 “Base de columnas”.

8.5"

) &51(
04 Base de Columas

Base de Colimmnas
' Rase Estandar

COMAEE: Porgr 10, om0 pio, Yok, oavae

Base Egtandar
NaCEENE, Y | opera GR Oy Aes.
Mokeries: Punosa movdrade, o4 (P

Nl § ASvaghos

Colores' Armorllo, onoroapdo lslancs . beige

e gouna e qrines,
Matericles: Rugeso eartakinado,pAida,
1 0. 45 wetvos
Alto: 0.0 weos mmi i :
Rase Unida.

colover: Aergr e arorengde, oo, b8 A7
Pheenlole fep e, 08

ves

Base Unida
Moitndles Buasinmeitineds, puds

Ccolorea:h kY
s l
11" Chrocelate,ioh Qoma,
Bnged 10, (D watbvos
Ao : O A4S

43 grven.
Mareriaes Ruaoma martelinado plide
netves

. A .

111,
Atno: 0.0 emetvon
l ARO:0-aSmetvos

-

Coloegn

Base TiplC?L

Euvo basye

Mohevcha
]

Base Tipica

cchores: Amovillo srorewado bionce baige
roolote 1eip Game G mes.
- _‘3 Aok 0
= Mak o relanadn pada,
Boann : 01,68 wiehos %
Alto 1 0.40 mthon

Ancho: 0.4 widky on

Bio: 0.40 metvos

Identificacion de elementos:

1. Linea resaltada de informacion.

4. Titulo del producto.
2. Informacién de pagina y producto

5. Descripcion del producto.
visualizado.

6. Columna decorativa de pagina.
3. Fotografia del producto.



Proceso de bocetaje

Disefio de pagina 04 “Base de columnas”.

W RPN D

Colores: Aworillo ovaranpdo, blanco, beige

Chocolote, 4810 . Gomma de griees.
Moteriaes: Qugoso wwarkelnado,polido.
Ancho: 0. 4% wiekros

Alro:0.490 metvos

Base Unida
CD\OT&:\M:'\WMD.M@I.

Cnocalote ain gomao 98 driaes,
HAncho: 0.60 metros
AHOI0 a8 metros

11::

| Base Tipica

colovenr Amarillo Qnavaando blanco. bane
Shocolatg oo, uma e armes,
Materioles Rigpse. wortalinacs suics

Aot 0,48 matvos

Alto: ©.40 metvos

Descripcion:

Para las siguientes paginas que corresponden a las bases de columnas, se busc6 un
concepto distinto al utilizar una jerarquizacidon nueva, se diagramo tres imagenes sesgadas con la

informacion del producto a un lado. Junto a ello la pagina se encuentra decorada con la
ilustracion de una columna



Proceso de bocetaje

Disefio de pagina 12 “Chimeneas”.

8-51 v

0—'_ 12 ) Cliwenens

Identificacion de elementos:

1. Linea resaltada de informacion.

2. Fotografia del producto.

3. Informacion de pagina y producto visualizado.

4. Titulo y descripcion del producto.

57

12

C]nimeneas

11"

Forro de Chimenea.

Colores:Awarlio arsrovods, oves, \odag,
Unskaioha Adp, gave de gy 15 es,

Mokerioles: unpsa puvds,

m




Proceso de bocetaje

Disefio de pagina 12 “Chimeneas”.

Forro de Chimenea.

Coloves: Amorile, arovavipds, donco \nexe.
Cnoes\ohd 4, e B2 gy ises,

Mokerioles: Ruapse pubido,

Descripcion:

58

111(

En la diagramacion de la pagina 12, se busco que la imagen ocupara la hoja

completamente, al contener otros elementos que pueden distraer al lector de la descripcion

del producto, se trabajé un pequeio degradado que se finalizd en una tonalidad verde pastel

donde se apreciara la informacion del producto.



Proceso de bocetaje

Disefio de pagina 32 “Macetones”.

00—

&

Maceton Strech

Colovoe Prooepoe, omon ho Blowca
BA0R. thacsloM. op rame gyt

MKW  Luspen k000 (VAR

.=
| 53

Didmaivg 0 adwsvor
\
\

~

Al O Ehwiines
100
}\103‘

-

) A

[

Maceton Cubico
O e s

Macetin Prisma

Colows: Avow:

Toharoky Kapame

Ao, U 80 wesion
Deongive O vo mityos

2GR

Maceton Daﬂy

Bt Arpespetaomon: 10, Slowco, b

T o - S

Malynigat Ot P
Mg 088 wehos

Dramtlens 240 wdhot

Identificacion de elementos:

1. Linea resaltada de informacion.

2. Informacién de pagina y producto visualizado.

3. Fotografia del producto.

4. Titulo y descripcion del producto.

LI
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fo.

o

Maceton Strech

Chxciobe.dayn, gen da grate.

Hotarvolan Ruopes wor selimads S0,

Mromo.mm matvos
Diavnat 101 0. 40 matvon

))

> .
Macetién Cubico
Cohordn: Avavanyds, smanle \oness b

Cagualoha, dop: 2P de gy e,
Mokarioli: Quaptemerishmdo, plade
Mo 9 Aomebret
Drawai ror0 el mmaty on

_'l

Macetn Prisma
Umw’mmuw
CASKONDAS YO, e 03 qrikas.
Paior ol0s: Qutiond, evivialmado, plido
A¥o 1040 mivos
DamGme: 0.0 malvos

e

Chocslahe i G B0 Graes.
Mok o ol 2030 merislvads Pubido,
AVrD 00 wahron
Drowavo: 0,80 wathvo s,




Proceso de bocetaje

Disefio de pagina 32 “Macetones”.

aceton Styech

> . s
Macetdn Cubico
col ok oy COlor @y Avovon pdo, amor o | HOAD, 00R
L daocslak 10PWO. & Gy S5,
M,Wugms. be 42\»:*? e s
Mok v a1 Buaoss v isuross  puads. RO
01085 watvos Aoi 0. 40 makyos

Diavnetvo: O, 40 wieos

Dlamaivoi0.0metros

11cl

Cororest Araronipds, aman Wowe s, EAGE Comrdn G veniio Yo, oo
hecslats. 4agn, apnra de qreds. Belo. e 68 Oroes.
Makaniale: Quopso, marsalsnodo, pasdo Mokarclas: 2000t morieinaco puudo,
o AVD 0-80 wistvos,
iEfome. Diomgh vo: 0. 40 wavos,
Dawaivo: 0.0 wakvos

Descripcion:

En la diagramacion de la pagina 32 “Macetones” se utilizé una jerarquizacion ordenada
con la imagen de productos en la parte superior y la informacion de esta en la parte inferior.

Se mantuvo el minimalismo en la pagina para que la vista se centre en los macetones y sus

distintas presentaciones.



Proceso de bocetaje

Diseiio de contraportada.

00— Aecorute

Orde y euhlo deootvo
-1 p‘?g\.a woo\dendo

4 ovenda 15T Zora 0 Loco\ A,
Cwdod de Guokewdia

Telafonon s0%a%0/ 30410

| Tnstogowdeusertedt
faceloook:Decowore, 3.4,
+ienda @aacovorse tom <
decovaie cnm.%‘.

i

S

1

Identificacion de elementos:

1. Logotipo Decorarte, S.A.
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cecor

O wemide gacaviiag
€ Bleo moldndo

“4ovenca 1311 Zora 10 Locol A,
Cuwdod ne Guskawolar.

S Talefones  Bove-IR0/z0al-RE0

Tietooror: decoror veof
Focelnook: Decomariad A,
Mq;:&um@w.w

WNWLARCOTEr Y. Comn

—1
d

m

2. Informacién de contacto y redes sociales de la empresa.

3. Piso y macetones decorativos de la pagina.

4. Columna decorativa de la pagina.



Proceso de bocetaje

Diseiio de contraportada.

decor

e wentlo aecovative

S SRAra WO\3EE0
4 avevida 13T Zova 10 Locsl A,
Cudod e Guotawolo.
Talelonos  BoHe-4380/ 2041~ 820
1mhgtm=wo“*“§"
Foceloook: Decoraria &4,

Correv:tienin@datoronke, comar
Www. AaLovorka.Com. ot

Descripcion:

11:1

Para la contraportada se empled el mismo color de fondo que en la portada, con la

variacion de contar con elementos graficos que acompaiien a la informacion de contacto y

ubicacion de la empresa.
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Proceso de digitalizacion de los bocetos.

Diagramacion portada

w 000000

491A524  4DDDD32  #6DA711 #70B64F  #BED67C  #DDDASE

2 HKLMNO PQR R 145 R 221 R 108 R: 112 R 190 R: 221

G: 165 G221 G 71 G: 182 G 214 G:212

B: 36 B: 50 B 17 B 79 B 124 B 142

C:51% C.20% C:37% C:62% C:33% C.18%

abcdefth]klmn()pql‘s[u M. 19% M: 0% M. 61% M 1% M. 0% M: 1%

Y- 100% Y: 87% Y- 100% Y- 84% Y 63% Y 53%
VWX y 7 K: 4% K: 0% K: 49% K: 0% K: 0% K: 0%

Malerose

ABCDEFGHIJKLMNOP
QRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrs
tuvwxyz

Paso 1: Se hizo una prueba tipografica y de colores asignados para la portada, se muestran
ejemplificadas las gamas con sus valores en RGB y CMYK, para la tipografia se ha buscado

dos que sean distintas para el uso en titulos y el contenido.
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Proceso de digitalizacion de los procesos bocetos.

Diagramacion portada

Propiedades
[ o

fyists procstableceles A medida

P e Ausomsten

Mo aH oW

Paso 2: Se inicia con la edicion de la fotografia que acompaiia la portada, para esta se ha
buscado una mejora en los colores y correccion de imagen para pequetios detalles que pueda

observar el cliente.
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Proceso de digitalizacion de los procesos bocetos.

Diagramacion portada

decorm

SICEES d\_C TN
Efff 1’-’J ,nod LLJG

Paso 3: Usando la herramienta de Photoshop se ajustara el logotipo de la empresa para que
sea legible en el fondo que se ha establecido para la portada, quitdndole el fondo en negro y

mejorando la tipografia en la parte inferior.
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Proceso de digitalizacion de los procesos bocetos.

Diagramacion portada

S

¢
¥
fi

Paso 4: En la aplicacion de Adobe Ilustrador se trabajara la columna diagramada como parte
de la decoracion en la portada, en esta se crea un juego de sombras para darle realismo y

contraste con la fotografia a utilizar.
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Proceso de digitalizacion de los procesos bocetos.

Diagramacion portada

Paso 5: En Adobe InDesign se llevara a cabo toda la digitalizacion del proyecto, colocamos

la hoja que serd nuestra portada incrustando en ella el fondo en color beige.

Paso 6: Se colocan lineas guias que respetan los margenes que contiene InDesign para medir

y mantener una composicion limpia y ordenada.



Proceso de digitalizacion de los procesos bocetos.

Diagramacion portada

Paso 7: Se iran agregando los elementos que se editaron junto a la fotografia para medir

espacio con la tipografia y titulos que acompafian la portada. Al colocar los elementos se

respetaran las guias que se encuentran en la pagina.
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Proceso de digitalizacion de los procesos bocetos.

Diagramacion portada

Catéalogo General

2025

69

= Tmo

B Colo

M Muestras

[ Bibliotecss

Paso 8: Al tener los elementos agregados se procedera a la prueba con las dos tipografias en

el titulo y se eligira la que se adecue al proyecto y resalte con el marco de tendencias que se

asign6 al mismo.
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Proceso de digitalizacion de los procesos bocetos.

Diagramacion contraportada

Editorial Today

ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZ

abcdefghijkKlmnopaqr
STUVWXYZ

Cherie

ABCDEFGHIJKLMNOPQRS
TUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstu
VWXYZ

Paso 9: Se hard una prueba tipografica con las dos fuentes previstas a utilizar para la

informacion en el catadlogo impreso.
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Proceso de digitalizacion de los procesos bocetos.

Diagramacion contraportada

Paso 10: Se colocard una pagina nueva para trabajar la contraportada, donde se utilizaran

nuevamente las guias y medir el alto de las ilustraciones y el texto que se encuentran en la

pagina.
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Proceso de digitalizacion de los procesos bocetos.

Diagramacion contraportada

Paso 11: En Adobe Ilustrador se trabajara la diagramacién de los macetones y la grada donde
se encuentran. Para crear estos se utilizd de referencia imagenes de los productos reales que

se encuentran dentro del catalogo.



Proceso de digitalizacion de los procesos bocetos.

Diagramacion contraportada

Paso 12: Al tener las dos ilustraciones se volvera a utilizar la misma columna que se
diagramo en la portada y se colocaran dentro de la hoja de la contraportada, se respetara el

espacio designado para la informacién de la empresa.
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Proceso de digitalizacion de los procesos bocetos.

Diagramacion contraportada

Paso 13: Se coloca el logotipo de la empresa y se deja un espacio no mayor de un centimetro

para comenzar con la informacidon de contacto de la empresa.
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Proceso de digitalizacion de los procesos bocetos.

Diagramacion contraportada

|
aecorle

4 ucrica 1341 Zora 10 Lewal A
Clazas e Custernala

Teletseow: NF-780 / 308535
btcgeam deecuaey

Forcbook: Decsrrse, 54

Conms: desastideconne cong
e m——

Paso 14: Con la tipografia secundaria se manejara toda la informacion de contacto, como la
direccion de la empresa dentro de la ciudad, en estos datos se encuentra: Facebook,

Instagram, nimero de teléfono, correo electronico y pagina web.
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Propuesta Preliminar

Portada del catalogo

8 5:1

CJQCO iwte

estio dezovathvo

ey
er piedra moldeada

Catalogo General
2025

Descripcion: En la portada se centra la atencion en la fotografia, se presenta en un plano

secundario la tipografia que rompe el espacio minimalista.



Propuesta Preliminar

Portada interior

Descripcion: Para la propuesta de la pagina se ha puesto un disefio en piedra para marcar el

inicio del catalogo impreso.
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Propuesta Preliminar

Informacion de la empresa

Descripcion: En la propuesta se presenta una introduccion con el origen de la empresa y los

Bienvenidos a Decorarte

Somos una empresa innovadora conformada por
un equipo de Arquitectos e Ingenieros, orientados
al mercado de la construcciéon en Centro América y
El Caribe.

Fabricamos productos en piedra moldeada y
piedra natural para proyectos de construccion y
remodelacion en areas exteriores e interiores.

Mision
Lograr la satisfaccién total de nuestros

clientes, basandonos en altos estandares
de calidad y servicio.

Vision
Ser lideres en el disefo, fabricacién y

comercializacion de productos de piedra
moleada y piedra natural.

materiales con los que se realizan los productos, junto a su vision y mision.

1111
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Propuesta Preliminar

Indice 1

8.5

79

-~

— INDICE

(02 Bases de columnas
04 Bocel de piscinas
05 Bolardos

06 Chimeneas
0/ Cornisas
08 Cupulas y linternas
09 Escalones
Il Fachaletas
2 Forros de columnas
15 Fuentes y bacaros
|4 Lavamanos

11::

Descripcion: La propuesta realizada para el indice cuenta con un fondo degradé con los colores

corporativos obtenidos de la paleta de colores que se realizo para el catdlogo impreso, junto a

una diagramacion distinta para la informacion de los productos.



80

Propuesta Preliminar

Indice 2

8.511

-

INDICGE

5> Macetones
7 Modulares
19 Nichos
20 Ojo de buey
2l Pasamanos L
22 Pisos y quardas
24 Rotulos y logos
25 Sillares
26 Steps
28 Tops de cocina

29 16calos

Descripcion: La propuesta realizada para el indice cuenta con un fondo degradé con los colores
corporativos obtenidos de la paleta de colores que se realizo para el catdlogo impreso, junto a

una diagramacion distinta para la informacion de los productos.



Propuesta Preliminar

Pagina de contenido bancas

Color: Blanco, beige, chocolate, Color: Blanco, beige, chocolate,

amarillo, anaranjado, teja y gama de amarillo, anaranjado, teja y gama de

grises grises 11"
Materiales; Rugoso, martelinado, Materiales: Rugoso, martelinado,

pulido pulide

Color: Bianco, beige, chocolate, Color: Blanco, beige, chocolate,
amarillo, anaranjado, teja y gama de amariilo, anaranjado, teja y gama de
grises grises

Materiales: Rugeso, martelinado, Materiales: Rugoso, martelinado,
pulido pulido

Descripcion: Para la propuesta de la pagina de bancas se ha trabajado una distribucion

igualitaria en la informacién y fotografias de los estilos que se ofrecen.
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Propuesta Preliminar

Pagina de contenido bases de columnas

851:

[T1AS

Base Cilindrica

Color; Blanco, beige, chocolate, amarillo,
anaranjado, teja y gama de grises
Materiales: Rugoso, martelinado, pulido
Ancho: 0.45m

Alto: 040 m

Base Esquina 1M

Color: Blanco, beige, chocolate, amarillo,
anaranjado, teja y gama de grises
Maleriales: Rugoso, martelinado, pulido
Ancho: 0.45m

Alto: 0.45 m

Base Unida

Color: Blanco, beige, chocolate, amarillo,
anaranjadc, teja y gama de grises
Materiales: Rugoso. martelinado, pulido
Ancho: 045 m

Alto: 0.40 m

Descripcion: Para la distribucion de contenido en las paginas de las bases de columnas se

colocaron tres imagenes sesgadas para facilitar la lectura y que sea dindmico para los clientes.
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Propuesta Preliminar

Pagina de contenido bases de columnas

Base de columnas

Base de pergola

Color: Blanco, beige. chocolate, amarillo,
anaranjado, teja y gama de grises
Materiales: Rugoso, martelinado, pulido
Ancho: 0.45m

Alto: 050 m

Base Tipica LU

Color: Blanco, beige, chocolate, amarillo,
anaranjado, teja y gama de grises
Materiales: Rugoso, martelinado, pulico
Ancho: 0.45m

Alto: 0.45 m

Base de columna

Color: Blanco, beige, chocolate, amarillo,
anaranjado, teja y gama de grises
Materiales: Rugoso, martelinado, pulido
Ancho: 045 m

Alto: 040 m

Descripcion: Para la distribucion de contenido en las paginas de las bases de columnas se

colocaron tres imagenes sesgadas para facilitar la lectura y que sea dinamico para los clientes.
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Propuesta Preliminar

Pagina de contenido bocel de piscinas

8.5

-
Bocel de piscinas 04
Bocel Curvo
Color: Blanco, beige, chocolate,
amarillo, anaranjado, teja y gama
de grises
Materiales: Rugoso, martelinado
Ancho: 0.45m
Alto: 0.40 m
1
Bocel Recto
Color: Blanco, beige, chocolate,
amarillo, anaranjado, teja y gama
de grises
Materiales; Rugoso, martelinado
Ancho:0.35m
Alto: 0.50 m
=

Descripcion: Para la propuesta de los boceles de piscina se busca que la imagen sea mas grande

por lo que la distribucion de datos se realizd mas pequefia para que el protagonista sea la imagen

lustrativa.
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Propuesta Preliminar

Pagina de contenido bolardos

Bolardos

Color: Blanco, beige, chocolate, amarillo,
anaranjado, teja y gama de grises
Materiales: Rugoso, martelinado, pulido

11"

Bolardo

Color: Blanco, beige, chocolate, amarillo,
anaranjado, teja y gama de grises
Materiales: Rugoso, martelinado, pulido

Descripcion: Para la propuesta de los bolardos se han puesto los dos tipos de disefio que maneja
la empresa junto a los materiales, la distribucion de las fotografias se han colocado sesgadas para

que exista una armonia visual.
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Propuesta Preliminar

Pagina de contenido chimeneas

Chimeneas

Descripcion: Para la propuesta de la chimenea se ha disefiado una imagen que abarque la pagina
entera con degradé con la paleta de colores que se escogi6 para el trabajo, la imagen es la

protagonista y los datos importantes para que el cliente los visualice.
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8.511

Wl

o

Cornisas

Cornisa recta para
muro tipo |

Color: Blanco, beige, chocolate
amarillo, anaranjado, teja y gama
de grises

Maleriales: Rugoso, martelinado
Ancho: 0.50 m

Alto: 015 m

11ll

Cornisa recta para
muro ipo 2

Calor: Blanco, beige, chocolate,
amarillo, anaranjado, teja y gama
de grises

Materiales: Rugoso, martelinado
Ancho: 050 m

Alto: 030 m

Descripcion: Para la propuesta preliminar de esta pagina, se ha diagramado con los dos tipos de

cornisas rectas para muros, al igual que los boceles, es importante que resalten y llame la

atencion.
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8 .511

internas

Linternilla

Color: Blanco, beige, chacolate,
amarillo, anaranjado, teja y gama de
grises

Materiales: Rugoso, martelinado,
pulido

11!1

Ciipula

Color: Blanco, beige, chocolate,
amarillo. anaranjado, teia y gama de
grises

Materiales: Rugoso, martelinado,
pulido

Descripcion: Las ctpulas y cornisas se han colocado contrapuestas para que cada uno de los

estilos sobresalga y los datos sea su contraparte.
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8‘51'

Escalon estandar Escalon estandar tipo 2

Color: Blanco, beige, chocolate, Color: Blanco, beige, chocolate,

amarillo, anaranjado, teja y gama de amarillo, anaranjado, teja y gama de

grises grises

Materiales: Rugoso, martelinado, Materiales: Rugoso, martelinado,

pulido pulido 11"
Ancho: 033 m Ancho: 040 m

Alto: 0.40 m Alto: 043 m

Escalon estandar Escaldn flotante
Color: Blanco, beige, chocolate, Color: Blanco. beige, chocolate,
amarillo, anaranjado, teja y gama de amarillo, anaranjado. teja y gama de
grises grises
Materiales: Rugoso, martelinado, Materiales: Rugoso, martelinado,
pulido pulido
Ancho: 033 m Ancho: 052 m
Alto: 040 m

Descripcion: En la propuesta de los escalones se han puesto las imdgenes e informacion por

secciones para que se aprecien los distintos estilos junto a sus dimensiones.
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Pagina de contenido escalones

8.511

Fscalones

Escalon en pieza

Color: Blanco, beige, chocolata,
amarille, anaranjado, teja y gama de
grises

Materiales: Rugeso. martelinado,
pulido

11:1

Contrahuella

Color: Bianco, beige, chocolate,
amarille, anaranjado, teja y gama de
grises

Materizles: Rugoso, martelinado,
pulido

Descripcion: Para la informacion de esta pagina se han utilizado imagenes mas grandes para que
se aprecie el trabajo y su distribucion sea ligera a la vista, lo que facilita centrar la atencion en las

imagenes.
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Pagina de contenido fachaletas

8.511

Fachaletas

Fachaleta irreqular

Color: Blanco, beige, chocolate,
amarillo, anaranjado, teja y gama de
grises

Materiales: Rugosc, martelinado,
pulido

1111

Fachaleta tipo |

Color: Blanco, beige, chocolate,
amarille, anaranjado, tejay gama de
grises

Materisles: Rugoso, martelinado,
pulido

Descripcion: Las fachaletas son muy solicitadas, la importancia de esta pagina se disefio de

forma sencilla para que se pueda apreciar al igual que la informacion que ampara a cada una.
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Pagina de contenido forros de columna

Forro para columna

Coler: Blanco, beige, checolate, amarillo,
anaranjado, teja y gama de grises
Materiales: Rugoso, martelinado, pulide
Ancho: .00 m

Alto: 0.30 m

1111

Columna Lisa Dorica

Color: Blanco, beige, chocolate, amarillo,
anearanjadc, teja y gama de grises
Materiales: Rugoso, martelinado, pulido
Ancho: 100 m

Alto: 030 m

Descripcion: En esta propuesta se sigue la linea de diagramacion propuesta como en paginas

anteriores para alivianar el peso visual y mantenga un equilibrio.
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Pagina de contenido fuentes y bucaros

Fuentes v bu

Fuente

Color: Blanco, beige, chocolate,
amarillo, anaranjado, teje y gama de
grises

Materiales: Rugoso, martelinado,
pulido

Bicaro

Color: Blanco, beige, chocolate,
amerillo, anaranjado, teja y gama de
grises

Materiales: Rugoso, martelinado,
oulido

Descripcion: Para la propuesta de la pagina de fuentes y bucaros, se han puesto las imagenes
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mas grandes donde se pueda apreciar ambos estilos con la informacién a un costado sin quitarle

protagonismo a las imagenes ilustrativas.
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Pagina de contenido lavamanos

Bowl para lavamanos

Color; Blanco, beige, chocolate, amarillo,
anaranjado, teja y gama de grises
Materiales: Rugoso, martelinado, pulido
Ancho: 0.20 m

Alto: 045 m

L avamanos reclo LI

Color: Blanco, beige, chocolate, amerillo,
anaranjado, teja y cama de grises
Materiales: Rugoso, martelinado, pulido
Ancho: 030 m

Alto: 030 m

Lavamanos curvo

Color: Blanco, beige, chocoiate, amarillo,
anaranjado, teja y gama de grises
Materiales: Rugoso, martelinado. pulido
i Ancho: 030 m

Alto: 035 m

Descripcion: Para la propuesta de la pagina de lavamanos se sigue la misma linea de
diagramacion como en paginas anteriores con la diferencia de contar con tres imagenes que

generan un recorrido visual distinto.
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Pagina de contenido macetones

Color; Blanco, beige, chocolate, amarillo,
anaranjado, teja y gama de grises
Materiales: Rugoso, martelinado, pulido
Ancho: 040 m

Alto: 060 m

Maceton Prisma 1

Color: Blanco, beige, chocolate, amarillo,
anaranjado, teja y gama de grises
Materiales: Rugosoc, martelinade, pulide
Ancho: 0.40 m

Alto: 0.60 m

Maceton Strech

Color; Blanco, beige, chocolate, amarillo,
anaranjado, teja y gama de grises
Materiales: Rugoso, martelinado, pulido

Ancho 058 m
Alto: 040 m

Descripcion: La pagina de los macetones se ha manejado la diagramacion de la forma mas clara
posible, para que se luzca cada uno de ellos. Cuenta con la imagen ilustrativa e informacion del

producto.
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Pagina de contenido macetones

85"

Macetones

lardinera

Color: Blanco, beige, chocolate, amarillo,
anaranjado, teja y gama de griscs
Materiales: Rugoso, martelinade, pulido
Ancho! 040 m

Alto: 0.45 m

11ll

Maceton trapezoidal

Color: Blanco, beige, chocolate, amarillo,
anaranjado, teja y gama de grises
Materiales: Rugoso, martelinado, pulido
Ancho: 040 m

Alto: 0.60 m

Descripcion: Para la propuesta de los macetones se ha utilizado en ambas imagenes un aumento
de tamafio de dichas imagenes para que la atencion se centre en el producto acompafiado de su

descripcion.
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8.511

VY i

Modulares |/

| Modular recta para
 portico de ventana

Color: Blanco, beige, chocolate,
amarille, anaranjado, teja y gama de
grises

Materiales: Rugoso, martelinado,
pulido

Ancho: 040 m

Alto: 015 m

Modular recta en L

portico de ventana "
Color: Blanco, beige, chocolate,
amarillo, anaranjado, teja y gama de
grises
Materiales: Rugeso, martelinado
Ancho: 040 m
veonr I ———
Modular recta para
' portico de puerta
Color: Blanco, beige, chocolate,
amarillo. anaranjado, teja y gama de
grises
Materiales: Rugoso, martelinado,
pulido
. Ancho: 020 m
=

Descripcion: En la diagramacion de los modulares se busca que las imagenes sean claras y
llamativas para que se aprecien los detalles y diferencias entre los distintos tipos de modulares

que trabaja la empresa junto a su informacion.
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Pagina de contenido modulares

Modulares

- Modular curva para
. portico de ventana

* Color: Blanco, beige, chocolate, amariilo,
B anaranjado, teja y gama de grises
- . Materiales: Rugoso, martelinado, pulido
&  Ancho:015m

1111

Modular curva para 88
portico de puerta

Color: Blanco, beige, chocolate, amarillo,
anaranjado, teja y gama de grises
Materiales: Rugoso, martelinado, pulido
Alto: 015 m

Descripcion: Se sigue destacando la imagen para que los clientes puedan apreciar el disefio de

los modulares junto a la informacion del producto y las dimensiones que ofrece cada uno.
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8.511

Nichos

Nicho en curva

Coler: Blance, beige, chocclate, amarillo,
anaranjado, teja y gama de grises
Materiales: Rugoso, martelinado, pulido
Ancho: 0.15m

Nicho

Color: Blanco, beige, chocelate, amarillo,
anaranjado, teja y gama de grises
Materizles: Rugoso, martelinado, pulido

Descripcion: En la propuesta de los nichos se pueden observar los distintos trabajos que se
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manejan para este producto, se busca resaltar la imagen y complementar con su informacion de

venta.
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8 .511

Ojo de buey

Ojo de buey

Color: Blanco, beige, chocolate,
amarillo, anaranjado, tejay gama
de grises

Materiales: Rugoco, martelinado,
pulido

11u

Ojo de buey

Color: Blanco, beige, chocolate,
amarillo, anaranjado, tejay gama
de grises

Materiales: Rugoso, martelinado,
pulido

Descripcion: Para la propuesta de los ojos de buey se han puesto dos disefios de como pueden

acoplarse a espacios distintos del hogar o lugar de trabajo, con una diagramacién que facilita el

recorrido visual.
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8 .5"

Pasamanos

Pasamanos doble
nariz - Tipo 2

Color: Blanco, beige, chocolate, amarilio,
anaranjado, teja y gama de grises
Materiales Rugoso martelinado, pulido
Ancho: 040 m

Alte: 018 m

1111

= = Pasamanos con tope

> Color: Blanco, beige, chocolate, amarillo,
- s anaranjade, teja y gama de grises

Materiales: Rugoso, martelinado, pulide

Ancho: 040 m

Alto 018 m
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Descripcion: Para la propuesta en la pagina de los pasamanos se ha trabajado con diagramacion

similar donde se busca resaltar la imagen y el texto sea el complementario, asi se obtuvo un

equilibrio visual.
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8.5”

Piso - Formato
50 x 50 cm

Color: Blanco, beige, chocolate, amarillo,
anaranjado, teja y gama de grises
Materiales: Rugoso, martelinado

Ancho: 050 m

Alto: 0.50 m

Piso  Formato
60 x 60 cm

Color: Blanco, beige, chacolate, amarillo,
anaranjado, teja y gama de grises
Materiales: Rugoso, martelinado

Anche: 060 m

Alto 060 m

11ll

102

Descripcion: En la diagramacion de pisos y guardas se ha buscado especificar el tamafio de los

moldes con los que se trabaja, esta imagen ofrece el apoyo visual y que refleje el trabajo que se

ha realizado.
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85:1

Pisos v

Piso - Formato
40 x 40 cm

Color. Blanco, beige, chocolate, amarillo,
anaranjado, teja y gama de grises
Materiales: Rugoso, martelinado

Anche: 040 m

Alte: 040 m

Piso - Tipo allombra

Color: Blanco, beige, chocolate, amarillo,
anaranjado, teja y gama de grises
Materiales: Rugoso, martelinade

Descripcion: En la diagramacion de pisos y guardas se ha buscado especificar el tamafio de los

moldes con los que se trabaja, la imagen es el apoyo visual que refleje el trabajo que se ha

realizado.
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Rotulos

Color: Blanco, beige, chocolate, amarillo,
j anaranjado, teja y gama de grises
Materiales: Rugoso, martelinado

Niimeros 1w

Color: Blanco, beige, chocolate, amarillo,
anaranjado, teja y gama de grises
Materiales: Rugoso, martelinado, pulido

Logos

Cclor: Blanco, beige, chocolate, amarillo,
anaranjado, teja y gama de grises
Materiales: Rugoso, martelinado

Descripcion: Para la diagramacion de esta pagina se busca que los productos sean visibles y el

tipo de trabajo que se ha realizado para cada uno de ellos, el recorrido visual es ordenado para

que se aprecie mejor.
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Slllar con repisa Sillar para ventana
Color. Blanco, beige, chocolate, Color. Blanco, beige, chocolate,
amarillo, anaranjado, teja y gama amarillo, anaranjado. tejay gama
de grises de grises
Materiales: Rugoso, martelinado, Materiales: Rugoso, martelinado,
pulido pulido 11,,
Ancho:1.00 m Ancho: 1.0C m
Alto: 015 m Alto: 015m

Sillar para ventana Sillar para ventana
Cclor: Blanco, beige, chocolate, Color: Blanco, beige, chocolate,
amarillo, anaranjado, teja y gama amarillo, anaranjado, teja y gama
de grises de grises
Materiales; Rugoso, martelinado, Materiales: Rugoso, martelinado,
pulido pulido
Ancho: 1.00 m Ancho: 1.00 m
Alto: 015 m Alto: 015 m

Descripcion: En la diagramacion de esta pagina se busco una idea similar al que se manejo en la
pagina de las bancas y escalone, se mantiene un orden entre las imagenes y la informacion de

cada uno.
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85::

Steps 26

- &=

" Step cuadrado

Color: Blanco, beige, choco ate, amarillo
anaranjado, teja y gama de grises
Materiales: Rugose, martclinado
Ancho: 0.80 m

1111

Step largo

Color: Blanco, beige, chocolate, amarillo,
anaranjado, teja y gama de grises
Mazteriales: Rugosc, martelinado

Ancho: 035 m

Descripcion: En la propuesta de los steps se han puesto ambas imagenes largas donde resalte el
trabajo realizado, son los protagonistas de la pagina y se complementan con la informacion del

producto.
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8. Sll

Step cuadrado

Color: Blanco, beige, chocolate, amarillo,
anaranjado, teja y gama de grises
Materiales: Rugoso, martelinado

Ancho: 100 m

Step rectangular 1t

Color: Blanco, beige, chocolate, amarillo,
anaranjado, teja y gama de grises
Materiales: Rugoso, martelinado

Ancho: 0.65m

Step cuadrado

Color: Blanco, beige, chocolate, amarillo,
anaranjado, teja y gama de grises
Materiales: Rugoso, martelinado

Ancho: 040 m

Descripcion: Para la diagramacion de la siguiente pagina de los steps se ha usado una

jerarquizacion visual con el texto informativo al lado de cada fotografia.
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851'

Tops de cocina

Top de cocina
con faldon

Color: Blanco, beige, chocolate, amarillo,
anaranjado, tejay gama de grises
Materiales: Rugoso, martelinado

Ancho: 1.00 m

Alte: 0.40 m

< WRRNNEN Top de cocia
~ 8 3§ | Con nariz m

Color: Blanco, beige, chacolate, amarillo,
anaranjado, teja y gama de grises
Materiales: Rugoso, martelinado
Ancho:1.00 m

Alto: 0.40 m

Top estandar de
cocina

Color: Blanco, beige, chocolate, amarillo,
anaranjado, teja y gama de grises
Materiales Rugoso, martelinado

Ancho: .00 m

Alte: 0.40 m

Descripcion: Para la propuesta de la pagina de tops de cocina se ha usado una jerarquizacion
similar a la de la pagina anterior donde en esta se busca resaltar las imagenes y complementarlas

con su texto de informacion.
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/ocalo Alto

Color: Blanco, beige, chocolate, amarillo,
anaranjado, teja y gama de grises

! Materiales: Rugoso, martelinado

| Ancho:0.50m

Alto: 0.60 m

[ocalo Recto -

Color: Blanco, beige, chocolate, amarillo,
anaranjado, teja y gama de grises
Materiales: Rugoso, martelinade

Ancho: 040 m

Alto: 010 m

localo alto - Tipo 2

. Color: Blanco, beige, chocolate, amarillo,
3 anaranjado, teja y gama de grises
| Materiales: Rugoso, martelinado
Ancho: 0.50 m
| Altc: 0.80m

Descripcion: Para la propuesta de la pagina de los zocalos, se ha manejado la misma
diagramacion que en paginas anteriores donde se busca resaltar la imagen con su texto

complementario y que su recorrido visual sea ligero.
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Portada interior

Descripcion: Para la propuesta de la pagina se ha puesto un disefio en piedra para marcar la

finalidad del catalogo impreso.
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Contraportada catalogo Decorarte

d@COFAﬂL@

e y estin D

en peedia mo

4 avenida 13-11 Zona 10 Local A
Ciudad de Guatemala

Telefonos: 3076-4780 / 3041-8136
Instagram: decorartegt

Facebook: Decorarte, SA.

Correo: tiendagedecorarte.com gt
www.decorarte comgt

11':
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Descripcion: Para la propuesta de la contraportada se ha trabajado la columna que complementa

la portada junto a unos macetones que decoran parte de la pagina, en ella se encuentra la

informacion de contacto de la empresa.
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Capitulo VIII: Validacion técnica

“El trabajo de investigacion es mixto, porque cuanto se utilizara el enfoque cuantitativo y
cualitativo. El primero servird para cuantificar los resultados de la encuesta aplicada a los sujetos
y a través del enfoque cualitativo se evaluard el nivel de percepcion de los encuestados con

respecto a la propuesta preliminar del disefio.

La herramienta a utilizar es una encuesta de respuesta multiple que se aplicara a 2

clientes, a 15 personas del grupo objetivo y a 5 expertos en el area de comunicacion y disefio”.

Poblacion y muestreo

Poblacion.

Conjunto total de individuos, objetos o eventos que comparten ciertas caracteristicas que

son el foco de estudio en una investigacion o analisis.

Muestra.

Subconjunto de individuos, objetos o eventos seleccionados de una poblacion mas grande
para ser analizado o estudiado. Su propdsito es obtener informacion y sacar conclusiones sobre la
poblacion completa son necesidad de estudiar a todos los elementos de dicha poblacion. Este

muestreo estara conformado por 22 personas.

Se recopilaron datos de tres diferentes grupos:

Clientes, 2.

Ligia Baldizén. Propietaria de Decorarte.

Gerardo Baldizon. -Co- Propietario de Decorarte.
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Grupo objetivo, 15 personas, hombres y mujeres.

El grupo objetivo en el que esta enfocado este proyecto son hombres y mujeres de
veinticuatro y cincuenta y cinco afios que viven en distintos puntos del departamento de
Guatemala, de nivel socioecondémico C2, con ingresos de Q17,500.00 al mes. En su mayoria
ejecutivos, vendedores, dependientes o comerciantes, la mayoria graduados de nivel superior con

una licenciatura.

Expertos, 5 profesionales.

Lic. Arnulfo Guzman

Profesion. Licenciado en Comunicacion y Disefio, experto en fotografia y produccién de la

misma.

M. Sc. Carmen Andrea Aguilar Flores

Profesion. Licenciada en Comunicacion y Disefio y Maestria en Asesoria en imagen publica y
planificacion de medios de comunicacion. Experta en branding, revision de artes finales para

vallas publicitarias.

Lic. Mgtr. Antonio Gutierrez, M.Ed.

Profesion. Magister en docencia universitaria y Licenciado en Administracion de Empresas.

Lic. Erick Estrada

Profesion. Licenciado en Psicologia orientada a la industria. Experto en marketing y gestion de

calidad.
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Lic Claudia Alejandra Abigail Ruiz Marchena

Profesion. Licenciada en Comunicacion y Disefo. Experta en psicologia que ayudara a los

clientes interpreten de manera correcta el catalogo.

Método e Instrumentos

Meétodo

En este caso sera por medio de una entrevista —método cualitativo—y en ese momento se
aplicara a cada uno de los encuestados que llenaran un cuestionario o encuesta —técnica

cuantitativa—, al observar el material de la propuesta preliminar.

Instrumento

El instrumento por utilizar es la encuesta que esta dividida en tres partes: La primera es la
parte objetiva, en la que se realizardn cuatro preguntas, que evalten los aspectos relacionados

con los objetivos del catdlogo impreso, con base a respuestas dicotdmicas de Si o No.

La segunda, es la parte semioldgica en que se validaran, por medio de cuatro preguntas y
respuestas de escala de Likert de 3 variables, los elementos graficos utilizados en el disefio. La
ultima, es la parte operativa en la que se evaluara la funcionalidad de la propuesta gréfica,

mediante cuatro preguntas y respuestas de escala de Likert de 3 variables.

Ver Anexo V'y VI: Instrumento de validacion y validacion de encuesta.



115

Resultado e interpretacion de resultados

Parte objetiva

1. ;Considera usted necesario disefar un catdlogo impreso para promover en clientes reales
y potenciales las lineas de decoraciones en interiores y exteriores de piedra moldeada y

piedra natural que ofrece Decorarte?

Si

No

100%

Interpretacion: E1 100% de las personas encuestadas considera que si es importante disefiar un
catalogo impreso para promover en clientes reales y potenciales las lineas de decoraciones en

interiores y exteriores de piedra moldeada y piedra natural que ofrece la empresa Decorarte, S.A.
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Resultado e interpretacion de resultados
Parte objetiva

2. (Considera usted investigar términos, conceptos, teorias y tendencias de disefio
relacionadas con el desarrollo de catalogos impresos, a través de fuentes bibliograficas
que respalden la propuesta del disefio de material editorial que serd compartido con el

grupo objetivo?

100%

Interpretacion: EI 100% de los encuestados considera que si es importante investigar términos,
conceptos, teorias y tendencias de diseno relacionadas con el desarrollo de catdlogos impresos, a
través de fuentes bibliograficas que respalden la propuesta del disefio de material editorial que

serd compartido con el grupo objetivo.
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Resultado e interpretacion de resultados
Parte objetiva

3. (Considera usted importante diagramar los elementos graficos a través de las distintas
herramientas de software, para crear un balance visual y jerarquico en el catdlogo

impreso que se usara con los clientes reales y que sea de facil comprension?

Si

No

100%

Interpretacion: E1 100% de los encuestados considera que es importante diagramar elementos
graficos a través de las distintas herramientas de software, para crear un balance visual y
jerarquico en el catdlogo impreso que se usara con los clientes reales y que sea de facil

comprension.
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Resultado e interpretacion de resultados

Parte objetiva

4. (Considera adecuado fotografiar a través de la regla de tercios las decoraciones de piedra
natural y moldeada para que los clientes puedan visualizar de forma clara cada detalle de

los productos?

100%

Interpretacion: El 100% de los encuestados considera que si es adecuado fotografiar a través de
la regla de tercios las decoraciones de piedra natural y moldeada para que los clientes puedan

visualizar de forma clara cada detalle de los productos.
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Resultado e interpretacion de resultados

Parte semioldgica

5. ¢Considera que los colores utilizados en el disefio del catalogo impreso son adecuados a

la identidad de la empresa Decorarte, S.A.?

Poco

Mucho

Poco

Nada

83.3%

Interpretacion: El 83.3% de las personas encuestadas considera que los colores son adecuados y
el 16,7% considera que son poco apropiados. Por lo tanto, la paleta de colores utilizada no sera
modificada debido a que parte mayoritaria de los encuestados piensan que son adecuados para el

catalogo impreso.



Resultado e interpretacion de resultados

Parte semioldgica

6. (Cree usted que la tipografia utilizada representa a la empresa?

Mucho

Poco

Nada

Interpretacion: El 79.2% de los encuestados considera que la tipografia utilizada representa
mucho a la empresa, mientras que el 20.8% considera que la tipografia representa poco a la
empresa. Por lo tanto, la tipografia no sera cambiada. Sin embargo, por observaciones de los

expertos se sugirio un cambio en la tipografia de los titulos.
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Resultado e interpretacion de resultados

Parte semioldgica

7. ¢Segun su criterio la diagramacion del catalogo impreso es?

Poco adecuada
16.7%

Muy adecuada

Poco adecuada

Nada adecuada

Muy adecuada
83.3%

Interpretacion: Del 100% de los encuestados, el 83.3% considera que la diagramacion del
catalogo impreso es adecuada y el 16.7% de los encuestados consideran que es poco adecuada.
Este resultado indica que la diagramacion utilizada es adecuada para los clientes reales y

potenciales.
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Resultado e interpretacion de resultados
Parte semioldgica

8. (Considera que las fotografias utilizadas en el catdlogo son apropiadas?
Poco apropiadas
8.3%

Muy apropiadas

Poco apropiadas

Nada apropiadas

Muy apropiadas
91.7%

Interpretacion: Del 100% de los encuestados, el 91.7% considera que las fotografias utilizadas
son apropiadas para el catalogo impreso y el 8.3% de los encuestados las ve poco apropiadas
para el catdlogo. Este resultado indica que las fotografias que se utilizan en el catdlogo impreso

son las correctas.
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Resultado e interpretacion de resultados
Parte operativa

9. (Considera usted que la orientacion horizontal del catdlogo es?

Poco funcional
4.2%

Funcional

Poco funcional

Nada funcional

Funcional
95.8%

Interpretacion: Del 100% de los encuestados, el 95.8% considera que la orientacion horizontal
es funcional para el catdlogo impreso y el 4.2% considera que es poco funcional. Este resultado
indica que la mayoria ve que la orientacion horizontal es la que mejor se adapta al catdlogo

impreso.
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Resultado e interpretacion de resultados

Parte operativa

10. ;Cree usted que el tamafio de la tipografia es legible para personas de 24 a 55 afios?
Poco adecuadas
8.3%

Adecuadas

Poco adecuadas

Nada adecuadas

Adecuada
91.7%

Interpretacion: Del 100% de los encuestados, el 91.7% considera que la tipografia “Malerose”
es adecuada a lo que respecta en legibilidad. Sin embargo, el 8.3% considera que esta tipografia
es poco adecuada a la legibilidad. Este resultado indica que la mayoria ve adecuada la tipografia

para la legibilidad para personas entre 24 a 55 afos.
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Resultado e interpretacion de resultados
Parte operativa

11. ;Considera usted que la cantidad de informacion en el catdlogo es?

Poco suficiente
8.3%

Suficiente

Poco suficiente

Nada suficiente

Suficiente
91.7%

Interpretacion: Del 100% de los encuestados, el 91.7% considera que la cantidad de
informacion sobre los productos en el catdlogo es suficiente y el 8.3% de los encuestados opina
que es poco suficiente. Este resultado indica que la informacion que se encuentra dentro del

catalogo impreso es suficiente para satisfacer las dudas de los clientes reales y potenciales.
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Resultado e interpretacion de resultados

Parte operativa

12. ;Considera usted que el recorrido visual del catidlogo es?

Poco funcional
4.2%

Funcional

Poco funcional

Nada funcional

Funcional
95.8%

Interpretacion: Del 100% de los encuestados, el 95.8% considera que el recorrido visual del
catalogo es funcional y el 4.2% de los encuestados considera que el recorrido visual
implementado es poco funcional. Este resultado indica que la mayoria considera que el recorrido

visual del catdlogo impreso es funcional.
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Cambio con base a resultados.
Informacion de la empresa

Antes Después

85" 85"

Bienvenidos a Decorarte

Bienvenidos a Decorarte

Somos una empresa innovadora conformada por
un equipo de Arquitectos e Ingenieros, orientados
al mercado de la construccion en Centro América y
El Caribe.

Somos una empresainnovadora conformada por un
equipo de Arquitectos e Ingenieros, orientados al
mercadode la construccion en Centro Américay El
Caribe.

Fabricamos productos en piedra moldeada y
piedra natural para proyectos de construccion y
remodelacion en areas exteriores e interiores.

Fabricamos productos en piedramoldeada y
piedranatural para proyectos de construccion y
remodelacion enareas exteriores e interiores.

oain
Mision
o s
n Lograr la satisfaccion total de nuestros 1
clientes, basandonos enaltos estandares

de calidad v servicio.

Mision
Lograr la satisfaccion total de nuestros

clientes, basandonos en altos estandares
de calidad y servicio.

Vision

Ser lideres en el diseno, fabricacion y
comercializacion de productos de piedra
moleada y piedra natural.

Ser lideres en el disefo, fabricacién y
comercializacion de productos de piedra
moleada y piedra natural.

Justificacion: Los patrones que se apreciaban al lateral derecho y en la parte inferior de la
pagina, rompia con el minimalismo que rodea el disefio del catalogo impreso, por lo que se optd

en diagramar un disefio geométrico.



Cambio con base a resultados.

Indice

Antes

8.510

Gi

(2 Bases de columnas
04 Bocel de piscinas
05 Bolardos

1]

06 Chimeneas
(7 Cornisas

08 Cuspulas y linternas
09 Escalones
Il Fachaletas
12 Forros de columnas

15 Fuentes y bucaros

1
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Después
: 85
,
INDICL
01 Bancas

02 Bases de columnas
04 Boccel de piscinas
05 Bolardos

06 Chimeneas

07 Cornisas

08 Cupulas y linternas
09 ['scalones

11 Fachalctas

13 Forros de columnas
14 Fuenles y buicaros

15 Lavamanos

Justificacion: De acuerdo con las observaciones realizadas, se determiné que el recorrido visual

en el indice tiende a perder la lectura, por lo que se ha justificado al margen y disminuido un

poco la intensidad del fondo para que la lectura de la misma fluya mejor en el cliente.

1w
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Cambio con base a resultados.
Pagina de contenido chimeneas

Antes Después

85~

Chimeneas

11::

Justificacion:

1. Se cambi¢ la tipografia en el nimero y nombre de la seccion ya que contenia mucho peso
visual con relacién al contenido
2. Se determin6 que el color verde y el degradé que se utilizé para romper con la linea

grafica simple que maneja el catalogo, por lo que se ha dejado con un color que se mezcle

con el de la fotografia.

M



Cambio con base a resultados.

Pagina de contenido escalones

Antes

85"

Color: Blanco, beige, chocolate,
amarillo, anaranjado, teja y gama de
grises
Materiales: Rugoso, martelinado,
pulido

Ancho: 0.33m

Alto: 0.40 m

scalon estandar

Color: Blanct; eige eiToto
amarillo, anaranjado, tejay
grises.

Materiales: Rugoso, martelinado,

ate,
gama de

pulido
Ancho: 033 m
Alto: 040 m

Justificacion:

olor; Blanco, beige, chocolate,
amarillo, anaranjado, teja y gama de
grises
pulido
Ancho: 040 m
Alto: 0.43 m

Escalon flotante

Color: Blanco, beige, chocolate,
amarillo, anaranjado, teja y gama de
grises.

Materiales: Rugoso, martelinado,
pulido

Ancho: 052 m
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Después

8.511

Escalon estandar

Colores disponibles :

OO0 000

L~ Materiales : Rugoso. martelinado.
pulido

/ Ancho: 0.88m

Alto: 0.40m

Escalon estandar
tipo 2

Colores disponibles :

e @
oe o | 1
Materiales : Rugoso, martelinado,
pulido ¢
Ancho: 0.40m .
Alto: 0.43m

1. Se cambi¢ el recorrido visual para que las fotografias no se apreciaran con tanto elemento

y se proporciond mas espacio entre las imagenes y los textos.

2. Se cambid la tipografia de la informacion a una menos formal y con més peso visual.

3. Se agreg6 con circulos los colores en existencia de los productos.

1
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Capitulo IX: Propuesta grafica final

Proyecto grafico final

Portada

decorm;e

el

DECORART

Catalogo General
2025

Descripcion: Portada del catalogo, en la que se utiliza el minimalismo que centra la atencién en

la fotografia.
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Proyecto grafico final

Portada interior

;o

Descripcion: Disefio en piedra que contrasta con la pagina de informacion de la empresa.
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Proyecto grafico final

Informacion de la empresa

Bicnvenidos a Decorarte

Somos unaempresa innovadora conformada por un
cquipo de Arquitectos e Ingenicros, orientados ul
mercado de la construccion en Centro América v El
Caribe,

Fabricamos productos en piedra moldeada y
piedranatural para proyectos de construccion y
remodelacion endreas exteriores einteriores,

A . . "
Mision
Lograr lasatisfaccion otal de nuestros 11

clientes, basandonos en altos estandares
de calidad v servicio.

Vision

Serlideres en el diseno, fabricacion y - —1—]
comercializacion de productos de piedra
moleada y piedra natural, —1——

Descripcion: Informacion relevante de la empresa para que los clientes conozcan un poco de

esta.



Proyecto grafico final

Indice 1

8.5

Descripcién: Indice con un fondo en degradé, en la que resalta el texto del contenido en el

catalogo impreso.

INDICE

Ol Bancas

02 Basces de columnas
04 Bocel de piscinas
05 Bolardos

06 Chimencas

(7 Cornisas

08 Cuapulas v linternas
09 Escalones

11 Fachaletas

13 Forros de columnas
14 Fuentes v bucaros

15 Lavamanos

1111
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Proyecto grafico final

Indice 2

&5:1

INDICE

16 Macclones
18 Modulares

20 Nichos
21 Ojo de buey

22 Pasamanos

23 Pisos y guardas
25 Rotulos v logos
20 Sillares

28 Steps

30 Tops de cocina

a1 Zocalos

11::

Descripcion: Se utilizo una tipografia llamativa que sigue el tablero de tendencias para la

creacion del catalogo impreso.
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Proyecto grafico final

Pagina de contenido, bancas

85"

Colores disponibles : Colores disponibles :

NN Y VY Yo )
00 & | CENee & | [
Materiales : Rugoso, martelinado, Materiales : Rugoso, martelinado,
pulido pulido

Colores disponibles : Colores disponibles :

OO0 (e eeo
AL/ J A/ W
Materiales : Rugoso, martelinado, Materiales : Rugoso, martelinado,
pulido pulido

110:

Descripcion: Composicion y equilibrio en las imagenes y descripcion de los productos.
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Proyecto grafico final

Pagina de contenido, bases de columnas

8'511

ases de columnas

Base Cilindrica

Colores disponibles :

NS '/“\ P
{ It

e & |

Materiales © Rugoso. martelinado, pulido
\ncho: 0.45m
\lto: 0.40m

Basc I’squina

Colores disponibles :
/"- NN "/“-\ "\\
OCee0

Materiales © Rugoso, martelinado,
pulido

Ancho: 045m

Allo: 045m

Base Unida

Colores disponibles :
@@ & |
\ L L4 <&

Materiales © Rugoso, martelinado,
pulido

Ancho: 045m

Alto: 0.40m

Descripcion: Se utilizo el espacio en blanco para que la pagina del contenido no se encuentre

saturada.
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Proyecto grafico final

Pagina de contenido, bases de columnas

&5"

Basc de columnas

Base de péreola

Colores disponibles:
CO0ee0
N AN o P
Materiales : Rugoso, martelinado,

pulido
Ancho! 0.45m

Alo: 050m [

Base Tipica

Colores disponibles !

7NN /"\ "‘\
98 & | [
Materiales : Rugoso, martelinado,
pulido

Ancho: 045m
Alto: 0.45m

11:1

Base de columna

Colores disponibles !

7 NN ™ B
OO0
AN A N b4
Materiales : Rugoso, martelinado,
pulido

Ancho: 045m
Alto: 0.40m

Descripcion: Pagina en la que se balancea el texto con las fotografias de los productos.



Proyecto grafico final

Pagina de contenido, bocel de piscinas

8.511 )

n
=
Bocel de piscinas
Bocel Curvo
Coloresdisponibles:
e & [ [V
Materiales © Rugoso,
martelinado
Ancho: 045m
Alto: 0.40m
Bocel Recto
Colores disponibles :
7 \“ TN 5T 2 ‘\’
o8 & | ©
Materiales : Rugoso,
martelinado
Ancho: 0.35m
Alto: 0.50m

139

Descripcion: La fotografia del producto es la protagonista para que los clientes observen con

detalle el producto.
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Proyecto grafico final

Pagina de contenido, bolardos

8.500

Bolardos

Bolardo

Coloresdisponibles:

COMO 000

Materiales : Rugoso, martelinado,
pulido

1111

Bolardo

Colores disponibles :

OO0

iR
Materiales : Rugoso, martelinado,
pulido

Descripcion: Se coloco las fotografias en una orientacion contraria, para crear una armonia

visual.
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Proyecto grafico final

Pagina de contenido, chimeneas

Chimeneas 06
cnea
res disponibles
B [ L.
fales : Rugoso,
clinado, pulido
-

Descripcion: Disefio de un fondo con degradé para que tanto la imagen como el texto sean los

protagonistas.
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Proyecto grafico final

Pagina de contenido, cornisas

Cornisa recla para
muro (ipo |

Colores disponibles

OO

Materiales | Rugoso, martelinado
Ancho: 0.50m
Alto: 0.15m

1111

Cornisa recta para
muro (ipo 2

Colores disponibles :
; —'»‘\ {v, -

, £
COC000

Materiales | Rugoso, martelinado
Ancho: 0.50 m
Alto: 0.50m

Descripcion: Se busca que ambas fotografias del producto resalte, se mantiene el minimalismo y

leyes de Gestalt.



Proyecto grafico final

Pagina de contenido, capulas y linternillas

8'5'1

(- =

Cupulas y linternas

Linternilla
Colores disponibles
COP0 900

Materiales | Rugoso, martelinado,
pulido

Cupula
Colores disponibles :
96 @ [ [

Materiales : Rugoso, martelinado,
pulido

143

Descripcion: En la pagina se busca que mantenga la linea grafica aplicada en toda la propuesta.
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Proyecto grafico final

Pagina de contenido, escalones

&5(:

[scalones

Fscalon estandar
Colores disponibles :
| OCOCO00

(= \Materiales | Rugoso, martelinado,
pulido

/ \ncho: 0.88m
\lto: 0.40m

1111

P ’,
Fscalon estandar
tipo 2
Colores disponibles
. & &
o8 @ [ [
Materiales : Rugoso, martelinado,
pulido
Ancho: 0.40m
Alto: 048 m

Descripcion: Luego de los cambios, se aprecia una pagina de escalones con sus titulos e

informacion legible para el consumidor.
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Proyecto grafico final

Pagina de contenido, escalones

['scalones

Escalon estandar
Colores disponibles :

o® @ | &
Materiales : Rugoso, martelinado,
pulido

Ancho: 0.33m
Alto: 0.40m

11:1

['scalon flotante

~ Coloresdisponibles :
- Ve £ =
0000
W s, S <o
Materiales | Rugoso, martelinado,

pulido
Ancho: 052m

Descripcion: Fotografias més claras en las que se logra apreciar la diferencia entre los escalones

que ofrece Decorarte.
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Proyecto grafico final

Pagina de contenido, escalones

&5:1

[‘scalones

Escalon en pieza

Colores disponibles :
CONO 00
A\ AN & A

Materiales @ Rugoso. martelinado,
pulido

11"

Contrahuella
Colores disponibles
CO0000

Materiales : Rugoso, martelinado,
pulido

Descripcion: Se empled circulos con los colores en los que se trabajan los distintos escalones.



Proyecto grafico final

Pagina de contenido, fachaletas

&511

[Fachaletas

Fachaleta irregular
Colores disponibles :
CO0000

Materiales : Rugoso, martelinado.
pulido

1110

Fachaleta tipo |

Colores disponibles :

CONO0®O

Materiales | Rugoso, martelinado,
pulido

Descripcion: Cambio en las tipografias para que resalte sobre el color.
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Proyecto grafico final

Pagina de contenido, forros de columna

8‘511

[Forros de columna

Forro para columna

Colores disponibles :

- ot ‘\\,.’ \\7,/
Materiales : Rugoso, martelinado,
pulido

Ancho: 1.00m
Alto: 0.30m

1110

Colores disponibles :
,/"\‘[,"\\‘ P~ '-'\’
COO000

Materiales @ Rugoso, martclinado,
pulido

Ancho: 1L.OOm

Alto: 0.80m

Descripcion: La seleccion y tamafo de las fotografias son cruciales para que se aprecie la

diferencia en ambos forros de columnas.
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Proyecto grafico final

Pagina de contenido, fuentes y bucaros

8.510

Fuente

Colores disponibles :
NS PN >
e o | b

Materiales : Rugoso, martelinado,
pulido

11::

Bacaro

Colores disponibles :
i &
CO0000

Materiales : Rugoso, martelinado,
pulido
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Proyecto grafico final

Pagina de contenido, lavamanos

8'511

[.avamanos 15

i Bowl para lavamanos
Colores disponibles :

TRy U N
e & | 1

Materiales : Rugoso, martelinado, pulido
Ancho: 0.20m
Alto: 0.46m

Lavamanos recto X
Colores disponibles @

S i n\.

oe @ [
Materiales : Rugoso, martelinado, pulido §

Ancho: 0.30m
Alto: 0.80m

1111

[Lavamanos curvo
Colores disponibles :

NS =

e .

@@ 9 [
Materiales : Rugoso, martelinado, pulido

Ancho: 0.30m
Alto: 0.5 m
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Proyecto grafico final

Pagina de contenido, macetones

&51:

\Macetlones

& . Maceton Cuabico
“"‘l - Coloresdisponibles

‘/'\\.'l/‘ N .I/‘ N /‘“\
A d \_/'\\_/ \\_,/ \_/
Materiales : Rugoso, martelinado, pulido

4 Ancho: 040m
Alto: 0.60m

Maceton Prisma

Colores disponibles :

111:

Materiales @ Rugoso, martelinado, pulido
Ancho: 040m
Alto: 0.60m

MacetOn Strech

Colores disponibles :
o (.—’\

-, —
e \ (/ N
L] | L )

b= =

/
N AN A

Materdales : Rugoso, martelinado, pulido
Ancho: 0.58m
\lto: 0.40m
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Proyecto grafico final

Pagina de contenido, macetones

8 .511

\Macetones

Jardinera

Colores disponibles !

NN /—\_\ |
(\‘_/)(\_-/.(\/'.‘C) I
Materiales ! Rugoso, martelinado,
pulido

Ancho: 0.40m
Alto: 0456 m

1111

Maceton trapezoidal

# Colores disponibles
ST T T
AN L

Materiales : Rugoso, martelinado,
pulido

Ancho: 0.40m

Alto: 0.60m




Proyecto grafico final

Pagina de contenido, modulares

8'5::

—

VModulares 18

| Modular recta para
portico de ventana
Colores disponibles :

7Ny o PN
COOO 000

R A \V/)

Materiales : Rugoso, martelinado, pulido
Ancho: 0.40m

Allo: 0.15m

Modular recta en 1.
portico de ventana

Colores disponibles :

PN = Y
{
00 & [ &

Materiales : Rugoso, martelinado
Ancho: 0.40m

Modular recla para
portico de puerta

" Coloresdisponibles :

\ o N\ A
\ CO0 000

Materiales : Rugoso, martelinado, pulido
Ancho: 0.20m

111¢
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Proyecto grafico final

Pagina de contenido, modulares

8510

Modulares

- Modular curva para
- portico de ventana

- Colores disponibles @

il .f‘ /

9@ ! | 1
S8 Materiales : Rugoso, martelinado.
L pulido

Ancho: 0.15m

11:'

Modular curva para
portico de puerta

Coloresdisponibles :

. ol . ..

Materiales : Rugoso, martelinado,
pulido
Alto: 0.15m
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Proyecto grafico final

Pagina de contenido, nichos

Nichos

Nicho en curva

Colores disponibles :

TONE S I”-\\ _—
@, & |
Materiales : Rugoso, martelinado,

pulido
Ancho: 0.16m

1

Nicho

Colores disponibles :

C N =D =N
o0 & [ &

Materiales : Rugoso. martelinado,
pulido

Descripcion: Distintos trabajos de nichos y su aplicacion en exteriores.
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Proyecto grafico final

Pagina de contenido, ojo de buey

&5"

Ojo de bucy

Ojo de buey

Colores disponibles :

OCe0ee0
Nad N/ o =
Materiales : Rugoso,
martelinado, pulido

111:

Ojo de buey
Colores disponibles :

9. & | 1V

Materiales : Rugoso,
martelinado, pulido

Descripcion: Fotografias donde se aprecia el distinto uso que se puede obtener con el ojo de

buey.
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Proyecto grafico final

Pagina de contenido, pasamanos

851(

’asamanos

Pasamanos doble
nariz - Tipo 2

Colores disponibles :

NN //“\ /‘\
OO0
Materiales ! Rugoso, martelinado,
pulido

Ancho: 040m
Alto: 0.18m

11::

Pasamanos con
ope

= Coloresdisponibles:

R /n\\ ,"\\ /'\
e v |
Materiales: Rugoso, martelinado,
pulido

Ancho: 040 m
\lto0.18 m

Descripcion: Se busca que se enfatice en los distintos pasamanos y técnica con la que se realizo.



Proyecto grafico final

Pagina de contenido, pisos y guardas

8.5"

Pisos v guardas

’iso - Formato
50 x 50 cm

Colores disponibles:

Y £ it
0000
Materiales | Rugoso, martelinado

Ancho: 0.50m
Alto: 050m

111:

Piso - Formato
60 x 60 cm f

Coloresdisponibles

7 e o
OO0 |
Materiales © Rugoso. martelinado

Ancho: 0.60m §
AMw060m | 4

Descripcion: Imagenes largas en las que se aprecia el trabajo con distintos materiales.
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Proyecto grafico final

Pagina de contenido, pisos y guardas

8‘511

—

Pisos v guardas

Piso - Formato
40 X 40 cm

Colores disponibles :

) o L

Piso - Tipo
allombra

Colores disponibles

COC000

Materiales : Rugoso, martelinado

Descripcion: Nombre del producto en grande con su especificacion en tamafio.
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Proyecto grafico final

Pagina de contenido, rotulos y logos

&5’ .

B '}
- -

Rotulos y Logos

Rotlos

Colores disponibles :
NN £ Y
@0 9 |

Materiales © Rugoso, martelinado

Nameros i
Colores disponibles :
9®. & [ [

Materiales : Rugoso, martelinado,
pulido

110:

Logos

Colores disponibles :
,'—-.‘(.---\ N

( A G2
S S

Materiales : Rugoso, martelinado

Descripcion: Fotografias con las que se busca resaltar el trabajo de los rétulos y logos, en la que

se aprecie los detalles en piedra.



Proyecto grafico final

Pagina de contenido, sillares

8.5:'

Sillares

Sillar con repisa
Colores disponibles :

7N l/—-“\ ,/"’\ y
COOO000
Materiales : Rugoso, mariclinado,

pulido
Ancho: 1.00m

Alto: 0.15m

110:

Sillar para =
venlana :

Colores disponibles :

e o |

Materiales : Rugoso, martelinado,
pulido ==

Ancho: LOOm

Alto: 0.15m

Descripcion: Optimizacion del espacio sin que el texto opaque las fotografias.
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Proyecto grafico final

Pagina de contenido, sillares

8.51:

b
.
Sillares
Sillar para
ventana
Colores disponibles :
NP I/—\
COOO 900
Materiales : Rugoso, martelinado,
pulido
Ancho: LOOm
Alto: 0.I6m 11'!
Sillar para
venltana
Colores disponibles :
e & | ¥
Materiales © Rugoso,
martelinado, pulido
Ancho: 1.00m
Alto: 0.15m
==

Descripcion: Se aligera la presion dando espacio a que las imégenes se observen con mejor

calidad.
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Proyecto grafico final

Pagina de contenido, steps

8‘5"

Slq )S

Step cuadrado

Colores disponibles :
N
{

\

OCeC000

)

Materiales: Rugoso, martelinado
Ancho: 0.80 m

1L

Step largo

Colores disponibles :

o NN 2N
CO00e0

, L S L 4
Materiales : Rugoso, martelinado
Ancho: 0.85m

Descripcion: Jerarquizacion visual con la descripcion del producto y fotografia del mismo.
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Proyecto grafico final

Pagina de contenido, steps

Step cuadrado

Colores disponibles !
’I’\\, ‘-"\‘ ’1H\ /
{ )
e & [

Materiales ! Rugoso, martelinado
Ancho: LOOm

Step rectangular *

Colores disponibles :
7o\ N £ PN
¢ ¥ € ( )
N, T @ ¥ N

Materiales © Rugoso, martelinado
Ancho: 0.65m

11::

Slep cuadrado

w4 Colores disponibles
g ’\V,'\ £ —
90 & [ &

Matcriales | Rugoso, martclinado
Ancho: 040m

Descripcion: Fotografias empleadas con el fin de que resalte el trabajo realizado.



Proyecto grafico final

Pagina de contenido, tops de cocina

8.5”

Tops de cocina

Top de cocina
con faldon

Colores disponibles

Gl N P
\/ \ £ \

COC000

Materiales : Rugoso, martelinado

Ancho: LOOm
Alto: 0.40m

R Top de cocia
' E con nariz

=3

Colores disponibles :

D000
N \.’/
Materiales : Rugoso, martelinado

Ancho: LOOm
Alto: 040 m

7N TN
/ \
( X

Top cstandar dc
CcOCINa

Colores disponibles :

oo O 1 6
‘,\_’ ,\b\-/,/ \\‘-// \~
Materiales © Rugoso, martelinado

Ancho: L.OOm
\lto: 040m

Descripcion: Diagramacion que aligera el recorrido visual.

11ll
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Proyecto grafico final

Pagina de contenido, zocalo

calo

Zo6calo Alto

Colores disponibles

OCeCo00
Materiales ! Rugoso. martelinado

Ancho: 0.50m
Alto: 0.60 m

Z0calo Recto

Colores disponibles :

=
00 & |

Materiales : Rugoso, martelinado o
Ancho: 040 m ‘
Alto: 010 m

11::

=

Zo0calo allo - Tipo 2

Colores disponibles :

L @ |

Materiales @ Rugoso, martclinado
Ancho: 0.50m
Alto: 0.80m

\/ ™

\ /\/

Descripcion: Se utilizo tres fotografias con la descripcion del producto y sus medidas.
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Proyecto grafico final

Portada interior

Descripcion: Fotografia de piedra con la que se trabaja las decoraciones de la empresa.
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Proyecto grafico final

Contraportada

8.501

CI ecorie
ol

11 o

4avenida 13-11 Zona 10 Local A.
Ciudad de Guatemala

Telefonos : 3076-4780 7 3041-8136
Instagram : decorartegt

Facebook : Decorarte, S.A.
Correo: tiendaadecorarte.com.gl
www.decorarte.com.gt

Descripcion: Informacion de contacto de la empresa Decorarte, S.A. con un disefio de columna

Yy macetones.
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Capitulo X: Produccion, reproduccion y distribucion

Plan de costos de elaboracion

Proceso creativo y elaboracion de propuesta. El trabajo realizado refleja el plan de costos

de elaboracion de las propuestas y las piezas graficas realizadas para Decorarte, S.A.

Proceso creativo, elaboracion de propuesta y recopilacion de informacion

Proceso creativo 12 horas
Bocetaje, propuesta A 3 horas
Bocetaje, propuesta B 3 horas
Bocetaje 8 piezas 40 horas
Total de horas 58 horas
Valor por hora Q25.00
Total Q1,450.00

Plan de costos de produccion

Se presenta la cantidad de tiempo dedicado y los costos asociados a la creacion de las

paginas del catalogo, incluyendo las artes finales y la propuesta preliminar a presentar.

Costos de produccion

Digitalizacion de la propuesta grafica 8 horas
Arte final diagramado 2 horas
Total de horas 10 horas
Valor por hora Q25.00

Total Q250.00
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Plan costos de reproduccion

El catdlogo impreso consta de 36 paginas con tiro y retiro correspondientemente, por lo tanto,
son 18 hojas tamaiio carta —8.5” x 11— en impresion a full color, en papel Couche. El cliente
necesita de 4 catdlogos impresos para su uso correspondiente. Se realizé dos cotizaciones y se

escogio la de Last Minute que maneja cantidades minimas.

Anexo VII: Cotizacion Printshop express.

Descripcion Precio unitario Precio
Cotizacion Last Minute Q195.00 Q780.00
Total Q780.00

Plan de costos de distribucion

El presente proyecto no cuenta con un plan de distribucion, ya que solo se generaran 4

copias que quedaran en la empresa.

Plan de distribucion
No hay costo Q00.00

Total Q00.00
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Margen de utilidad

Se estima para el presente proyecto un promedio de 20% de utilidad sobre los costos

estimados.
Margen de utilidad
Subtotal Q2,480.00
Margen de utilidad 20% 0496.00
Total Q2,976.00
IVA

Se calcul6 el 12% sobre el subtotal con el margen de utilidad y la sumatoria de todos los

costos.
IVA
Subtotal Q2,976.00
IVA 12% Q357.12

Total Q3,333.12
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Cuadro con resumen general de costos

Detalles Costos
Elaboracion Q1,450.00
Produccion Q250.00
Reproduccion Q780.00
Distribucion Q00.00
Subtotal 1 2480.00
Margen de utilidad 20% Q496.00
Subtotal 2 Q2976.00
IVA |Q357.12

Gran total Q3333.12
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Capitulo XII: conclusiones y recomendaciones

Conclusiones

Se disefi6 un catalogo con las tendencias actuales que ofrece un mejor recorrido visual,
para promover a los clientes reales y potenciales las lineas de decoraciones en interiores y

exteriores de piedra moldeada y piedra natural que maneja Decorarte.

Se recopilo informacién de la empresa Decorarte para la mejora del catalogo con la
informacion brindada del Brief. A través de esta se logré integrar una mejora a la presentacion

final de los productos de piedra moldeada y piedra natural a los clientes reales y potenciales.

Se investigaron las ultimas tendencias de disefio en catalogos y materiales editoriales para
realizar una propuesta innovadora basado en fuentes bibliograficas confiables para que resultaran

llamativas para los clientes reales y potenciales.

Se diagramaron los elementos graficos mediante herramientas de software cruciales para
lograr un balance visual y jerarquico en el catdlogo impreso, este disefio facilitd la comprension

en los clientes que mejora la calidad, optimizacion y comunicacion del mensaje.

Se aplico la regla de tercios en las fotografias de decoracion de piedra natural y moldeada
que ayudo a crear una composicion visualmente equilibrada y atractiva, esto garantiza que los

productos sean capturados con claridad, esto permite que los clientes logren apreciarlos mejor.
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Recomendaciones

Se sugiere a la empresa Decorarte mantener la linea visual del disefio al incorporar
nuevos productos y actualizacion de fotografias, para que los clientes reales y potenciales vean

unidad en el disefio y encuentren coherencia en la imagen.

Se sugiere utilizar una version digital del catdlogo para ser distribuida entre los clientes e
implementarla en la pagina web, de esta forma se podra acceder y visualizar los productos de una

forma eficiente antes de realizar su compra.

Es importante la adicion de codigos QR en el catdlogo impreso que dirija a los clientes a
la pagina web de la empresa que permita una integracion eficaz entre el material impreso y

digital, mejorando la experiencia de compra.

Se sugiere a la empresa que a la hora que actualicen el catdlogo impreso se cambien las
fotografias a unas con mayor resolucion donde se aprecien los detalles, utilizando una mejor

iluminacion y guiandose con la regla de tercios.
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Capitulo XII: Conocimiento General

Demostracion de conocimientos

Figura 15

Conocimientos adquiridos en la universidad

Conocimiento General

. . -
< Disefio Ediforial

o/ El uso del diserio editorial permite

’ la Jerarquizacion de los elementos

% para mejorar la comunicacion de

cualgquier mensgje parc que sea
optima y eficiente para el lector.

Software

utilizar herramientas ce soflware
parc el disefio digitcl apoydndose
de programas de Adobe donde
se obtendrd una pieza de
comunicacion unica y efectiva.

Mercadoctenia

Satisfacer los requerimientos del
cliente para anadir valor, que sea
interactivo e innovador que
atraiga al publico objetivo y
cumpla con lo establecido.

L o
~¢ )~ Comunicacion
- == Transmitir una serie ce Ideas y
' N conceptos determinados que se
encueniren relacionados con la
orgenizacion.

|
H B

Semiologia

Decodificar 1os mensdjes visuales
para asegurar una mayor
comunicacion con el cliente
porgue ayuda a entender e
interpretar el mensaje que se
quiere dor por medio de la
comunicacién visual

Fotografia

Copturcr imagenes que faciliten la
recepcion del mensgje final que
atrae al espectador y conecta con
la audiencia.

Visualizacion Grafica

implementar elemenlos visuales
como herramientas de
visualizacion para comprender
tendencias, analizar los conceplos
y definir el diseno como un todo en
le comunicacion.

Creatividad

La Implementacion de o
creativided fomenta una
produccion mas novedosa y hace
llegar al objetivo que se planted
con €l cliente al realizar el
proyecto.

Nota. Infografia de cursos recibidos disenada por la estudiante Gabri¢la Juarez
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Capitulo XIV: Anexos

Anexo I

Investigacion

Catalogo

Los catalogos tienen la finalidad de facilitar el acceso a un determinado elemento.
Muchos comercios también tienen catalogos para la busqueda de sus productos. Estos catalogos
pueden ser entregados a los potenciales compradores para que ellos mismos conozcan la oferta

comercial del establecimiento.

Este tipo de catdlogo comercial hay que establecer que se convierte en un elemento
imprescindible para las empresas y los comerciales que venden sus productos. En concreto, en

ese documento, para poder conseguir los mejores resultados.

Catalogo digital

Es la representacion virtual de un producto o servicio. Es mas que una simple lista de
articulos, ya que integra diferentes funcionalidades para crear una experiencia de usuario que
impacte. Este permite que la informacion de los productos que se ofrecen al publico sea

transmitida por via virtual y puedan tener un ejemplar al alcance de las manos.

Catalogo impreso

Un catalogo impreso es un documento fisico que presenta una coleccion de productos o
servicios ofrecidos por una empresa. Se utiliza comunmente como herramienta de marketing y

ventas para proporcionar informacion detallada sobre los productos, incluyendo descripciones,
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precios, especificaciones, imagenes y condiciones de compra. Los catdlogos impresos pueden

variar en tamafio y formato, desde folletos simples hasta libros mas elaborados.

Impresion

La impresion es el proceso de producir copias fisicas de documentos, imagenes o graficos
mediante el uso de una impresora. Este proceso puede ser analogico o digital y se utiliza en una
variedad de contextos, desde la impresion de documentos de oficina hasta la produccion de

materiales publicitarios y publicaciones editoriales.

Artes finales

Las artes finales son los archivos finales y preparados que estan listos para ser enviados a
impresion. Estos archivos han pasado por un proceso de revision y correccion para asegurar que
cumplen con todos los requisitos técnicos y de calidad necesarios para la impresion. Las artes
finales incluyen todos los elementos graficos, tipograficos y de disefio en su forma definitiva y

estan formateadas para garantizar una reproduccion precisa y de alta calidad.

Elementos de un catalogo

Portada

Es la primera pagina que se ve al abrir un catdlogo, cumple con varias funciones, esta
disefiada para captar la atencion del lector y ofrecer una introduccidn visual/textual al contenido
del catalogo y reflejar la identidad de la marca o empresa. Esta portada debe contar con el

logotipo de la empresa, una imagen o ilustracion, la vigencia y los detalles de la empresa.
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Indice

El indice de un catalogo es una seccion clave que proporciona una lista organizada de los
contenidos del catdlogo, indicando en qué pagina se pueden encontrar. Su funcidn principal es

facilitar la navegacion y la buisqueda de informacion especifica dentro del catalogo.

Precio

El precio es el valor monetario que se asigna a un producto o servicio y que los
consumidores deben pagar para adquirirlo. El precio es uno de los elementos mas criticos en la
mezcla de marketing (las 4 P: Producto, Precio, Plaza, Promocion), ya que afecta directamente

los ingresos de la empresa y la percepcion del valor por parte del cliente.

Garantia

Una garantia es un compromiso formal ofrecido por el vendedor o fabricante de un
producto o servicio, que asegura al comprador que el producto funcionard segun lo esperado
durante un periodo de tiempo determinado. Si el producto no cumple con estos estdndares o
presenta defectos, la garantia generalmente proporciona soluciones como reparaciones,

reemplazos, o reembolsos sin costo adicional para el comprador.

Descripcion del producto

La descripcion es una parte fundamental ya que proporciona la informacion detallada
sobre un producto o servicio especifico dentro de la empresa. Su objetivo es informar y persuadir
a los potenciales compradores, ofreciendo todos los detalles necesarios para entender las

caracteristicas, beneficios y usos del producto.
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Marketing y ventas

Marketing y ventas son dos funciones esenciales y complementarias en el ambito
empresarial, cada una con roles y objetivos especificos pero interconectados. El marketing es el
conjunto de actividades, estrategias y procesos que una empresa utiliza para crear, comunicar,
entregar y ofrecer valor a los clientes, asi como para gestionar las relaciones con ellos de manera

que beneficien a la organizacion y a sus partes interesadas.

Las ventas se refieren al proceso de interaccion directa con los clientes potenciales para
persuadirlos a comprar los productos o servicios de la empresa. Involucra actividades de

comunicacion y negociacion para cerrar transacciones comerciales.

Tipografia

La tipografia es el arte y la técnica de disefar y utilizar tipos (fuentes) en el proceso de
comunicacion escrita. Involucra la seleccion, disposicion y manejo de letras y textos para
hacerlos legibles, atractivos y efectivos en la transmision de un mensaje. La tipografia no solo se

refiere a la estética de las letras, sino también a su funcionalidad en diferentes contextos.

Imagenes

Las imagenes son representaciones visuales de objetos, personas, escenas o conceptos.
Pueden ser creadas mediante diversos medios y técnicas, y se utilizan para comunicar
informacion, evocar emociones, documentar eventos, y mucho mas. Las imagenes pueden ser

estaticas, como las fotografias y dibujos, o dindmicas, como los videos y animaciones.
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Fotografia

La fotografia es el arte y la técnica de capturar y crear imagenes visuales mediante la
accion de la luz sobre un material sensible, como pelicula fotografica o un sensor electronico en
una camara digital. Este arte de la fotografia permite conservar momentos, expresar emociones,

documentar eventos, explorar la creatividad y comunicar ideas de manera visual.

Tlustraciones

Las ilustraciones son representaciones visuales de objetos, conceptos o ideas, creadas
mediante técnicas de dibujo, pintura, o disefio grafico. A diferencia de las fotografias, que
capturan imagenes del mundo real, las ilustraciones son productos de la imaginacién y la

creatividad del artista, y pueden ser completamente abstractas o altamente detalladas y realistas.

Las ilustraciones son una forma versatil y expresiva de comunicacion visual, utilizadas en
una amplia variedad de medios y contextos. Desde la literatura infantil hasta el disefio grafico y
el arte contemporaneo, las ilustraciones tienen el poder de transmitir ideas, emociones y
conceptos de manera Unica y atractiva. Su flexibilidad y diversidad hacen que sean una
herramienta invaluable para artistas, disefiadores, educadores, y comunicadores en todo el

mundo.

Resolucion

La resolucion se refiere a la cantidad de detalle que una imagen contiene, y se mide en
pixeles (o puntos) por unidad de longitud, generalmente pulgadas o centimetros. La resolucion es
un aspecto crucial en la calidad de una imagen, ya que determina su nitidez, claridad y capacidad

para representar detalles finos.
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Es importante tener en cuenta que una imagen de alta resolucidn suele ocupar mas
espacio en el almacenamiento digital que una imagen de baja resolucion. Esto se debe a que una
mayor cantidad de pixeles requiere mas datos para almacenar la informacién visual. Por lo tanto,
al trabajar con imagenes de alta resolucion, es importante considerar el equilibrio entre la calidad

visual deseada y los recursos de almacenamiento disponibles.

JPEG

El formato JPEG (Joint Photographic Experts Group) es uno de los formatos de archivo
de imagen mas comunmente utilizados y populares. Fue desarrollado por el grupo de expertos en
fotografia digital con el objetivo de proporcionar una forma eficiente de comprimir imagenes
fotograficas sin perder demasiada calidad visual. El formato JPEG es especialmente adecuado

para fotografias digitales y otros tipos de imagenes con una gran cantidad de detalles y colores.

PNG

El formato PNG (Portable Network Graphics) es un formato de archivo de imagen
ampliamente utilizado que ofrece varias ventajas sobre otros formatos de imagen, como JPEG o
GIF. Fue creado como un reemplazo para el formato GIF (Graphics Interchange Format) y se
desarroll6 con el objetivo de proporcionar una alternativa libre de derechos de autor y mas

eficiente para el almacenamiento y la transmision de iméagenes en linea.

SVG

El formato SVG (Scalable Vector Graphics) es un estandar abierto basado en XML
disefiado para describir graficos vectoriales de dos dimensiones de forma escalable. A diferencia

de los formatos de imagen rasterizada, como JPEG o PNG, que almacenan informacion basada
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en pixeles, SVG almacena informacion basada en vectores, lo que permite representar graficos

con formas geométricas definidas matematicamente.

Estructura

La estructura en un elemento visual se refiere a la organizacion y disposicion de los
diferentes componentes dentro de ese elemento para crear un disefio cohesivo y efectivo. En el
contexto del disefio gréafico, la estructura es fundamental para transmitir informacion de manera

clara y comprensible, asi como para generar interés visual y guiar la atencion del espectador.

La estructura en un elemento visual es fundamental para crear disefios efectivos y
atractivos que comuniquen informacion de manera clara y comprensible. Al considerar la
distribucion, jerarquia, equilibrio, ritmo, contraste y unidad dentro del disefio, los disenadores
pueden crear experiencias visuales impactantes que cautiven al espectador y cumplan con los

objetivos del proyecto.
Disefio

El disefio es un proceso creativo que implica la planificacion, conceptualizacion y
creacion de productos, sistemas, servicios, experiencias y entornos con el objetivo de resolver
problemas, satisfacer necesidades y mejorar la vida de las personas. El disefio abarca una amplia

gama de disciplinas y campos, desde el disefio grafico y el disefio industrial hasta el disefio de

interiores, disefio de moda, disefio web, disefio de experiencia de usuario (UX), y maés.

El disefio es un proceso multifacético y creativo que abarca una amplia gama de
disciplinas y campos, desde el disefio grafico y el disefio industrial hasta el disefio de interiores,
disefio web y disefo de experiencia de usuario. Al centrarse en la resolucion de problemas, la

creatividad, la funcionalidad y la innovacion, el disefio desempefia un papel fundamental en la
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creacion de productos, servicios y experiencias que mejoran la vida de las personas y tienen un

impacto positivo en el mundo.

Adobe Illustrator

Adobe Illustrator es un programa de disefio vectorial que se utiliza principalmente para
crear graficos vectoriales, como logotipos, ilustraciones, iconos, tipografias y diagramas. Las
imagenes vectoriales se crean utilizando lineas, formas y curvas definidas matematicamente, lo

que permite que los graficos sean escalables a cualquier tamafo sin perder calidad.

Adobe Photoshop

Adobe Photoshop es una aplicacion de edicion de iméagenes rasterizadas que se utiliza
para manipular y mejorar fotografias digitales, asi como para crear graficos rasterizados y
composiciones visuales. Photoshop ofrece una amplia gama de herramientas y funciones para
retocar fotos, ajustar colores, eliminar imperfecciones, aplicar efectos especiales, combinar

imagenes y mucho mas.

Adobe InDesign

Adobe InDesign es una aplicacion de maquetacion y disefio de paginas que se utiliza para
crear y disefiar documentos digitales y publicaciones impresas, como revistas, periodicos, libros,
folletos, catalogos y documentos corporativos. InDesign ofrece herramientas avanzadas de
disefio de texto y disefio de pagina, incluyendo la creacion de columnas, estilos de texto,
maquetacion automatizada, gestion de capas, creacion de indices y generacion de archivos PDF.

Es la opcion preferida para profesionales de la maquetacion y el disefio editorial.
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Tendencias de disefio grafico

Minimalista y abstracto. Con la constante afluencia de informacion y estimulos, los disefios
minimalistas y abstractos se estan convirtiendo en una tendencia popular en el disefio grafico.

Esta tendencia se basa en el uso de elementos minimos para transmitir un mensaje o idea.

Ayuda a simplificar complejos ideas o mensajes, haciéndolos més faciles de entender
para la audiencia llevandolos a un impacto visual. Los materiales minimalistas y abstractos se
pueden utilizar en varios medios, incluidos los impresos y digitales, lo que los hace versatiles

para diferentes proyectos de disefio. (Carolina, 2024)

CHEMTRAIL

A

HORIZON FIRE

o s

Imagen de tendencia de Minimalismo y abstraccion



199

Fuentes en negrita y tipografia experimental. La tipografia es un elemento esencial del disefio
grafico, pero a menudo se pasa por alto. En el futuro, se puede esperar ver el uso de tipografias
mas experimentales y atrevidas en los disefios. Esta tendencia también estd impulsada por los
avances en la tecnologia, que permiten una mayor libertad creativa en lo que respecta a la

tipografia.

El uso de tipografias experimentales ayuda a darle una identidad a la marca y hace que se

destaque sobre la competencia, el uso de una jerarquia visual entre los espacios que se la han

asignado ayuda a crear un peso y tamafo visual al arte que se esta realizando. (StoryLab, 2024)

Imagen de tendencia de Fuentes en negrita y tipografia experimental
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Minimalismo geométrico. Se encuentra en composiciones sencillas y jerarquias simples, todo
esto va de la mano con las figuras geométricas como formas solidas y rigidas. Puede haber
variaciones respecto al estilo o acabados gréficos, pero en toda esta tendencia se puede encontrar

las mismas cualidades.

Una de las caracteristicas distintivas del minimalismo es la utilizacion de espacios en
blanco generosos y una paleta de colores reducida, lo que permitird que los elementos visuales

clave destaquen sin distraccion. (Tuatara, 2024)

Imagen de tendencia de Minimalismo geométrico
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Colores pasteles. Aplicar colores pasteles es muy util para conectar desde la emocion con tu
audiencia. La paleta de colores pasteles se posiciona como una eleccion audaz para infundir
positividad, sutileza y tranquilidad. Han sido populares en el disefio durante siglos y en los

ultimos afios esta popularidad ha incrementado. (Wave, 2024)

Imagen de tendencia de colores pastel
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Bold typography. El lettering desplazo el uso de la tipografia al igual que el uso del
minimalismo en todos los medios de disefio, por lo que la tendencia de Bold typography o el uso
de negrita en grande y de una forma dramatica empieza a dominar en el disefio de logos e

impresiones.

La tipografia es un canal importantisimo dentro del disefio grafico, es una manera de
comunicar muy potente y que en los ultimos meses ha cobrado fuerza. El uso de bold da un
aspecto mas atrevido y fluido, crea una competencia o respuesta al uso de la tendencia

minimalista. (Mediactiu, 2024)
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Gradientes de color. Los gradientes de color han marcado tendencia fuertemente desde el 2023,
el uso de colores vivos o experimentar con tonos de color pocos populares puede genfrar un
disefio que destaque. Los gradientes son una herramienta sencilla que puede tener un sin fin de

variedades si se sabe jugar con ellas y combinarlas con otros elementos.

Aun asi, debe haber estética y que el disefio general deba seguir siendo agradable a la

vista y que atraiga a los espectadores. (Guia, 2024)

HCREATIVE 098 #MUSIC 008 0812 amusic &1

€5 bt = — -

COVER b

.00

DECENSER 2017

WWWLOREMIPSUM COM

Imagen de tendencia de gradiente de colores



204

Pixel y estilo retro. La era temprana de la web, la resolucion de las pantallas antiguas y las
tarjetas de video son una de las principales razones de la creacion de esta tendencia. Ha dado
lugar a una combinacion de estilos que combina elementos de pixeles retro con graficos

modernos de alta calidad, ofrece infinitas posibilidades para la experimentacion en el disefio.

La predisposicion a usar elementos retro o recrear posters y formas vintage viene hace
unos aflos y va continuar creciendo. Graficos inspirados en videojuegos de 8 bits, pixel art 'y
estéticas que recuerdan al inicio de los graficos por ordenador. Toda una imagen que traslada

afios atrds ddndonos confort y aporta al disefio un valor emocional. (StoryLab, 2024)
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Anexo I1

Brief del cliente

aﬁéw/nea o, W Facultad ds Clenciss

bl L) de la Comunicacion

Briefl

Es un documento escrito que debe contener toda la informacion necesaria para el
desarrollo del proyecto de graduacion. Este instrumento sirve como plataforma para

definir los objetivos de mercado y de comunicacion que requiere la organizacion.

Datos del estudiante

Nombre del estudiante | Gabriéla Elianne Juarez Gonzalez

No de Carné 21002510

Teléfono 3263-6203

E-mail elliegonexo@gmail_com

Proyecto Disetio de catalogo impreso para promover en clientes reales

y potenciales las lineas de decoraciones en interiores y
exteriores de piedra natural y moldeada que ofrece Decorarte

Datos del cliente

Empresa Decorarte, S.A.

Nombre del cliente Ligia Palma

Teléfono 3076-4780

E-mail tienda@decorarte.com gt

Antecedentes Decorarte es una empresa innovadora conformada por un

equipo de arquitectos e ingenieros, orientados al mercado de
la construccion en Guatemala. Fabrica productos en piedra
moldeada y piedra natural para proyectos de construccion y
remodelacion en areas exteriores e interiores.

Oportunidad Decorarte carece de un catalogo impreso para promover en
identificada clientes reales y potenciales las lineas de decoraciones en
mteriores y exteriores de piedra moldeada y piedra natural
que ofrece.
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Anexo I1

Brief del cliente

Datos de la empresa

A (VO Facuted de Cancias
ML o ls Comunicacion

Grupo Objetivo

Mision Lograr la satisfaccion total de nuestros clientes, basandonos
en altos estandares de calidad y servicio.

Vision Ser lider en el diseno, fabricacion y comercializacion de
productos de piedra moldeada.

Delimitacion Area Metropolitana

geogrifica

Grupo objetivo Hombres y mujeres de veinticuatro y cincuenta y cinco anos.
Personas que toman la decision de adquirir productos de
piedra moldeada y piedra natural para complementar un
espacio en sus negocios o en el hogar.

Principal beneficio al | Facilitar la presentacion de los productos en piedra

moldeada y piedra natural, junto a sus datos y precio.

Competencia Piedra del mundo, Piednat, RockFlex, Construex Guatemala,
Piedra del mundo, Ecojardines e Isa Design
Posicionamiento Decorarte, S.A. se enfoca principalmente en ofrecer

elementos de piedra moldeada y piedra natural,
especializados en exteriores de alta calidad

Factores de
diferenciacion

Cercania al consumidor, presentacion de los productos y
calidad que se ofrece.

Objetivo de mercado

Sostener una comunicacion con los clientes por medio del
catdlogo impreso como herramienta mercadologica para
mantener una participacion y destacar en el mercado

Objetivo de
comunicacion

Comunicar a través de un catalogo los productos de piedra
moldeada y piedra natural que ofrece Decorarte.

Mensaje clave a

Arte y estilo decorativo en piedra moldeada.

comunicar
Estrategia de Presentar el catalogo mediante la pagina web y redes de la
comunicacion empresa, a su vez entregar un catalogo impreso de forma
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Anexo I1

Brief del cliente

) Gidtte

presencial a los clientes reales v potenciales segun lo
requieran.

Reto del disenador El mayor reto del catdlogo impreso es contar con un diseiio
mnovador, que sea agradable a la vista de los clientes v
contenga la informacion necesaria junto a las fotografias de
pledra natural y moldeada.

Materiales a realizar Catalogo impreso.

Presupuesto Q3333.12

Datos de la imagen grafica

Logotipo




Anexo I1

Brief del cliente

e
'"N'J{w EA PN Facuitad de Ciencias

ALY de la Comunicacion

- Q Q . . ‘
4FFFFFF #E6CE8D #6C6741 #AD9BSF #7C510C
R: 255 R: 230 R: 108 R: 143 R 124
G: 258 G:201 G: 103 G: 152 G 81
B: 266 2141 B8:66 B: 63 B:12
co% c 1% < 52% c 31% C 3%
M: 0% M 21% M 42% M: 31% M: 59%
Y. 0% Y:51% Y 4% Y:83% ¥: 100%
K: 0% K: 1% K. 35% K: 13% K 42%
Tipografia | ITC Kabel Std Book
Forma Las caracteristicas principales del isologo de Decorarte es la figura
rectangular con textura de piso y una franja blanca que sale del mismo,
delante de la figura se encuentra el nombre de la empresa y debajo de la
franja el slogan que manejan en Decorarte.
. w2
Fecha: 6 de mayo del 2024 Firmna: CAf

o—"

Decorarte, S.A.
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Tabla de niveles Socio Econdmicos 2018/Multivex.
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Tabla Niveles Socio Econémicos

en U del extranjero

mayores en U local, post
grado extranjero

grado extranjero con
beca

U privadas o estatal

U estatal

Actualizacion 2018 1.80% 62.80%
0.70% 1.10% 59 17.90% 50.70% 12.10% Indeterminado
CARACTERISTICAS NIVEL A NIVEL B NIVEL C1 NIVEL C2 NIVEL C3 NIVEL D1 NIVEL D2 NIVEL E
Ingresos +de 0100,000.00 Q61,200.00 Q25 600.00 Q17,500.00 Q11,500.00 Q7 200.00 Q3 400.00 -de @1,00.00
. Superior, Licenciatura, Superior, Licenciatura, . . . . . . . . - . .
Educacion padres \assiria. Doctorado \assiria. Doctorado Superior, Licenciatura, |Superior, Licenciatura, |Licenciatura Media completa Primaria completa Sin estudios
. . Hijos menores colegios
" . Hijos menores colegios " . "
) Hijos menores colegios privados caros, privados, mayores en  [Hijos menores colegios [Hijos menores
Educacion hijos privados caros, mayores ! U privadas y post privados, mayores en  |escuelas, mayores en |Hijos en escuela Hijos en escuela Sin estudios

Empresario, Ejecutivos

Comerciante,

estudios area de servicio

salas, pantry, alacena, 1

area de servicio,

bafios, sala, garage

1-2 recamaras, 1-2

1-2 recamaras, 1

recamaras, 1 bafios,

m. Propietaric, Director de alto nivel, Ejecutive medio, Ejecutive, comerciante, P T P ., |Dependiente o sujeto
Desempeiio ) ; . N ) vendedor, Obrero, dep Obrero, dep N
Profesional exitoso Profesional, comerciante, vendedor | vendedor, dependiente . de caridad
. dependiente
Comerciantes.
Casa/departamento de lujo, ‘C.ESE."EIEDEH?HU'IEE{U de Casa/departamento,
en propiedad, 5-6 uio, er.l propizdad, rentada o financiado, |Casa/departamento, . i
- financiado, 3-4 . partamento, | C: partamento, [Casalcuarto
recamaras, 4 a 6 bafios, 3- . . 2-3 recamaras, 2-3 rentada o financiado, 1 . . -
" recamaras, 2-3 bafios, 2| . " . rentada o financiado, rentada o financiade, |rentado, 1-2 Casa improvisada o
Vivienda 4 =alas, pantry, alacena, bafios, 1 sala, estudic |2 recamaras, 1-2

sin hogar

Seguros y ctas en USS

Seguros y ctas en USS

TC intl, Seguro
colectivo salud

ahorro, 1 TC local

local

c estudio area de servicio B bafios, sala, bafios, sala sala-comedor
separada, garage para 5-5 garage para 2 para 2 vehiculos
. separada, garage para .
vehiculos N vehiculos
2-4 vehiculos
Finca, casas de descanzo |Sttiosferrenos - -
. X . Sitiosfterrenos interior
Otras propiedades |en lagos, mar, Antigua, con |condominios cerca de -
) por herencias
c costas
Personal de planta, en el 12 personas de tiempo
Personal de servicio |nhogar, limpieza, cocina, Cnmplem chofar P2 or dia For dia, eventual Eventual
ardin, sequridad v chofer pEto.
. 1-2 ctas 0 monetarios
3-4 ctas Q monetarios y 2-3 ctas Q monetarios y ) .
Servicios financieros |aherro, Plazo fije, TC intl, aherro, Plazo fijo, TC intl, ¥ ahorro, Plazo fijo, 1-2/1 cta Q monetarios y |1 cta Q aharro, TC cta Q ahorro

Posesiones

Autos del afio, asegurados
contra todo riesgo, 4x4,
Van, Lancha, mote
acuatica, moto, helicoptero-
avion-avioneta

Autos de 2-3 afios,
aseguradoes contra todo
riesgo, 4x4, Van, moto

Autos compactos de
3-5 afios, asegurados
por Financiera

Auto compacto de 4-5
afiog, sin =eguro

Auto compacto de
2-10 afios, =in seguro

moto, por trabajo

3 tel minimo, cel cada
miembro de la familia, Tv
satelital, Internet de alta
velocidad, 2 o + equipos de
audio, 3-5 TV, maguinas de

2 tel minimo, cel cada
miembro de la familia, TV
satelital, internet de alta
velocidad, 2 equipos de
audio, 3 TV, maguinas

1 teléfono, 1-2
celulares, cable,
internet, equipo de

1 teléfone fije, minimo,

1 teléfono fijo, celular
cada miembro mayor,

1 cel, cable, radio, TV,

vacaciones en el exterior.

o exterior

tematicos locales,

tematicos locales,

pargues, estadio

. " de lavar y secar platos  |audio, mas de 2TV, 1-2 cel cable, radio, 2 |cable, equipo de - 1 cel, radio, TV, Radio, cocina de
Bienes de comodidad |lavar y secar platos, ropa, N . . electrodomésticos »
ropa, computadora, maquina de lavar ropa, |TV, electrodemésticos |audio, TV, P estufa lefia.
computadoras/miembro, . . L . basicos
3 - internet porton eléctrico (computadora/miembroe |basicos electrodomesticos
seguridad domiciliar, todos. - .
- y todos los lectrodomesticos basicos
los electrodomesticos. " .
. electrodomesticos. basicos.
Todos los servicios de .
Todos los servicios de
Internet.
Internet
Clubes privados, Clubes privados, Cine, CC,parques  |Cing, CC, parques | Cine eventual, CC.
Diversidn P ! vacaciones en el inferior UL, parg  LL. par o CC, parques, estadio |Pargues




Anexo IV

Tabla de requisitos
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espacios en blanco para
evitar una saturacion de
informacion.

texto y espacios en blanco a
favor de la diagramacion del
catalogo impreso.

Elemento Propésito Técnica Emocion
grafico

Color Representa la identidad y Creacion de una paleta de Confianza,
presencia de manera visual. | colores para el uso del modernismo y

catalogo. energia.

Tipografia Crear una jerarquia visual, | Freefonts: Por medio de esta Identidad,
al usar una tipografia pagina se encontraran confianza,
atrevida para los titulos. tipografias que cumplan con atencion.

las expectativas y una
variacion para los textos.

Fotografias Fundamental para la Imagenes propias: Uso de Inspiracion,
complementacion en el fotografias tomadas de los entendimiento.
proceso de bocetaje que productos que ofrece la
servira de referencia para el | empresa.
producto final.

Ilustraciones | Demostrar de manera Illustrator: Elaboracion de Pertenencia,
visual el contenido. ilustraciones propias para el integracion,
Complemento para la proyecto. originalidad.
diagramacion del catalogo.

Diagramacion | Orden de la informacion InDesign: Elaboracion de todo | Orden,
textual y visual de manera | el proyecto al utilizar las atencion,
que sea de facil lectura 'y herramientas que proporciona | estabilidad.
comprension. el programa.

Jerarquizacion | Jugar con el balance de la | InDesign: Servira de soporte Identidad,
informacion de los textos y | para utilizar el balance de entendimiento.




Anexo V

Encuesta de validacion

(4
dé/éo Facultad de Ciencias

UNIVERSIDAD de la Comunicacién

Licenciatura en Comunicacion y Diseno Proyecto de graduacion

Género: F [0  Experto O Nombre:
M [] Cliente O Profesion:
Edad: Grupo objetivo [] Puesto:

Afos de experiencia:

Encuesta de validacion de proyecto
“Diseno de catalogo impreso para promover en clientes reales y potenciales las lineas de

decoracion en interiores y exteriores de piedra natural y moldeada que ofrece Decorarte™.

Antecedentes:

Decorarte es una empresa innovadora conformada por un equipo de arquitectos e
mgenieros, orientados al mercado de la construccion en Guatemala. Fabrica productos en piedra
moldeada y piedra natural para proyectos de construccion y remodelacion en éreas exteriores e

interiores.

Instrucciones:
Con base a la informacion anterior, observe con atencion el material editorial y segiin
su criterio conteste las siguientes preguntas de validacion, por favor coloque una “X” en los
espacios designados.
Parte objetiva:
1. ;Considera usted necesario diseniar un catdlogo impreso para promover en clientes reales
y potenciales las lineas de decoraciones en interiores y exteriores de piedra moldeada y

piedra natural que ofrece Decorarte?

Si [0 No [J
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Encuesta de validacion

2:

(Considera usted necesario recopilar informacion de la empresa Decoratte, a través de los
datos proporcionados por medio del brief y de los productos de piedra moldeada y piedra
natural que ofrecen para ser incluidos en el catdlogo impreso?

Sid No[O

¢(Considera usted investigar términos, conceptos, teorias y tendencias de diseno
relacionadas con el desarrollo de catilogos impresos. a fravés de fuentes bibliograficas
que respalden la propuesta del diseno de material editorial que sera compartido con el
grpo objetivo?

sid No O

(Considera usted importante diagramar los elementos graficos a través de las distintas
herramientas de software, para crear un balance visual y jerarquico en el catalogo

impreso que se usara con los clientes reales y que sea de facil comprension?

sid No O

(Considera adecuado fotografiar r a través de la regla de tercios las decoraciones de
piedra natural y moldeada para que los clientes puedan visualizar de forma clara cada

detalle de los productos?

sid No O

Parte semioldgica:

6.

.Considera que los colores utilizados en el disenio del catdlogo impreso son adecuados a
la identidad de la empresa Decorarte, S.A.?
Mucho [J Poco [ Nada []

(Cree usted que la tipografia utilizada representa a la empresa?
Mucho [ Poco [0 Nada [

(Segnn su criterio la diagramacion del catalogo impreso es?
Muy adecuada [] Pocoadecuada [J Nadaadecuada [

212
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Anexo V

Encuesta de validacion

9. (Considera que las fotografias utilizadas en el catalogo son apropiadas?

Muy apropiadas [ Poco apropiadas [] Nada apropiadas [1

Parte operativa:

10. ;Considera usted que la orientacion horizontal del catalogo es?
Funcional [] Poco funcional [J] Nada funcional []

11. ;Cree usted que el tamano de la tipografia es legible para personas de 24 a 55 afos®?

Adecuada [ Poco adecuada ] Nada adecuada []

12. ;Considera usted que la cantidad de informacion en el catalogo es?
Suficiente [J Poco suficientes [  Nada suficientes [J

13_ ;Considera usted que el recorrido visual del catalogo es?

Funcional [[J Poco funcional [[] Nada funcional []

Comentarios:

Agradezco la atencion a los comentarios para la mejora del proyecto y su tiempo que

mvirtio.

Guatemala, 26 de agosto 2024
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Encuesta de Validacion de Proyecto

Facultad de Ciencias de la Comunicacion
FACOM

Licenciatura en Comunicacion y Disefio
Proyecto de Tesis

gabriela.juarez@galileo.edu Cambiar de cuenta )

£3 Nocompartido

* Indica que la pregunta es obligatoria

Antecedentes

Decorarte es una empresa innovadora conformada por un equipo de arquitectos e
ingenieros, orientados al mercado de la construccion en Guatemala. Fabrica productos en
piedra moldeada y piedra natural para proyectos de construccién y remodelacion

en areas exteriores e interiores.

Instrucciones

Con base a la informacion anterior, observe con atencién el material editorial adjuntado en
el siguiente link y segun su criterio conteste las siguientes preguntas de validacion, por
favor marque los espacios designados.

Nombre *

Tu respuesta

Edad *

Tu respuesta
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Instrumento de validacion

Género *

O Masculino

O Femenino

Parte objetiva

;Considera usted necesario disefar un catalogo impreso para promover en *
clientes reales y potenciales las lineas de decoraciones en interiores y exteriores
de piedra moldeada y piedra natural que ofrece Decorarte?

O si
ONo

;Considera usted necesario recopilar informacion de la empresa Decorarte, a ¥
través de los datos proporcionados por medio del brief y de los productos de
piedra moldeada y piedra natural que ofrecen para ser incluidos en el catalogo
impreso?

O si
ONo

i Considera usted investigar términos, conceptos, teorias y tendencias de disefio *
relacionadas con el desarrollo de catalogos impresos, a través de fuentes
bibliograficas que respalden la propuesta del disefio de material editorial que

sera compartido con el grupo objetivo?

O si
ONo
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Instrumento de validacion

¢Considera usted importante diagramar los elementos graficos através delas  *
distintas herramientas de software, para crear un balance visual y jerarquico en el
catalogo impreso que se usara con los clientes reales y que sea de facil
comprension?

O si
ONo

¢ Considera adecuado fotografiar a través de la regla de tercios las decoraciones *
de piedra natural y moldeada para que los clientes puedan visualizar de forma
clara cada detalle de los productos?

O si
ONo

Parte semioldgica

iConsidera que los colores utilizados en el disefio del catalogo impreso son s
adecuados a la identidad de la empresa Decorarte, S.A.?

O Mucho
O Poco
O Nada

¢Cree usted que la tipografia utilizada representa a la empresa? *

O Mucho
O Poco
O Nada
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Instrumento de validacion

¢Segun su criterio la diagramacion del catdlogo impreso es? *

(O Muy adecuada
O Poco adecuada

O Nada adecuada

¢Considera que las fotografias utilizadas en el catdlogo son apropiadas? *

O Muy apropiadas
O Poco apropiadas

O Nada apropiadas

Parte operativa

¢ Considera usted que la orientacion horizontal del catalogo es? *

O Funcional
O Poco funcional

O Nada funcional

¢ Cree usted que el tamafio de la tipografia es legible para personas de 24a55  *
anos?

O Adecuada
O Poco adecuada

O Nada adecuada



218
Anexo V
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iConsidera usted que la cantidad de informacidn en el catdlogo es? *

O Suficiente
O Poco suficiente

O Nada suficiente

¢Considera usted que el recorrido visual del catalogo es? *

O Funcional
O Paco funcional

O Nada funcional

Comentarios

Tu respuesta

Enviar NS Pagina 1del Borrar formulario

Nunca envies contrasefnas a través de Formularios de Google.

Este formulario se cred en Universidad Galileo. Denunciar abuso

Google Formularios
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Anexo VII

Validacion encuestas, confirmacion clientes

Cliente: Ligia Palma

Cliente: Gerardo Baldizon
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Anexo VII

Validacion encuestas, grupo objetivo.

Mariane Morales

.

Zeidy Sluciak  Joanna Gonzalez

Bessi Hernandez Julieta
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Anexo VI
Validacion encuestas, profesionales.

Validacion Lic. Mgtr. Antonio Gutierrez, M.Ed.

Validacion de Tesis (Recitidos »

Gabriéla Elianne Judrez Gonzalez
Buenas nochaes licenciado, espero que s encuantre bien. El motivo de este corree es para enviarie |z validacion de mi proyacto de tesic y si usted pudiera apoya

e Rafael Antonio Gutierrez Herrera
sarami v

Buenas noches, Apreciable Gabriela Elianne,

Dios la bendiga

Con mucho gusto. Le envio las imdgenes carrespondientes

La felicito por encontrarse ya culminande su carrera. Me siento muy orgulloso de usted

Animo y adelante. Atts. AG

UNIVERSIDAD

La Revelucion 2n la Educacion

@ ﬂéyéﬂ d@CQ wte

Encuesta de Validacion de Proyecto

Facultad de Ciencias de la Comunicacion
FACOM

Licenciatura en Comunicacion y Disefio
Proyecto de Tesis

ragutierrez@galileo.edu Cambiar de cuenta (%)

£% No compartido

* Indica que la pregunta es obligatoria

Antecedentes
Decorarte es una empresa innovadora conformada por un equipo de arquitectos e
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Anexo VI
Validacion encuestas, profesionales.
Validacion M. Sc. Carmen Andrea Aguilar Flores

Validacion Tesis #esibicos x

Gabriéla Elianne Juarez Gonzalez
Buenas tardes licenciada, espero se encuentre muy bien y tenga un buen descanso, el motivo de este comreo s para gue pueda validar mi proyecto de graduacion ya

@ Carmen Andrea Aguilar Flores
parami -

Busnas tardes

Le comento que ya envié la encuesta de validacion respondida

Saludos,

Licda. Andrea Aguilar

Anexo VII
Validacion encuestas, profesionales.
Validacion Lic Claudia Alejandra Abigail Ruiz Marchena

Validacion de Tesis fesbidos =

o Gabriéla Elianne Juarez Gonzalez
Buenas noches licenciada, espero se encuentre muy bien y esté teniendo un buen dia, 2l metivo de este correo es para que pusda validar mi proyecto de graduadion

parami v

Ea Claudia Alejandra Abigail Ruiz Marchena

Con mucho gusto. Ya esta lista le encuesta.

Saludos
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Anexo VI

Validacion encuestas, profesionales.

Validacion Lic. Erick Estrada

Validacion de Tesis fecibidos x

Gabriéla Elianne Juarez Gonzalez
Buenas tardes licenciade. espero se encuentre muy bien y este teniendo un buen dia. ef mofivo de este correa es para que pueda vaidar mi proyecto de graduacion

Erick Estrada
Buenas tardss Gabriela, gusto saludarle. como 2std? Con relacion a su solicitud, con guste acepto. solo e pido que me dé chance para Ver su proyecta y enviarlo

Gabriéla Elianne Juarez Gonzélez
Muchas gracias, quedo a la espera

Erick Estrada

parami v

© ¢ 0 ¢

Buenas noches Gabriela, documento validado, muy buen trebajo. jLe deseo una gran vida!

Favor confirmar recepcién da |a informacién
Raspeiuosaments,
Erick Estrada
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Validacion Lic Claudia Alejandra Abigail Ruiz Marchena

Validacion de Tesis  #ecibidos x

Gabriéla Elianne Juérez Gonzélez

Arnulfo Guzman

Gabriéla Elianne Judrez Gonzélez

Arnulfo Guzman
parami v

> @ » @

Listo Gabriela, ya esta validado su documento.
Saludos.

Magtr. Arnulfo Guzman
Catedratico

ANDREA

AGUILAR

Hay que dejar un espacio mas
entre la informacicn de las
caracteristicas de los productos,
de ser posible que se puedan ver
de manera grafica los colores que
existen como opcion.

ERICK
ESTRADA

Completo y funcional

COMENTARIOS

ANTONIO

GUTIERREZ

completo y funcional

Buenes dias licenciado, espero se encuentre muy bien y esté teniendo un excelente dia, el motivo de este corren es para que pueda validar mi proyecto de graduac

Hola Gabrigla, no quise dejarla sin responder, pero estos dias no pedre validarle su documento. Si ain le sirve, 2l martes por la mafiana le paso el data Ustad

hola licenciado, no hay prebiema con que me lo pase el marte, estaria todo bien y gracias por responder al correo

CLAUDIA RUIZ

Buena presentacion de un
catalogo. Considera la forma del
texto en el Indice, ya que se
pierde un pocolalectura, es
mejor si va pegada al margen y
tiene un orden, ayuda mas a que
la lectura fluya.

ARNULFO

GUZMAN

Considero que el contenido de su
catalogo es funcional y
ordenado, facil de Leer la
informacion. Pero la portada,
portada Interior, indice y
contraportada son bastante
malitas, considero que rompe
con el contenido
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Anexo VII

Hoja de tabulacion

Parte Objetiva
Pregunta 1 Si No Pregunta 2 Si No

Expertos 5 0 Expertos 5 0

Total 5 0 Total 5 0

Pregunta 3 Si No Pregunta 4 Si No

5 o FKP"””" 5 n
- 2 2 i > 2

Pregunta 5 Si No

s o

Parte Semiolégica

Pregunta 6 Mucho Poco Nada Pregunta 7 Mucho Poco Nada

Pregunta 8 Pregunta 9
Poco Nada Poco Nada

Muy
o o 2 0 0

1 0 Grupa Objetivo 16 1 0

3 2 0 3 2 0

22 2 0




Anexo VII

Hoja de tabulacion

Parte Operativa

Pregunta 10

Funcional
s
1
17
20
Pregunta 12
Suficiente
4
2
Grupo Objetivo 16
22

Pregunta 11

Poco funcional Nada funcional Adecuada
0 0 15

Pregunta 13

Poco suficiente  Nada suficiente Funcional
1 0 16
2 0 23
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Poco adecuada  Nada adecuad
0 0
0 0
2 0
5 0
Poco funcional  Nada funcional
0 0
0 0
1 0
1 0



Anexo VIII

Cotizacion de catalogos a precio mayorista.

LA )
Catin

().

Printshop ‘express

£y

WPREN,

ventas - printshop-express.com v printshop-express.com
7' Av. 1-81 Zona 6 Villa Nueva Guatemala

: - . — COTIZACION Y/0
Improsisn Digital & OttantiFull.Cotor Méviles: 5612-5427 - 5010-9191 ORDEN DE PRODUCCION N 22541
0 = Serie "C"
o aw o wn o . (502) 6631-0822
EMPRESA: DIRECCION:
ATENCION: Srita. Gabriela Judrez
TELS: Whatsapp: EMAIL :
s PRECIO
CANTIDAD DESCRIPCION DE IMPRESION ~ UNITARIO TOTAL
25 Revistas tamario final carta, de 36 paginas, impresas full color en papel couche 80, pasta en papel couche 80.00 2,000,00
b-100 con acabado mate.
Dos mil Quetzales 00/100
;thSA‘{_EgéFI'ECS{‘r: S TOTAL DE ESTA COTIZACION
FORMA DE PAGO 50% anticipo MEDIO DE PAGO. £, 5900.00
S0% contraEntrega  opgERVACION IMPORTANTE:
Si el cliente proporciona ef arte final para impresion debera enviarlo asi
TIEMPO DE ENTREGA 5.dfas hablles Formato digital en PDF, lllustrator, In design o Corel Draw en todos los casos

Esta calculado en dias
hébiles a patir de la fecha
de recibido su anticipo (de

orden de compray a partir
de la_aprobacion de los
artes finales,

Material para impresion aprobado:

debera venir convertido a dibujo o curvas, con su respectivo exceso para corte (1/8")
S| fueran imagenes en JPG o TIFF debera tener una resolucion de 300 dp
y @n CMYK, con su respectivo exceso para corte (1/87)

FAVOR TOMAR NOTA:

Que por politicas de la empresa no se elaborara ningln arte hasta ser
autorizada esla orden y enviada por medios electronicos.

Monto total aprobado:

Tiempo de entrega que aprueba:

ORDEN DE COMPRA DE IMPRESION

DRIGINAL PRINTSHOP EXPRESS « COPIA CLIENTE

Factura a nombre de: NIT:
Direccion para factura:
Nombre de |a persona que autoriza la compra Sello Firma de la persona que autoriza la compra
de la Empresa
Emitir cheque a nombre de
PARA PAGOS DECOLLENS CORPORACION DE SERVICIOS, S.A. e

ACREDITAR O TRANSFERIR ~ -~
ACUENTA @

BANRURAL

NS

DECOLLE! =
CORPORACION DE SERVICIOS, S.A.  198-027029-0 ‘ 3137147755 ‘ 903876555

Z» BAC

VENTAS

Nos esforzamos para darle st A«awu g esiie.
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