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Resumen



La escritora Grethel Sazo no cuenta con un sitio web que la dé a conocer como escritora

dentro del mercado guatemalteco.

El problema aludido se solucionara por medio de la utilizacion del disefio y la
comunicacion; instrumentos necesarios para el cumplimiento de la creacion del sitio web

y dar a conocer a la escritora dentro del mercado guatemalteco.

Por lo que se planted el siguiente objetivo: Crear un sitio web para dar a conocer en el

mercado guatemalteco a la escritora Grethel Sazo.

Se realiz6 una herramienta de validacion para conocer la percepcién del grupo objetivo
conformado por mujeres guatemaltecas solteras y casadas de 18 a 60 afios, trabajadoras,
emprendedoras, independientes e intelectuales. También va dirigido a hombres con el
gusto por la lectura y el conocimiento sobre temas femeninos y expertos en las areas de

comunicacion y disefio.

El resultado obtenido fue que se logro crear un sitio web para dar a conocer en el mercado
guatemalteco a la escritora Grethel Sazo y se recomendd que se mantenga actualizado el
sitio web con la informacion y nuevas formas de comunicacion para continuar con el

objetivo de dar a conocer a la escritora Grethel Sazo dentro del mercado guatemalteco.
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Capitulo I: Introduccion

Una mujer en la sociedad guatemalteca cumple su principal papel como persona al momento
de hacer respetar y respetar a los demas sin ninguna distincién ante los demés Unicamente la

de trabajar junto al hombre y la de hombre trabajar junto con la mujer.

Una escritora utiliza sus vivencias, valores, conocimiento y lo expresa por medio de sus
novelas y libros, teniendo una responsabilidad valiosa al momento de darlos a conocer, sobre

todo si los temas escritos tratan sobre sociedad como la guatemalteca.

Grethel Sazo tiene conciencia sobre el papel de una mujer dentro de la sociedad guatemalteca,
es por eso que se tomo la accidon de expresarse por medio de sus libros, como una mujer
fuerte capaz de influir positivamente en los pensamientos de mujeres de Guatemala. Para
cumplir la meta dicha es necesario tomar en cuenta la parte social y comunicadora en donde
cada obra creada se tiene que dar a conocer y a ella misma como una escritora consumada.

Como antecedente gréafico se cre6 lo siguiente:
e Logotipo
e Portada para el primer libro “Desnudate y vuela”
e Blog en Wordpress

e Video entrevista.

Ya con todo este material creado, la escritora identifica la necesidad de dar a conocerse dentro

del mercado guatemalteco por medio de un sitio web para que las personas y lectores tengan



enlaces directos para descargar su primer libro, leer su blog, ver su entrevista y reconocer su

nombre como escritora. Por lo tanto, el proyecto de tesis se titula:

“Creacion de sitio web para dar a conocer en el mercado guatemalteco a la escritora Grethel

Sazo. Ciudad de Guatemala, Guatemala. 2015”.

Como parte de la creacion de un sitio web, se hacen investigaciones de nuevas tendencias
que inspiren a crear uno practico y atil para cumplir con los objetivos principales del proyecto
tomando en cuenta que es un documento cientifico el usar ciencias como: Semiologia,
Sociologia, Psicologia del consumidor y del color, Estadistica, juntamente con las teorias y

tendencias.

El objetivo principal se plantea de esta forma: Crear un sitio web para dar a conocer en el
mercado guatemalteco a la escritora Grethel Sazo. EI método a utilizarse para el
cumplimiento como tal es la de iniciar con el disefio, para luego tomar en cuenta los
antecedentes para bocetar, producir, reproducir para luego obtener el producto final en la web

y para conocimiento de los lectores y/o grupo objetivo.

La herramienta utilizada para la validacion correspondiente fue la de una encuesta que fue
dada a 5 expertos y 1 cliente y a 27 personas dentro del grupo objetivo. Los resultados, en
su mayoria, aprobaron el proyecto de tesis al considerar que es necesaria la creacion de un
sitio web para dar a conocer a la escritora Grethel Sazo dentro del mercado guatemalteco y
por lo tanto se concluyo:

Se investigo a través de fuentes bibliogréaficas las nuevas tendencias, se recopile informacién
bibliografia de la escritora, diagramé el sitio web para su mejor utilidad, se disefio un
esquema e incluyo un blog en Wordpress y video en sitio web para dar a conocer a Grethel

Sazo dentro del mercado guatemalteco.
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Capitulo I1: Problemética

2.1 Contexto

Grethel Sazo es mujer guatemalteca, deportista, emprendedora, escritora y amante de la
naturaleza. Inici6 a escribir, investigar y hacer labor social dirigida a mujeres a corta edad.
Decidida a motivar a las mujeres a ser libres, inicié una investigacion y analisis sobre la
liberacion femenina, encontrando historias reales sobre la vida de las mujeres dentro de la
cultura de Guatemala; dando a conocer su experiencia al escribir un libro dedicado a todas
aquellas que quieran conocerla e inspirarse.

La problematica que se encontr6 al momento de conocer que la escritora Grethel Sazo carece
de un sitio web que la dé a conocer dentro del mercado guatemalteco.

2.2  Requerimiento de comunicacién y disefio

La escritora Grethel Sazo no cuenta con un sitio web que la dé a conocer como escritora
dentro del mercado guatemalteco.

El problema aludido se solucionara por medio de la utilizacién del disefio y la comunicacion;
instrumentos necesarios para el cumplimiento de la creacion del sitio web para dar a conocer
a la escritora dentro del mercado guatemalteco.

2.3 Justificacion

Para sustentar las razones por las que se considerd importante el problema y la intervencion
del disefiador — comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro variables: a)
magnitud; b) trascendencia; c) vulnerabilidad; y d) factibilidad (se despejan todas y cada una

de las variables).



2.3.1 Magnitud

Republica de Guatemala 15, 8 Millones

e 6,5 Millones

Escritores
guatemaltecos

Autores de
literatura femenina
guatemalteca

Escritora
Grethel Sazo

Posibles
lectores

Informacion recopilada de la Facultad de Humamdades, USAC, 2014

2.3.2 Vulnerabilidad

La escritora guatemalteca Grethel Sazo, al no contar con un sitio web para darse a
conocer en el mercado guatemalteco como escritora, no podra llegar a las personas
interesadas en conocer y leer libros escritos por ella misma, por lo tanto, no se lograra

la misién que tiene como escritora al dar a conocer su mensaje.



2.3.3 Trascendencia

Con el desarrollo del sitio web para dar a conocer a la escritora guatemalteca Grethel
Sazo, se busca obtener un alcance dirigido a potenciales lectores, mujeres y jovenes
con una ideologia fuerte y abierta que permita inspirarlas a no vivir en un mundo
machista, sometido a la discriminacion y por la falta de fe en la poblacion femenina,
por la que muchas personas no se han podido superar. Existen mas de 2,000
guatemaltecos interesados en la literatura sobre la superacion femenina e inspiracion.
La transcendencia de la creacidn de sitio web que se pretende tener se podré revelar,
tanto en las ventas como también en las visitas al sitio web. Esto serd un paso grande

para crearle una imagen como escritora a la guatemalteca Grethel Sazo.

2.3.4 Factibilidad

La creacion del sitio web es factible, porque cuenta con los recursos humanos que
daran a conocer lo que se necesita y la informacion suficiente.

A la vez, cuenta con los recursos econdémicos y tecnoldgicos para darle continuidad

y publicidad correspondiente.

2.3.4.1 Recursos Humanos

Tiene logistica y organizacion correcta, ya que posee los estudios y la
experiencia para el manejo de los medios. La comunicadora disefiadora va a
ayudar a disefiar el sitio web, ya que posee la habilidad y el conocimiento para

lograrlo.



2.3.4.2 Recursos Organizacionales
La escritora guatemalteca Grethel Sazo ha autorizado ser la persona que guie

para dar la informacion capaz para desarrollar de mejor manera el sitio web.

2.3.4.3 Recursos Econémicos
La escritora cuenta con el apoyo y los recursos para el desarrollo del sitio web,

la continuacion y el soporte del mismo.

2.3.4.4 Recursos Tecnoldgicos
Se cuentan con los recursos tecnoldgicos para el sitio web con herramientas
tales como: Adobe Photoshop, Adobe Illustrator, Adobe Dreamweaver, Lap

top Dell modelo Inspiron N5010, Camara Nikon D5200 lente 55-200 y 18-55.
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Capitulo I11: Objetivos de disefio.

3.1. Objetivo general

Crear un sitio web para dar a conocer en el mercado guatemalteco a la escritora Grethel Sazo.

3.2. Objetivos especificos
3.2.1
Investigar a través de fuentes bibliogréficas, las nuevas tendencias existentes sobre sitios

web para lograr la construccion del mismo.

3.2.2

Recopilar la informacion necesaria de la escritora para darla a conocer en el sitio web.

3.2.3
Diagramar el sitio web para crear un estilo méas facil de leer e intuitivo para la lectura de

los que la usen y visiten en internet.

3.24
Disefiar un esquema de sitio web para colocar la informacion principal, sinopsis e

informacion biografica sobre la autora del libro.



3.25
Incluir el blog en Wordpress y video en el sitio web para completar la informacion

principal para conocer las obras actuales de la escritora.
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Capitulo 1V: Marco de referencia.

4.1 Informacion general del cliente.

Nombre: Grethel Andrea Sazo Juarez.

Direccidon: Km 19.5 Carretera a San José Pinula, Providencia 1.
Teléfonos: (502) 47594087 - 42941280.

PRESENTACION

Nacio el 13 de marzo de 1987 en la ciudad de Guatemala, estudio la primaria en un
colegio catdlico, del que nunca se sinti¢ identificada. Los basicos y bachillerato los
estudid en un colegio que estaba entre el campo y la ciudad en donde conoci6 todo tipo

de personas, vaqueros y nifios consentidos, alli se dio cuenta que cada persona es Unica.

En el seminario de tercero basico se confundi6 al hablar en publico y empez6 a reir
enfrente de todos los maestros y padres de familia, unos se rieron otros se entraron, eso

no le afecto, ahora puede hablar en publico siendo ella misma.

En las vacaciones cuando todos se iban a Disney World en Orlando, Florida, USA, su
familia se iba al campo, a la selva, cada vacacion era una aventura, la vida siempre
sorprende con situaciones inesperadas, por ello ella es activa y le gusta la aventura,

trata de no caer en la monotonia.

Grethel Sazo empez06 a escribir desde muy temprana edad, a los 11 afios escribia
cuentos cortos y canciones en los que reflejaba su personalidad, en la adolescencia ella
no pensaba igual a las jovenes de su edad, se enfocaba en la practica de esgrima, este
era su mundo, en esta area ella descubri6 lo importante de la disciplina, y lo importante

que era establecer metas claras que le dejarian grandes satisfacciones como fue ganar

9



medallas en campeonatos centroamericanos, ademas de conocer el valor de la amistad,

el trabajo en grupo y saber escuchar los buenos consejos.

Grethel ha tenido siempre un alma libre, varias cosas que se ha planteado tener en la
vida lo ha logrado con esfuerzo y dedicacion. Siendo la mayor de 4 hermanas se ha
dado cuenta que la mujer tiene un rol demasiado importante en la sociedad, y que las
mujeres tienen todo el potencial para conquistar el mundo. Por ello le gusta
incentivarla, animarla y aconsejarla, para que ninguna tenga temor a ser ella misma y
a ser aceptada tal cual es. Grethel dice "No nos tenemos que creer lo que la gente dice,

debemos tener una mente critica."

Tener una gran familia. Escuchar y ver muchas historias a lo largo de su vida le han

servido de inspiracién para escribir y asi lograr expresarse libremente.

En la actualidad es una mujer de negocios, ser emprendedora le ensefia cosas nuevas
cada dia. Habla inglés e italiano, no tiene religion pero cree en un ser supremo quien la

inspira a ser mejor persona cada dia.

Le encanta apreciar la naturaleza, los animales que en el campo habitan, estar en

contacto con la naturaleza la hace sentir mas viva.

Cuando ella escribe lo hace con una sonrisa, porque es la Unica forma en la que sus

ideas explotan.

10



Misién
Dar a conocerse dentro del medio literario y mercado guatemalteco como escritora

seria y comprometida con llevar el mensaje de fuerza y amor propio a las mujeres.

Vision

Dar a conocerse dentro del medio literario y mercado latinoamericano como escritora

reconocida.

11



FODA

. Esta inspirada en vivencias personales y externas.

. Una escritora joven y con fuerzas para salir adelante.

* Tiene el interés de participar en actividades sobre la educacién femenina y libera-
cién de las mujeres.

e Escribe libros sobre las situaciones que muchas mujeres viven en la actualidad.

e Asiste a entrevistas y programas d tv para dar a conoc su libro y lo que escribe.

{

Existen varios premios en literatura que coloca a Guatemala dentro de un pais con
lideres escritores.
e Entre mas personas interesadas en el conocimientos y las letras existan en el pais
habra mejor calidad imagen dentro de nuestra sociedad.
L
e Con descargar sus libros gratuitamente o por un bajo precio, le da la oportunidad a
las mujeres de abrir su mente e inspirarse a salir adelante.
e Gracias a la tecnologia e internet tiene mas oportunidad de mostrar lo que escribe
a las mujeres y lectores en general.

Debilidades

Tiene corta edad.

No tiene fama como escritora aun.

Poca experiencia en el ramo de la literatura.
No tiene estudios literarios.

Escribe sobre temas femeninos Unicamente.

Amenazas

e Existe mucha competencia entre escritores guatemalteco en donde la critica es cruel
y deshonesta, creando autores con imagenes dudosas.

e No existen autores fuera de la ciudad capital que tengan impetu en apoyar a los
demas autores para crecer profesionalmente, por lo tanto, se crea poco apoyo y educacién
literaria descentralizada.

* No existe apoyo por parte del gobierno actual para la educacién literaria y para la erra-
dicacién analfabeta.

¢ Insuficiente apoyo del gobierno en los programas de promocién y apoyo de la literatura
guatemalteca.

No tiene publico masculino.

12



Antecedentes de disefo

Logotipo:

SR

Antes de crear el proyecto de tesis, Grethel Sazo tiene la necesidad de la creacion de
un logotipo para que la represente como escritora seria, femenina, elegante, formando

asi un disefio del modelo de firma color blanco y de tipo caligrafico.

Portada:

Luego de concebir la idea de la creacion del logotipo y al terminar su primer libro, nace

la necesidad de una portada para continuar con su requerimiento de disefio.

13



Construccion de un blog en Wordpress:

nadie %
tus alas. '

——

A partir de la creacion de los anteriores, siguio la necesidad de dar a conocer su trabajo
como escritora, Grethel Sazo requiere material grafico y la construccion de un blog

para dar a conocer historias sobre mujeres y la sociedad guatemalteca. Por lo tanto este

fue publicado.

Video entrevista:

(T Tube]

ABOUT

He visto personas con la mirada triste, con suefos rotos
vida que nunca quisieron, tal vez por algtin error que cor
tomado una mala decision, pero en su mayoria porque e:
personas negativas y egoistas. Debo decir que estas per:
mundo y no podemos hacer nada al respecto, pero existe
importante; no dejarnos contagiar por los sentimientos 1
creer en sus palabras, si alguien te dice que no puedes h:
ignorar esos comentarios y responder con una sonrisa al
mismo, creer en ti, y saber que la vida te va a sorprender
imaginaste, solo sigue tus instintos, y aunque algunas ve
cuando debes pelear contra el. Una vez al haberlo vencic
que puedes conquistar el mundo, que en tu mente es el ¢

encuentras las limitaciones, y es que cuando quieres algc
L L £ o Ao cada dia al m
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Una escritora siempre tiene que dar a conocer su historia, desde sus inicios hasta como
es hoy en dia por eso se propuso grabar un video de 7 minutos en donde ella relata su

idea y vida como escritora guatemalteca.
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CAPITULO
\Y



Capitulo V: Definicién del grupo objetivo.

El grupo objetivo a quien va dirigido el sitio web es a mujeres guatemaltecas solteras
y casadas de 18 a 60 afios, trabajadoras, emprendedoras, independientes e intelectuales.
También va dirigido a hombres con el gusto por la lectura y el conocimiento sobre

temas femeninos.
5.1 Perfil geografico.

Guatemala, Guatemala (Ciudad Capital), zonas donde en su mayoria habitan personas
con mayor alcance econdmico Yy social, drea donde también habitan personas con
mayor accesibilidad y variedad literaria, conocimiento y gusto cultural. Se listaran las

zonas con mayor cantidad de personas con la descripcién anterior:
Zonas entre 9, 10, 14 y 15 (zona rosa de la Ciudad Capital).
5.2 Perfil demogréfico.
Edades: 18 a 60 afios.
Género:
e Primario: Femenino
e Secundario: Masculino
Ciclo vital de la vida: soltera (0), casada (0), con o sin hijos.
Residencia: Ciudad Capital de Guatemala.

Educacién: Personas con estudios a nivel Maestria, Licenciatura, Técnico

Universitario, Diversificado, Basicos y primaria.

Nivel Socioeconémico: C, C+, B, A.
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Tabla Multivex de Niveles Socioecondmicos

NIVEL A

Superior,
Licenciatura,
Maestria,
Doctorado

Propietario,
Director
Profesional
exitoso

Piso Q70 mil

Casa/departame
nto de lujo, en
propiedad, 5-6
recamaras, 4 a 6
bafios, 3-4 salas,
pantry, alacena,
estudios area de
servicio

separada, garaje

para 5-6
vehiculos
Personal de

planta, en el
hogar, limpieza,
cocina, jardin,
seguridad y
chofer

Hijos

colegios
privados caros,
mayores en U
del extranjero

menores

NIVEL B

Superior,
Licenciatura,
Maestria,
Doctorado

Empresario,
Ejecutivos  de
alto nivel,
Profesional,
Comerciante

Piso Q45 mil

Casa/departame
nto de lujo, en
propiedad,
financiado, 3-4
recamaras, 2-3
bafios, 2 salas,
pantry, alacena,
1 estudio area de
servicio
separada, garaje
para 2-4
vehiculos

1-2 personas de
tiempo
completo,
chofer

Hijos

colegios
privados caros,
mayores en U

menores
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NIVEL C+

Superior,
Licenciatura,

Ejecutivo
medio,
comerciante,
vendedor

Piso Q20 mil

Casa/departame
nto, rentada o
financiado, 2-3
recamaras, 2-3
bafios, 1 sala,
estudio area de
servicio, garaje
para 2 vehiculos

Por dia

Hijos
colegios
privados,
mayores en U
privadas y post

menores

Departamentos laborales: Todo tipo de profesional. Mujeres que hacen oficios del

NIVEL C

Superior,
Licenciatura,

Ejecutivo,
comerciante,
vendedor,
dependiente

Q12 mil

Casa/departame
nto, rentada o
financiado, 1-2
recamaras, 1-2
bafios, sala,
garaje para 2
vehiculos

Por dia, eventual

Hijos
colegios
privados,
mayores en U
estatal

menores



CARACTERIS
TICAS

POSESIONES

BIENES DE
COMODIDAD

DIVERSION

SERVICIOS
BANCARIOS
FINANCIERO
S




NIVEL A NIVEL B NIVEL C+ NIVEL C

Seguros y ctas Seguros y ctas Seguro
en US$ en US$ colectivo salud

5.3 Perfil psicografico.

Personas con estudios profesionales, que sean intelectuales, con el interés por la lectura
y el conocimiento sobre temas que abordan las culturas latinoamericanas y de la

liberacion femenina e intelectual.
Las caracteristicas, habitos, hobbies y costumbres son las que estan a continuacion:
e Personas que disfruten y tenga el habito de la lectura.

e Personas independientes que tenga el interés en conocer temas que abordan las

culturas Latinoamericana y feministas.
e Personas con o sin religion.
e Personas que disfruten sobre temas populares.
e Personas con valores morales, éticos y educacion.
54 Perfil conductual.

Las personas que tienen el interés y gusto por la lectura y el conocimiento sobre temas
culturales y sociales dentro del territorio guatemalteco, quienes tengan los medios y

forma de adquirir los libros para poder leer.

e Personas que buscan nuevos autores sobre temas culturas y sociales y de
feminismo guatemalteco.
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e Personas intelectuales, independientes, trabajadoras y activas.

e Personas que se preocupan por lo que sucede en la sociedad guatemalteca.
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CAPITULO
VI



Capitulo VI: Marco tedrico.

6.1

Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio.

6.1.1 Crear:

Real Academia Espafiola define: Crear es establecer, fundar, introducir por vez
primera algo; hacerlo nacer o darle vida, en sentido figurado. Crear una industria, un
género literario, un sistema filosofico, un orden politico, necesidades, derechos,

abusos.

6.1.2 Conocimiento:

Segun el diccionario en linea Definicion ABC: conocimiento es la sumatoria de las
representaciones abstractas que se poseen sobre un aspecto de la realidad. En este
sentido, el conocimiento es una suerte de “mapa” conceptual que se distingue del

“territorio” o realidad.

6.1.3 Mercado Nacional:
Promonegocios define al Mercado Nacional como aquel que abarca todo el territorio

nacional para el intercambio de bienes y servicios.

6.1.4 Mercado Internacional:
El sitio web Economiaes define Mercado Internacional como se le conoce como
mercado internacional al conjunto de actividades comerciales realizadas entre

compafiias de diferentes paises y atravesando las fronteras de los mismos. Se trata de
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una rama del comercio que ha venido a cobrar mayor importancia hoy en dia debido

al fendmeno de la globalizacion.

6.1.5 Mercado guatemalteco:
Segun el sitio web Economiaes, el mercado guatemalteco se llama al conjunto de

actividades comerciales realizadas dentro del territorio nacional de Guatemala.

6.1.6 Escritor:

El diccionario en linea Definicién ABC define la palabra escritor se emplea para dar
cuenta de aquella persona que escribe o es la autora de cualquier tipo de documento
u obra escrita. También se emplea la palabra escritor para designar a aquellos
individuos que practican la escritura a un nivel profesional, es decir, que dedican su

vida a la escritura de obras escritas o impresas.

6.1.7 Ciudad:
La Real Academia espafiola describe ciudad como un conjunto de edificios y calles,
regidos por un ayuntamiento, cuya poblacién densa y numerosa se dedica por lo

comun a actividades no agricolas.

6.1.8 Ciudad de Guatemala:
El sitio web Universia define a la Ciudad de Guatemala como la gigantesca capital
de Guatemala es la mayor urbe del pais y de Centroamérica. Se sitlla en una meseta

de 1.500 m. de altura, a unos 80 km del Océano Pacifico, rodeada de valles y
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6.2

barrancos, y goza de un clima bastante agradable, a veces muy calido. Fundada como
la tercera capital de Guatemala, en 1776, tras la destruccion de las anteriores, Antigua
y Ciudad Vieja, por dos terremotos, Ilama la atencion su trazado urbanistico en
damero, siguiendo la tradicion de todas las ciudades del pais: Avenidas de norte a sur,
calles de este a oeste. A principios del siglo XX (1917-1918), Ciudad de Guatemala
estuvo a punto de desaparecer a causa de una serie de seismos consecutivos, pero
afortunadamente sobrevivio y en la actualidad alberga a mas de millon y medio de

habitantes.

Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio.

6.2.1 Conceptos fundamentales de Comunicacion
6.2.1.1 Definicion de Comunicacion
Carlos Augusto Velasquez Rodriguez define comunicacion como un acto
humano en el que dos 0 mas personas comparten y participan de un mismo
conocimiento de forma horizontal y con la misma disposicion para el didlogo

y la superacion mutua.

Joan Costa define a la comunicacion que no constituye una parte de la
psicologia, sino el principio mismo que rige las relaciones entre el hombre y
el mundo, entre el individuo y la sociedad, determinando la fenomenologia

del comportamiento humano.

Rossana Baldizon define: La comunicacion se da cuando el emisor por medio

de un canal da a conocer el mensaje cifrado en un codigo y contexto
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linguistico, haciéndolo llegar al receptor y este retorna hacia el emisor

reciprocamente.

6.2.1.2 Esquema

Infografia por Rossana Baldizoa. 2015.

Infografia Esquema de la Comunicacion

Contexto

Receptor

Receptor

Retorno Emisor

6.2.1.3 Funciones
a) Karl Buhler
Segun la Enciclopedia Herder es uno de los principales representantes
de la Escuela de Wurzburgo, fue el primero que practicé una psicologia
del pensamiento. Se doctor6 en medicina en el afio 1903 con el

fisidlogo J. von Kries, y en 1904 se doctord en filosofia con C.
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Baumker en Estrasburgo, presentando para este fin un trabajo sobre
Henry Home. Seguidamente trabajo con Erdmann y Stumpf, entre
otros, en Berlin, Sus trabajos sobre la funcion de los fendomenos de la
forma contribuyeron decisivamente a la superacion de la psicologia
antigua, acufiada por Wundt. Concibié la psicologia como una
disciplina bioldgica, lo cual le indujo a concebir las sefiales animales
y el lenguaje como un instrumento para la direccion de la conducta, y
asi anticip0 ya en los afios veinte un enfoque cibernético. Desarrolld
una semiotica («sematologia») orientada a la accién, la cual le hizo
posible captar la legitimidad y los limites de los métodos de las
ciencias de la naturaleza y las ciencias del espiritu en la psicologia,

métodos que hasta entonces se consideraban inconciliables.

b) Roman Jakobson

El sitio web Infoamérica define a Roman Jakobson un comunicador y
cientifico nacido en Moscu, Rusia. estudio linglistica comparada y
filologia eslava en la universidad estatal de su ciudad. Promovié la
creacion del llamado Circulo Linguistico de Moscu (1915) y de la
Sociedad para el Estudio del Lenguaje Poético de Leningrado (1917),
de gran importancia para el desarrollo del movimiento formalista ruso.
Impartio docencia en la universidades Columbia y Harvard y en el
Instituto Tecnoldgico de Massachusetts, donde concluyd su actividad
docente e investigadora en lineas de aproximacion del estructuralismo

europeo a la gramatica generativa de Morris Halle y Noam Chomsky.
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Creador de los factores de la comunicacién y las funciones del
lenguaje. Interesa destacar aqui la integracion multidisciplinar de
Jakobson, especialmente en los planos de la lingistica, la antropologia
y la teoria de la informacién. Estudia los planteamientos fundacionales
de la teoria matematica de la informacion de Shannon y Weaver y
retoma y completa los analisis de Karl Bihler. Define asi un modelo
sobre los factores de la comunicacion y las funciones del lenguaje, que
aparece publicado por vez primera en el trabajo "Closing Statements:
Linguistics and Poetics" (en Thomas A. Sebeok, Style In Language,

Cambridge, MIT Press, 1960, pags. 350-377).

¢) Funciones:
Funcion Referencial
Carlos Augusto Veldsquez Rodriguez define la funcion
referencial se utiliza la objetividad ya que la validez del
mensaje no depende del emisor ni del receptor, sino del

referente aludido.

Funcion Emotiva

Carlos Augusto Veldsquez Rodriguez define a la funcion
emotiva como a la funcion que consiste en utilizar la
comunicacion para opinar sobre algin aspecto de la realidad,

exteriorizar sentimientos o expresar juicios de valor. Esta
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funcion el emisor usa su mensaje como medio para dar cuenta
de si mismo: llamar la atencidn, compartir sus puntos de vista,

opinar, etc.

Funcion Fatica

Carlos Augusto Velasquez Rodriguez define a la funcion fatica
como el lenguaje que solo se emplea para abrir, mantener o
cerrar una comunicacion, se cumple con la funcion fatica. Est4,
tiene por objeto verificar el buen funcionamiento del canal en
un proceso comunicativo. La atencion se centra en este
elemento de la comunicacion, pues se persigue que funcione

correctamente.

Funcion Poética

Carlos Augusto Velasquez Rodriguez define a la funcion
poética como el mensaje que deja de ser un medio para lograr
algo, y se convierte en un fin. Es decir, lo que interesa es la
forma en que se estructura el mensaje. De acuerdo con lo
anterior, en la funcion poética, el interés se centra en el

mensaje. Algunos teoricos la llaman también funcion ludica.
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Funcion Metalinguistica

Carlos Augusto Velasquez Rodriguez define a la funcion
metalinguistica como la funcion que tiene por objeto definir el
sentido de los signos que corren el riesgo de no ser
comprendidos por el receptor. Es necesaria siempre, debido a
la presencia de los ruidos comunicativos. La atencion se centra
en el codigo, pues el interés es verificar que este sea compartido

tanto por el emisor como por el receptor.

Funcion Apelativa

Carlos Augusto Veldsquez Rodriguez define la funcion
apelativa como la que en donde el emisor utiliza el mensaje
para lograr que el receptor actle de determinada manera,
acorde con sus intereses. En ella, la atencion esta centrada en
el receptor. Ahora bien, la funcion apelativa no siempre
consiste en una orden directa. Existe gran cantidad de

mecanismos para lograr una reaccién en el receptor.

6.2.1.4 Tipos de comunicacion
a) Comunicacion Auditiva
El sitio web Tiposde define a la comunicacion auditiva como la
percibimos sin desearlo en algunas ocasiones con los carritos que
perifonean en las calles en diversos horarios y no hay control para bajar

el volumen, donde transmiten un mensaje por los altoparlantes o
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bocinas. Otro ejemplo de comunicacion auditiva es el que recibimos
mediante la radio, la television, en auditorios con el apoyo de bocinas,
asi como durante las clases en la escuela cuando el maestro explica
determinado tema. También mediante los teléfonos celulares es otro

medio de comunicacién auditivo.

b) Comunicacién Visual

El sitio web Tiposde define a la comunicacion visual como aquella que
por lo regular se transmite mediante imagenes a través de la television,
carteles, espectaculares en la calle, fotografias, periodicos, revistas,
volantes, etc. Asi como en el Internet en los sitios web que ocupan de
videos y fotografias para transmitir informacién mediante ese tipo de
comunicacion.

Asi como la recreacion de la comunicacion visual mediante teatros con

personajes o bien los mimos, sefias con el rostro 0 manos, gestos.

¢) Comunicacién Audiovisual

Eugenio Vega define la comunicacién audiovisual como el término
que empieza a usarse en Estados Unidos en los afios treinta tras la
aparicion del cine sonoro. Sin embargo, es en Francia, durante la
década de los cincuenta, cuando esta expresion comienza a ser usada
para referirse a las técnicas de difusion simultaneas. A partir de
entonces el concepto se amplia y el término se sustantiva. En el terreno

de los medios de comunicacion de masas se habla de lenguaje
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audiovisual y comunicacién audiovisual. El término audiovisual
significa la integracion e interrelacion plena entre lo auditivo y lo
visual para producir una nueva realidad o lenguaje. La percepcion es
simultanea.

d) Comunicacion web

Segun el sitio de internet Comunicacion web, el concepto esta en que
es una coleccion de codigos HTML y HTMLS5, eventualmente
acompariado de otras instrucciones que ha sido disefiado para ser visto

en un navegador.

6.2.2 Conceptos fundamentales de Disefio
6.2.2.1 Definicion de Disefio
Joan Costa define disefio como todo el conjunto de actos de reflexion y
formalizacion material que intervienen en el proceso creativo de una obra
original (grafica, arquitectonica, objetal, ambiental), la cual es fruto de una
combinatoria particular -mental y técnica- de planificacion, ideacién,
proyeccion y desarrollo creativo en forma de un modelo o prototipo destinado

a su reproduccién/produccién/difusion por medios industriales.

6.2.2.2 Definicion de Disefio grafico

Joan Costa define al disefio grafico como el area del disefio que se encarga de
crear y organizar mensajes visuales por medio de sistemas comunicacionales.
El objetivo principal del disefio grafico es comunicar de manera eficiente un

mensaje previamente establecido por medio de elementos graficos tales como
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signos, simbolos, e imagenes a un receptor particular también previamente
establecido, este mensaje se puede enviar a través de diferentes medios:

impresos, visuales, auditivos y multimedia.

Rossana Baldizon define: El disefio grafico son soluciones estratégicas y
gréficas que dan la oportunidad de expresar directamente un mensaje a

diferentes grupos con un objetivo especifico.

6.2.2.3 Tipos de Disefio:

a) Disefio editorial
Aledisegn define al disefio editorial como la rama del disefio grafico
que se especializa en la maquetacién y composicion de distintas

publicaciones tales como libros, revistas o periddicos.

b) Disefio visual
El sitio web de la Pontificia Universidad Javeriana define al disefio
visual como una actividad intelectual, creativa y técnica que busca

solucionar visualmente problemas de comunicacion.

c) Disefio web
Kioskea define al disefio web como la actividad que consiste en
estructurar los elementos graficos de un sitio web para expresar

estéticamente la identidad visual de una compafiia u organizacion. Se
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trata de una etapa de disefio virtual mas que de disefio funcional
(ergonomia, navegacion).
6.2.2.4 Adobe Dreamweaver
Miguel Angel Alvarez define adobe dreamweaver como una herramienta de
disefio de paginas web mas avanzada, tal como se ha afirmado en muchos
medios. Aunque sea un experto programador de HTML el usuario que lo
maneje, siempre se encontraran en este programa razones para utilizarlo, sobre

todo en lo que a productividad se refiere.

6.2.2.5 Textos web

Definicion.de define a los textos web como un conjunto de enunciados que
permite dar un mensaje coherente y ordenado dentro de un sitio web y espacio
cibernético, ya sea de manera escrita o0 a traves de la palabra. Se trata de una
estructura compuesta por signos y una escritura determinada que da espacio

web a una unidad con sentido cibernético.

6.2.2.6 Video
La Real Academia esparfiola define video como un sistema de grabacion y
reproduccion de imagenes, acompafiadas o no de sonidos, mediante cinta

magnética.

6.2.2.7 Diagramacion
Turbogp20 sugiera que la diagramacion de un sitio web consiste en

preguntarse ¢Donde colocar sus elementos y por qué?, al ejecutar este paso
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con los objetivos basicos de crear vinculos para que la navegacion sea intuitiva

y crear una estructura adecuada de codigo de programacion.

6.2.2.8 Animacion
Jorge A. Mendoza sugiera que la animacidn en internet consiste en que esta
compuesta de todas aquellas imagenes en movimiento que se observa al

desplegar una pagina web.

6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias.
6.3.1 Ciencias Auxiliares
6.3.1.1 Semiologia

Carlos Interiano define a la semiologia como el estudio general de los signos
en el seno de la vida social (de acuerdo a lo establecido por Saussure, su
iniciador, quien decia el signo esta formado por un significante (una imagen
acustica) y un significado (la idea principal que tenemos en mente respecto a
cualquier palabra)l. Por su parte, la Semidtica se ocupa del sistema de
herramientas de anélisis de los signos en areas especificas. Provee
herramientas especificas para analisis de productos comunicacionales: cine,
arte, medios de comunicacion, politica, educacion, religion, entre otros

campos de la actividad humana.
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a) Semiologia del Discurso

Es el estudio de los signos linguisticos y del habla que comunica una
significacion, posee significado y significante dentro de la

comunicacion.

b) Semiologia de la Imagen

Es el estudio de los signos graficos, cadigos linguisticos y visuales que
puedan ser connotados y denotados a fin que el sentido del mismo se

comprenda y pueda estar dentro de la comunicacion.

6.3.1.2 Sociologia

Carlos Augusto Velasquez Rodriguez define que la sociologia dedica atencion
a la comunicacion, ya que no existen estructuras sociales sin estrategias
comunicativas que las socialicen. Ademas, en esta era en la que los medios
de comunicacién masiva han cobrado tanto protagonismo, la sociologia se
preocupa por establecer la influencia de estos en la conformacion y

estructuracion de la sociedad.
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6.3.1.3 Antropologia

El sitio web Liceus define la antropologia como ciencia ha hecho grandes
aportes a la comprension y estudio de las diferentes culturas. Se puede decir
que partié de analisis basicos del estudio del comportamiento humano, hasta
lograr construcciones mas complejas que van mas alla de la sola cultura

material.

6.3.1.4 Psicologia

Carlos Augusto Velasquez Rodriguez define que esta ciencia se interesa por
el estudio de la comunicacion desde tres perspectivas: individual,
interpersonal y social. Acerca de la perspectiva individual, la psicologia
analiza la personalidad a partir de lo que el individuo comunica y proyecta.
Es decir, parte de los elementos comunicativos para hacer sus analisis. La
personalidad del individuo los mensajes recibidos a través de los medios de

comunicacion social.

a) Psicologia de la comunicacion

Smachetti define la psicologia de la comunicacion como la que es la
meta principal de la comunicacion es la persuasion: todo lo que el
orador hace para intentar que los oyentes lleguen a tener un mismo
punto de vista. Persuasion se encuentra relacionada con fidelidad de la

comunicacion, o con el concepto de comunicacion eficaz. Cuando uno
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habla esta transmitiendo informacion que va a la mente, pero al mismo

tiempo se transmiten emociones que apuntan al alma del oyente.

b) Psicologia del consumidor

El sitio web Eumed.net describe la psicologia del consumidor como la
conducta del consumidor implicada en una secuencia de decisiones y
actitudes, centradas en la toma de decisiones sobre si consumir o
ahorrar, sobre las categorias de bienes y servicios a consumir, sobre
las marcas a consumir, sobre la conducta de compra y el shopping, y

sobre como los productos seran usados y eliminados.

c) Psicologia del Color

El sitio web psicologia del color sugiere que la psicologia del color es
un campo de estudio que esta dirigido a analizar el efecto del color en
la percepcion y la conducta humana. Desde el punto de vista
estrictamente médico, todavia es una ciencia inmadura en la corriente
principal de la psicologia contemporanea, teniendo en cuenta que
muchas técnicas adscritas a este campo pueden categorizarse dentro

del ambito de la medicina alternativa.
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6.3.1.5 Pedagogia

Carlos Augusto Velasquez Rodriguez define que la pedagogia es conocida
como la ciencia de la educacion que también concede gran importancia a los
procesos educativos, ya que nos podria existir educacion sin comunicacion.
Todos los procesos educativos deben realizarse por medio de procesos

comunicativos.

6.3.1.6 Andragogia

El sitio web fundamentos para la educacion de personas adultas dice que la
andragogia se definid, en sus origenes, como una pedagogia invertida. La
practica andragdgica era concebida como el reverso de la practica pedagdgica.
Hacia referencia permanente a las caracteristicas de la pedagogia, como teoria
y préactica educativa infantil, pero para negarlas en la andragogia como teoria
y practica educativa con personas adultas. La andragogia adquirié un gran
desarrollo hasta los afios sesenta pero, después, su excesiva independencia
respecto a las teorias generales del aprendizaje y sobre todo su contraposicion
sistematica a la pedagogia la precipitaron en un aislamiento que la hizo menos
fecunda de lo esperado. Sin embargo, aunque la palabra como tal haya caido
en desuso, las aportaciones de todo el movimiento andragogico a la educacion

de personas adultas han tenido y siguen teniendo una gran trascendencia.
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6.3.1.7 Cibernética

Carlos Augusto Velasquez Rodriguez define que la cibernética trata de los
sistemas de comunicacién y control en los organismos vivos, las maquinas y
las organizaciones. Se interesa por investigar acerca de los mecanismos que
provocan que una informacion produzca determinadas respuestas. Esto no
solo en los seres humanos sino también en las maquinas. Esta es otra de las

ciencias que tienen a la comunicacion como su objeto de estudio.

6.3.2 Artes
6.3.2.1 Artes tipograficas

Pepe, E. G define la tipografia como el arte o técnica de reproducir la
comunicacion mediante la palabra impresa, transmitir con cierta habilidad,
elegancia y eficacia, las palabras. La tipografia es el reflejo de una época. Por
ello la evolucion del disefio de las mismas responde a proyecciones
tecnoldgicas y artisticas. El signo tipografico se ha considerado como uno

de los miembros mas activos de los cambios culturales del hombre.

6.3.2.2 Fotografia

Segun la Real academia espafiola la fotografia es el arte de fijar y reproducir
por medio de reacciones quimicas, en superficies convenientemente

preparadas, las imagenes recogidas en el fondo de una camara oscura.
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6.3.3 Teorias
6.3.3.1 Teorias de la Comunicacion

Manuel Martin Serrano, J. L. Pifiuel, J. Graciay M. A. Arias definen La Teoria
de la Comunicacion como la que estudia la capacidad que poseen algunos
seres vivos de relacionarse con otros seres vivos intercambiando informacion.
La Teoria de la Comunicacion es una reflexion cientifica muy nueva, pero, en
cambio, su objeto de estudio —LA COMUNICACION— es una actividad
muy antigua: la aptitud para servirse de la informacion en la interaccion la

poseen especies animales que han antecedido al hombre en millones de afios.

6.3.3.2 Teoria del Color

John Gage dice: El color ha sido tema de estudio a lo largo de la historia de
las ciencias y artes, cientificos, fisicos, artistas y poetas han observado en la
naturaleza, escudrifiado en las leyes de la fisica y la percepcion sensorial, con
el fin de armar un conjunto de reglas y conceptos de base que permitan

modular la mezcla de colores.

6.3.3.3 Teoria de la Gestaltica

El sitio web Relacionarse dice que la teoria de la gestaltica o teoria de la
forma, es todo aquello de como nosotros percibimos en la realidad conforme
a estructuras y por ello es tan conocida la teoria por los temas vinculados a la

percepcion, ley de proximidad, ley de cierre; ese tipo de cosas que hacen que
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entendamos bien una palabra aun cuando algunas de sus letras estén

cambiadas de lugar y no de manera aislada o independiente del contexto.

6.3.3.4 Semiotica

Carlos Augusto Velasquez Rodriguez define que la Semidtica es la ciencia
que se encarga del estudio de la comunicacion. Aunque tradicionalmente se
le definia como la encargada del estudio de los signos, ahora se sabe que los
signos son instrumentos usados para la comunicacion y que adquieren sentidos
hasta que estan siendo usados como tales. Por ello, ahora se sabe que el objeto

de estudio de la semidtica es, precisamente, la comunicacion.

6.3.4 Tendencias
6.3.4.1 Pragmatismo

El sitio web paradero sugiere que la tendencia pragmatica es cuando los
colores y los iconos deben ser utilizados con moderacién y s6lo cuando se es
necesario para sugerir una accion o llamar la atencién. Una tendencia creciente
en el disefio digital es el pragmatismo, o mantener las cosas o mas simple y
practicas posibles. Esta es una combinacion de disefio basado en la red, el
enfoque de disefio minimalista y el uso inteligente de color que hace que los

sitios web y aplicaciones moviles sean faciles de usar y navegar. Una
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tendencia en alza en disefio digital es el pragmatismo puro. Esta combinacién
de fondos cuadriculados, disefio minimalista y un uso inteligente del color
hacen que las webs y las aplicaciones mdviles sean mas faciles de usar. La
Revista digital Razon y Palabra sugiere que el Pragmatismo es una corriente
filoséfica idealista y subjetiva que considera la verdad desde el punto de vista
de la utilidad social. William James y Charles Sanders Peirce son considerados
los padres de esta corriente filosofica. Segin James, el Pragmatismo no es
propiamente una teoria filosofica, sino un modo de pensar en el que tienen
cabida teorias distintas y que puede aplicarse a distintas disciplinas. El
Pragmatismo proporciona una nueva ldgica del significado. La funcion del
pensamiento debe ser la de imponer una regla de accion, un héabito de
comportamiento, una creencia. No entiende por utilidad practica la
confirmacion de la verdad objetiva mediante el criterio de la praxis, sino
aquello que satisface los intereses subjetivos de los individuos. Lo verdadero,

lo satisfactorio y lo Gtil confluyen en el mismo lugar.

Es un conjunto de herramientas, practicas y teorias que describen como y por
qué las personas usan la informacion. A diferencia de la Web Semantica y la
Web sintactica pragmética Web no es la inica manera que el significado de la
informacion, pero registra la interaccion social en el mismo sentido que:
consenso y entendimiento. La transformacion de la informacion en
informacién relevante existente para un grupo de usuarios 0 un usuario

individual incluye una vision de como los usuarios utilizan, localizar, filtrar,
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acceder, procesar, resumir y compartir informacion. Bookmarking social es
un sitio web que puede ser un ejemplo de un grupo de herramientas, en el que

los agentes programan para los usuarios legos son herramientas individuales.
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CAPITULO
VII



Capitulo VII: Proceso de disefio y propuesta preliminar.

7.1

Aplicacion de la Informacion obtenida en el Marco Tedrico.

Recopilando los diferentes conocimientos para obtener el resultado creativo deseado,

se toman las ciencias, las artes, las teorias y las tendencias Optimas para la

construccion e invencion de la obra de comunicacién y disefio y se define el uso de

cada uno de ellos.

7.1.1 Ciencias

7.1.1.1 Comunicacion web

Es una parte muy importante y fundamental para el desarrollo de una
empresa o personalidad publica. La comunicacion web nos da los
cddigos y lenguaje HTML5 para lograr obtener el estilo y forma
perceptiva para lograr llegar a los grupos objetivos deseados. Se utiliza
la comunicacion web para lograr obtener el sitio y portal donde se
aprecia la informacion éptima y visual para dar a conocer a Grethel

Sazo como escritora guatemalteca.

7.1.1.2 Disefio web
Es una herramienta que permite crear, ordenar y diagramar un sitio
web a manera que este sea intuitivo y facil de manejar, para lograr el
objetivo interactivo.
El factor de disefiar un sitio web para dar a conocer a una personalidad
es muy importante porque ajusta y da sentido desde el momento de

colocar una imagen y conjugarlas con los colores.
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7.1.1.3 Psicologia del Consumidor

La psicologia es la ciencia que estudia el comportamiento de los seres
Humanos y el consumidor es aquel sujeto que toma las decisiones de
compra dentro del mercado, es por eso que se necesita la psicologia
del consumidor para dar a conocer el grupo objetivo que mayormente
toma la decision de obtener productos como los libros que la escritora
guatemalteca Grethel Sazo escribe.

Asi mismo el sitio web debe de tener informacién directa, claray visual

para mantener el interés de sus consumidores.

7.1.1.4 Semiologia del Discurso

La interpretacion de signos haran mas facil dar a conocer cada espacio
donde se plasma cada elemento usado para la creacion del sitio web.
Es importante tener un orden sincronizado entre los elementos que se

muestran dentro de la pantalla interactiva.

7.1.2 Artes
7.1.2.1 Artes tipograficas
La tipografia correcta y legible hace de un sitio web practico y
comprensible al momento de leer los textos y de buscar la informacion
dentro del mismo. Permite al usuario estar mas cerca de obtener la

experiencia real.
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7.1.2.2 Fotografia

La fotografia hace un momento visual y atractivo dentro del mundo
web persuadiendo a los espectadores a conocer mas de lo que hay
dentro de un sitio web. La imagen fotografica dentro del sitio web

hacen que la comunicacion sea directa, visual y sostenible.

7.1.3 Teorias

7.1.3.1 Semidtica

Umberto eco en su libro “Sobre semidtica y pragmatismo” dice: “La
respuesta técnica deberia ser que es el estudio de la semiosis en todos
sus aspectos, pero en este punto antes yo definiria semiosis. Y puesto
que tengo escritos varios libros sobre este tema probablemente no seria
apropiado o adecuado responder en pocas frases (de otro modo, todos
esos libros habrian sido innecesarios, lo que no puedo admitir). En
términos académicos no considero la semio6tica como una disciplina,
ni aun como una division, sino quizas como una escuela, como una red
interdisciplinaria, que estudia los seres humanos tanto como ellos

producen signos, y no unicamente los verbales.”

7.1.4 Tendencias
7.1.4.1 Pragmatismo
Las tendencias dentro del disefio grafico y web ayuda a que se defina

bajo qué influencia visual y estratégica esté creada. La tendencia de lo
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pragmatico o de lo practico hacen de un sitio web resumido, Yy
conveniente al momento de organizar su estilo, color y diagramacion
asemejandola a una experiencia de la vida real.

Se busca un sitio web que sea intuitivo, atractivo, perceptivo y actual,
con las herramientas necesarias para reunir toda la informacion y

lograr una comunicacion con éxito y tendencia digna de la época.

7.2 Conceptualizacion.

7.2.1 Método.
a. Titulo del método
Poniendo en practica una de las herramientas para la generacion y creacion de ideas

que se pueden conocer en http://www.neuronilla.com se decidié por usar la técnica

nombrada ‘“Estratal”.

b. ¢Quién lo hizo?

Edward de Bono

Segun Neuronilla Edward de Bono que nacié en 1933, escritor y psicologo maltés
titulado por la Universidad de Oxford, casi todas sus aportaciones estan basadas en
la premisa de aprender y ensefiar a pensar.

Entre sus contribuciones mas reconocidas estan:

Nuevos conceptos, muchos de ellos acufiados con éxito por la comunidad de estudio
de la creatividad, como "Pensamiento Lateral”, "Po™ (operacion de provocacion),

"sur-petition” (més alla de la competicion)...
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http://www.neuronilla.com/

Técnicas de creatividad, de evaluacién, de pensamiento o de trabajo en equipo como
"seis sombreros para pensar”, PNI, CTF, CysS.
Aqui te ofrecemos un resumen recogiendo informaciones sobre sus principales

aportaciones, articulos, bibliografia, videos y técnicas.

c. ¢Para qué se usa el método?

Segun Neuronilla, asi como se usa una palabra al azar simplemente porque uno quiere
usarla, los diferentes enunciados se colocan juntos en un estratal simplemente porque
se desea colocarlos juntos de ese modo. El proposito de un estratal es la
sensibilizacion de la mente para que puedan aparecer ideas nuevas.

Este método se utiliza porque facilita la creacion de frases conexas con el proposito
final, ademas de dar sensibilidad y mas entendimiento al momento de saber qué es lo

gue una escritora tiene como proposito.

d. ¢Cémo funciona el método?

Segun Neuronilla.

1. Unestratal podria constar de cualquier nimero de lineas de texto, pero
para su formalizacién he establecido que las lineas sean cinco. Cinco
es suficiente para tener cierta riqueza de posibilidades, pero no tanto
como para que no se pueda considerar el estratal como un todo. Cada

linea debe ser una frase o enunciado, no una sola palabra.
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2. Unejemplo

Un estratal sobre el Futbol Club Barcelona:

Hay jugadores de muchas nacionalidades diferentes.

El presidente es un abogado

Practican un deporte en el cual el balén no se puede tocar con la

mano.

Es uno de los mejores equipos del mundo.

Juegan cada dos domingos en un estadio situado en el barcelonés

cerca de Les Corts.

3. Uno lo confecciona y después lo lee una y otra vez hasta que empiezan
a perfilarse algunas ideas. Evidentemente no tiene sentido si
elaboramos un estratal amoldandolo a una idea prefijada.

4. Confeccionar estratales requiere practica, ya que se tiende a
comprender y, por lo tanto, a vincular los enunciados entre si, hecho
que hay que evitar porque lo que tiene valor es precisamente su
cualidad aleatoria y arbitraria. Cuanto mas inconexas sean las capas
del Estratal, mas amplia seréa la sensibilizacion

5. Después de haber vinculado las palabras y luego de perfilarse las ideas,

el comunicador disefiador llegara a una conclusion
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7.2.2 Definicién del concepto.

1. El Comunicador disefiador inicia exponiendo y definiendo en una hoja
de lineas el Estratal: Escritores guatemaltecos, para dar a conocer cada

uno de los enunciados extraidos para su conclusion final.
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2. El comunicador disefiador usé palabras y frases al azar al momento de

expresar en la hoja de lineas, 5 fueron suficientes.

3. Luego, el comunicador disefiador vincula las frases obtenidas para

poder obtener ideas.
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vinculaciones entre enunciados, el comunicador disefiador reflexiona
acerca de las frases obtenidas al momento de poner una a la par de la

otra, estas fueron las reflexiones:
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5. Al finalizar el proceso de reflexionar los enunciados y frases sobre el
Estratal de escritores guatemaltecos, se llega a la conclusién que como
seres humanos sensibilizados por su arte de expresion interna e intima,
lo que en realidad buscan con ellos mismos es dar a conocer su extrema
necesidad de decirle a Guatemala y al mundo que seamos nosotros
mismos y que logremos expresar lo que tenemos dentro, no
importando que sea, siempre y cuando seamos nosotros mismos. El
concepto creativo que se logré obtener luego del proceso y técnica

creativa es el

o vy, w S ¢ 0 . .
e [TQa e@\t?f}s\pg.gf’ Rl siguiente.

Definicion del slogan
“Se lo que quieras ser, pero se ti mismo
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7.3 Bocetaje.

7.3.1 Bocetaje a dibujo natural

En este boceto se muestra cada uno de
Los espacios a tomarse en cuenta dentro
De la diagramacion del sitio web en su
seccion de Inicio:

1) Ellogo
2) Menu de secciones B Jemt ) X
3) Cuerpo del sitio web, de dos
iméagenes.
4) La barra espaciadora vertical.
Seccidn Link:

1) Barra de menus alternos con
vinculo direccionado.
2) Espacio con imagen.
Seccion Galeria:
1) Titular
2) Espacio Galeria de imagenes.

I

T (6 - ’

Afiche  horizontal  con vinc“ o S ere I
direccionado hacia descarga libro. NOE L8 : ,

Esta propuesta con tendencia al
pragmatico muestra un sitio con
informacion resumida y con vinculos
necesarios, a la vez es practica al
momento de buscar las secciones
porque la barra vertical

Del lado derecho nos traslada a todas.
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a) SITIO WEB - SECCION INICIO

L

|||||||||

Slide de portada con leyenda doble
Flechas «-- -

go
Men < -=----

- =-

Fotografia portada

52



b) SITIO WEB - SECCION LINK

GRETHEL> SAZO

i R e e e e

Descarga mi I i .
prmer \brol Siguene bog FanFage :
D“"“"*"‘Y\l“dz“ Dale like 1

SE ro-aue-aaeras

->

L D

\
|
)

:

Nombre de laescritora<-r - - -
Botonera de descargas con link vinculado. <-----
Banner <- - :
Slogan de la escritora  <-
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¢) SITIO WEB - SECCION BIO

W
o

m

Iméagenes dp la mfapma de la escritora Grethel Sazc))\&

Timeline de la V|da'hasta ahora de la escritora.

Titular o ____

Ver sesion fotografica en pag. 147, Anexo A.
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7.3.2 Digitalizacion

SITIO WEB — SECCION INICIO

indexhtml x |

o

Cédigo | Dividir

T \
<body> <div...> <div...> <div...> <ul...> <li.element.web-desian.isotope-item> <fiqure> (<fiacaption>| o W

DW Archivo Edicion Ver Insertar Modificar Formato Comandos Sitio Ventana Ayuda [y $¥v  &v Disefiador ~ [0 - XJ
5 >
Adobe BrowserLab | -3
style.css magnific-popupl.css prettyPhoto.css  jquery.min.js fwslider.css  jquery-ui.min.js css3-mediaqueries.js fwslider.js jquery.magnific-popup.js dassie.js uisearch.js ]P »Y T . =
o ar =
Disefio || Envivo | | Cédigoenvivo | Inspeccionar c file:///CI/Users RossBE Desktop/sito web aretl v [E1. | b, @1 &0 &% B4 @, ‘Eetilos 55 IEEERETN =

Todo | Actual |

PRICING 4B Resumen de |a seleccién

backface-visb... hidden “

-webkit-transi... -webkit-transform 0....
-moz-transition ~ -moz-transform 0.4s...

transition transform 0.4s, opa...
s IR
Propiedades de " cestyle-S figcaption®
B Azi ] @+ 7

Business Catalyst =

Propiedades |

¢ o8

Personalizar.

Inicio: Esta seccidn se construy6 con fotografia de la escritora, el logo, el menu y la presentacion
de la misma. EIl fondo es un color neutro que hacer que sobresalga la fotografia. Los botones del
menu tienen un vinculo que al momento de darle clic lo llevan a la parte del sitio web requerida.
En la parte lateral derecha se deja ver una barra de desplazamiento en donde al momento de
llevarla hasta el fondo se deja ver todo el contenido del sitio web, a la vez contiene un flecha que

indica que al momento de hacerle clic lo direcciona hacia la seccion de inicio de forma animada.
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SITIO WEB — SECCION LINK

Dw Archivo Edicién Ver Insertar Modificar Formato Comandos Sitio Ventana Ayuda

v Av Disefiador ~ [P =& X

&

index.html x |

Adobe BrowserLab | =
style.css  magnific-popupl.css  prettyPhoto.css  jquery.minjs  fwslider.css  jquery-ui.minjs css3-mediaqueries.js  fwslider.js  jquery.magnific-popup.js  dassiejs uisearch.js ] »»F s ‘ =
insertar =
Cédigo Disefio | Envivo || b, @ 80 % Y @, Titulo: | Grethel Sazo | Sitio web Estilos CSS | Elementos PA -=
) primer libro</a></h3> * || Todo | Actual |
# 159 <p>&quot ;Desnudate y Vuela £ |Resumen de la seleccion
&quot ;</p>
I quo /p padding Oem Oem 1.5em Oem  ~
»¢|160 <p>&nbsp:</p>
v GRETHEL SAZO fontsze  0.87%n
e
3 (161 </div> color #COBEBE
*® 182 <div class="images 1 of 4"> <a href= line-height 1.8em 3
"nttp://grethelsazoescritora.wordpress.com/"><img src= ¥
»n "images/port.png" alt=""></a> " |0
163 <h3><a href=#>Sigueme en mi blog
</a></h3>

<p>&nbsp :</p>

</div> ' '
Bl L AR | Descarga mi | Sigueme enmi i Fane Page Entrevista
="http://grethelsazoescritora.wordpress.com/"><img src= rimerhh'bro H H ’ o
"images/album.png"></a> p! ¥ Dale

<h3><a href=$>Fane Page</a></

h3>
<p>Dale LIKE</p>
169 </div>
& (170 <div class="images_1 of 4"> <a href
B ="http://grethelsazoescritora.wordpress.com/"><img src=

"images/youtube.png"></a>
<h3><a href=#>Entrevista</a></h3>
<pijenbsp ;</p>

Link: En esta seccion se crearon varios botones con iconos que se vincularon con diferentes
sitios web. Botdn de descargada del libro de la escritora, el blog en Wordpress, la FanPage
en Facebook y una entrevista que esta alojada en Youtube.com.

Ademas se colocé un banner con una fotografia y el slogan de la escritora.
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SITIO WEB — SECCION GALERIA

indexhtm! X |

DW Archivo Edicién Ver Insertar Modificar Formato Comandos Siio Ventana Ayuda

av

® =@ x

8

Adobe BrowserLab

[ Codico fuente= J style.css magnificpopupl.css  prettyPhoto.css  jquery.minjs fwsider.css  jquery-uiminjs css3-mediaqueries.js  fwslider.js  jquery.magnificpopup.js dassiejs uisearch.js q» »Y

Cédgo [ Dvidr | Disefio | Envivo || K. @i 80 p¥% i &, Titulo:  Grethel Sazo | Sito web Estilos CS5 | Elementos PA

v
(] primer libro</a></h3> Todo VA(maI‘

& 159 <p>&quot ;Desnidate y Vuela Resumen de la seleccidn
&quot:</p> paddng Oem Oem 1.5em Oem  ~
16 <p>&nbsp:</p> Tt 0.875em
color #COBEBE
line-height 1.8em

Reglas

Propiedades de ".images_1_of_4 p"
5= Agdle | ® 5 2

a>
<h3><a href=§>Sigueme en mi blog

<p>&nbsp:</p>

Business Catalyst

<div class="images_1 _of_4"> <a href

<h3><a href=#>Entrevista</a></h3>
<p3|enbsp:</p>

Galeria: En esta seccion se cred un galeria de fotografias en diferentes posiciones de la
escritora Grethel Sazo. Cada fotografia estd animada para que se reduzca al momento de
pasar el cursor y este deje notar un vinculo llamado “Photo”, que al momento de darle clic
se direcciona hacia un album de fotografias en Facebook. El objetivo de este es invitar al

navegador a darle “like” a cada fotografia publicada.
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SITIO WEB - SECCION BIO

DW Archivo Edicion Ver Insertar Modificar Formato Comandos Sitio Ventans Ayuda [y Rv  &v Disefisdor + [ JlL= @] x
indexhtm! X | indexchtml X | ) : 2]
Adobe BrowserLab | =
[ Codigo fuente § style.css magnificpopuplcss  prettyPhoto.css  jquery.minjs fwsider.css jqueryuiminjs css3medaqueriess fwsiderjs jquery.magnificpopup.js dassejs usearchis (b D T =
Cdgo [ Dvidr | Diefio | Envivo || by, @i 80 p¥% [ @B, Titulo: Grethel Sazo | Sio web Estilos CSS | Elementos PA =]
4505 <div Todo | Actual |
; class="clear™> </div> Resumen de la seleccién
5 <div>
: & vertical-sign  midde
»e'5
] "Message: " "this.value = '';® fortfamly, | herkt
=] "if (this.value == '') {this.value = ' fioat left
< Message®;}" Message margntop 2% E
B </div> -
« 508 <div class= Reglas L3 (]
ndreasz@gmail.com">Enviar</a><a Propiedades de ".spand”
o | reasz@gmail.com"> iE= Agd[eed)
o152 <div class= Business Catalyst
= "clear"></div>
2‘ 51 </a>
= </div>
(]

o=

ss">

&, |518 <p>&nbsp:</p>
<p>(502) 4759-4087</p>

<p><a href=

ndreasz@gmail.com">

v B Sasl gl UE

puramente informativa.

Bio: En esta seccidn se colocé el Timeline de la hoja de vida de la escritora. Ademas se colocé

unas fotografias propiedad de la escritora en donde aparece en su nifiez. Esta seccion es
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SITIO WEB — SECCION CONNECT

DW Archivo Edicién Ver Insetar Modificar Formato Comandos Sitio Ventans Ayuda v &v  &v

Disefiador - [ SIS
indexhtmi* x | P »
Lab | -=
EEED style.css magnificpopupl.css  prettyPhoto.css  jquery.mnjs fwsider.css jqueryi.minjs css3medaqueriess fasiderjs jquery.magnificpopups dassejs usearchis | b B T =
Cdgo [ Dividr | Dsefio | Envwvo || W, &4 O %% i B Titulo:  Grethel Sazo | Sitio web Estilos CS5 | Elementos PA -=
</aiv> # |{ifodoy] Actual |
</div> Connect Resumen de la seleccién
-webkit-appea... none
margntop  lem
resze none
height 1800x
s I |
"pos
Propiedades de *.contact form textarea”
B Agd[eed -8/

Business Catalyst -=

8| value == ')
50 <d
5 class="clear"> </div>
|50
value="Message:" onfocus="this.value
onl if .value == '') {this.value = *
Message' ;) ">Mensaje</texcarea>

Connect: En esta seccién se colocd un area para envio de mensajes de visitantes del sitio web, la

informacidn de contacto de la escritora para cualquier duda, comentario y sugerencia de la misma.
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7.4  Propuesta preliminar

e Seccion Inicio

GALERiA 80 contacTo  Q

6

= = =
1.Header

Dimensiones: 1498px x 188 px.

Background color: #313338

2.Menu

Tipografia: Roboto, san serif. Tamafio: 14 pts. Color: #ffffff. Hover color: #ff0099
3.Lupa

Dimensiones 18px x 18 px. Color: #ffffff

4.Logotipo

Dimensiones 285px x 141px. Color: #ffffff

5.Slide image

Dimensiones: 1498px x 748 px

6.Slide tipografia
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Tamario titular: 80 pts, color: #ffffff
Tamario subtitular: 40 pts, color #ffffff

7. Slide prev: izquierda 0 px, 320 px. Slide next: derecho 0 px, 320 px.
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e Seccion Link

GRETHEL SAZO

Descarga mi Sigueme en mi blog Fan Page Entrevista
prim L

er libro Jale LIKE
idate y Vuela®

Dimensiones de link

Dimensiones: 1498px x 542px.

Background color: #282A2E.

1.Header 2

Dimensiones: 1198px x 37px. Background color: #282A2E.

2.Botones con enlaces

Link grids: 1198px x 393px.

Dimensiones de botonera: descarga de libro 300px x 307px, sigueme 300px x 230px,
fan page 298px x 230px, entrevista 300px x 230px. Color: #313338. Hover color:
#282A2E

3.Tipografia
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Roboto, san serif. Color: #ffffff. Tamafo: titular 21pts. subtitular 19 pts. Cuerpo 14 pts.
4. Bannerl

Dimensiones: 1498px x 504px

5. Header 3

Dimensiones: 1198px x 84px. Tipografia: Roboto, san serif. Tamafo: 64 pts.

Color: #ffffff
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e Seccion Galeria

Galeria

Dimensiones: 1498px x 881px.

Background color: #282A2E.

1.Espacio title

Dimensiones: 1498px x 53px. Title tipografia: Roboto, san serif. Tamafio: 21 pts.
Color: #ffffff

2.Scroller Galeria

Dimensiones: 1498px x 881px. Background color: #282a2e

3.Imagenes

Container grid dimensiones: 1475px x 534px.

Dimensiones de 10 imagenes: 280px x 252px.. Tipografia: Roboto, san serif. Tamafio:

14 pts. Color: #ffffff. Hover color: #ff0099.
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e Seccion Bio

Bio

Dimensiones 1498px x 1177 pX.

Background color: #282A2E

1.Titular

Tipografia Roboto san serif, tamafio: 21 pts., color: #ffffff
2.Body

Tipografia: Roboto san serif, tamafio: 13 pts., color: #ffffff
3.Fotografias

Dimensiones: 275 x 263 px
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e Seccion Contacto

Contacto

CORREO MAS INFORMACION

Nombre

(502) 4759-4087
Mensaje

grethealandreasz@gmail.com

Contacto

Dimensiones: 1498px x 641px.

Background color: #282A2E.

1.Title

Dimensiones: 1198px x 581px

Tipografia: Roboto, san serif. Tamafio: 21 pts. Color: #ffffff.
2.div form_contact

Dimensiones: 1198px x 420px

Div form: 851px x 346px. Background: #222327.
Tipografia: Roboto, san serif. Tamafio: 14 pts. Color: #ffffff-#ff0099.
3.div para contacto

Dimensiones: 300px x 187px

Tipografia: Roboto, san serif. Tamafio: 14 pts. Color: #ffffff.
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e F[ooter

BLOGS RECIENTES RECIENTES PUBLICACIONES FOTOGRAFIAS

Msls 8
& 1

L P

EN FACEBOOK

1.Footer top

Dimensiones: 1498 x 643 px

Background color: #282A2E.

2.Titular

Tipografia: Roboto, san serif. Tamafio: 16 pt. Color: #ffffff
3.Body

Tipografia: Roboto, san serif. Tamafio: 14 pt. Color: #ffffff
4.Fotografias

Div li: 347 px x 233px.

Dimensiones de 10 fotografias: 80 px x 71px.
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5.Footer bottom

Dimensiones: 1498px x 201px.

Background color: #222327.

6. Copyright: Tipografia: Roboto, san serif. Tamafo: 14 pt. Color: #ffffff - #ff0099
7. Logo: dimensiones: 285px x 141px. Color: #ffffff.

8. Botton to top: Dimensiones: 44px x 44px. Color: #ff0099.

e Banners adicionales

No lo pienses tanto...

solo vivelo.

Banner no lo pienses tanto 1498 x 527
Background: #2825A2E. dimensiones de imagen: 545px x 527
Tipografia: Roboto, san serif. Tamano titular: 40 pts. Subtitular: 24 pts.

Color: #ffffff.
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/r )///////—/;
&
VUELA

T

GG

Banner dimensiones: 1498px x 527px
Tipografia: Magnolia. Tamafio: 40 pts. Color: #ffffff. Background: fotografia.

Imagen de portada de libro: 350px x 525px.

Banner dimensiones: 1498px x 467px

Tipografia: Roboto, san serif. Tamafo titular: 40 pts. Subtitular: 24 pts.

Color: #ff0099.
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Dimensiones de fotografia: 749px x 467px

o RN
Banner dimensiones: 1498px x 521px

Tipografia: Roboto, san serif. Tamanio titular: 40 pts. Subtitular: 24 pts.

Color: #ffffff.
Dimensiones de fotografia: 500px x 521px

Iconos: 55px X 55px.

La propuesta de cada seccion dentro del sitio web esta integrado por:

Logotipo:

Representa un modelo de firma de la escritora y la identifica como icono para sus libros.

Tipografias:

TIPOGRAFIA: ROBOTO, SAN SERIF

abcdefghijlmnnopqrstuvwxyzABCDEFGHIJKLMN-
NOPQRSTUVWXYZ1234567890
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La tipografia Roboto, san serif es un tipo de letra light y estandar que representa firmeza
y seriedad. Es usada en el 95 % del sitio web. Es san serif, por lo tanto es sencilla y facil
de leer. Este tipo de letra genera sobriedad y firmeza al momento de que el lector tenga

contacto visual con ella.

Tipografia de complemento.

TIPOGRAFIA: MAGNOLIA, SAN SERIF
ecyhgitnnsicrag vt gy AL A ELEALS
I SN TS SH -
/5% -t{/ HT 23567 EG(
La tipografia Magnolia, san serif es un tipo de letra elegante y bella que representa la

delicadeza y belleza de una mujer. Es usada en el banner de descarga del primer libro

de la escritora dentro del sitio web.

Color:
#222327 341448 #0099 #282A2E

Los colores utilizados para el disefio del sitio web estdn dentro del modo CSS y

pertenecen al sistema de color RGB.

Los colores estan repartidos dentro del sitio web en su preferencia del color background
como el color space hex, dentro del grupo de los grises contrastandolos con el magenta y

el blanco puro. Estos colores representan las dos caras de la personalidad de una mujer
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profesional: FEMINEIDAD, ELEGANCIA, PUREZA, SENTIMIENTOS, FIRMEZA,

SERIEDAD Y SERENIDAD.

Significado del color gris background (#282A2E)

Selector de color (color frontal) EX3
nuevo
@
L]
actual Bibliotecas de colores
C -
©@H: 220 ° ®L: |15
®Ss: 13 % ®a -1
#282A2E I ©B: 18 % ©b: 4
©R: 40 C:. 85 %
©6 42 M: 82 %
. ©B: 46 Y: 67 %
[7]Solo colores Web # K52 %

Tomado de Eva Heller hace en su obra Psicologia del Color. El color favorito del poder,
de la muerte y el universo. El color favorito de algunas profesiones y de la juventud en
su edad gotica. Este color representa en si mismo, la firmeza en la toma de decisiones,
el poder como ser humano capaz de lograr sus metas y la valentia para seguir luchando

por un mundo mejor.

Significado del color magenta (#FF009)

Selector de color (color frontal)

X nuevo TS
L
d :] 5 Cancelar
actual Bibliotecas de colores
@H: 324 ° oL 64
S 100 %  Oa 9%
OB 100 % Ob: 2

#£f0099

JR: 255 C o %
96G: 0 M: 95 %
B: 153 v %
K: 0 %

[7]Solo colores Web Eal 0099
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Tomado de Eva Heller hace en su obra Psicologia del Color: “El color favorito de lo dulce
y delicado, al igual que lo escandaloso y curioso yendo del rosa masculino al rosa
femenino,... como los sentimientos asociados al rosa son positivos en sus sentidos. ES el
nombre de una flor asi entonces como el de una mujer.” Significa la fuerza de una mujer
con su femineidad, confianza en si misma, coraje con actitud positiva. Este color

es sinénimo de mujer, de delicadeza pero con fuerza, de la belleza externa e interior.

Significado del color blanco (#ffffff)

Selector de color (color frontal)
nuevo
Cancelar
actual Bibliotecas de colores
@OH: 0 2 ©@L 100
#{THf 9S: 0 % a0
OB 100 % b: 0
R:  BER C o %
©6: 255 M: 0 %
X B: 255 Yl 0 %
[7]Solo colores Web # K0 %

Tomado de Eva Heller hace en su obra Psicologia del Color: “El color favorito de la
inocencia, el color del bien y de los espiritus, el invierno, el norte, el color de laluz y la
nada, lo limpio.” Este color representa la claridad, el minimalismo, la serenidad, pureza

de pensamiento, la sencillez, y la intencion de los sentimientos puros
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Significado del color gris footer (#222327)

Selector de color (color frontal)

nuevo
Cancelar

@ Afiadir 3 muestras
L]
q actual Bibliotecas de colores
@ H

i 1228 (2 B 11
):Stanl 13 % ©a o0
\'l B: 15 % b: 4
B or C 8 %
9G: 35 M: 83 %
B o8 3 Y: 68 %
[7]Solo colores Web # K: 59 %

Tomado de Eva Heller hace en su obra Psicologia del Color. EI color de la elegancia, el
color de la exposicion, asi como el oro negro o ‘la nueva’ avaricia.” La sensacion de

humildad, practicismo y de oportunidad para cumplir con los objetivos.

Fotografias:

Las fotografias usadas en la propuesta preliminar fueron escogidas para expresar la
elegancia, la mujer, la firmeza, la sonrisa, el positivismo y la imagen de fuerza y
femineidad. La fotografia de portada dentro del sitio web muestra el rostro de la escritora
dando una sonrisa y presentacion de si misma. Ella usa una vestido color azul que expresa
la esperanza y firmeza para sus espectadores, con un fondo de color blanco expresando
la pureza, y veracidad de sus sentimientos. La fotografia que se aprecia en el banner de

la seccidn Link expresa la belleza y el amor que por la literatura, la escritura y los libros.
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El libro estd en forma de corazon junto con una flor de color magenta expresando la

femineidad de la mujer y las letras.

En las fotografias de la seccidon de Galeria se pueden ver imagenes de la escritora en
diferentes posiciones y rostros. En algunas se mira con el vestido azul y en otras con un
vestido en animal print sintético que representa su lado femenino y sensual, que como
escritora quiere expresar. Algunas fotografias son en blanco y negro y fueron escogidas

por representar la elegancia y la seriedad de su mensaje como escritora.

Enlaces:

Es importante resaltar la importancia de los enlaces dentro del sitio web, ya que
direcciona a diferencia sitios en la web en donde se podra conocer ain mas sobre la
escritora guatemalteca. En estos se encuentra la descarga directa del primer libro de la
escritora, su blog en Wordpress.com, su fan page en Facebook, una pequefia entrevista y

diferentes sitios web sobre sus redes sociales.

Disefio:
La practicidad del sitio web muestra un disefio sencillo y facil de usar en la que utiliza

una tendencia pragmatica y minimalista resumiendo las partes esenciales para conocer a

la escritora guatemalteca.
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Banners:

Los diferentes banners dentro de la propuesta preliminar contienen diferentes imagenes
donde se expresa y se pueden leer diferentes frases claves hechas por la misma

escritora.
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CAPITULO
VIII



Capitulo VIII: Validacion técnica.

Es necesario validar la propuesta preliminar de disefio de sitio web para la escritora
Grethel Sazo, bajo una herramienta investigativa que dara a conocer la efectividad del

producto final, los requerimientos del cliente, los objetivos y la capacidad.

Para obtener los resultados antes dichos, fue necesaria hacer una evaluacion que se
presento al grupo objetivo, al cliente y a los expertos en el tema dando como respuesta

los resultados siguientes para la validacion técnica.

8.1 Poblacién y muestreo
Se evaluaron tres segmentos del grupo objetivo. El proyecto de graduacion sera

evaluado por lo siguiente:

8.1.1 Grupo Objetivo

Se realiz6 una encuesta dirigida a personas del género femenino y a personas del
género masculino interesados en conocer temas femeninos de edades entre 18 a 60
afios, mujeres profesionales, emprendedoras, amas de casa, jovenes con mente liberal,
estudiantes de Comunicacion y Disefio, abogadas, publicidad, personas que trabajan
en el ambito de empresas dentro del mercado guatemalteco. El total de la poblacién
encuestada fue de 27 personas como grupo objetivo. Consultado de

CorporacionAEM.
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Calculadora de Muestras

Margen de error:
10% v
Nivel de confianza:

99% v

Asesoria Economica & Marketing Tamario de Poblacion
opyright 20 42
Calcular

Margen: 10%
Nivel de confianza: 90%
Poblacion: 42

Tamano de muestra: 27
Ecuacion Estadistica para Proporciones

poblacionales

n= Tamafio de la muestra
Z= Nivel de confianza deseado
zl\z(p"q) p= Proporcion de la poblacion con la caracteristica
n= e+ (z2(p°q) deseada (exito)
Qg=Proporcion de la poblacion sin la caracteristica
deseada (fracaso)
€= Nivel de error dispuesto a cometer
N= Tamafio de la poblacion

8.1.2 Cliente
La cliente es la escritora guatemalteca Grethel Sazo, quien dara el aval para la

propuesta preliminar del sitio web personal.

Grethel Andrea Sazo - Escritora

8.1.3 Especialistas

Se realiz6 una encuesta a profesionales especialistas en Comunicacion y Disefio.

En total se encuest6 a 5 profesionales:
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Especialistas en Disefio Gréafico

e Lic. Marlon Borrayo — Publicidad

Con 24 afos de experiencia en el &mbito de la publicidad y el manejo y como
creativo en el &mbito del disefio y el mundo web.

e Lic. José Monroy — Disefio web

Licenciado en comunicacion y experiencia como catedratico en la Universidad

Galileo emprende sus conocimientos en disefio web.

Especialistas en Comunicacién

e Lic. Carlos E. Franco R. — Comunicacion y Disefio

Con 30 afios de experiencia en el mundo de la pre-prensa y el disefio grafico.

e Licda. Wendy Franco — Comunicacion

Licenciada en comunicacion para la educacion. Con 23 afios de experiencia en el
ambito de la ensefianza y la comunicacion. Coordinadora académica de la
Universidad Galileo

e Licda. Lourdes Donis — Comunicacién y Disefio

Licda. en comunicacion con 21 afios de experiencia. Actualmente propietaria y

directora de ZonaKreativa.
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8.2 Método e Instrumentos
Al conocer los tres segmentos del grupo objetivo a analizar se procede a determinar y
localizar un método de investigacion para que estos puedan validar y asi dar los

resultados claves para poder continuar con la propuesta final.

Para obtener mejores resultados se toma una herramienta capaz de medir de mejor manera
la funcionalidad, accesibilidad y experiencia real para verificar que se cumplan los

objetivos de este proyecto.

8.2.1 Meétodo — Cientifico mediante encuestas
El método cientifico es una herramienta que permite medir, analizar y obtener datos de
forma objetiva y real, por lo tanto este método es pertinente para realizacién de encuestas
y el que se utilizara para obtencion de la informacidn cuantitativa requerida. Se precedera
a determinar la metodologia de investigacion para validar y confirmar la veracidad de

gue se pueda continuar con la propuesta final del sitio web.

8.2.2 Instrumento
El tipo de encuesta a utilizarse es la tipo “Escala de Likert” por ser un tipo de encuesta
cuantitativa y en donde se logran constar resultados objetivos de forma positiva y
negativa. La “Escala de Likert” se utiliza para medir los resultados de los encuestados
haciendo de su conocimiento en qué medida estan de acuerdo o en desacuerdo con una
pregunta. También se les pregunta de una forma directa poniéndoles la opcion del Siy

No.
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El método a utilizarse sera de manera personal y creando una encuesta online por medio

de google docs de 15 preguntas divididas en 3 partes para la validacion de la propuesta

de sitio web.

Parte Objetiva: Evalla los objetivos planteados al momento crear el proyecto.

Parte Semiologica: Evalua las partes gréaficas, visuales, interactivas, como el disefio, el

color, fotografias, diagramacion y la tipografia.

Parte Operativa: Evalla la funcionalidad comprobando que sea util y que se pueda usar

la propuesta final.
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ENCUESTA COMPLETA

ﬁ‘é/ep FACOM

La Aeveleciin en L Educacitn

Género: F Experto:
M Cliente:
Edad: Grupo Objetivo:

ENCUESTA DE LA VALIDACION DEL PROYECTO

Facultad de Ciencias de la Comunicacion

Licenciatura de Comunicacion y Disefio
Proyecto de tesis

Nombre:
Profesion:
Puesto:

Anos de experiencia en el mercado:

Creacion de sitio web para dar a conocer en el mercado guatemalteco a la escritora Grethel
Sazo. Ciudad de Guatemala, Guatemala. 2015

ANTECEDENTES

Grethel Sazo es mujer guatemalteca, deportista,
emprendedora, escritora y amante de la naturaleza.
Inicié a escribir, investigar y hacer labor social
dirigida a mujeres a corta edad.

Decidida a motivar a las mujeres a ser libres,
inici6 una investigaciéon y analisis sobre la
liberacion femenina, encontrando historias reales
sobre la vida de las mujeres dentro de la cultura

INSTRUCCIONES

de Guatemala; dando a conocer su experiencia
escribiendo un libro dedicado a todas aquellas que
quieran conocerla e inspirarse.

La problematica que se encontré al momento de
conocer que la escritora Grethel Sazo carece de un
sitio web que la de a conocer dentro del mercado
guatemalteco.

Con base a la informacion anterior, observe la propuesta de sitio web y segtin su criterio profesional conteste

las siguientes preguntas de validacion.

Parte Objetiva

1) (Considera que es necesaria la creacion de un sitio web para dar a conocer a la escritora Grethel

Sazo dentro del mercado guatemalteco?

Si

No

2) (Considera que es necesario investigar a través de fuentes bibliograficas, las nuevas tendencias
existentes a cerca de sitios web para fundamentar este proyecto de graduacion?

Si

No

82




3) (Considera que es necesario disefiar un esquema de sitio web para colocar la informacién principal,
sinopsis e informacion biografica sobre la autora del libro?

Si No

4) (Considera que es necesario diagramar el sitio web para crear un estilo mas facil de leer e intuitivo
para la lectura de los que la usen y visiten en internet?

Si No

5) (Considera que es necesario incluir el blog en Wordpress y video en el sitio web para completar la
informacion principal para conocer las creaciones actuales de la escritora?

Si No

Parte Semiologica

6) (Considera que el disefio de sitio web es visualmente atractivo?

Mucho Poco Nada

7) (Segun su criterio, los colores utilizados en la propuesta de proyecto de graduacion son adecuados
para un sitio web?

Mucho Poco Nada

8) (Segun su criterio, la tipografia utilizada es legible?

Mucho Poco Nada

9) (Segln su criterio, el material fotografico utilizado en la propuesta de sitio web transmite confianza
y seguridad?

Mucho Poco Nada

10) ;Segun su criterio, la diagramacion del disefio del sitio web da una experiencia de confianza e
interés?

Mucho Poco Nada

Parte Operativa

11) ;Considera que la propuesta de sitio web esta disefiada y diagramada de manera facil de usar e
intuitiva?

Si No

12) ;Considera que el ment de la propuesta del sitio web es facil de ubicar?

Si No
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13) ;Considera que los enlaces de descarga dentro de la propuesta del sitio web son faciles de reconocer
y usar?

Si No

14) (Considera que el contenido e informacion dentro de la propuesta de sitio web son suficientes para la
comprension del lector?

Si No

15) (Considera que el disefio de la propuesta de sitio web es practico y sencillo de ver y usar?

Si No
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8.3 Resultados e Interpretacion de resultados.

Género

La encuesta muestra que el 85% de los encuestados son mujeres y el 15% de

los encuestados son hombres.
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Parte Objetiva:

Pregunta 1

¢ Considera que es necesaria la creacion de un sitio web para dar a conocer a la

escritora Grethel Sazo dentro del mercado guatemalteco?

0%
100%

La encuesta muestra que el 100 % de los encuestados contesté que “Si” es
necesaria la creacion de un sitio web para dar a conocer a la escritora en el

mercado guatemalteco.
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Pregunta 2

¢ Considera que es necesario investigar a través de fuentes bibliograficas, las
nuevas tendencias existentes a cerca de sitios web para fundamentar este

proyecto de graduacion?

6%
94%

De las personas encuestadas un 94% por ciento dijeron que “Si” es necesario
investigar nuevas tendencias.
El 6 % dijeron que “No” es necesario investigar tendencias para crear un sitio

web.
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Pregunta 3

¢ Considera que es necesario disefiar un esquema de sitio web para colocar la

informacidn principal, sinopsis e informacion biografica sobre la autora del

libro?

0%
100%

De los encuestados un 100 % dijeron que “Si” es necesario disefiar un esquema

para colocar la informacion biogréfica.
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Pregunta 4

¢ Considera que es necesario diagramar el sitio web para crear un estilo mas

facil de leer e intuitivo para la lectura de los que la usen y visiten en internet?

0%
100%

De los encuestados el 100 % dijo que “Si” es necesario diagramar el sitio web

para crear un estilo mas facil e intuitivo.
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Parte 5

¢ Considera que es necesario incluir el blog en Wordpress y video en el sitio
web para completar la informacidn principal para conocer las creaciones

actuales de la escritora?

6%
94%

De los encuestados 94 % considera “Si” que es necesario incluir un blog y
video en el sitio para completar la informacion de la escritora.

El 6% dijo que “No” era necesario.

90



Parte Semioldgica

Parte 6

¢Considera que el disefio de sitio web es visualmente atractivo?

9%

91% 0%

De los encuestados el 91% dijo “Mucho” al momento de decir cuan visualmente

atractivo es el sitio web.

E1 9% dijo que “Poco”. Por lo tanto, no habra ningiun cambio al respecto de como

esta visualmente compuesto.
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Pregunta 7

¢Segun su criterio, los colores utilizados en la propuesta de proyecto de

graduacion son adecuados para un sitio web?

6%

04% (o,

El1 94% de las personas contestaron “Mucho”, al considerar que en el propuesta de

sitio web los colores son adecuados.

El 6% dijeron que “Poco”. Por lo tanto, el Unico cambio que se tomara en cuenta
sera el de la composicion entre color de ropa en fotografia y tipografia en algunos

banners, menu, iconos y titular principal, propuesto por expertos.
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Pregunta 8

¢Segun su criterio, la tipografia utilizada es legible?

97% 0%

El 97% de las personas encuestadas consideran que la tipografia utilizada en la

propuesta es legible, contesta “Mucho”.

El 3% dijeron que “Poco”. Por lo tanto, no habra ningin cambio en la

tipografia.
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Pregunta 9

¢ Segun su criterio, el material fotografico utilizado en la propuesta de sitio web

transmite confianza y seguridad?

6%

94% 0%

El material fotografico utilizados en la propuesta de sitio web transmite
confianza y seguridad del que las personas encuestadas el 94% dijo que
“Mucho” y el 6% dijo que “Poco”. Por lo tanto, no habra ningin cambio
fotografico, Unicamente y por propuesta de experto, se eliminaran exceso de

fotografias en Seccién Galeria por considerarse innecesaria.
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Pregunta 10
¢ Segun su criterio, la diagramacion del disefio del sitio web da una experiencia

de confianza e interés?

3%

97% 0%

La diagramacion del sitio web da una experiencia de confianza e interés del
que el 97% de los encuestados dijo que “Mucho” y el 3% dijo que “Poco. Por lo

tanto, no se hara ninguin cambio en cuanto a la diagramacién.
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Parte Operativa
Pregunta 11

¢ Considera que la propuesta de sitio web esta disefiada y diagramada de

manera facil de usar e intuitiva?

0%

100%

La propuesta de sitio web esta disefiada y diagramada de manera facil de usar
e intuitiva, ya que de los encuestados el 100% contesté que “Si”. Por lo tanto,

no se hara ningun cambio por considerse totalmente facil de usar e intuitiva.

96



Pregunta 12

¢ Considera que el menu de la propuesta del sitio web es facil de ubicar?

0%

100%

El menu de la propuesta de sitio web es facil de ubicar, ya que el 100% de los
encuestados contestaron que “Si”. Por lo tanto, el menu conservara su posicion

original.
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Pregunta 13

¢ Considera que los enlaces de descarga dentro de la propuesta del sitio web son

faciles de reconocer y usar?

0%

100%

Los enlaces de descarga dentro de la propuesta de sitio web son faciles de
reconocer y usar, ya que el 100% de las personas encuestadas contestaron que

“Si”. Por lo tanto, no se hara ningiin cambio en cuanto a los enlaces.
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Pregunta 14

¢ Considera que el contenido e informacion dentro de la propuesta de sitio web

son suficientes para la comprension del lector?

3%
97%

El contenido e informacién de la propuesta de sitio web son suficientes para
comprension del lector, ya el 97% de las personas encuestadas dijo que “Si” y
el 3% dijo que “No”. Por lo tanto, no se hara ningiin cambio, porque la
mayoria considera que la informacién es suficiente para la comprension del

lector.
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Pregunta 15

¢ Considera que el disefio de la propuesta de sitio web es préactico y sencillo de

ver y usar?

0%

100%

El disefio de la propuesta de sitio web es practico y sencillo de ver y usar
porque de las personas encuestadas el 100% dijo que “Si”. Por lo tanto, el

disefio de la propuesta no tendra ningn cambio.
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Observaciones:

Después de haber obtenidos los resultados cuantitativos por medio de las encuestas,
se toma en cuenta las observaciones hechas por los expertos, cliente y grupo

objetivo del que se hicieron los cambios:

Parte Objetiva:

Quitar fotografias de mas y que se parezcan en Seccion “Galeria”

Colocar diferentes frases, sobretodo cambiar en banner.

e En seccidn “Inicio” cambiar color de tipografia en menu y slider.

e En seccion “Link” poner de titular “Link” en vez de Grethel Sazo.

Parte Semioldgica:

Unificar color de botones con color de vestido en fotografias.

Cambiar color de tipografia en banners a manera que se pueda ver mejor.

Colocar distintivo en seccidon “Bio” para que sobresalga.

Cambiar el color de todos los iconos a color del vestido azul en fotografia.
Parte Operativa:

e En Seccidn “Link” colocar a los vinculos un enlace para que conduzca a otra

ventana y no abra en la misma.
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8.4 Cambios en base a los resultados.
8.4.1 Antes y Después.

En base a las observaciones de los expertos al momento de contestar las encuestas, se

hicieron cambios en la propuesta de sitio web y estos son el antes y el después.

Seccién Inicio: ANTES

N

’\ AE

DESPUES: Unificar el color de la tipografia e iconos con el vestido.
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Secciéon Link: ANTES

GRETHEL SAZO

Descarga mi Sigueme en mi blog Fan Page Entrevista
primer libro o

DESPUES: cambio de titular a “Link” y color en iconos. Cambio en banner para que se vea
mejor la tipografia. Se le agreg6 un vinculo con ventana nueva a cada enlace.

Descarga mi Sigueme Fan Page Entrevista
primer libro e LhE
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Seccion Galeria: ANTES

Galeria

DESPUES: Quitar fotografias de mas y las que se parezcan.
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Seccién Bio: ANTES

[

Grethel Sazo en la Giudad de Guatemala, es 1a
primera hija, 3 primera nieta, 1a primera sotxina

1901

Alos 5 aios e operada del apéndice, e 30
que le impacto a temprana edad

1903

Fue a sus primeras clases de taskwondo deporie
Qe o le gsto Paso pare de su nifez
escritiendo cuentos corios y Canciones mientras.
‘acompaiaba a sumadre 3 rabao en la empresa
famliar

Ella 1o 500 escribia también dtxfaba en los
cuerios, pero sus dibuios runca fusron buencs,
asi que dstrutata mis escritir era una forma en
Que podia transportarse 2 o0 MUNdo Y conocer
lugares ruevos.

centimetro.

Escribio un pequeio cuento de aventuras de un
@upo do nifios que jugata escondie, inspirada
‘en los momentos felices que vivia en su infancia.

No hay duia que le insgiraban las situaciones
reales que be locaban o corazén.

201

Wicia 3 enren esgima, deporte Qe se
convertirfa on ef amor de su vida, y que le daria
muchas aventueas

205

gractia de bachillerato en ciencias y letras.

2006

Iricia a estucdar Refaciones Intemacionales.

2007

Decice safirse de 12 universidad para expiorar o
mundo, esta decision o le agrado 3 sus padres,
pero ella se dejaba llevar siempre ratata de
conseguir 1o quo deseatia.

Gara o tercer lugar indvicksl y o primer fugar
por equipos, en ef campeonao centroamericano
maycr, General David Munguia Payes, en £
Saivador. El sertmiento que simio de ganar
haciendo dgo que le encantata e inico e
Incividabie para ella

208

Se despide de la esgima profesionsl para
dedicarse a emprender en sus negocics, siempre
le gusto amesgarse, emprendia en las cosas que
e gustaban

105

DESPUES: Colocar un distintivo. Es un recuadro color blanco con grosor de un

Cree conocer & amor de su vid, quen la inspiro
3 escribr uo de sis fbros favoriios,
definiivamente es0 Cambio su vida

2013

Iricia a escribi s libros quo siempre quisoy no
se atrevid antes a publicar, fue asi como logo
olar y llegar a conquistar sus suefios.

014

Continiia con su ratafo Ierario escritiendo en
iog e iniciando un nuevo Horo

Folo: Progiedad do Grethel Sazo.




Seccién Contacto: ANTES

Contacto

CORREO MAS INFORMACION

Nombre

(502) 4759-4087
Mensaje

grethealandreasz@gmail.com

DESPUES: Unificar el color de la tipografia e iconos con lo que viste la escritora en la
pagina principal del sitio web.

Contacto

CORREO MAS INFORMACION

Nombre

(502) 4759-4087
Mensaje

grethealandreasz@gmail.com
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Seccién Footer: ANTES

BLOGS RECIENTES RECIENTES PUBLICACIONES FOTOGRAFIAS

Vfl GI{: 5
ML
el PAJS

EN FACEBOOK

DESPUES: Unificar el color. Quitar fotografias que se ubican en la esquina superior
derecha.

BLOGS RECIENTES RECIENTES PUBLICACIONES FOTOGRAFiAS
EN FACEBOOK

Despiies de los 30 me caso, 15.09.2014 ¢ i \
) !
29.09.2014 ¥ !
S 2T a de famili 4 N
No sé cudl es la insistencia de familiares y algunos g "
= z

amigos de que algunas personas se casen...
g0ace que Fgnne pen Empieza a creer que todo es posible...

22.09.2014
Si Guatemala supiera, 01.09.2014

= = 5 2 No creas que alguien te amara sincéramente si lo
Guatemala; dicen que es un pais con baja autoestima,

O e et et ettt primero que ama de ti son tus posesiones, tu cuerpo o
cualquier cosa material.

10.09.2014

Menos celular y mas platicas frente a frente.

B
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Seccién Banner: ANTES

No lo pienses tanto...

solo vivelo.

DESPUES: Cambio en banner para que se vea mejor la tipografia. Unificar color con el
vestido.
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Seccién Banner: ANTES

Aeomcdite

DESPUES: Cambio de tamafio de tipografia para identificar el hipervinculo.

%@36&@;@@ 1720 pretsrzey Lbe
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Seccién Banner: ANTES

gPauc quiera

liegcorte tus alas
s U
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Seccién Banner: ANTES

DESPUES: Cambio en banner para que se vea mejor la tipografia. Unificar color de iconos con
vestido en fotografia.
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8.4.2 Justificaciones

Cada cambio hecho fue sugerido y recomendado por expertos en Comunicacion y Disefio

en el momento de validacion y de llevarse a cabo encuestas para hacer el proyecto.

El objetivo de hacer cambios recomendados por expertos y hacer que el proyecto creado
logre mejores resultados para el cliente y asi darla a conocer en el mercado guatemalteco

COMo una escritora.
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Capitulo IX: Propuesta grafica final.

Se cambio el titular de la seccion Link de “Grethel Sazo” a “Link” por el hecho de asi se

Ilama el bot6n en mend.

El color de tipografias e iconos se unificd y conjugd de pasar de magentas (#ff0099) a
azules (#5270AC). Se agrego el color negro (#000000) en uno de los banners dentro del
sitio web. EI color azul representa la esperanza, la igualdad, la paz y los suefios que se

vuelven realidad y la veracidad de sus sentimientos

(W= ]

#222327 #ITHTE #5270AC #282A2E #000000

Se colocd un recuadro con transparencias en los Banners para lograr que la tipografia
se logre ver mejor. A la vez se cambid el color de algunas tipografias para lograr unificar
el color. El color de las fotografia en blanco y negro representa representan la elegancia

y la seriedad de su mensaje como escritora.

En Seccion Bio se coloco un recuadro para lograr hacer un distintivo. El cuadro es de

color blanco con un centimetro de grosor.

113



Seccién — Inicio
1498px x 889px

LINK

o

Seccion — Link
1498px x 1046px

Descarga mi Sigueme Fan Page Entrevista
primer libro Dale LIKE
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Seccién —

Galeria

1498px x 613px

Seccién — Bio
1498px x 1180px

k

1087

Grethel Sazo en la Ciuad de Cuatemala, es 1a
primera hija, ta primera rieta, [a primera sobrina

1901

Alos 5 afios fue operada def apéndce, fue aigo
o Impacto  temprana edad

Fue asus primeras clases de taskwondo deporie
que mo jo gt Paso parie de su nifie
escritiendd cuentos cortos y canciones mientras
acompaiiaba a sumadre @ Yabajo en la empresa
[

Ella no solo escribia también dbuaa en los
Cuentos, pero sus dibuos nunca fueron buencs,
asi que dstnutata mis escibir ora una forma en
qQue podia ransportarse 3 oo MUNKD Y conocer
lugares nuevos

Escritid un pequeio cuento de aventuras de un
9o do nifios quo jugata escondie, Inspirada
enlos momentos fefices que vivia en su infarcia

No hay duda que e inspiraban 1as situeciones
reates que le tocaban of corazin

2001

Incia a enerar esgima, doporie Qe se
convertiria en e amor de su vida, y que le daria
muchas averturas.

2005

Se graciia de bachillerato en clencias y lotras.

2008

Inicia a estudiar Relaciones Intemacionales.

207

Decide salirse de |a uriversidad para explorar o
mundo, esta decision o e agrad 3 sus padres,
pero ella se dejaba Bevar slempre s de
conseguir 1o que deseata.

Gara e tercer lugar indivicual y f primes lugar
POr equipos, en @ CaMpRoNAIo Centroamencand
mayor, General David Munguia Payes, en Ei
Savador. £l sentimiento que siTsd do ganar
haciendo #go que le encantaba ke Unko e
inoividabie para ella.

208

Se despide de la esgima profesiond para
dedicarse a emprender en sus negucios, siempre
o gusio amesgarse, emprendia en las C0sas quo
e gustatian

Cree conocer @ amor de su vida, quien 13 inspiro
2 escritie wo de s
defintvamerte es0 cambio su vida

Mros  tavoritos,

21

ricia a escribir 108 litros Que siempre Qisoy no
se alrevid antes 2 publicar, e asi como logro
volar y llegar @ conquistar sus suefios,

o1

Continia con su rabalo Iiterano escritiendo en
Biog @ iniciando un ruevo fibra

‘oto: Propiedad de Orethel Sazo.
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Seccién Contacto

1498px x 640px

CORREO

Nombre

Mensaje

Contacto

MAS INFORMACION

(502) 4759-4087

grethealandreasz@gmail.com

Footer
1498px x 844

BLOGS RECIENTES
Despties de los 30 me caso, 15.09.2014

No sé cudl es la insistencia de familiares y algunos
amigos de que algunas personas se casen

Si Guatemala supiera, 01.09.2014

Guatemala; dicen que es un pais con baja autoestima,

Yo pienso que talvez tienen razén.

SR

RECIENTES PUBLICACIONES
EN FACEBOOK

29.09.2014
Empieza a creer que todo es posible.

22.09.2014

No creas que alguien te amard sincéramente s lo
primero que ama de ti son tus posesiones, tu cuerpo o
cualquier cosa material.

10.09.2014

Menos celular y més platicas frente a frente.

FOTOGRAFiAS
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Banner
1498px x 515px

Banner
1498px x 482

Blencarga 172t yvurrer b
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Banner
1498px x 467px

Banner
1498px x 522px
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SITIO WEB COMPLETO

1498px x 7197px
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Capitulo X: Produccion, reproduccion y distribucion.

10.1 Plan de costos de elaboracion.

Los recursos utilizados para realizar el proyecto de tesis siendo en este caso un sitio

web para dar a conocer en el mercado guatemalteco a la escritora Grethel Sazo.

Tabla de tiempo elaborado para el Sitio web:

REALIZACION TIEMPO
Investigacion 2 Semanas
Bocetaje 3 Semanas
Digitalizacion 4 Semanas
REALIZACION TIEMPO
Semanas 9 Semanas
Dias 45 dias
Horas al dia 3hrs.
Total 135 hrs.

VALOR DE CADA HORA TRABAJADA EN PROMEDIO (Q. 25.00)

TOTAL

Q3,375.00
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10.2 Plan de costos de produccion.
El salario promedio para un profesional en el disefio grafico es de Q.5, 000.00 en

Guatemala para realizacion y disefio de sitio web.

REALIZACION TIEMPO
Pago del dia Q150.00
Pago por hora Q.25.00

Total Q.3,750.00

10.3 Plan de costos de reproduccion.
Actualmente las empresas de disefio grafico y publicidad e implementacion y creacion
de sitio web en hosting no gratuito en la que se paga mensualmente entre $25.00 a
$50.00. Por lo tanto, la persona que se ocupe en administrar en la agencia de disefio
gréafico el sitio web de la escritora a quien se le entregaréa el disefio final de este proyecto

tendra a su manejo y responsabilidad el de mantenerla en la web y en el espacio hosting.

Costos de reproduccion Q.3,000.00

10.4 Plan de costos de distribucion.
La forma de distribucion se llevara a cabo en la Fan Page en Facebook.com

(https://www.facebook.com/grethelsazoescritora?fref=ts), de igual forma se distribuira

en publicidad dirija a lectoras que deseen descargar libros de forma electrénica y online
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https://www.facebook.com/grethelsazoescritora?fref=ts

por medio de correo electronico y de envio de enlaces a los contactos del mismo. Por lo

tanto, no tendran costos de distribucion que tengan relevancia monetaria.

10.5 Cuadro resumen.

PRODUCCION Q.3750.00

REPRODUCCION

DISTRIBUCION Q.0.00

(Ver anexos B por tabla de cotizacidn anual por solo alojamiento)
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Capitulo XI: Conclusiones y recomendaciones.

11.1 Conclusiones.
11.1.1
Se logro investigar a través de fuentes bibliogréaficas, nuevas tendencias para la
construccion del sitio web para dar a conocer a la escritora guatemalteca Grethel

Sazo.

11.1.2
Se logro recopilar la informacidn necesaria de la escritora Grethel Sazo para darla a

conocer en el sitio web y en el mercado guatemalteco.

11.1.3
Se logro diagramar el sitio web para crear un estilo mas facil de leer e intuitivo para

la lectura de los que la usen y visiten en internet.

11.1.4
Se logré disefiar un esquema de sitio web para colocar la informacion principal,

sinopsis e informacion biografica sobre la autora del libro.

11.1.5

Se logré incluir el blog en Wordpress y video en el sitio web para completar la

informacion principal para conocer las creaciones actuales de la escritora.
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11.2 Recomendaciones.
11.2.1

Mantener actualizado el sitio web con la informacion y nuevas formas de
comunicacion para continuar con el objetivo de dar a conocer a la escritora Grethel

Sazo dentro del mercado guatemalteco.

11.2.2

Cambiar fotografias con nuevas y actuales con el pasar del tiempo y asi se siga
conociendo la evolucién de Grethel Sazo como escritora en el mercado

guatemalteco.

11.2.3

Colocar mas enlaces en donde se pueda ir descargando nuevos libros y novelas de la

escritora Grethel Sazo.

11.2.4

Actualizar los diferentes links de descarga para el mantenimiento de la informacién

en tiempo real.
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11.2.5

Estar en contacto con los lectores por medio del sitio web y redes sociales para tener

mejores resultados y el cumplir de los objetivos principales de este proyecto.
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Capitulo XI11: Conocimiento general.

AUDIOVISUALES

Influyé de una forma muy particu-
lar al desarvollar mi sentido de la

imaginacion.

'IIIIII

Infiuencio mi Iado interactivo y
social, es la parte del diseio que
hace querer aprender mas.

DISENO WEB

INFORMACION E ILUSTRACION POR ROSSANA BALDIZON

126

VISUALIZACION

AMe ayudo a tener una enfocada en el
estilo “vision 3D" de los objetos y a
colocarlos de una forma que se apre-
cien mejor.

Tengo mas conciencia de crear un
servicio producto, no solo pienso en
Ia imagen, sino en como venderla.

MARKETING

|
N -
— o,' -



Apreciacion personal

Como persona y como profesional me dirijo a usted, que me honra con su atencién, para
comunicarle mi agradecimiento sincero, al haber podido culminar mis estudios superiores

y la alegria inmensa que siento, por haber podido cumplir esta meta.

No fue facil para mi persona alcanzar esta meta, puesto que siempre es doloroso dejar
lejos a la familia, sin embargo, la fuerza provino en todo momento de saber que todo
tiene su recompensa, y esto es otorgado a todo aquel o aquella que sea capaz de luchar

por sus suefios los cuales paso a paso y dia tras dia, se convierten en una realidad.

Esta realidad surge como producto de un bosquejo de vida que inicié junto con mis
comparieros hace aproximadamente 4 afios, con esa paleta de emociones capaces de
inspirarnos e ilustrar sonrisas en nuestros rostros visualizados en propuestas finales y

concretas como profesionales.

Y con el debido respeto que se merecen, doy gracias a la vida, a mis formadores, a la
fotografia, a la comunicacion y al disefio pero sobre todo a mi Alma Mater, Universidad

Galileo.
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Tlustraci6n e informacion por Rossana Baldizon - 2014
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ANEXO B

- Tabla Multivex

CARACTERISTICAS NIVEL A& NIVEL B NIVEL C+ NIVEL C NIVEL C- NIVEL D NIVEL E
EDUCACION Superl?r, Licenciatura, S'upem?r, S.upen?r, S'upem?r, Media completa Primaria completa F’nmana
Maestria, Doctorado Licenciatura, Licenciatura, Licenciatura, incompleta
Empresario, Ejecutivos| . : . Ejecutivo, .
Propietario. Di : Ejecutivo medio, : Comerciante, Ob Ob
DESEMPERNO ropietario, Director de alto nivel, pRites) comerciante, e rero, rero,
Profesional exitoso Profesional, ‘ vendedor, e dependiente dependiente
: vendedor > dependiente
Comerciante dependiente
INGRESO Piso Q70 mil Piso 345 mil Pizo Q20 mil 12 mil Q8 mil Q4 mil 1.4 mil
Casaldepartamento de Casa.fdepartam.ento Casaldepartamento,
: 1 de lujo, en propiedad,
lujo, en propiedad, 5-6 2 g rentada o Casaldepartamento,
f 3 financiado, 3-4 > : Casaldepartamento,| Casaldepartamento | Casalcuarto
recamaras, 4 a6 bafios, % financiado, 2-3 rentada o
recamaras, 2-3 : ; » rentada o ,rentada o rentado, 1-2
3-4 salas, pantry, o recamaras, 2-3 financiado, 1-2 - 3 : 7 Y
VIVIENDA : bafios, 2 salas, pantry, |, ; 3 financiado, 1-2 financiado, 1-2 recamaras, 1
alacena, estudios area 4 bafios, 1sala, estudio|recimaras, 1-2 3 8 e =
e alacena, 1estudio e 5 recédmaras, 1-2 recamaras, 1bafios, |bafios, sala-
de semvicio separada, 5 area de servicio, bafios, sala, garage >
area de semvicio > bafios, sala, sala comedor
garage para 5-6 garage para 2 para 2 vehiculos
vehiculos separada, garage vehiculos
para 2-4 vehiculos
OTRAS Finca, casasde Sntlosher.re.nos St
PROPIEDADES descanzo enlagos, mar, |condominios cercade e
Antiqua, con costas
PERSONAL DE Pelson.al d.e planta, en el 1.—2 personas de i i | i |
SERVICIOS hogar, limpieza, cocina, |tiempo comleto, ordia or dia, eventual ventual
jardin, sequridad y chofer | chofer
Hijos menores Hijos menores
EDUCACION Hijos menores colegios | colegios privados colegios privados,  |Hijos menores Hijos menores
GRUPO privados caros, mayores |caros, mayoresenl) |mavoresenl colegios privados, escuelas, mayores  [Hijos enescuela Hijos enescuela
en U del extranjero local, post arado privadas y post grado [mayores en U estatal |en U estatal
edtranjero extranjero conbeca
Autos del afio, Autos de 2-3 afios, | Autos compactos de
aserowrados pantratadn ¥ OSSR . Auto compacto de
3tel, minimo, cel cada 2tel, minimo, cel cada
miembro de |a familia, miembro de la familia,
Direct TV, cable, internet | Direct TV, internet Ttel, minimo, 1-2 cel,
dedicada, 2 0 + equipos |dedicada, cable, 2 cable, internet
de audio, 3-5 TV, varias |equipos de audio, 3  |dedicada, equipo de | 1tel, minimo, 1-2 cel, |1tel, 1cel, cable, 1cel, cable, radio,
BIENES DE planas o plasma, TV, 1planas o plasma, | audio, 2 TV, maquina | cable, radio, 2 TV, equipo de audio, TV, | TV, 1cel, radio, TV,
COMODIDAD maquinas de lavar secar, |maquinas de lavar delavarropa, electrodomésticos  |electrodomésticos | electrodomésticos | estufa
platos ropa, secar, platos ropa, computadoralfamilia (basicos basicos basicos
computadorasimiembro, |computadora, internet | electrodomésticos
internet porton eléctrico, |porton eléctricoy basicos
todos los todos los
electrodomesticos | electrodomesticos
. Clubes privados, " .
DIVERSION Clubes' privados,  |adationarariel Clne', FZC, parques Clne', ;C, parques CC. parques, CC; parques, Paiciiss
vacaciones en el exterior |, " : tematicos locales,  |temiticos locales, estadio estadio
interior o exterior
SERVICIOS 3-4 ctas D monetarios y 2-3ctasQ monﬁtanos -2 otas ,Q .
& : v ahorro, Plazo fijo, TC | monetarios y ahorro, |1ctaQmonetariosy | 1cta O ahorro, TC
BANCARIOS ahorro, Plazo fijo, TCintl, |’ = ; cta O ahorro
FINANCIEROS Seguros y ctas enUS$ intl, Seguros y ctas en |Plazofijo, 1-2 TCintl, |ahorro, 1TC local local

US$

Sequro colectivo
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ANEXO C -  Cotizacion Hosting
Informacion proporcionada por Global Net Café Guatemala
Los hospedajes se dividen en 2 partes, dominio (nombre del sitio) y (hospedaje)

espacio donde se colocaran las paginas y correos.

Tenemos 3 planes de hospedaje, 10Megas de espacio y hasta 3 cuentas de correoQ10
mensuales, 400Megas y 15 cuentas de correo Q40 mensuales y el plan Sin Limite,
sin limite de espacio y cuentas de correo Q60 mensuales, en el plan de 400Mb y Sin
Limite el registro de dominio (.com o .net o0 .org) es gratis por 1 afio, en el plan de

10Megas el registro tiene un valor de Q100 anuales.

Si paga el aflo completo del plan de 400Megas el precio especial es Q385 anuales
(dominio y hospedaje) y en el de Sin Limite Q625 anuales (dominio y hospedaje)
todos los planes tiene trafico ilimitado, panel de control web, hace péginas, acceso a

correos por web o desde outlook en su pc.

Luego de recibir su formulario y pago nos toma 2 horas configurar su sitio y le

enviamos la informacidn de acceso a su correo, cualquier otra duda que tenga estamos

a sus ordenes

Toda la informacion de hospedajes con mas detalle la puede encontrar aca:

https://www.globalnetcafe.com/gnc/host/hopa.htm
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Sobre el
Hospedaje

Espacio total disponible para
paginas y correo **

PFLAN 25 PFLAN 400 | PLAN SL PLAN SLPFRO
es s .
3 15 Limite Limite
Email Email Profesional
25 Megas 400Megas Sin limite Sin limite

Limite de trafico 6 Ancho de
Banda 6 BandWidth cuidzde todos
los demas proveedores de servicio tienen
un limite nosotros NO porgue son
nuestros servidores y nuestra conexion

Sin limite

Sin limite

Sin limite

Sin limite

Cuentas de Correo **

3 cuentas
con su dominio

por ejemplo:
vtas@dominio.com

15 cuentas
con su dominio
por ejemplo:
vtas@dominio.com

Sin limite
con su dominio

por ejemplo:
vtas@dominio.com

Sin limite

Dominios nimero de dominios que

1 1 1 in Iimi
puede hospedar en cada plan Sin limite
Bases de datos MySQL 1° s Sin limite Sin limite

x NO incluye
Soporte completo profesional ningun soporte
pe P P v v v gratis, se cobra a
Q75 por horao
incidente
promedio promedio

Cuantas paginas y/o fotos y/o
correos puedo tener con este
plan

combinado de
128 paginas y/o

fotos y/o correcs
3

combinado de

1024 piginas

y/o fotos y/o
correos *

Sin limite

Sin limite

Aplicaciones adicionales gratis

X

Auto Inztale entre
mas de 17
aplicaciones

/

Auto Instale entre
mas de 176
aplicaciones

Auto Instale entre
mas de 176
aplicaciones

(Haga sus paginas

gratis)
~ v v v &
Puedo colocar contenido para
adultos en estos planes? X A v 5
~ mas rapido,
» = mas seguro v v v
mas info mas info mas info mas info

CLOUDFLAIRE click aqui click aqui click aqui click aqui

CERTIF RN FPARINER
Ordene ahora! llene su ‘
solicitud aqui y 2 horas después de UraeneNd UraeneN Uraenen d

pagar tendra su sitio activo

il“:‘:au:a “|‘
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PLAN 25 PLAN 400 | PLAN SL PLAN SLPRO
%? 4’& Sin Sin
es es <
Pago 3 . 15 Limite Limite
Mensual Email Email Profesional
Valor Mensual en Quetzales
puede pagar con: Q40.00 Q60.00 Q50.00
: -~ Qlo 00 Mensuales Mensuales Mensuales
VISA -paama ¥ En pagos anuales | En pagos anuales | En pagos anuales
- Mensuales puede utilizar puede utilizar puede utilizar
'%gm,f“ BAC VisaCuotas VisaCuotas VisaCuotas
Valor Mensual en Dolares US$
puede pagar con: US$1.38 | US$5.50 | US$8.25 US$6.88
Paypa, = VISA - DISCVER Mensuales Mensuales Mensuales Mensuales
& s |
Traslado Traslado Traslado
Gratis s Gratis s Gratis s
Oferta del mes x Si tiene =u Si tiene =zu Si tiene =su
hozepdaje con hosepdaje con | hosepdajs con otro
otro proveedor otro proveedor proveedor
Registro de Dominio anual en
Quetzales puede pagar con: Q10000 | Q10000 Q100.00
V"SA “BANRLRAL Anuales “4 Gratis Gratis HmGalen 2
. Mncgm f“ BAC clientes nuevos clientes nuevos
551719 | US$17419
Registro de Dominio anual en Anustesé-Gratis/ Anusiesé-Gratis
Dolares US$ puede pagar con: {J§§17.19 | Siproerisfo | sipagariefc | ;5417 19
s deHospedaje | detHospedajs »
PayPal VISA & o Anuales “4 | snbicipado—4 | anticipado—s Anuales 4
I h === - -
; Gratis Gratis
clientes nuevos clientes nusvos
Se requiere contrato para el NO NO NO NO
Servicio? mes pagado. mes| mes FB;B:’C. mes|mes pagado. mes| mes pagadc, mes
servide servido servide sarvido

Para opciones de disefio de
paginas

X

\Glick Agui,

Click Aqui,

Desea trasladar su sitio con ke e
JHIETIEN &

.6“:‘:}[:4 “ih

.(“a‘:q!u ‘ih

graenewa

Ordene ahora! llene su (

solicitud aqui y 2 horas después de “““'—i[ﬁ "‘b

pagar tendra su sitio activo

.F“:qu:a ““

.(“a‘:q!u ““

graenesa
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ANEXOD - Validaciones con expertos

Lic. Marlon Borrayo
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Licda. Lourdes Donis

Licda. Wendy Franco
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Lic. Carlos E. Franco R.
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