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Resumen

A traves del acercamiento con la institucién Liceo Cristiano Verdad se identificé que
la institucion no ha desarrollado contenido audiovisual publicitario que le permita dar a
conocer, de forma efectiva, los servicios educativos que ofrece.

Por lo que se planted el siguiente objetivo, producir un video publicitario para dar a
conocer a traves de la red social Facebook los servicios educativos que imparte a estudiantes
reales y potenciales el Liceo Cristiano Verdad.

El enfoque de la investigacion es mixto, porque se utilizé el método cuantitativo y
cualitativo. El primero para cuantificar los resultados de la muestra y el segundo para evaluar
el nivel de percepcion y utilidad del proyecto.

La herramienta de investigacion se aplico a un promedio de 26 personas entre grupo
objetivo, cliente y expertos en comunicacion y disefio.

El principal hallazgo, evidencié de la produccién de un video publicitario para dar a
conocer a traves de la red social Facebook los servicios educativos que ofrece a clientes
reales y potenciales.

Por ello recomienda actualizar el material audiovisual de forma anual, concentrando
campanas previo a los periodos probables de inscripcion (octubre a diciembre), permitiendo

ajustes estratégicos segun resultados previos y tendencias en marketing educativo.
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Para efectos legales (inicamente el autor, ESTEFANY ROCIO XULU YAQUI es responsable
del contenido de este proyecto y de su presentacion audiovisual ya que es una investigacion
cientifica y puede ser motivo de consulta y reproduccion por estudiantes y profesionales.

El autor también se compromete a hacer el seguimiento respectivo de todo el proceso
administrativo y cumplir con todos los requisitos de titulacion y graduacién para obtener asi,

el titulo de Licenciado en Comunicacion y Disefio.
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CAPITULO |

INTRODUCCION



Capitulo I: Introduccion

El Liceo Cristiano Verdad fue fundado el 13 de marzo de 2013 con el proposito de
brindar educacion integral basada en principios cristianos, desde entonces, se ha
comprometido con la formacion académica y espiritual de jovenes, fomentando valores como
el respeto, la responsabilidad, la fe y la honestidad.

Actualmente, la institucion cuenta con 14 colaboradores que atienden a 114
estudiantes en la jornada vespertina. El liceo continta fortaleciendo su modelo educativo,
adaptandose a las nuevas demandas y buscando ampliar su presencia digital para promover
sus servicios y atraer a mas padres de familia interesados en una educacion con valores.

A pesar de su crecimiento, el Liceo Cristiano Verdad no contaba con material
audiovisual que mostrara de forma clara y atractiva los servicios educativos que ofrece, esta
carencia limita su alcance en la red social Facebook y reduce las oportunidades de darse a
conocer ante nuevos padres de familia interesados en una educacién con valores.

La falta de contenido visual también afectaba la manera en que la institucién
proyectaba su identidad y calidad educativa. Para dar solucion a esta situacién, se propuso la
produccién de un video publicitario como estrategia de comunicacién digital, para ampliar su
visibilidad utilizando la red social Facebook.

Al determinar los objetivos del proyecto, se realizé un marco tedrico con conceptos de
comunicacion y disefio, ciencias, artes, teorias, tecnologia y tendencias actuales, que
ayudaron a respaldar y guiar de forma adecuada, cientifica y correcta la elaboracion de dicho

material audiovisual.



CAPITULO 1l

PROBLEMATICA
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Capitulo I1: Problemética

A traves de un acercamiento con el Liceo Cristiano Verdad se identifico que la
institucion no habia desarrollado contenido audiovisual publicitario que le permitiera dar a
conocer, de forma efectiva, los servicios educativos que ofrecia. Se propuso la produccion de
un video publicitario que pudiera difundirse a través de la red social Facebook para informar
y presentar dichos servicios.

Contexto

El Liceo Cristiano Verdad, fundado el 13 de marzo de 2013, ha sostenido a lo largo de
los afios un compromiso firme con la formacidn académica y espiritual de nifios y jovenes,
ofreciendo una educacion fundamentada en valores cristianos y en la excelencia educativa.
Actualmente, la institucion cuenta con un equipo de 14 colaboradores entre personal
directivo, docentes y de apoyo, quienes atienden a un total de 114 estudiantes inscritos en la
jornada vespertina.

El reto principal del Liceo Cristiano Verdad no es solo mejorar sus procesos
operativos o académicos, sino construir una cultura organizacional sélida, donde cada
integrante del personal comprenda, adopte y proyecte los valores del colegio en cada accion.

Asi como también a los posibles estudiantes, futuros estudiantes o interesados en el
colegio, y se dé a conocer a través del video publicitario los servicios que ofrece.
Requerimientos de Comunicacién y Disefio

Produccion de un video publicitario para dar a conocer a través de la red social
Facebook los servicios educativos que ofrece el Liceo Cristiano Verdad a clientes reales y

potenciales.
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Justificacion

Para sustentar de manera consistente las razones por las cuales se considero
importante el problema y la intervencion del disefiador - comunicador, se justifico la
propuesta a partir de cuatro variables: a) magnitud; b) trascendencia; c) vulnerabilidad; y d)
factibilidad.

Magnitud

18,595,692 HABITANTES
——— Enla Replblica en

Guatemala

3.6 MILLONES DE HABITANTES
———— Habitantes enel drea

metropolitana

35,922 ESTABLECIMIENTOS
ESCOLARES —— = C(Colegios privados a

nivel nacional

3 SEDES DEL LCV

2ENZONA T Y 1EN MIXCO

Sedes del colegio
Cristiano Verdad LCV

“ Colaboradores zona 7

y Mixco

Estudiantes actuales
Jornada Vespertina

Figura 1. Gréfica de Magnitud realizada por Estefany Xulu.

Vulnerabilidad

El Liceo Cristiano Verdad no ha desarrollado producciones en este formato que le
permitan mostrar, de manera clara y atractiva, los servicios educativos que ofrece.
Transcendencia

Al contar con material audiovisual estratégico, como videos publicitarios,
testimoniales, recorridos virtuales y cobertura de actividades escolares, el Liceo Cristiano
Verdad podra mejorar su presencia digital y mostrar de forma visual y atractiva los servicios

que ofrece.
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Factibilidad
El presente proyecto desarrollado para la institucién Liceo Cristiano Verdad si es
factible porque se cuenta con los recursos necesarios para llevar a cabo dicho proyecto de
graduacion.
Recursos Humanos. La organizacién cuenta con el capital humano adecuado que
tiene la capacidad, el conocimiento, la experiencia y las habilidades para el manejo de
las funciones gque se desempefian dentro de la organizacion.
Recursos Organizacionales. Los ejecutivos de la organizacién autorizan al personal
para que esté en disposicion de brindar toda la informacion necesaria de la empresa
para llevar a cabo este proyecto.
Recursos Econdmicos. La organizacion cuenta actualmente con los recursos
necesarios, que posibilita la realizacidn de este proyecto.
Recursos Tecnoldgicos. El estudiante cuenta con el equipo y las herramientas

indispensables para elaborar y producir el resultado del proyecto de graduacion.



CAPITULO Il

OBJETIVOS DE DISENO
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Capitulo I11: Objetivos del Disefio
Objetivo General:

Producir un video publicitario para dar a conocer a través de la red social Facebook
los servicios educativos que imparte a estudiantes reales y potenciales el Liceo Cristiano
Verdad.

Objetivos Especificos:

Recopilar informacion relevante sobre los valores institucionales, metodologia
pedagdgica, actividades ludicas, infraestructura educativa y experiencias de padres de familia
satisfechos, con el fin de construir un mensaje claro, coherente y atractivo que refuerce la
propuesta de valor de la institucidn educativa Liceo Cristiano Verdad.

Investigar tendencias y fundamentos clave de la produccién audiovisual y la
comunicacion persuasiva aplicada a campafias educativas dirigidas a padres de familia, con el
objetivo de generar ideas creativas y conceptos visuales que capten la atencion, transmitan
confianza y motiven a la inscripcion de nuevos estudiantes en el nivel basico y bachillerato.

Filmar diversos planos cinematograficos que capturen de manera estética y funcional
las actividades, las instalaciones y el personal administrativo, asi como otros elementos
representativos de la institucion, para generar material audiovisual institucional.

Redactar un guion técnico y literario que estructure de manera clara y coherente la
narrativa audiovisual, definiendo las escenas, dialogos, locaciones y recursos necesarios, con
el fin de asegurar una produccién eficiente y alineada con los objetivos comunicacionales del

proyecto.



CAPITULO IV

MARCO DE REFERENCIA
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Capitulo IV: Marco de Referencia

Informacion General del Cliente
Nombre del Cliente

Colegio Liceo Cristiano Verdad
Direccion

13 avenida 04-03 zona 7, Colonia quinta samayoa
Teléfono

42440475
Contacto

Licda. Marta Azucena Paz Quifidnez
Mision

Ser una institucidn cristiana reconocida institucionalmente por su calidad humana y
rendimiento academico.
Vision

Formar personas integras competentes y comprometidas con Dios y con la sociedad a
través de un sistema educativo fundamentado en la palabra de Dios, calidad, accesible a todo
lo sostenible.
Valores

Promovemos la coherencia entre lo que creemos, decimos y hacemos, formando
personas honestas y responsables en todas sus acciones, cultivando un ambiente de respeto,
amor, solidaridad y acompafiamiento, donde cada persona es valorada como creacién de
Dios. Creemos en una educacion cristiana de calidad al alcance de todos, sin distincion de

condicion social, fomentando la equidad y la oportunidad.
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Logotipo

Figura 2. Proporcionado por la Licda. Marta Paz Quifiénez. Logotipo Liceo Cristiano Verdad.

Organigrama

Junta Directiva

CONSEJO DE GOBIERNO

Subdirectorfa Coordinador/a Profesorado (por
Académico Académico niveles/éreas)

Directora

Marta Azucena Subdiractarfs Pastaral PRl o T Profesnlraaq Pastoral
Paz Quifionez (si aplica)

Personal de Apoyo

|Bibliotecario,
Administrativo)

Figura 3. Organigrama realizado por Estefany Rocio Xulu Yaqui.
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FODA

Oportunidades

= Proyeclos
comunitarios.
Convenios con
iglesias y
organizacionas
cristionas.
Acceso
tecnologias
sducativas.
Gracirmianto
paoblacional en
rong 7

Debilidades

Amenazas
+ Oferta académica
lirnitesd.
+ Infroestructuro
limitada.
= Poca visibilidad
digital.
Depsndencia de
cuoltas gocesibles,

Figura 4. Andlisis FODA realizado por Estefany Rocio Xulu Yaqui.
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DEFINICION DEL GRUPO OBJETIVO



Capitulo V: Definicién del Grupo Objetivo

El siguiente material audiovisual esta dirigido a padres de familia interesados en

brindar una educacién integral a sus hijos, Este grupo objetivo pertenece a los niveles

socioecondémicos C+y C, conformado por personas comprometidas con el bienestar y la

formacion academica, emocional y espiritual de sus hijos.

Perfil Geografico

Pais: Republica de Guatemala

Regiones: Metropolitana.

Departamentos: Guatemala.

Area: Municipio de Guatemala

Extension territorial: Municipio de Guatemala con 228,2 Kmz2.

Poblacion: Municipio de Guatemala con 18,564,046 habitantes segun el censo de

poblacién del afio 2025.

Clima: Municipio de Guatemala con clima suave, similar a la estacion primaveral.

Religion: Cristiano Evangélico.
Grupo étnico: Ladinos y Maya.

Idioma: Esparfiol guatemalteco.

Perfil Demogréfico

Género: Masculino y femenino.

Nacionalidad: Guatemalteca.

Edad: 30 a 47 afos de edad.

Estado civil: Solteros o casados.

Nivel Educativo: Primaria completa, media completa, licenciaturas y estudios
superiores.

Nivel socioeconémico: C+, C y C- segun tabla de niveles socioeconémicos.

17



Tabla de Niveles Socioeconémicos

CATEGORIA

MENSUAL

EDUCACION (PADRES)

EDUCACION (HIJOS)

OCUPACION

VIVIENDA

OTRAS PROPIEDADES

PERSONAL DE SERVICIO

SERVICIOS FIMANCIEROS

VEHICULOS

BIEMES EN EL HOGAR

TECNOLOGIA

C+ (EQUIVALENTE A C1)

C (EQUIVALENTE A C2)

C- (INTERMEDIO ENTRE C2 Y
D1)

Q25,000 - Q30,000

Q17,000 - Q22,000

Q10,000 - Q14,000

Universitaria completa,
licenciatura, incluso posgrados.

Universitario completa o
incompleta.

Diversificado completo o técnico
medio.

Colegios privados, universidades
privadas o extranjera con beca.

Colegios privades, universidad
privada o estatal.

Escuelas privadas modestas o
estatales.

Ejecutivos medios, empresarios,
comerciantes consolidados.

Comerciantes, empleados
profesionales, vendedores con
experiencia.

Empleados operatives formales,
microempresarios, dependientes.

Casa o apartamento propio o
financiado, 2-3 habitantes, garaje.

Casa o apartamento propio o
financiado, dos habitaciones,
garaje.

Vivienda propia o rentada, uno -
dos habitaciones, menos
acabados.

Sitios o terrenos heredados o
comprados.

Pocas o ninguna propiedad
adicional.

Mo posee ofras propiedades.

Par dia o permanente.

Por dia o eventual.

Eventual o sin personal.

Dos o mas cuentas, farjetas de
credito infernacionales, seguros
medicos.

Una cuenta monetaria y de
ahorro, TC local.

Cuenta de ahorro, uso limitado de
sefviclos bancarios.

Autos propios recientes (3-5
anos), asefurados,

Autos compactos de cuatro - diez
afos, pusde que no estén
asegurados.

Moto o auto antiguo para uso
familiar o laboral,

TV, cable, infernet, computadora,
celulares, linea fijo,
electradomésticos completos.

TV, cable celular,
electrodomésticos basicos.

Radio, celular basico, pocos
electrodomaesticos.

Computadora personal,
dispositivo maviles por miembros,
WIFL

Una computadora familiar, uno -
dos celulares, acceso a internet
basico.

1 celular por familia, acceso
intermitente a internat.

Cine, centros comerciales, viajes
ocasionales, parques tematicos.

Cine ocasional, parques, centros
comerciales.

Pargues publicos, eventos locales

gratuitos.

Figura 5. Tabla de Niveles Socioeconomicos realizado por Estefany Rocio Xulu Yaqui.



Perfil Psicogréfico

Actividades que Realiza.

- Participa en actividades del colegio.

- Se informa por redes sociales.
- Equilibra vida familia y trabajo.
Intereses que Posee.

- Seguimiento académico digital.

- Contenido educativos y espirituales en redes.

Opiniones que Expresa.

- Laensefianza debe basarse en principios.

- Valoran el desarrollo emocional y académico.

Valores que Comparte.

Respeto

Honestidad

Responsabilidad

Compromiso familiar.
Tipo de Personalidad

- Comunicativo

- Analitico para tomar decisiones educativas.

- Enfocado en el bienestar familiar.
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Perfil Conductual

Buscan en redes sociales informacion sobre colegios, metodologias educativas y
valores institucionales.

Prefieren contenido visual, claro y directo, como videos, fotos y testimonios.

Son receptivos a publicaciones que muestren el ambiente del colegio, la participacion
de los estudiantes y la cercania del personal docente.

Consultan la opinion de otros padres y valoran mucho las recomendaciones
personales.

Comparan distintas opciones educativas antes de tomar decisiones.

Son sensibles a mensajes que reflejen valores familiares, estabilidad y formacién
integral.

Navegan principalmente en Facebook y WhatsApp, donde interactian con paginas de

escuelas, iglesias y comunidades locales.
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MARCO TEORICO
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Capitulo VI: Marco tedrico
Conceptos Fundamentales Relacionados con el Producto o Servicio
Produccion
Todo proceso productivo requiere de tierra, trabajo, capital y tecnologia, el modo en
que se produce un bien depende del sistema productivo empleado y de la disponibilidad de
los recursos necesarios para ello. (Concepto, s.f.)
Produccion Audiovisual. La produccion audiovisual es el proceso que engloba todas
las etapas necesarias para dar vida a una idea o guién vy, para ello, es necesario el
trabajo y la colaboracion de todo un equipo multidisciplinar. (Unir, 2025)
Video
El video es un sistema de grabacién y reproduccion de imagenes que utiliza la
tecnologia para capturar, grabar, procesar, transmitir y reproducir una secuencia de imagenes
representativas de una escena que se encuentra en movimiento. (videoyaudioblog,s.f)
Video Publicitario. Un video publicitario es una herramienta destinada a la
promocion tanto de la imagen corporativa como de los servicios y productos de la
empresa. (Crehana, 2022)
Medios Digitales
Son los espacios en los cuales se genera la comunicacién y el intercambio de
informacidn, entre usuarios y productores de contenido digital. (SNHU, 2025)
Redes Sociales. Las redes sociales son estructuras formadas en Internet por personas
U organizaciones gue se conectan a partir de intereses o valores comunes. (RDstation,
s.f)
Facebook. Es una red social disefiada para conectar a personas, facilitando la
interaccion entre amigos, familiares, compafieros de trabajo y personas con intereses

comunes. (Arimetrics, s.f)
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Servicios
Un servicio, en el &ambito econdmico, es la accion o conjunto de actividades que
satisfacen una determinada necesidad. (economipedia, 2016)
Servicios Educativos. Son equipos multiprofesionales que prestan apoyo y
asesoramiento a los centros educativos publicos y privados concertados de niveles
educativos no universitarios profesorado, alumnos y familias. (Santmarti, s.f)
Clientes
Son quienes adquieren los productos o servicios de un negocio. Por tanto, son
consumidores, desde la perspectiva de la empresa. (Hubspot, 2022)
Clientes Reales. Son aquellas personas que ya han comprado en una 0 mas ocasiones.
Este tipo de publico ya es un referente de tu marca, puesto que conoce la dindmica de
compra, la calidad de tus productos o servicios, la atencion durante y después de la
compra. (Brandbackers, 2021)
Clientes Potenciales. Son las personas que cumplen con el perfil de buyer persona o
mercado hacia el cual va dirigido eso que ofreces, pero nunca te han comprado, los
clientes potenciales son muy importantes para cualquier empresa, puesto que
constituyen una enorme fuente de oportunidad para el crecimiento y el desarrollo de
cualquier negocio.(economipedia, 2019)
Liceo
Un liceo es una institucion educativa de nivel medio o secundario, que ofrece
formacion académica a adolescentes y jovenes como preparacion para la educacion superior o

el mundo laboral (DEL - Lengua Espafiola, s.f.)



23

Liceo Cristiano. La educacion cristiana se basa en la creencia de que toda verdad
proviene de Dios y que los estudiantes son creados a su imagen. Por lo tanto, busca
integrar la fe en todas las areas del aprendizaje, promoviendo una sintesis entre fe y
cultura. (colegio jesus, 2025)

Conceptos Fundamentales Relacionados con la Comunicacién y Disefio

Conceptos Fundamentales Relacionados con la Comunicacion
Comunicacion. Es una disciplina de las ciencias sociales que se enfoca en como, por
qué, y con cudles efectos la gente usa idiomas y medios de comunicacién para
transmitir informacién. (Washington University, s.f)
Principales Autores de la Comunicacidén. Los principales autores en la teoria de la
comunicacion son varios, cada uno con contribuciones clave al entendimiento de este
concepto. (Banrep cultura, s.f)
Proceso de Comunicacion. Accion de intercambiar informacion entre dos 0 méas
participantes con el fin de transmitir o recibir informacion. (maria robles, s.f)
Elementos de la Comunicacion. Son emisor, receptor, mensaje, codigo, canal y
contexto. Estos componentes estan presentes en todos los eventos comunicativos.
(concepto, s.f)
Funciones de la Comunicacion. Incluyen la funcion informativa, expresiva,
directiva, estética, fatica, metalinguistica, persuasiva y social. (UFV, 2025)
Medios de Comunicacion. Es por esto que los medios de comunicacion son todos los
canales, instrumentos o formas de transmitir informacion. (Rock Content, 2019)
Comunicacion Educativa. Es un concepto fundamental en el mundo de la ensefianza
y el aprendizaje. Se trata de un proceso mediante el cual se transmiten conocimientos,

habilidades y valores de una persona o entidad a otra. (Mundana, s.f)
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Comunicacion Verbal y no Verbal. La comunicacion verbal es aquella que depende
de los signos linguisticos, es decir, se produce a través de las palabras. La
comunicacion no verbal es la que no utiliza los signos linglisticos y se produce
mediante gestos, movimientos u otro tipo de signos. (Concepto, s.f)

Comunicacion Masiva. Son aquellos canales o instrumentos que permiten transmitir
informacidn a una enorme cantidad de personas de forma simultanea. (Concepto, s.f)
Comunicacion Organizacional. También llamada comunicacién empresarial o
corporativa, se encarga de la creacion e intercambio de mensajes con el publico
interno y externo. (Zendesk, 2024)

Comunicacion Visual. Consiste en utilizar elementos visuales para transmitir
informacién o ideas. (TechSmith, s.f)

Lenguaje Emocional. Casi todas las personas, expertos y cientificos incluidos,
clasifican las emociones en dos grandes grupos: emociones negativas y emociones
positivas. (Psicologia Y Mente, 2022)

Lenguaje Digital. Es una codificacién especial creada por el ser humano para
relacionarse y comunicarse con las computadoras a fin de generar resultados
concretos ordenando a cada robot en el lenguaje de programacion que cada uno

entiende. (Eriesnews, 2019)
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Conceptos Fundamentales Relacionados con el Disefio

Disefio. Es el proceso creativo mediante el cual se proyecta el aspecto, la funciony la
produccién de un objeto funcional. (Enciclopedia Significados, 2013)

Disefio Grafico. Es una disciplina que se encarga de combinar texto e imagenes con
el fin de transmitir un mensaje visual. (Unir, 2021)

Linea Grafica. Es aquella que representa la identidad visual de la marca, por lo cual
debe definirse y ser respetada para mantener una fluidez en nuestra comunicacion con
el pablico. (Preciso, 2022)

Tipos de Disefio. Los tipos mas comunes de disefio son disefio grafico, disefio
industrial, disefio arquitecténico y disefio de moda, comprende cinco etapas
fundamentales: observacion, investigacion, analisis, planificacion y ejecucion.
(Concepto, s.f)

Principios Béasicos de Disefio. Son un conjunto de reglas y guias que se utilizan para
crear disefios estéticamente atractivos y eficientes. (Educacyl, s.f)

Composicion Visual. Elementos organizados de una manera especifica que, al
unirlos, forman una imagen y producen un efecto. (Adobe, 2023)

Jerarquia Visual. Es el principio de disefio que consiste en dotar de un orden a los
elementos de una interfaz segln su importancia, para facilitar la interaccién a la
persona usuaria. (GammauX, 2021)

Lenguaje Visual. Es un modo de comunicacién que utiliza formas, figuras y
elementos visuales con el propdsito de crear significados y transmitir un mensaje.
(Concepto, s.1)

Tipografia. Es un conjunto de caracteres que tienen en comun una estética, en el otro
extremo tenemos a la caligrafia que significa el escribir de forma correcta cada una de

las letras. (Adobe, s.f)
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Color. Es el aspecto de las cosas que es causado por diferentes cualidades de la luz
mientras es reflejada o emitida por ellas. (Crayola, s.f)
Identidad Visual. Es una construccion de varios elementos graficos y visuales
responsables de crear una atmasfera sobre quién es la empresa, cuales son sus valores
e incluso como se ve el mundo y la sociedad desde su perspectiva. (Rock Content,
2020)
Fotografia. Es una técnica que forma parte del arte visual, consiste en capturar
iméagenes perdurables utilizando como medio principal la luz, la cual entra al cuerpo
de la camara a través del lente u objetivo a fin de ser proyectada sobre medios
fotosensibles fisicos o digitales. (Master class, s.f)

Ciencias Auxiliares, Artes, Teorias y Tendencias

Ciencias Auxiliares
Semiologia. Se define como la ciencia que estudia los signos verbales y no verbales,
asi como el comportamiento que los utiliza, de forma similar a como la linguistica
estudia los signos verbales. (ScienceDirect, 2006)
Semiologia de la Imagen. Centra su atencion en las formas estructurantes que
derivan de los materiales, pero también en el conocimiento que se construye gracias a
la exposicion de representaciones cargadas de significado cuya tarea es la de poblar la
mente de imagenes mentales. (Revistas INAH, s.f)
Psicologia de la Comunicacion. Es el estudio de cémo los individuos se comunican
verbalmente y no verbalmente, centrandose en los aspectos sociales y psicoldgicos de
la comunicacion. (ScienceDirect, 2001)
Psicologia del Color. Es el estudio de como el color afecta el comportamiento
humano, siendo esta una rama del campo méas amplio de la psicologia del

comportamiento. (Canva, s.f)
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Pedagogia. Es una disciplina fundamental en el &mbito educativo, encargada de
estudiar los procesos de ensefianza y aprendizaje. (Universidad los Andes, 2023)
Sociologia. Es el estudio de la vida social humana, de los grupos y sociedades. Es una
empresa cautivadora y atrayente, al tener como objeto nuestro propio comportamiento
como seres humanos. (Universidad Nacional de Colombia, s.f)

Comunicacion Visual. Es un proceso de transmision de informacion a través del
sentido de la vista. Se trata de una forma de comunicacion innata entre los seres
humanos que desde que nacen empiezan a recopilar estimulos visuales y aprenden a
interpretarlos. (Unir, 2022)

Mercadotecnia Educativa. Es el proceso de comprender y anticipar las necesidades
de la comunidad educativa para crear y comunicar valor en los servicios, con el fin de

superar las expectativas generadas. (Aarén Rosette, 2024)

Artes Visuales. Son una manifestacion artistica, expresiva, de percepcion visual en la
cual, la persona crea y recrea mundos naturales o fantasticos mediante elementos
materiales utilizando diversas técnicas que le permiten expresar sus sentimientos,
emociones y percepciones del mundo que lo rodea. (UVP, s.f)

Fotografia. Es un campo vasto y diverso, con multiples estilos y técnicas que
permiten a los fotografos expresar su creatividad y vision personal. (Foto San Telmo,
s.f)

Cinematografia. Captacidn y proyeccion sobre una pantalla de imagenes fotogréaficas

en movimiento. (Diccionario de la lengua espafiola, s.f)
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Disefio de Linea. Se refiere a la secuencia de pasos para la definicion del proceso de
produccidn. El objetivo es definir la secuencia de operaciones, mejorar el flujo de
trabajo y minimizar el desperdicio, implementando un proceso de produccion mas
eficiente y flexible y alineado con la demanda del cliente. (Kaizen Institute, s.f)

Artes Musicales. Corresponden a todas aquellas artes que involucran una
combinacion coherente entre sonidos y espacios de silencio haciendo uso de la
melodia y el ritmo para crear asi una experiencia estética en la persona que la escucha.
(Biblioguias, s.f)

Musica. Arte de combinar los sonidos de la voz humana o de los instrumentos, o de
unos y otros a la vez, de suerte que produzcan deleite, conmoviendo la sensibilidad,
ya sea alegre, ya tristemente. (Real Academia Espafiola, 2001)

Estilos Artisticos. Es un conjunto de rasgos o signos visuales que caracterizan a una
imagen, objeto u obra artistica. (Blogger, s.f)

Minimalismo. Es una corriente artistica que sélo utiliza elementos minimos y
basicos. Por extension, en el lenguaje cotidiano, se asocia el minimalismo a todo
aquello que ha sido reducido a lo esencial y que no presenta ningun elemento sobrante
0 accesorio. (Definicion.De, s.f)

Pop Art. Se centra en la representacion de la cultura popular y la vida cotidiana.
(Ifema Madrid, 2021)

Vintage. Se diferencia de lo retro porque lo retro pretende imitar o evocar tendencias

del pasado, siendo una creacion actual. (Enciclopedia significados, s.f)
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Teorias
Teoria del Color. Es un conjunto de reglas basicas que guian la mezcla, la
interaccion, las propiedades y la percepcion de los colores. (Concepto, s.f)
Teoria de la Gestalt. Es una teoria muy utilizada actualmente en psicoterapia y
resolucion de problemas, pero también se ha popularizado por ser uno de los enfoques
psicoldgicos mas atractivos para aquellas personas que crean que la manera de ser,
comportarse y sentir del ser humano no puede reducirse solo a lo que es directamente
observable o medible. (Psicologia y Mente, 2024)
Teoria del Recorrido Visual. Es el movimiento que se hace con los 0jos para poder
apreciar una obra, se fijan los 0jos en un punto de la pintura y luego, el "camino™ que
trazan los ojos naturalmente para ver la totalidad de la obra se le [lama "recorrido
visual”. (Blogger, 2013)
Teoria del Ritmo Visual. Es una secuencia (repeticion ordenada) de figuras o
formas, dicha secuencia puede seguir distinto orden o regla, y es asi que se diferencia
cada ritmo. (WordPress, 2015)

Tecnologias
Adobe Premiere Pro. Es un software de edicion y postproduccion de video
desarrollado por Adobe y orientado a la edicion de videos profesionales. (Calamo y
Cran, s.f)
Adobe After Effects. Es un software de motion graphics y composicion digital
publicado por Adobe. Se usa principalmente para posproduccion de imagenes en
movimiento, animar, alterar y componer creaciones en espacios 2D y 3D con varias

herramientas nativas y plugins de terceros. (Calamo y cran, s.f)
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Adobe Photoshop. Esta herramienta profesional de edicion digital se usa
principalmente por fotografos y disefiadores para retocar imagenes y editar videos,
crear mapas de bits y GIFs, y hacer disefios e ilustraciones. (Ebac, s.f)

Adobe Audition. Es uno de los softwares méas conocidos y famosos para la grabacion
y edicidn de mdsica digital. Incluye funciones de multipista, forma de onda y
visualizacion espectral para crear, mezclar, editar y restaurar contenido en formato de
audio. (Euroinnova, s.f)

Clipchamp. Microsoft Clipchamp es un editor de video en linea disefiado para
facilitar la creacion de videos para todos los usuarios, incluso para aquellos que no

tienen experiencia previa en edicion. (Microsoft, s.f)



Tablero de Tendencias.

TABLA DE

Teoria del color

Es un conjunto de reglas basicas que
guian la mezcla, la interaccion, las
propiedades y la percepcién de los

colores

Teoria de
Cestalt

Es una teoria muy
utilizada actualmente en
psicoterapia y resolucion
de problemas, pero
también se ha
popularizado por ser uno
de los enfoques
psicologicos mas
atractivos.

Teoria del
Recorrido
Visual

Es el movimiento que se hace
con los ojos para poder
apreciar una obra, se fijan los
0jos en un punto de la pintura
y luago. ol “camino” que
trazan los o aturalmente
paraverla dad de la obra
se le llama "recorrido visual”.

Teoria del Ritmo Visual

Es una secuencia (repeticién ordenada)
de figuras o formas, dicha secuencia

puede seguir distinto orden o regla, y es
asi que se diferencia cada ritmo. (

Figura 6. Tablero de tendencias realizado por Estefany Rocio Xull Yaqui.
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Capitulo VII: Proceso de Disefio y Propuesta Preliminar

Aplicacion de la Informacion Obtenida en el Marco Tedrico

En la produccion de video publicitario para dar a conocer a través de la red social
Facebook los servicios educativos que ofrece a clientes reales y potenciales el Liceo Cristiano
Verdad, se tomaron en cuenta las ciencias, artes, teorias, tendencias y tecnologias recopiladas
en el marco teorico.
Semiologia

Ayuda a construir mensajes que comuniquen correctamente el significado detras de
cada palabra, simbolo o imagen del video.
Semiologia de la Imagen

Ayuda a interpretar y usar imagenes con sentido estratégico para evocar emociones o
valores relacionados con la educacion vy el liceo.
Psicologia del Color

Permite elegir colores que generen emociones positivas como confianza, alegria,
esperanza que fortalezcan el mensaje del video.
Cinematografia

Aporta técnicas de encuadre, luz, movimiento de cAmara y narrativa audiovisual para
gue el video se vea profesional y conmueve.
Fotografia

Sirve para captar escenas reales del liceo que transmiten cercania y autenticidad.
Musica

Acompaiia emocionalmente al espectador y refuerza el mensaje educativo, puede ser

alegre, inspiradora o reflexiva segun el tono del video.
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Estilo Minimalista

Da un disefio limpio y moderno, ideal para redes sociales donde la claridad visual es
clave para captar la atencion.
Teoria de la Gestalt

Organiza los elementos visuales para que se perciban armonicamente y se entienda el
mensaje con facilidad.
Teoria del Ritmo Visual.

Controla la velocidad del video y el tiempo de aparicion de los elementos para
mantener la atencion sin abrumar.
Adobe Premiere Pro

Esta herramienta ayudo a importar clips de grabaciones, eliminar partes innecesarias,
ajustar el ritmo de las escenas y transiciones nuevas.
Adobe After Effects

Esto ayudd tener un outro con movimiento del escudo del Liceo e informacion de
contacto y agregando efectos como desenfoque y transiciones personalizadas.
Adobe Audition

En esta herramienta se utiliz6 para limpiar el audio de las grabaciones que representen
ruido de fondo, permitiendo reducirlo o eliminarlo segin sea necesario. También se emplea
para importar masica de fondo y efectos de sonido sutiles, asi como para realizar ajustes de

volumen que aseguren que la voz en off se mantenga clara y predominante.



Conceptualizacion
Método

La técnica utilizada es Ideas Animadas, es una técnica de pensamiento visual
inventada por Alexander, Ishikawa y Silverstein para disefios de edificios.

Sirve cOmo técnica para generar ideas creativas e innovadoras. La técnica Ideas
Animadas consiste en representar ideas mediante simbolos graficos abstractos, primero, se
identifican los atributos clave del proyecto, luego, se dibuja un simbolo por cada uno y se
colocan todos boca arriba, a partir de estos dibujos, se generan nuevas ideas al hacer
asociaciones visuales, si es necesario, se crean nuevos simbolos para seguir explorando
soluciones creativas.

Aplicacion del Método
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Figura 7. Ideas Animadas. Realizada por Estefany Rocio Xull Yaqui.
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Definicion del Concepto

Por medio de este método creativo se identificaron tres propuestas conceptuales, las
cuales fueron extraidas de la técnica Ideas Animadas de Alexander, Ishikawa y Silverstein,
estas se adecuaron de la manera correcta para transmitir el mensaje a clientes reales y
potenciales el Liceo Cristiano Verdad.

Propuestas conceptuales:

1. Crecer con proposito.
2. Formamos vidas, guiamos futuros.
3. Donde todo comienza.

Con base a las propuestas realizadas anteriormente se determino que el concepto para

la elaboracion del proyecto quedaréa establecido bajo el titulo de:
“Crecer con propdsito”

La propuesta “Crecer con propdsito” es la mas fuerte en la cual se vinculan
emociones, espiritualidad, educacion y evolucion personal en un mensaje breve.

Crecer, hace referencia al desarrollo integral del estudiante, académico, emocional,
social y espiritual, esto implica como el entorno escolar nutre, apoya y fortalece el
crecimiento desde la nifiez hasta la juventud.

Propdsito, es la razén profunda por la cual se hace algo. En este caso, hace alusion al

sentido de vida, vocacion y valores que el Liceo fomenta en sus estudiantes.
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Bocetaje

Después de definir el concepto general del proyecto, se elaboraron los primeros
bocetos a mano, los cuales permiten visualizar de forma preliminar la estructura visual del
video.

Se consideraron aspectos como la composicién, distribucion de elementos, uso del
color, tipografia, tamarios, proporciones del encuadre y recursos graficos que formaran parte
de la produccién audiovisual propuesta.

Guion Literario - Video Institucional: “Crecer con Propésito”
Duracion estimada: 1:30
Narracion: Voz en off (alumna) + Locucion de la 1A (Artlist.io)
Mdsica: instrumental motivacional

El material audiovisual contara con musica de fondo suave y voz en off.

El video inicia con una toma de corta duracion en primer plano del rostro de una alumna,
quien mira directamente a cAmara con una expresion alegre y preguntando:
¢ Te imaginas una educacion que forme para la vida?
CORTE A (Toma 2): (plano detalle)
Se realiza una transicién a una toma detalle de manos mientras la alumna prepara su mochila
y coloca una Biblia sobre sus libros.
CORTE A (Toma 3): (plano medio)
Se muestra una toma media en travelling frontal, donde la alumna camina por un pasillo
escolar y saluda a otros estudiantes con una sonrisa.
CORTE A (Toma 4): (plano general)
Toma general del pasillo o patio escolar con estudiantes conviviendo, riendo, caminando.

Ambiente calido y natural.



37

CORTE A (Toma 5): (plano medio)

Toma media en el aula: maestra al frente explicando con pizarra, estudiantes atentos y
algunos levantan la mano.

CORTE A (Toma 6): (Plano americano)

Toma americana en laboratorio de computacion. Se observan alumnos trabajando en grupo y
utilizando tecnologia.

CORTE A (Toma 7): (primer plano)

La alumna sentada frente a su escritorio, abre su Biblia con una sonrisa y comienza a leer.
CORTE A (Toma 8): (plano detalle)

Toma cenital sobre la Biblia abierta, se observa un versiculo subrayado iluminado
suavemente por la luz natural.

CORTE A (Toma 9): (plano general)

Montaje visual dindmico con plano general y detalle de las instalaciones del colegio: Aulas
iluminadas, pasillos, cancha deportiva, laboratorio.

CORTE A (Toma 10) (plano general)

Toma general en tilt-up de la fachada del Liceo Cristiano Verdad.

CORTE A (Toma 11):

Toma de logotipo institucional sobre fondo azul, con una animacion suave de entrada.
CORTE A (Toma 12)

En pantalla aparecera el logotipo institucional en un apartado y los datos de contacto.
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Se cred la reticula del storyboard, con ilustraciones detalladas, con una descripcion

debajo del boceto de lo que pasaria en cada escena y sus respectivos planos y movimientos de

camara.
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Digitalizacion
Posterior a la digitalizacion de los bocetos. Se presento la propuesta preliminar, previo

a su validacion.

1. Seimportaron los clips de video y el audio del proyecto institucional en Adobe

Premiere Pro, configurando la secuencia con los parametros de 1920x1080 (Full HD)

a 30 fps.
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Continuacion de Digitalizacion

Artlist

Primetime
My Voiceovers

-
—,‘/ P Fraseienoff

2. Para cada escena se genero una narracion en voz masculina clara. La narracion fue
organizada por escena y posteriormente se importd a Adobe Premiere en la pista Al.
El objetivo fue mantener un tono profesional y comprensible, asegurando que el

mensaje se transmita de forma clara y coherente en todo el video.

3. Audio tratado en Audition: Limpieza de ruidos y silencios, compresor de banda Unica,

amplificacion vocal y limitador -6 dB.
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Continuacion de Digitalizacion
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4. Se importo en After Effects el logo en capas, creando composicion 1920x1080, 30fps.
Se animo escala 0% al 100% y opacidad 0% al 100%, agregando Glow y aplicacion
Ease Easy para suavizar la animacion. Se sincronizo el texto de datos e iconos para

que aparecieran en el momento justo.
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Continuacion de Digitalizacion

Cip ESTABUECIMIENTO - Ecii

Clip ESTABLECIMIENTO - Edit,

5. A cada clip del video se le aplico un look de color SL GOLD RUSH LDR,
complementado con correccidn basica y ajustes mediante curvas, con el fin de lograr

una estetica visual uniforme y atractiva.
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Continuacion de Digitalizacion

CAUsuarics\ESTEFANI XLILLAW dens\VIDED PURLICITARIO * o

Apada

6. Lamausica utilizada en el video publicitario fue seleccionada desde la biblioteca de

Adobe Premiere Pro. Se realizaron ajustes de dinamica en el volumen de la pista
musical, aplicando descensos cuando intervenga la voz en off, con el objetivo de
garantizar la claridad del mensaje. Una vez finalizada la voz en off, el volumen de la

masica se incrementd nuevamente para mantener el ritmo y el ambiente del video.



Propuesta Preliminar
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| | Escena 2 | Plano detalle | | Escena 3 \Plano medio |

| Escena 1 l Primer plano

7 74

El video inicia con una toma de corta duracion en
primer plano del rostro de una alumna, quien mira
directamente a la cdmara y dird una frase con
pregunta abierta.

La toma de detalle de manos mientras de alumna
prepara su mochila y coloca una Biblia sobre sus
libros.

La toma aparece la alumna caminando por un
pasillo escolar y saluda a otros estudiantes con
una sonrisa.

Escena 4 ‘Plano general l |

Escena 5 \ Plano medio

| | Escena 6 |Plano americano

Toma general del pasillo escolar con estudiantes
conviviendo y caminando.

Toma media en la aula. La maestra al frente
explicando con pizarra, estudiantes atentos y
algunos levantande la mano.

Toma americana en |aboratorio de computacion.

Escena 7 ’Primer plano

Escena 8 IPIano detalle | | Escena 9 I Plano general |

La alumna sentada frente a su escritorio, abre su
Biblia y comienza a leer.

Toma donde se observa un versiculo subrayado
iluminado suavemente por la luz natural.

Montaje visual dinamico, plano general y detalle
de las instalaciones del Liceo Cristiano Verdad,
como las aulas, los pasillos, las canchas y el
laboratorio de computacion.

Escena 10| Plano general I

Escena 11 I

| | Escena12]

Toma general en tilt-up de la fachada del Liceo
cristiano Verdad.

Toma de logotipo institucional sobre fondoe azul,
con una animacion suave de entrada.

§ Uceo cutattans vernae

§ intostev.atng

@ 4370-3593

YLCV {

Toma del logo institucional en un apartado y los
datos de contacto.



CAPITULO VIII

VALIDACION TECNICA



45

Capitulo VI1I: Validacion Técnica

El trabajo de investigacion es mixto, por cuanto se utilizara el enfoque cuantitativo y
el enfoque cualitativo. EI primero servira para cuantificar los resultados de la encuesta
aplicada a los sujetos y a traves del enfoque cualitativo se evaluara el nivel de percepcion de
los encuestados con respecto a la propuesta preliminar del material audiovisual.

La herramienta a utilizar es una encuesta de respuesta maltiple digital en Google
Forms que, se aplicara al cliente, a cinco expertos en el area de comunicacion, disefio y
produccién audiovisual y a 20 personas, hombres y mujeres que conforman el grupo objetivo.
Poblacion y Muestreo

El total de personas encuestadas para la validacion sera de 26 personas, este grupo
estara conformado por el cliente, las personas del grupo objetivo y expertos en el area de
comunicacion, disefio y produccion audiovisual.

Cliente: Licda. Marta Paz Quifibnez

Grupo objetivo: 20 personas conformadas por hombres y mujeres, entre 30 a 47 afios
de edad del area metropolitana de Guatemala, con un nivel socioeconémico C +, Cy C-.

Experto: cinco profesionales en las areas de comunicacion, disefio y produccion
audiovisual.

- Lic. Arnulfo Guzman, Licenciado en Comunicacion.

- Licda Lissette Pérez. Licenciada en Ciencias de la Comunicacion.

- Licda Karla Lopez. Licenciada en Disefio

- Licda Sandra Escobar. Licenciada en Comunicacion.

- Lic. Guillermo Garcia. Licenciado en Publicidad.
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Meétodos e Instrumentos
Se utilizo la entrevista como método cualitativo, donde se percibio el agrado o
desagrado de las personas respecto al material audiovisual. A la vez, con el fin de validar la
propuesta preliminar, se aplicé la técnica cuantitativa al cliente, grupo objetivo y expertos en
el area de comunicacion, disefio y produccién audiovisual, a través de una encuesta de opcion
multiple en Google Forms.
El instrumento estd conformado por un cuestionario distribuido en tres segmentos:
e Parte objetiva. Se evalud aspectos relacionados a los objetivos del proyecto, con
cuatro preguntas dicotémicas: Si 0 no.
e Parte semiologica. Evalla los elementos graficos y estéticos del material visual,
conformada con preguntas a través de una escala de Likert de variables.
e Parte operativa. EvalUa principalmente la funcionalidad de la propuesta dentro del
material digital, consta de preguntas con respuesta de escala de Likert de cuatro

variables.



Modelo de la Encuesta

" FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
dé/pa s
Z LICENCIATURA EN COMUNICACION Y DISERO

UNIVERSIDAD ;

PROYECTO DE GRADUACION

Género: F [ Experto: [] Nombre: | |
MOl Cliente: (1 Profesién: | ]

Grupo objetivo: [J  Puesto: '[ |
Anos de experiencia en el mercado: I:I

Encuesta de Validacion de Proyecto
Produccién de video publicitario para dar a conocer a través de la red social Facebook los
servicios educativos que ofrece a clientes reales y potenciales el Liceo Cristiano Verdad.
Guatemala, Guatemala.

Antecedentes

El Liceo Cristiano Verdad, fundado el 13 de marzo de 2013, ha sostenido a lo largo
de los afios un compromiso firme con la formacion académica vy espiritual de nifios y
jovenes, ofreciendo una educacion fundamentada en valores cristianos y en la excelencia
educativa. Actualmente, la institucién cuenta con un equipo de 14 colaboradores entre

personal directivo, docentes y de apoyo, quienes atienden a un total de 114 estudiantes

A través del acercamiento con el cliente se determind que la institucion no cuenta
con video publicitario para dar a conocer a clientes reales v potenciales en Facebook

los servicios educativos que ofrece la institucion.
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Modelo de la Encuesta Pagina 2.

Instrucciones
En base a la informacion anterior, observe la propuesta adjunta y segiin su criterio profesional
contesta las siguientes preguntas de validacion.
Parte objetiva
1. ¢Considera necesano la produccion de material audiovisual para dar a conocer en
las redes sociales Facebook los servicios que ofrece a clientes reales y potenciales el

Liceo Cristiano Verdad?

[ si

e

)

;Considera necesario investigar en las diferentes fuentes bibliogrificas y sitio

web acerca de produccion audiovisual para la mejora del resultado?

(i

DNO

s

¢Considera necesario recopilar informacion sobre 1a institucion Liceo Cristiano
Verdad a partir del brief proporcionado por el cliente, con el fin de integrar de

manera adecuada la informacion en el video publicitario 7

s

[N
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Modelo de la Encuesta Pagina 3.

4. ;Considera necesario grabar video publicitario para mostrar de forma clara los

servicios que ofrece la empresa a los clientes reales y potenciales?

[Jsi
O

Ne
Parte semiologica

5. (Considera que los colores utilizados en el material audiovisual son?

[ Mucko
D Poco
[ Nada
6. ;Considera que los elementos graficos como las ondas v el brillito, son?
D Mucho
[_.] Poco|
[ Nada
;Considera que la tipografia y los textos en pantalla son claros v faciles de leer?
0 Mucko
E] Poco
[ ada
8. (Considera que la mosica y efectos visuales que complementan la namativa del

material andiovisual, son?

[ Mucko
D Poco
[ ada
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Parte operativa
9. (Considera que la orientacion horizontal del material

audiovisual es?

D Mucho
D Poco
l:l Nada
10. ;Lavoz en off contribuye a entender la

informacién presentada?

D Mucho
D Poco
[ Nada

11. ;Considera que el material audiovisual transmite los valores del colegio (valores)?

D Mucho
D Poco
D Nada

12. ;Considera que la duracion del material audiovisual (minutos) es?

D Mucho

D Poco
[J Nada

Observaciones:

Enlace del instrumento de validacion digital: https://forms.gle/yNkVYJWiMiJXwaBs9
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https://forms.gle/yNkVYJWiMiJXwaBs9
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Resultados e Interpretacion de Resultados
Parte Objetiva
1. ¢Considera necesario la produccion de material audiovisual para dar a conocer en las

redes sociales Facebook los servicios que ofrece a clientes reales y potenciales el

Liceo Cristiano Verdad?

@ Si
® No

Interpretacion:
El 100% de los encuestados consideran necesaria la produccién de material
audiovisual para dar a conocer en las redes sociales Facebook los servicios que ofrece a

clientes reales y potenciales el Liceo Cristiano Verdad.
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2. ¢Considera necesario investigar en las diferentes fuentes bibliogréaficas y sitio web

acerca de produccién audiovisual para la mejora del resultado?

@ Si
® No

Interpretacion:
El 95,7% de los encuestados consideran necesario investigar en las diferentes fuentes
bibliograficas y sitio web acerca de produccion audiovisual para la mejora del resultado. El

4% de los encuestados considera que no es necesario.
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3. ¢Considera necesario recopilar informacidn sobre la institucion Liceo Cristiano
Verdad a partir del brief proporcionado por el cliente, con el fin de integrar de manera

adecuada la informacion en el video publicitario?

@® sSi
® No

Interpretacion:
El 100% de los encuestados considera necesario la informacion sobre la institucion
Liceo Cristiano Verdad a partir del brief proporcionado por el cliente, con el fin de integrar

de manera adecuada la informacion en el video publicitario.
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4. ¢Considera necesario grabar un video publicitario para mostrar de forma clara los

servicios que ofrece la empresa a los clientes reales y potenciales?

® Si
® No

Interpretacion:
El 100% de los encuestados considera necesario grabar un video publicitario para mostrar de

forma clara los servicios que ofrece la empresa a los clientes reales y potenciales.
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Parte Semiologica

1. Considera que los colores utilizados en el material audiovisual son

@® Muy adecuados
@ Pocos adecuados
@ Nada adecuados

Interpretacion:
El 88,5% de los encuestados considera muy adecuado los colores utilizados en el
material audiovisual. EI 11,5% de los encuestados considera que es poco adecuado y el 0%

de los encuestados considera que es nada adecuado.
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2. Considera que los elementos graficos como las ondas y el brillito, son

@ Muy adecuados
@ Poco adecuados
@ Nada adecuados

Interpretacion:
El 69,2% de los encuestados considera muy adecuado que los elementos graficos
como las ondas y el brillito. EI 26,9% de los encuestados considera poco adecuado y el 3,8%

de los encuestados consideran nada adecuado.
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3. Considera que la tipografia y los textos en pantalla son claros y faciles de leer

@ Totalmente de acuerdo

@ De acuerdo
@ En desacuerdo

Interpretacion:
El 80,8% de los encuestados considera necesario que la tipografia y los textos en
pantalla son claros y faciles de leer. El 15,4% de los encuestados considera poco adecuado y

el 3,8% de los encuestados consideran nada adecuado.
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4. Considera que la musica y efectos visuales que complementan la narrativa del

material audiovisual, son

@® Muy adecuados
@ Poco adecuados
@ Nada adecuados

Interpretacion:
El 88,5% de los encuestados considera muy adecuado que la masica y efectos visuales
complementan la narrativa del material audiovisual. EI 11,5% de los encuestados considera

poco adecuado.
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Parte Operativa

1. Considera que la orientacion horizontal del material audiovisual es

@ Muy adecuada
@ Poco adecuada
@ Nada adecuada

Interpretacion:
El 96,2% de los encuestados considera muy adecuada la orientacion horizontal del

material audiovisual. EI 3,8% de los encuestados consideran poco adecuado.
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2. Lavoz en off contribuye a entender la informacion presentada es

@ Muy adecuada
@ Poco adecuada
@ Nada adecuada

Interpretacion:
El 80,8% de los encuestados considerd necesaria la voz en off para dar a entender la

informacién presentada. El 19,2% de los encuestados considera poco adecuado.



3. Considera que el material audiovisual transmite los valores del colegio (valores)

® Totalmente de acuerdo
@ De acuerdo
@ En desacuerdo

Interpretacion:
El 76,9% de los encuestados considera totalmente de acuerdo que el material
audiovisual transmita los valores del colegio (valores). EI 19,2% de los encuestados

consideran de acuerdo y el 3,8% de los encuestados consideran en desacuerdo.
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4. Considera gque la duracién del material audiovisual (minutos) es

@ Muy adecuada
® Poco adecuada
@ Nada adecuada

Interpretacion:
El 88,5% de los encuestados considera muy adecuada la duracion del material

audiovisual (minutos). EI 11,5% de los encuestados considera poco adecuado.
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Cambios con Base a los Resultados

1. Vozen off / Antes

e e S b B alltl B

A

La voz en off presentaba problemas de claridad, ya que algunas palabras no se entendian con
precision

Voz en off / Después

Wil Mlokotod 16 s, e Sachadimbion ML A hL uded )

= il A

Se realiz6 un cambio en la tonalidad de la voz en off, logrando un resultado mas claro y

preciso en la interpretacion del audio.



2. Transicion inicial / Antes

64

El material contaba con una transicion un tanto repentina.

Transicion inicial / Después

Mladah L . Ol Mabaiuiabem,  m©

a

Ahora tiene una transicién mas sutil para mejorar la continuidad.



3. Alineacién centrada / Antes

f Liceo Cristiano Verdad

f infodlev.odugt |

@ +502 4370 3593

La informacion no se encontraba centrada correctamente.

Alineacion centrada / Después

f Liceo Cristiano Verdad
| InfoSicv.edu.gt

© +5024370 3502

El contenido ahora presenta una alineacion equilibrada.
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Capitulo IX: Propuesta Gréfica Final

Se presenta la propuesta grafica final de la produccion del material audiovisual para

promover a través de la red social Facebook, los servicios educativos que ofrece a clientes

reales y potenciales el Liceo Cristiano Verdad.
Enlace de la propuesta:

https://youtu.be/GFp4OF4hWY's

Storyboard - Video publicitario

| Escena 1 I Primer plano I I Escena 2 | Plano detalle | | Escena 3 | Plano medio
) == w
e
7
b A

E! video inicla con una toma de corta duracién en La toma de detakle de manos mieniras de alumna La toma aparece la alumna caminando por un pasilio
primer plano del rostro de una alumna, guien mira prepara sumochila y coloca una Biblia scbre sus escolar y saluda a otros estudiantes con una sonrisa.
directamente a la cdmara y dird una frase con libros.

Pregunta abierta

| Escena 5 |P|ano medio | I Escena 6 |Plano americanol

| Escena 4 l Plano general

Toma general del pasillo escolar con estudiantes Toma media en i3 aula. E| catedratico al frente Toma americana en laboratario de computacion
conviviendo y caminando. explicando con pizarra, estudiantes atentos y
algunos levantando la mano.

l Escena 7 IPrimer plano I | Escena 8 |Plano detalle | | Escena 9 |Plano general |

La alumna sentada frente 2 su escritorio, abre su Toma donde se observa un versiculo subrayado Montaje visual dindmico, planc general y detalle de

Biblia y comeenza a leer. iluminado suavemente por Ia luz natural I3s instalaciones del Licea Cristiano Verdad, como
|as aulas, los pasilios, las canchas y el laboratorio de
computacion

| Escena 10 [Plano general I Escena 11 | I Escena 12

§ Uceo Cristianc Verdad

1 infostev.odu.gt

@ +502 4370 3593

Toma general en tilt-up de la fachada del Liceo Toma de logotipo institucional sobre fondo azul, con Toma del loga institucicnal en un apartado y los
Cnistiano Verdad. una animacion suave de entrada. datos de contacto.
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https://youtu.be/GFp4OF4hWYs
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Mockup del video publicitario en la red social Facebook:

v 0 racenock x o+

€ =+ C %5 faccbookcom/profite pho?id=1000666613436628ocala~es LA
0 Q Luscar en Facebook Gl ‘%?; C‘ Ei @ 8 ° .

. Liceo Cristiano Verdad ol

-

25 info@lovedugt

& Iovedugt . Liceo Cristiano Verdad
ocubre @

© rbierto shora Croclendo con Propowto

Fotos Ver todas las fotos

Y Megusta () Comentar ) Compartir

Ver mas comentarios

Carol Escobar EJ
Muchisimas gracias &
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PRODUCCION, REPRODUCCION Y DISTRIBUCION
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Capitulo X: Produccion, Reproduccion y Distribucion
Plan de Costos de Elaboracion

En esta etapa se ha determinado el proceso creativo y elaboracion de la propuesta

audiovisual.
Detalle / Descripcion Semanas Er?':‘;se adas @ Subtotal
gnggcs;ss:j;céenhncacmn de 2 10 Q250,00
Proceso Creativo 1 8 Q200,00
Escritura de guion 2 12 Q300,00
Bocetaje de Storyboard i 11 Q275,00
Total 01.025,00

Plan de costo de Produccion

Se realizé la ilustracién y digitalizacion de storyboard, ademas, se realizo el guion
para que la alumna del liceo pudiera leerlo y grabarlo, se llevo a cabo la grabacion del video,
ademas de la postproduccion del material audiovisual.

Horas

Detalle/Descripcion Semanas Empleadas &2 Subtotal
Preproduccion (guion,

musica y elementos 3 20 Q500,00
graficos)

Produccién (Grabacién 3 25 Q625,00

de las escenas)

Pos produccién (Edicidn,
colorizacién, 2 35 Q875,00
musicalizacién)

Costos variables de

operacién (Luz e Q500,00
internet)
Total Q2.500,00

Plan de Costos de Reproduccion
El material audiovisual sera entregado de forma digital, por medio de Drive, por este

motivo no tendré costos de reproduccion.



Plan de Costos de Distribucién

Este costo es un monto variable, que dependera del cliente determinar la cantidad a
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invertir. A su vez, se estimo que el material audiovisual sera promocionado por un tiempo de

30 dias en Facebook Ads, con un alcance diario de 1,000 personas.

Detalle Dias Alcanss o . = Subtotal
personas al dia

Facebook Ads 30 2000 Q500,00
Total Q500,00

Margen de Utilidad

Se estima para el presente proyecto un promedio de 20 % de utilidad sobre los costos.

Detalle Total de
costos

Costos de Elaboracion Q1.025,00
Costos de Produccion Q2.500,00
Costos de Reproduccion Q0,00
Costos de Distribucion Q500,00
Subtotal | Q4.025,00
Total margen de Q805,00

Utilidad (20% )




IVA

Se coloca el impuesto al valor agregado 12% a la sumatoria de los incisos:

Detalle o Jotalde
costos

Costos de Elaboracion Q1.025,00
Costos de Produccién Q2.500,00
Costos de Reproduccion Q0,00
Costos de Distribucién Q500,00
Subtotal | Q4.025,00
Utirdad (30%) Q805,00
Subtotal Il Q4.830,00
IVA 12% Q579,60

Resumen General de Costos

del proyecto audiovisual para el Liceo Cristiano Verdad.

Detalle o Jotalde
costos

Costos de Elaboracién Q1.025,00
Costos de Produccion Q2.500,00
Costos de Reproduccién Q0,00
Costos de Distribucién Q500,00
Subtotal | Q4.025,00
e
Subtotal Il Q4.830,00
IVA12% Q579,60
Total Q5.409,60
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En el cuadro se presenta el total general que representa el costo total de la elaboracién
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Capitulo XI: Conclusiones y Recomendaciones
Conclusiones

Se concluye que fue necesario la produccion de un video publicitario para dar a
conocer a traves de la red social Facebook los servicios educativos que ofrece el Liceo
Cristiano Verdad a clientes reales y potenciales.

Ademas, se considera que toda la informacion recopilada con la directora Azucena
Paz, sobre los valores institucionales, la metodologia pedagogica, las actividades ludicas, la
infraestructura educativa y las experiencias de padres de familia satisfechos, logré construir
un mensaje claro, coherente y atractivo que reforzé de manera efectiva la propuesta de valor
de la institucién educativa Liceo Cristiano Verdad.

Por otra parte, se concluye que la investigacion sobre las tendencias, fundamentos
clave de la produccion audiovisual, la comunicacidn persuasiva aplicada a campafias
educativas dirigidas a padres de familia fue realizada con éxito, generando ideas creativas y
conceptos visuales que lograron captar la atencion, transmitir confianza y motivar la
inscripcion de nuevos estudiantes en los niveles basico y bachillerato.

Finalmente, se realiz6 con éxito la filmacidn de diversos planos cinematograficos que
capturaron de manera estética y funcional las actividades, las instalaciones, el personal
administrativo y otros elementos representativos de la institucion, generando material
audiovisual institucional de alta calidad.

Asimismo, la redaccién de un guion técnico y literario permitié una estructura clara
de la narrativa audiovisual, definiendo escenas, dialogos, locaciones y recursos necesarios, lo
que permitié una produccién eficiente y plenamente alineada con los objetivos

comunicacionales del proyecto.
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Recomendaciones

Se recomienda actualizar el material audiovisual de forma anual, concentrando
campanas previo a los periodos probables de inscripcion (octubre a diciembre), permitiendo
ajustes estratégicos segun resultados previos y tendencias en marketing educativo.

Se recomienda producir videos cortos, entre 60 y 90 segundos, que combinan
iméagenes de las instalaciones, actividades escolares y testimonios de alumnos o padres,
adaptando los formatos para Facebook, con el fin de cautivar al publico objetivo y evitar que
el contenido resulte aburrido o poco atractivo.

Mantener una linea grafica y narrativa coherente en todos los videos publicados, de
manera gue el puablico reconozca facilmente la marca del Liceo Cristiano Verdad y asocie sus
valores con calidad y compromiso educativo.

Asimismo, se recomienda la renovacion constante de los videos institucionales,
incorporando escenas de nuevas actividades, proyectos recientes y testimonios actualizados
de estudiantes y docentes, de esta forma, la institucion proyectara una imagen dinamica y
confiable.

Por ultimo, se aconseja implementar métricas de rendimiento en Facebook Ads, como
visualizaciones completas, interacciones y clics en la pagina web, asi como la efectividad de
los videos pautados, para asi tener claros los puntos o aspectos a modificar o mantener, con el

fin de ajustar las campaiias, mejorar al alcance y la efectividad de los videos.
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Capitulo XI1: Conocimiento General

>
@

ONOCIMIENTO

PRODUCCION AUDIOVISUAL

En este tolier |V se desarrollaron los conocimientos
fundamentales sobre todas las stapas de la realizacion
audiovisual. Gracias a ello, fue posible planifica el gulon,
organizar el roddje, coordinar al equipo técnico y realizar
la edicion final del video publicitario, garantizando un
resultado profesional y coherente con los objetivos del
Liceo Cristiano Verdad.

EDICION DE AUDIO

izacion de audio, logrando una experiencia
auditiva clara, limpia y complementaria al
contenido visual.

ADOBE PREMIERE PRO

A través de software V se desarrollaron
habilidades en el manejo de edicion Adobe
Premiere Pro. Se aplicaron herramientas de
montaje, colorizacion y transiciones que
permitieron crear un video publicitario dinamico
y atractivo para el publico objetivo.

FUNDAMENTOS DE MARKETING

dquiridos se aplicaron en la

propuesta de valor

o Cristiano Verdad

PSICOLOGIA DE LA COMUNICACION

Los aprendizajes obtenidos en este curso de
Psicologia de la comunicacion ayudaron a
comprender como los mensajes audiovisuales
influyen en las emociones y p: ciones del
pablico. Gracias a ello, se logro crear un
contenido que generara empatia, confianza y
conexion emocional con los padres de familia

Figura 8. Infografia Conocimiento General. Realizada por Estefany Rocio Xulu Yaqui.
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Brief

Es un documento escrito que debe contener toda la informacion necesaria para el

desarrollo del proyecto de graduacion. Este instrumento sirve como plataforma para

definir los objetivos de mercado y de comumicacion que requiere la organizacion.

Datos del estudiante

MNombre del estudiante

Estefany Rocio Xuld Yagqui

Mo de Camé 22005492

Teléfono SOR8E3I2R

E-mail estefany. xuluf@eahleo.edu

Proyecto Produccidn de video publicitario para dar a conocer a través

de la red social Facebook los servicios educativos que ofrece
a clientes reales y potenciales el Liceo Cristiano Verdad,

Datos del cliente

Empresa Liceo Cristiano Verdad

Nombre del cliente Li¢c. Azucena Paz Chufiones

Teléfono 53149361

E-mail arucenapadlev.edu.gt

Antecedentes
Es una institucion educativa que tiene como mision ensenar
en el alumno lo profesional como lo espiritual también,
El Liceo Cnstiano Verdad, fundado el 13 de marzo de 2013,
ha sostenido a lo largo de los afios un compromiso firme con
la formacion académica y espinitual de mifios y jovenes,
ofreciendo una educacion fundamentada en valores
cristianos y en la excelencia educativa. Actualmente, la
institucion cuenta con un equipo de 14 colaboradores entre
personal directivo, docentes y de apoyo, quienes atienden a
un total de 114 estudiantes inscritos en la jornada vespertina.

Oportumidad

identificada Esta iniciativa representa una valiosa posibilidad para

modermzar la presencia en redes sociales, mostrando de
manera més dindmica las actividades v logros, asi
conectando de forma més efectiva con las familias que
forman parte de la comunidad.
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Datos de la empresa

Misién
Ser una institucion cristiana reconocida institucionalmente
por su calidad humana y rendimiento académico.

Vision Formar personas integras competentes v comprometidas con

Dios ¥ con la sociedad a través de un sistema educativo
fundamentado en la palabra de Dios, calidad, accesible a
todo lo sostenible.

Delimitacion
geografica

13 avenida 4-03 zona 7 Colonia Quinta Samayoca, Guatemala
City, Guatemala

Grupo objetivo

Aplicar ensefianza moderna en la educacion actual,

Principal beneficio al
Grupo Objetivo

Los padres de familia y futuros integrantes de la comunidad
educativa podran tener interactividad e informacion con el
video publicitario.

Competencia

Entre sus principales instituciones competidores se encuentra
el colegio Horeb, Colegio Cristiano luz v vida, v el colegio
mesoamericano, cada uno representa una propuesta
educativa particular, lo cual genera un entorno enriquecedor
pero también retador.

Posicionamiento

El Liceo Cnstiano Verdad busca ser reconocido como una
institucion educativa solida, con principios cristianos,
excelencia académica v compromiso.

Factores de
diferenciacion

Se ofrece un ambiente cercano v familiar, con atencidén
personalizada, lo que permite una relacion mas directa entre
docentes, alumnos y padres de familia

Objetivo de mercado

El objetivo estd conformado por padres de familia de nivel
socipeconomico medio v medio bajo, que buscan calidad
educativa para sus hijos.
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Ohbjetivo de

comunicacion

Es comunicar mediante la creacion de contenido audiovisual
que refleje de manera auténtica, se busca proyectar una
presencia digital mas sdélida v moderna.

Mensaje clave a

comunicacion

Comunicar Se forman estudiantes con excelencia académica y valores
crstianos, en un ambiente familiar, seguro que promueve el
crecimiento intelectual vy emocional.

Estrategia de

Se utilizaran plataformas digitales como redes sociales para
difundir video publicitario y cobertura de eventos escolares.
Eso genera la mayor visibilidad, interaceion y recordacion
en la comunidad educativa.

Reto del disefador

Sera visualmente |a esencia del Liceo Cristiano Verdad de
manera auténtica y atractiva, logrando un equilibrio entre la
identidad cristiana, la excelencia académica vy el ambiente
familiar,

Trascendencia

Este proyecto tiene una alta trascendencia para el Liceo
Cristiano Verdad, ya que permitiri modernizar la
comunicacion institucional y adaptacion a las nuevas formas
en que las familias consumen mformacion.

Materiales a realizar

- Camara para las tomas de video.

- Reels o clips cortos.

- Fotografias institucionales actuales.
- Cuion

- Aplicacién para edicion de video.

Presupuesto

(35,409 .60
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Datos de la imagen grifica

Logotipo

Colores Dorado - #FFD700
Azul - #0000FF
Blanco - #FFFFFF

Tipografia | Times new roman

Forma
El cuerpo del logo es un escudo con bordes curvados y puntas en la
parte superior que evocan fuerza y proteccion, en la parte superior hay
tres estrellas doradas, un simbolo cominmente asociado a excelencia,
logros y valores destacados.

Un fondo radial en tonos azul pscuro, con destellos que emanan desde
¢l centro, reforzando la imagen de solidez y profundidad.

En el centro del escudo aparecen las letras grandes “LCV™ en blanco.
que representan las siglas del colegio.

Fecha: 24 de mayo de 2025
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Anexo C. Encuesta.

LCV/|

Sec:{:i-:i-n 1de3

‘Validacion Proyeclo de Graduacion A3

Universidad Galileo

Facultad de Ciencias de la Comunicocién
Licenciatura en Comunicacion y Diseno
Tesis 1

Proyecto de Graduacion

Estefary Xull - 22005492

Antecedentes

El Liceo Cristiano Verdad, fundadeo el 13 de marzo de 2013, ha sostenido a lo largo de los anos un
compromiso firme con la formacion académica y espiritual de nifos v joveneas, ofreciendo una
aeducocion fundamentada en valores cristianos v en la excelencia educativa. Actuaimente, la institucion
cuenta con un equipo de 14 colaboradores entre personal directive, docentes y de apoyo, guienes
atienden a un total de 114 estudiantes inscritos en la jornada vespertino.

A través del goercamiento con el cliente se determind que la institucion no cuenta con video publicitario

para dar o conocer a clientes reales y potenciales a traveés de Facebook o gque ofrece |a institucian.

A conlinuacion se presenta la propuesta del Material Andiovisual:

hitps:/ fyoutubeNT4ggfiDUOT
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Grupo al que pertenece ™
Cliente
Experto

Grupo objetivo

Género ©

Femenino
Masculino
Edad *

Texto de respuesta corta

Profesion *

Texto de respuesta corta
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Continuacion Anexo C. Encuesta.

Parte Ohjetiva

Favor seleccionar o respuesta gue usted considere mas apropioda.

sOonsidera neeesario la produccion de material audiovisual para dar a conocer en las redes ™
sociales Facchook los servicios gue ofrece a clientes reales v polenciales el Liceo Cristiano
Verdad?

5i

o Considera necesario investizar en las diferentes Tuentes bibliogrificas v sitio web a ecrea

de produceion audiovisual para la mejora del resultado?

Si

sConsidera necesario recopilar informacion sobre la instilucion Liceo Cristiano Verdad a
partir del hriel proporcionado por ¢l eliente, con el fin de integrar de manera adecuada la
informacion en ¢l video publicitario ?

Si

JConsidera necesario grabar video publicitario para mostrar de forma elara los servicios
gue ofreee la empresa a los clientes reales v polenciales?

Si
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Seccion 2 de 3

Parte Semiolizica

Respondo o todas las preguntos con su mejor critario.

Considera gue los colores utilizados en el material andiovisnal son”

Muy adecundas
Pocos adecuados

Moda adecuados

Considera que los elementos gralicos como las ondas v el brillito, son

Muy adecuadas
Poco adecuodos

Modo adecuodos

Considera gue la tipografia v los textos en pantalla son elaros v Beiles de leer”

Tetalmente de aouerdo

D geuerdo

En desacuarda

Considera que la misica y efectos visnales que complementan la nareativa del material

andiovisual, son

Muy adecuadeas

Poco adecuados

Maoda odecuados

EE

L
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Parle Chperativa

Dlesly TROHH (O

Considera gue I oricniacion horisontal del material andiovisaa o5 ©
L Muy odecuoda
Peco adecunda

Minda odetudt

Lavoe en off eontribanve a cntender By informacion presentads cs
Mury adecundk
Fen adecunca

Hoda odecuado

Considera que el material apdiovisnal Irasmile los valoees del onlegio ivalores)

I Torakmeante de Souerdo
| De peusrda

En desocuerdo

Considera que la duracion del materisl aedivvisual {minmtes) cs *
Miry odecuock
Peco adecuada

Maoda ddecusda

Si ticne aleuna ohservacion adicienal sobee la Prodoccion de video publicitario para dar a

conaeer o traves de la red social Facchonk bos servicios edncatives que afrece a clicntes reales ¥

meiteniciales ol Liceo Cristiano Verdad [vor snotarks on csle cspacio:

Texts de respuesta fanga

(rvracias por bmmarse o] Hempo para responder a cste Trmulario. sos respacsias v oementario

seran ide beneficio para ol provectn de sraduscion.

D=ceripoicn {opoioral}
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Anexo D. Validacion de los Expertos en Comunicacion

Validacién del Cliente

&~ % Directora Azucena [ T

-

Buenas tardes Directora,
Espero se encuentre muy bien.

Por este medio le comparto el enlace

de un cuestionario que contiene algunas
preguntas de observacién respecto al
video publicitario. Dentro del cuestionario
encontrard también el link directo para
visualizar el video.

Agradezco mucho el tiempo que pueda
dedicar a responderlo, ya que sus
observaciones seran de gran apoyo para
continuar con el proceso.

Quedo atenta a cualquier comentario
adicional.

Saludos cordiales

N N

SLOV Validacion Proyecto de
o Graduacion

b
\ ‘i/. » @ forms.gle

Hola buenos dias L

No se si puede editar con illerato con
Orientacion en Disefio Grafico, Ciencias
Biologicas, Computacion, Mercadotecnia y
Perito Contador.

Validacién Lic. Arnulfo Guzman

Qe

Validacion de proyecto de graduacion e = x & B
Estefany Rocio Xulu Yagqui -« ' 1 1eg -

Buen dia, astmardoda) Licencadoia)

Wi nomiiee es Esbelany Rocis Xuli Yaqui, estudants del curso Tess i) secziin B4 Actusliments me sncusnln en s elapa de waldacsdn de m progects de graduscedn tudade Produccion de video |‘||Hi|:||n||c jpara dar 8

conocer A traves de la red social Facebook los servicios educativos que offece a clientes reales ¥ potenciales ¢l Licee Crosnanoe Verdad

0 GUA SUS CONOCIMIENias ¥ EXDEenancia Sarisn g0 gran vaier DIva el procest da vaidscion de mi absp. Por el e sgreteceria MUChe su Colgoracitn raspondiends & Siguiente Tormulana: hilns (1o

Agradezcy de antemano el kempo que me peeda bindar y quedo atentz 3 cualquer comentanc o reloalimentacidn que deses compask:

Reciba un cordal saludo

Arnulfo Guaman <slioSgalio = T A &}

aram »
Hols Extefany, #:30, ya o validé su proyocho. que leiga Toliz inicio da semani

Mgtr. Arnuifo Guzman
Cal
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Validacion Licda. Karla Lopez

Karla Lopez

Buena tarde chea

n | tardanza perd ya he n

Lt

i a fe

0% ¥ Gracias PO KA o Ct

Saludos

m‘

Validacién Progecto de Graduacidn

¢ ho Pegistradn W respul

S D M owrai L

o - EaEStAE 08! IUCTIALERD DN DONCATY

Validacién Licda. Aura Pérez

Q

Validacion de proyecto de graduacion  Sesitises = t e m

Estefany Rocio Xulu Yaqui <==cany «liigakian od chaept 1244 fr &}

ara A, Carmen, Rolando, Ana ©

Buen dis, estimado(a) Licanciado(a)

apa de valldacon de mi Proyecto 88 araduacion 1UIado Production (6 waeo pub e
Y Verdad
etiencia sarfan Oe gran valor pars o procesc de valdscid) de mi lrabsje. Por ollo, le soradecera mucho su colabora: spondiendo ¢ siguente formulano. Nies Moms ok
Agradezco de antamana el tiempo que me puada brindar y quedo atenta & cualquier comentano o ratroaimentacion que desae comparti
Rociba un cordi saludo
o Aura Lissette Perez Aguirre <acergsizo.cous 050 B35 fr &
18to Hoco ys completada muy bien en a megoen, que depandecd o el colegio ke soledd incorporar su fschads entonces dejario tal cunl ests
Saludos
Validacion Licda. Sandra Barrientos
Proyecto de tesis fesbion « ¢ 8 &

Estefany Rocio Xulu Yaqui <=

Hu

fia, eslimaceds) Leenciadola)

M nombre &< Estatany Fock Xuld Yaqui estudiants del curso Ta
e 4 5 red Socisl Facabook b 105 SIICAINDS 3

con B4 Actuaiments me encuentro en 1a elaps
= peales y DOTERCRIes &1 Liceo Gristand Vi

alidacdn de mi provecio de grESUSCON tituleda Prosuccion de video pul

0 Dara dar & Conooer &

‘Considero que sus oo

M AT, gk

sondiende el siguients fomulanic

enbos. y experencia serfan de gran valor pars € proceso de valdacon de mi rabapo. Por ell, le agradecaria mucho su colaboracit:

Eiie

e comentar o refroalimentacdn que teses compa

obe un cordal saludo.

Sandra Roxana Escobar Barrientos <sondra escota i

iHola! Te respondi en el correo anterior. Saludos y te deseo mucho éxito.
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Anexo E. Cotizaciones

Disefiadora Gréfica Freelance Shasta Gramajo

[
Guatemala 2025
Shasta Gramajo

Por esto medio se entrega la propuestd econdmica segdn la informacion
proporcionada por el cliente.

Descripcion Precio unitario

Desarrollo integral del video promocional para una
institucion académicq, incluyendo propuestas
conceptuales, guion, storyboard, edicion profesional
y animacién del logotipo.

Incluye:
Desarrollo conceptual Q5,350.00
* |deacion del video.
» Elaboracion de 2 propuestas iniciales.
= Bocetaje y definicion del estilo visual.
Guion y Storyboard
* Redaccién del guion promocional.
* Creacion del storyboard con la secuencia narrativa.
Grabacion
» La grabacion fue realizada directamente por la cliente en las instalaciones del
colegio.
Edicién y Postproduccion
* Montaje y corte del video.
* Limpieza y mejora de audio.
» Correccion de color.
* Integracién de musica y ritmo narrativo.
Animacién del Logotipo
« Animacion profesional del logo para el cierre del video.

TOTAL Q5,350.00

Observaciones
1.El pago se dividir@ en 60% en la etapa inicial y el otro 40% al finalizar el proyecto.
2. Alfinalizar el proyecto se entrega una factura por el total del mismo.

Las observaciones varian segun el proyecto.




Disefiadora Grafica Freelance Valerie Sotoj

J COTIZACION o

Servicio: Produccion de video publicitario
Cliente: Liceo Cristiano Verdad
Freelance: Valerie Sotoj - Disehiadora Grafica

Descripcion:

Produccion completa de un video publicitario para difusion en Facebook, orientado a dar
a conocer los servicios educativos del Liceo Cristiano Verdad a clientes reales y
potenciales. El proyecto abarca desde la planificacion inicial hasta la entrega final
optimizada para redes sociales.

Concepto Precio Unitario

Preproduccion
* Reunion inicial para definir objetivos, publico, tono y estilo.
* Desarrollo de guion basico y estructura narrativa.

* (reacion de storyboard y planificacion de escenas. Qo900
* Coordinacion logistica (locaciones, alumnos, personal).
Produccion
* Grabacion en las instalaciones del Liceo.
» (aptura de video Full HD / 4K segun disponibilidad.
* Tomas generales, detalles, vida estudiantil, instalaciones y Q 2,400
actividades.
* Supervision estética de iluminacion y composicion.
Postproduccion
* Edicion completa del video.
» Correccion de color.
* Musica libre de derechos.
* Animaciones graficas simples (titulos, textos, transiciones Q1,800
sutiles).
* |ntegracion de logo institucional.
Entrega
* Formato MP4 optimizado para Facebook. Q 300

* Duracion estimada: 30 a 60 segundos.
» Exportacion en dos resoluciones si el cliente lo requiere
(1080x1080 y 1920x1080).

Total: Q 5,400.00

Politica de cambios
Forma de pago * Incluye 1ronda de cambios
. . e 50°% aliniciar el proyecto. generales (edicion, cortes, textos).
iGracias!

» 50% al entregar los disenos * Cambios adicionales o reediciones
finales. mayores: Q 100 a Q 250 segun
complejidad.
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Tienda Office Depot

Office pEPOT

iff categorias Pl (R ——

MEMORIA ADATA USB 64CE AUVZ50-64C-REBK

St

AT » Q99.20

cantidad
GE 1 \ Comprar y recoger en tienda
&

Caracteristicas Metodos de pago Comentarios

B ALVISO-G45-DBK Panermos n tu difposicion ks sguentes mitodos de pago

MARCA: ADATA Fifw L -~



