NIVERSIDAD

La Revolucion en la Educacion

) ﬁééo

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

Disefio de material didactico impreso y digital, que sirva de apoyo a la ensefianza cosmética que
imparte la academia -Training Academy- a sus estudiantes actuales. Guatemala, Guatemala

2025.

PROYECTO DE GRADUACION
Presentado a la facultad de Ciencias de la comunicacion
Guatemala C.A.

ELABORADO POR:

Brittany Abjany Goering Cruz Castaiieda
Carné: 20004782
Para optar al titulo de:
LICENCIATURA EN COMUNICACION Y DISENO

Nueva Guatemala de la Asuncion, 2026



Proyecto de graduacion
Disefio de material didactico impreso y digital, que sirva de apoyo a la ensefianza cosmética que
imparte la academia -Training Academy- a sus estudiantes actuales. Guatemala, Guatemala.
Brittany Abjany Goering Cruz Castafieda
Universidad Galileo

Facultad de Ciencias de la Comunicacion



Autoridades

Dr. Eduardo Suger Cofifio

Rector

Dra. Mayra de Ramirez

Vicerrectora General

Lic. Jean Paul Suger Castillo

Vicerrector Administrativo

Dr. Jorge Retolaza

Secretario general

Lic. Leizer Kachler

Decano de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion

Lic. Rualdo Anzueto, M.Cs.

Vicedecano de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion

II



Guatemala 25 de abril de 2025

Licenciado

Leizer Kachler

Decano-Facultad de Ciencias de la Comunicacion
Universidad Galileo

Estimado Licenciado Kachler:

Solicito la aprobacion del tema de proyecto de Graduacién titulado: DISENO DE

MATERIA LDIDAC TICO IMPRESO YDIGITAL,QUESIRVADE APOYO A
LA ENSENANZA COSMETICA QUE IMPARTE LA ACADEMIA -TRAINING

ACADEMY- A SUS ESTUDIANTES ACTUALES. GUATEMALA,
GUATEMALA. Asi mismo solicito que el Mgtr. Amulfo Guzman sea quién me asesore

en la elaboracion del mismo.

Atentamente,

J »

Brittanﬁ!gjany Goering Cruz Castafieda
20004782

Mgtr. Arnulfo Guzmdn
Asesor
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Facuitag de Liencias

de la Comumnicacion

Guatemala 13 de mayo de 2025

Senorita:
Brittany Abjany Goering Cruz Castafeda
Presente

Estimada Sefiorita Cruz:

De acuerdo al proceso de titulacion profesional de esta Facultad, se aprueba el proyecto
titulado: DISENO DE MATERIAL DIDACTICO IMPRESO Y DIGITAL, QUE
SIRVA DE APOYO A LA ENSENANZA COSMETICA QUE IMPARTE LA
ACADEMIA -TRAINING ACADEMY- A SUS ESTUDIANTES ACTUALES.
GUATEMALA, GUATEMALA. Asi mismo, se aprueba al Mgtr. Arnulfo Guzman
Morin. como asesor de su proyecto.

Sin otro particular. me suscribo de usted.

Alentamente,

Lic. Leizer I{aqﬁ ler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion
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Guatemala, 12 de diciembre de 2025

Lic. Leizer Kachler

Decano

Facultad de Ciencias de la Comunicacion
Universidad Galileo

Estimado Licenciado Kachler:

Por medio de la presente, inlbn:rw a usted que el proyecto de graduacion titulado:
DISENO DE MATERIAL DIDACTICO IMPRESO Y DIGITAL, QUE SIRVA DE
APOYO A LA ENSENANZA COSMETICA QUE IMPARTE LA ACADEMIA -
TRAINING ACADEMY- A SUS ESTUDIANTES ACTUALES. GUATEMALA,
GUATEMALA. Presentado por la estudiante: Britiany Abjany Goering Cruz Castaneda,
con numero de carné: 20004782, esta concluido a mi entera satisfaccion, por lo que se
extiende la presente aprobacion para continuar asi el proceso de titulacion profesional.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente.

Mgtr. Arnulfo Guzméin
Asesor
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Guatemala, 18 de febrero de 2026

Sefiorita;
Brittany Abjany Goering Cruz Castaiieda
Presente

Estimada seflorita Cruz:
Después de haber realizado su examen privado para optar al titulo de Licenciatura en
Comunicacion v Disefio de la FACULTAD DE CIENCIAS DE LA

COMUNICACION de la Universidad Galileo, me complace informarle que ha

APROBADO dicho examen, motivo por el cual me permito felicitarle.

Sin otro particular, me suseribo de usted.

Atentamente.

" Lic. Leizer Kachler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion
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Ciudad de Guatemala, 25 de marzo de 2026.

Licenciado

Leizer Kachler
Decano FACOM
Universidad Galileo

Presente.

Sefor Decano:

Le informo que la tesis: DISENO DE MATERIAL DIDACTICO IMPRESO Y DIGITAL, QUE SIRVA
DE APOYO A LA ENZENANZA COSMETICA QUE IMPARTE LA ACADEMIA -TRAINING
ACADEMY- A SUS ESTUDIANTES ACTUALES. GUATEMALA, GUATEMALA, de la estudiante
Brittany Abjany Goering Cruz Castaneda, ha sido objeto de revision gramatical y estilistica, por
lo que puede continuar con el tramite de graduacion.

Atentamente.

LL

Lic. Edgar Lizardo P elasquez
Asesor Lipguistico
Universidad Galileo
Colegiado 9313



- enttany Rgany Coaring Gy, (Wsionedd
- 720004782 \j "‘ﬂ
| 21de may0 de 202




/3 Facultad de Ciencias
ie la Comunicacion
déé&

UMIVERSIDAD
La Brvgiacion en la Edutation
Guatemala, 30 de marzo de 2026
Sefiorita:
Brittany Abjany Goering Cruz Castafieda
Presente

Estimada Seforita Cruz:

De acuerdo al dictamen rendido por la terna examinadora del proyecto de graduacion
titulado: DISENO DE MATERIAL DIDACTICO IMPRESO Y DIGITAL, QUE
SIRVA DE APOYO A LA ENSENANZA COSMETICA QUE IMPARTE LA
ACADEMIA -TRAINING ACADEMY- A SUS ESTUDIANTES ACTUALES.
GUATEMALA, GUATEMALA. Presentado por la estudiante Brittany Abjany Goering
Cruz Castafieda, el Decano de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion autoriza la
publicacion del Proyecto de Graduacion previo a optar al titulo de Licenciada en
Comunicacion y Disefio.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicaciéon



- enttany Rgany Coaring Gy, (Wsionedd
- 720004782 \j "‘ﬂ
| 21de may0 de 202




III

Dedicatoria

Dedico esta tesis con todo mi amor a Dios, por darme la vida y permitirme llegar a
cumplir mis metas. A mi familia, que siempre me apoyo6 en todo momento a pesar de las
adversidades. A mi perrito quien me acompafio incondicionalmente durante todo este proceso
para sobrellevar los momentos dificiles con su amor y compaiia.

A mis compaifieros de estudio que siempre estuvieron ahi y que juntos recibimos el
conocimiento que nos formo. A mis catedraticos que abrieron mi mente y dejaron la semilla del
conocimiento que hoy germina y que me ayudara a desenvolverme en mi vida profesional. A la
Universidad que me acogi6 en sus brazos y me dejo las herramientas necesarias para enfrentarme
a un mundo cambiante.

Por ultimo a mi, que con amor y constancia dedique horas de trabajo a este proyecto el

cual me formo6 como profesional y como persona.
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Resumen

A través del acercamiento con la empresa Training Academy se identificd que no cuenta
con material didactico impreso y digital, que sirva de apoyo a la ensefianza cosmética que
imparte la academia -Training Academy- a sus estudiantes actuales.

Por lo que se planteo el siguiente objetivo: Crear un material didactico impreso y digital,
que sirva de apoyo a la ensefianza cosmética que imparte la academia -Training Academy-.

Se realiz6 una herramienta de validacion para conocer la percepcion del cliente, grupo
objetivo, conformado por (mujeres y hombres de 15 a 70 afios) y expertos en las areas de
comunicacion y disefo.

El resultado obtenido fue el disefio de material didactico impreso y digital, como un
manual de entrenamiento de 131 paginas, plantillas de préctica, cuestionarios y hojas de trabajo
las cuales complementan y apoyan la ensefianza cosmética dirigido a los estudiantes actuales,
para la academia, Training Academy. Se recomend¢ a la academia colocar el material en las
respectivas estaciones de trabajo de los alumnos, para que complementen el aprendizaje de

conocimientos con material didactico.



Para efectos legales unicamente la autora, BRITTANY ABJANY GOERING CRUZ
CASTANEDA, es responsable del contenido de este proyecto y su presentacion audiovisual, ya
que es una investigacion cientifica y puede ser motivo de consulta y reproduccion por estudiantes
y profesionales.

La autora también se compromete a hacer el seguimiento respectivo de todo el proceso
administrativo y cumplir con todos los requisitos de titulacion y graduacion para obtener, asi el

titulo de licenciado en Comunicacion y Disefio.
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CAPITULO 1. INTRODUCCION



Capitulo I. Introduccion
Introduccion

Training Academy ha ofrecido a las mujeres guatemaltecas sus servicios desde
el ano 2018. Sin embargo, en la actualidad no cuenta con material didactico impreso y digital
dirigido a las alumnas actuales para un aprendizaje integro. Por esta razon se propuso resolver
este problema comunicativo a través de la elaboracion del siguiente proyecto: Disefio de material
didactico impreso y digital, que sirva de apoyo a la ensefianza cosmética que imparte la academia
-Training Academy- a sus estudiantes actuales.

Para hacer el modelo creativo se usara el método de scamper y a través de un método de
investigacion logico inductivo, se creara un marco teérico que respalde la investigacion.

Por medio de herramientas de investigacion, comunicacion, disefio y validacion se
desarrollara el proceso de este proyecto. Los métodos de validacion seran encuestas al grupo
objetivo, clientes y un grupo de expertos. De esta Gltima herramienta se obtendran cambios
importantes para mejorar el resultado, y dejar un producto de comunicacion y disefio funcional

para el grupo objetivo.



CAPITULO II. PROBLEMATICA



Capitulo I1. Problematica
Contexto

La empresa Training Academy fue creada el afio 2018 por Nydia Raquel Castafieda y
actualmente se dedica a impartir cursos de belleza de alto nivel, avalado por el ministerio de
educacion, también a vender productos de belleza y cuidado de la piel. Los cursos que se
imparten son de ufias, maquillaje y pedicure.

Training Academy nace el 9 de noviembre de 2018, su fundadora Nydia Raquel
Castaneda decidi6 emprender con 8 estaciones, y 16 sillas para alumnas y modelos de alumnas.
En 2019 se agregd una tv para proyectar las presentaciones y clases. En 2020 y 2021 por el covid
19 se implementaron las clases virtuales que sirvieron de mucho para la solvencia econdémica de
la academia.

En agosto de 2021 Training Academy fue avalada por el ministerio de Educacion,
acreditando Técnico profesional, Master profesional y Master instructor. En 2022 se
implementaron 25 estaciones con 15 monitores para cada una de las estaciones, 4 televisores, 2
ipad, circuito de 8 camaras de seguridad.

En 2023 se inaugur6 la nueva sucursal en Galerias Primma que cuenta con estaciones
inteligentes con lamparas de iluminacion, ldmpara UV led, drill de ufias y basureros para cada
estacion. En 2024 se implementaron nuevos cursos técnicos profesionales avalados por el
Ministerio de Educacion. Hoy en dia, en 2025, la academia cuenta con 2500 alumnas
graduadas, 35 promociones y técnicos nuevos enfocados en diversas ramas de la belleza como

pestafias, cejas, maquillaje profesional, colorimetria, etc.



Satisfacer las principales necesidades de comunicacion por medio del disenio utilizando
herramientas digitales y de esta manera crear una estrategia de marketing adecuada para la
empresa.

En training Academy hay variables que son factores que se tomaran en cuenta, una de
ellas es el empaque de los productos que son poco sostenibles y tienen muy poca congruencia
con el corazén de la marca. Otra variable es la escasez de material didactico para las alumnas, la
empresa busca dar solidez al sistema educativo creando una metodologia nueva la cual sera
materializada con el disefio grafico, por medio de manuales y libros tedricos ilustrativos para las
alumnas.

Requerimiento de Comunicacion y Disefio

La academia Training Academy no cuenta con material didactico impreso y digital, que
sirva para el apoyo a la ensefianza de cosmética que imparte a sus alumnas actuales.
Justificacion

Para sustentar las razones por las cuales se consider6é importante el problema y la
intervencion del disefiador — comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro variables: a)
magnitud; b) trascendencia; c) vulnerabilidad; y d) factibilidad (se despejan todas y cada una de
las variables). La empresa Training Academy no cuenta con Diseflo de material didactico
impreso y digital, que sirva de apoyo a la ensefianza de belleza que imparte la Academia.
Magnitud

En la Republica de Guatemala habitan 17,8 millones de personas, esta dividida en 22
departamentos. Entre ellos se encuentra la ciudad de Guatemala, que en la actualidad acoge a

995,397 habitantes.



Dentro de este departamento existen 50,000 empresas dedicadas a la industria de la
belleza, y entre ellas, se encuentra Training Academy que atiende aproximadamente a 1000
clientes reales.
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Figura 1. Grafica de magnitud, realizada por la comunicadora y disefiadora Abjany Cruz.
Vulnerabilidad

Si la academia no obtiene el material didactico impreso y digital, que sirva de apoyo a la
ensefianza de belleza a sus estudiantes, se perdera la oportunidad de vender, darse a conocer y
desarrollarse como academia profesional de alto nivel. Por lo tanto, la academia no alcanzara la
cantidad de alumnas para solventar y sostener los locales, colaboradores, etc. Consecuentemente

no podra desarrollarse como una institucion lider en Guatemala.



Trascendencia

Al contar con el material didactico impreso y digital, que sirva de apoyo a la ensefianza
cosmética que imparte la academia -Training Academy- a sus estudiantes actuales, la academia
podra reinventarse y avanzar de manera abismal. Se dara a conocer, aumentara sus ventas y
tendra consolidadas a las alumnas... esto gracias a un correcto desarrollo de metodologia de
educacidn, el disefio de packaging sera una buena estrategia para posicionar a la empresa como
una marca amable con el medio ambiente y actualizada con el tema de la sostenibilidad.
Factibilidad

El proyecto de disefio de material didactico impreso y digital, que sirva de apoyo a la
ensefanza de cosmética que imparte la academia -Training Academy- a sus estudiantes actuales ,
es factible, porque cuenta con los recursos necesarios para llevarse a cabo.

Recursos Humanos. Training Academy cuenta con el capital humano adecuado que
tiene la capacidad, el conocimiento, la experiencia y las habilidades que seran utiles para conocer
la esencia y el método de educacion que utilizan, el cual brindara apoyo para el manejo de las
funciones (Disefio de material didactico impreso y digital, que sirva de apoyo a la ensefianza
cosmética que imparte la academia -Training Academy- a sus estudiantes actuales) que se
desempefian dentro de la organizacion.

Recursos Organizacionales. Los ejecutivos de Training Academy autorizan al personal
para que esté en disposicion de brindar toda la informacidon necesaria de la empresa para llevar a

cabo este proyecto.



Recursos Econémicos. Training Academy cuenta actualmente con los recursos
necesarios, que posibilita la realizacion de este proyecto.

Recursos Tecnolégicos. Training Academy dispone del equipo y las herramientas
indispensables para elaborar, producir y distribuir el resultado del proyecto de graduacion. Por su
parte, el comunicador-disefiador cuenta con las competencias profesionales y el siguiente equipo
para llevar a cabo el proyecto.

Computador Macbook Pro 2024.

2 Ipad pro de 16 pulgadas modelo 2023 con sus respectivos lapices digitales.

Camara fotografica profesional marca Nikon, modelo 2019.

Programas de disefo: adobe illustrator, adobe indesign, adobe photoshop.

80 tvs marca LG modelo 2022 de 34 pulgadas.

2 celulares apple iphone 16pro max.



CAPITULO III. OBJETIVOS DEL DISENO



Capitulo II1. Objetivos del disefio

El objetivo general

Disefar un material didactico impreso y digital, que sirva de apoyo a la ensefianza
cosmética que imparte la academia -Training Academy- a sus estudiantes actuales.
Los objetivos especificos

Recopilar toda la informacion necesaria de academia - Training Academy- y sus
diferentes cursos para tener una base en la creacion de material didactico.

Investigar referencias bibliograficas y en sitios web acerca de la creacion de materiales
didacticos y con ello crear la propuesta de disefio.

Bocetar los diferentes elementos del material impreso y digital para tener una idea clara
del disefo a realizar.

Realizar diferentes propuestas de diagramacion para que el material resultante sea logico,
coherente y estético.

[lustrar de manera estética y clara los diversos temas para que el contenido sea mas

dindmico y visual.



CAPITULO IV. MARCO DE REFERENCIA



Capitulo IV. Marco de referencia

Informacion general del cliente
Nombre del cliente (empresa): Training Academy
Direccion: Centro Comercial Galerias Primma
E-mail: trainingacademygy@gmail.com
Tel: 35736306
Antecedentes

La academia fue creada el afio 2018 por Nydia Raquel Castafieda, y actualmente
se dedica a la educacion cosmética, avalada por el ministerio de Educacion.
Mision

Somos una empresa comprometida con los futuros profesionales en ufias brindando la
mejor maya educativa implementando herramientas innovadoras con estandares de calidad para
el desarrollo de la especializacion a nivel profesional en el arte de la belleza.
Vision

Ser el referente de ensefianza profesional a nivel nacional en la industria de la belleza,
constituyéndose como un proyecto educativo de excelencia, que contribuya a formar
profesionales altamente cualificados y comprometidos, con actitud emprendedora, vanguardista

y de servicio, siempre dispuesta a aprender y a mejorar.


mailto:trainingacademygy@gmail.com

FODA

FORTALEZAS

OPORTUNIDADES

- Profesionales en la industria con 20 afios de
experiencia.

- Becas académicas para estudiantes
destacados.

- Amplia gama de servicios.

- Equipo tecnologico profesional de alto
nivel.

- Fuerte crecimiento en el mercado.

- Oportunidad de practicas y oportunidades
laborales a los estudiantes.

- Impulsa a los estudiantes a emprender su

propio negocio.

DEBILIDADES

AMENAZAS

- No hay servicios online.

- No tener conocimiento en marketing digital.

- Servicios educativos online o a domicilio.
- Apertura de nuevas academias.
- Academias que traen profesionales de

otros paises a Guatemala.

Tabla elaborada por Abjany Cruz Castaneda

Ver Brief completo en anexo 1.




CAPITULO V. DEFINICION DEL GRUPO OBJETIVO
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Capitulo V. Definicion del grupo objetivo

El proyecto esta dirigido a un grupo objetivo comprendido principalmente por mujeres y
eventualmente hombres, de 25 afos de edad, con un NSE C1, C2, C3, gustos por el aprendizaje y
la buena educacion en el ambito cosmético y en la industria de la belleza en Guatemala.
Perfil geografico

El grupo objetivo reside en zonas 4 de Mixco y zona 11, trabaja en la ciudad capital y en
el municipio de Mixco, transita por zonas peatonales y de vehiculos. Se entretiene aprendiendo
de forma divertida en cursos o en lugares afines con la cosmética, como salones de belleza, spa,
etc. Se interesan en redes sociales como pinterest, instagram y facebook. Puntualmente, el
proyecto se ubicara en la ciudad de Guatemala,especificamente en el municipio de Mixco.
Perfil demografico

El grupo objetivo esta compuesto por mujeres y, eventualmente hombres de 25 a 35 afios
de edad . Con un NSE C1, C2, C3 y contempla las expresadas en la tabla de NSE Multivex 2018.
Existen mas niveles socioecondmicos, en la tabla se adjuntan solamente los niveles C1, C2,y C3

con fines del proyecto.
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Tabla Niveles Socio
Econdmicos

Actualizacion 2018

3.540%

59 1.160% 1.790%
CARACTERISTICAS NIVEL C1 NIVEL €2 NIVEL C3
Ingresos Q25,600.00 Q17,500.00 Q11,900.00
Educacidn padres Superior, Licenciatura, Superior, Licenciatura, Licenciatura

Educacion hijos

Hijos menores colegios
privados, mayores en U

Hijos menores colegios
privados, mayores en U

Hijos menores escuelas,
mayores en U estatal

Desempefio

Ejecutivo medio,
comerciante, vendedor

Ejecutivo, comerciante,
vendedor, dependiente

Comerciante, vendedor,
dependiente

Vivienda

Casa/departamento,
rentada o financiado, 2-3

Casa/departamento,
rentada o financiado, 1-2

Casa/departamento,
rentada o financiado, 1-2

Otras propiedades

Sitios/terrenos interior
por herencias

Personal de servicio

Por dia

Por dia, eventual

Eventual

Servicios financieros

1-2 ctas Q monetarios y
ahorro, Plazo fijo, 1-2 TC

1 cta Q monetarios y
ahorro, 1 TC local

1 cta Q ahorro, TC local

Posesiones

Autos compactos de 3-5
afos, asegurados por

Auto compacto de 4-5
anos, sin seguro

Auto compacto de 8-10
anas, sin seguro

Bienes de comodidad

1 teléfono, 1-2 celulares,
cable, internet, equipo de

1 teléfono fijo, minimo, 1-
2 cel, cable, radio, 2 TV,

1 teléfono fijo, celular
cada miembro mayor,

Diversion

Cine, CC, parques
tematicos locales,

Cine, CC, parques
tematicos locales,

Cine eventual, CC,
parques, estadio

Tabla de NSE para este proyecto

Ver tabla completa de NSE en anexo
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Perfil psicografico

El grupo objetivo cree en Dios, la familia, se reune en organizaciones benéficas de la
iglesia catdlica. Cree en el trabajo y en la diversion de aprender de forma integra, por lo que
frecuenta exposiciones de arte, ferias de emprendedores, competencias de talento enfocadas en la
belleza y cosmética. Rechaza actividades donde involucran temas como machismo, vandalismo,
racismo, clasismo y diversas expresiones de odio. Acostumbra hacer actividades creativas en las
cuales aporten a la sociedad y a futuras emprendedoras y emprendedores.
Perfil conductual

El grupo objetivo se interesa por el desarrollo econémico, académico, social y personal.
Se comporta de forma persistente ante el gusto por desarrollar su propio negocio el cual brinda
libertad financiera y personal. Aprecia el aprendizaje de alto nivel, admirando un sistema de
educacion personalizado de alto nivel el cual brinda las herramientas necesarias para cumplir sus

objetivos personales.



CAPITULO VI. MARCO TEORICO
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Capitulo VI. Marco tedrico
Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio
Material didactico

Crear manuales o guias ilustradas que muestran paso a paso las técnicas y
procedimientos relevantes, como maquillaje, peinados, manicura, pedicura, cuidado de la piel,
entre otros. Incluir imagenes claras y descriptivas es indispensable para facilitar la comprension
y el seguimiento de las instrucciones. (Cayab estudio. 2019)

Disenar hojas de trabajo, actividades o cuestionarios que permitan a los estudiantes
practicar y aplicar lo que han aprendido. Se crearan jercicios de practica de maquillaje,
identificacion de tipos de piel, disefio de uias, analisis de color y de tendencias cosmeticas.
Estas actividades fomentaran la participacion activa y el desarrollo de habilidades de los
estudiantes. (Cayab estudio. 2019)

Preparar paletas de colores, muestras de productos, muestrarios de texturas de cabello,
muestras de ufias, entre otros, para que los estudiantes puedan examinar y experimentar
directamente con diferentes materiales y productos. Esto les permitira familiarizarse con los
productos y técnicas utilizadas en la industria de la belleza. (Cayab estudio. 2019)

Material impreso

Utilizar infografias y diagramas para resumir y visualizar conceptos clave, como la
anatomia de la piel, las formas del rostro, los tipos de piel, anatomia de ufias, entre otros. Estas
representaciones visuales ayudaran a los estudiantes a comprender mejor los conceptos y a

recordar la informacion de manera mas efectiva. (Foroalfaorg. 2018)
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Material digital

Cursos en linea, que abarquen diferentes aspectos de la belleza. Puedes utilizar
plataformas de aprendizaje en linea para crear modulos de aprendizaje interactivos que incluya
videos, lecturas, evaluaciones y foros de discusion para fomentar la participacion y el
intercambio de ideas entre los estudiantes.

Crear videos instructivos que cubran una amplia gama de técnicas y procedimientos de
belleza son una herramienta valiosa, la cual puede brindar mucha visibilidad en redes sociales
como instagram y facebook. (Lopez. 2022)

Enserianza

Adquisicion de conocimientos y habilidades es una buena ensefianza la cual garantiza
que los estudiantes adquieran los conocimientos tedricos y las habilidades practicas necesarias
para desempefiarse en la industria de la belleza, los estudiantes aprenden de manera mas efectiva
cuando reciben una ensefanza de calidad. Los instructores que dominan su campo y utilizan
estrategias pedagdgicas apropiadas pueden facilitar el desarrollo de habilidades, la comprension
y el pensamiento critico. La buena ensefianza crea un entorno de aprendizaje estimulante y
motivador. (Herrera. 2020)

Cosmética

La cosmética se refiere al conjunto de productos y técnicas utilizados para el cuidado y
embellecimiento del cuerpo, la piel, el cabello y las ufas. La cosmética abarca una amplia gama
de productos, desde productos de cuidado diario hasta productos especializados para tratamientos
especificos. La cosmética se enfoca en ensefiar los conocimientos y habilidades relacionados con
la industria de la belleza. (Domestika. 2022)

Academia
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Institucion de ensefianza superior o universidad donde se imparten cursos y programas
académicos. (Domestika. 2022)

Estudiantes actuales

Los estudiantes actuales de la academia Training academy desarrollan habilidades con
varios enfoques en el tema de la cosmética y belleza desarrollando mas de 50 técnicas para que
puedan laborar y emprender de manera profesional. (Alonso. 2015)

Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el diseiio
Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion

Comunicacion. La comunicacion es el proceso por medio del cual se transmite
informacion de un ente a otro. Es el intercambio de sentimientos, opiniones o cualquier otro tipo
de informacion mediante el habla, escritura u otras sefiales. (Marquez, 2019)

Esquema de comunicacion. El emisor Training academy tiene como receptor a mujeres y
hombres de 25 a 50 afios, el canal son las redes sociales y el material impreso y digital, el cual es
un canal de comunicacion directa para las alumnas. (Marquez, 2019)

Teoria de la comunicacion interpersonal. Esta teoria se enfoca en la comunicacion entre
individuos en un contexto cara a cara. Explora los procesos de interaccion, el intercambio de
mensajes y la construccion de relaciones entre las personas. Examina factores como la
comunicacion verbal y no verbal, la escucha activa, la empatia y la influencia de los roles

sociales en la comunicacion interpersonal. (Marquez, 2019)
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Algunos conceptos clave de esta teoria incluyen la bidireccionalidad de la comunicacion,
la importancia del feedback, el impacto del contexto en la interpretacion de los mensajes, la
influencia de la percepcion en las interacciones, el papel de la comunicacion en el desarrollo de
relaciones, las normas sociales que guian la comunicacion, la creacion de un codigo compartido
entre personas cercanas, y la relevancia de la escucha activa. (Designerorg, 2019)

La teoria de la comunicacion interpersonal busca entender como las personas se
conectan, se comprenden y se relacionan en situaciones personales, siendo relevante en campos
como la psicologia, la sociologia y la terapia de relaciones personales. (Designerorg, 2019)
Conceptos fundamentales relacionados con el diseiio

Diseiio. El disefio no se limita solo al aspecto estético de un objeto o producto, sino que
abarca una amplia gama de consideraciones, como la funcionalidad, la ergonomia, la usabilidad,
la sostenibilidad y la experiencia del usuario. El disefiador busca encontrar soluciones
innovadoras y efectivas, teniendo en cuenta tanto los aspectos estéticos como los practicos.
(EsDesign, 2017)

Diseiio grafico. El disefio grafico es una practica creativa y visual que se dedica a la
creacion y transmision de mensajes a través de elementos graficos como imégenes, ilustraciones,
tipografias y colores. Es una forma de comunicacion visual que busca transmitir informacion,
ideas o emociones de manera eficaz y atractiva. (EsDesign, 2017)

Tipos de diserio

Diseiio digital. El disefio digital implica la creacion de elementos visuales y graficos
utilizando herramientas y tecnologias digitales. Se enfoca en aplicar principios de disefio para
generar contenido visual en medios digitales, como sitios web, aplicaciones moviles, interfaces

de usuario, animaciones y presentaciones en linea.(EsDesign, 2017)
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Diseiio editorial. El disefio editorial se refiere al proceso de disefiar y crear
publicaciones impresas o digitales, como revistas, periddicos, libros y catdlogos. El objetivo
principal del disefio editorial es presentar el contenido de manera visualmente atractiva y
efectiva, facilitando su lectura y comprension. (EsDesign, 2017)

Impresion. La impresion se refiere al procedimiento de duplicar textos, imagenes u otros
elementos graficos en un soporte fisico, como papel, tela, plastico u otros materiales. Es una
técnica ampliamente empleada en las industrias editorial, publicitaria y de embalaje para generar
copias de documentos, libros, revistas, folletos, carteles, etiquetas y diversos productos impresos.
(EsDesign, 2017)

Diseiio de ilustraciones. El disefio de ilustraciones implica el proceso creativo de
generar imagenes visuales con el propodsito de transmitir mensajes, contar historias o embellecer
proyectos visuales. Las ilustraciones se utilizan en una amplia variedad de medios, como libros,
revistas, publicidad, sitios web, aplicaciones moviles, carteles y productos promocionales.
(EsDesign, 2017)

Diseiio de identidad corporativa. El disefio de identidad corporativa consiste en crear
una representacion visual unica y consistente de una empresa, organizacion o marca. También
conocido como disefio de marca, implica desarrollar elementos visuales como logotipos, colores,
tipografias y patrones que reflejen la personalidad y los valores de la entidad. (EsDesign, 2017)

Ciencias, artes, teorias, tecnologias y tendencias
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Ciencias auxiliares

Semiologia. La semiologia es una disciplina que se dedica al estudio de los signos y su
capacidad de transmitir significados. Explora como se crean, se interpretan y se comunican los
significados a través de diversas formas de expresion, como el lenguaje, las imagenes, los gestos
y otros elementos culturales. (Berducido, 2017)

Su enfoque radica en analizar como los diversos elementos, como palabras, imagenes y
gestos, transmiten significados y como estos son interpretados por las personas. En el ambito del
disefio y la comunicacion, la semiologia desempena un papel fundamental debido a su capacidad
para comprender como se construyen, transmiten y comprenden los mensajes en distintos
contextos. (Rojas, 2017)

La semiologia también investiga como los signos se relacionan y forman sistemas
complejos de significacion, como lenguajes y codigos culturales. Examina la comunicacion en
sus diversas formas, incluyendo verbal, no verbal, visual y mediatica, investigando como los
mensajes se transmiten y reciben. (Ugea, 2021)

En relacién con la cultura y el contexto, la semiologia considera como influyen en la
construccidon y comprension de los significados. Reconoce que los signos pueden tener diferentes
interpretaciones en diversas culturas o situaciones. (Ugea, 2021)

A lo largo del tiempo, se han desarrollado varias teorias y métodos semidticos para
analizar y entender los procesos de comunicacion y significacion. Estos enfoques abarcan desde
la semiotica de Saussure hasta la semiotica cultural, pasando por la semidtica cognitiva y social.

(Rodriguez, 2021)
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La semiologia es considerada una "ciencia madre" debido a su capacidad para
proporcionar una estructura conceptual y herramientas analiticas que han influido en multiples
campos y disciplinas. Es un enfoque interdisciplinario que ilumina como los seres humanos
interactiian con el mundo, comunican ideas y construyen significados, siendo un pilar
fundamental en la comprension de la comunicacion y la interpretacion en diversas esferas de la
vida. (Cruz, 2022)

Sociologia. La sociologia es una ciencia social que se dedica al estudio sistematico de la
sociedad humana y las interacciones sociales que en ella se producen. Su enfoque principal es
comprender como las personas se relacionan entre si, cOmo se agrupan en comunidades y como
se ven influenciadas por diversos factores sociales, culturales, economicos y politicos. (Rojas,
2017)

Antropologia. La antropologia es una ciencia que se encarga de investigar y comprender
la humanidad en su totalidad, tanto en sociedades actuales como pasadas. Su objetivo principal
es explorar la diversidad cultural humana y analizar las diferentes formas de vida social y
practicas culturales en diversos contextos historicos y geograficos. (Rojas, 2017)

Cosmetologia. La cosmetologia es un campo de estudio y practica centrado en los
tratamientos y cuidados estéticos del cuerpo humano. Su proposito principal es mejorar la
apariencia fisica y el bienestar de las personas mediante el uso de técnicas y productos
cosméticos. (Rojas, 2017)

Psicologia. La psicologia es una disciplina cientifica enfocada en investigar y
comprender la mente humana y el comportamiento. Su principal objetivo es analizar como las
personas piensan, sienten y actian, asi como los procesos mentales y las influencias internas y

externas que influyen en ellos. (Herrera, 2010)
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Psicologia de la comunicacion. La psicologia de la comunicacion es una disciplina
psicologica que se centra en el andlisis de como las personas se comunican entre si y como esta
comunicacion influye en su comportamiento y relaciones. Su objetivo principal es comprender
los procesos mentales y emocionales que intervienen en la comunicacion humana y como pueden
mejorar la calidad de las interacciones. (Redaccion, 2021)

Psicologia del color. La psicologia del color es una disciplina que se centra en analizar el
impacto que los colores tienen en nuestras emociones, percepciones y acciones. Su objetivo
principal es entender como diferentes colores pueden generar diversas respuestas psicologicas y
como influyen en nuestro estado de animo. (Redaccion, 2021)

Psicologia de la imagen. La psicologia de la imagen es un campo de investigacion que se
enfoca en analizar como las imagenes visuales afectan nuestra percepcion, emociones y
conducta. Se dedica al estudio de como elementos como la composicion, el color, la forma y la
perspectiva en las imagenes pueden transmitir mensajes y generar respuestas emocionales en las
personas. (Redaccion, 2021)

Pedagogia. La pedagogia es una disciplina dedicada al estudio de la educacién y los
procesos de ensefianza y aprendizaje. Su finalidad principal es comprender como se lleva a cabo
el aprendizaje y como se puede facilitar de manera eficaz. (Cruz E, 2015)

Andragogia. La andragogia es un término que se refiere a la educacion de adultos, en
contraste con la pedagogia que se dirige a nifios y jévenes. Fue acufiado por Malcolm Knowles y
se enfoca en métodos de ensefianza efectivos para adultos, considerando sus experiencias,

necesidades y roles en la sociedad. (Conceptos, 2020)
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Este enfoque reconoce que los adultos tienen experiencias acumuladas y autonomia en su
aprendizaje. Se basa en su motivacion interna y busca la aplicacion practica del conocimiento en
situaciones de la vida real. La andragogia también promueve la colaboracion entre adultos y se
orienta hacia la resolucion de problemas concretos. (Castaiieda, 2020)

Periodismo / Publicidad. El periodismo se dedica a la investigacion, recopilacion y
difusion de noticias e informacion relevante para el publico. Los periodistas buscan ofrecer una
vision imparcial y veraz de los acontecimientos, proporcionando a la sociedad los datos
necesarios para estar informada y tomar decisiones informadas. (Alvarez, 2011)

Relaciones publicas. Las relaciones publicas se encargan de manejar y cuidar la imagen,
reputacion y comunicacion de una organizacion, ya sea una empresa, institucion, gobierno o
figura publica. Su objetivo principal es establecer y mantener relaciones positivas y efectivas con
los diversos publicos que interactiian con la organizacion, como clientes, empleados,
proveedores, medios de comunicacién y comunidad en general. (Alvarez, 2011)

Artes

Fotografia. La fotografia es una disciplina que combina arte y técnica para capturar
imagenes mediante el uso de una cdmara. Los fotografos utilizan esta forma de expresion para
documentar el mundo que les rodea, transmitir emociones y contar historias visuales. (Orozco.
2009)

Artes tipograficas. Las artes tipograficas se refieren al arte y la técnica de trabajar con
letras y su disefio en el ambito del disefio grafico. Implican la creacion y uso de tipografia para

lograr una comunicacion efectiva y estética. (Guerra O. 2014)
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Pintura. La pintura es una forma de arte en la cual se utilizan pigmentos y medios para
crear representaciones visuales en una superficie. A través del uso de colores, formas y texturas,
los artistas pueden plasmar sus ideas y emociones. (Guerra O. 2014)

Teorias

Teoria del color. La teoria del color es un area de estudio que se centra en comprender
como percibimos, mezclamos e interpretamos los colores. Su objetivo es analizar los principios
cientificos y perceptuales que rigen la interaccion de los colores y como afectan nuestras
emociones, comunicacion y apreciacion estética. (Marquez. 2020)

Teoria de la Gestalt. La teoria de la Gestalt es un enfoque psicologico que busca
entender como percibimos y estructuramos la informacién visual en formas y patrones
significativos. Su premisa fundamental es que nuestra mente tiende a organizar los elementos
visuales en conjuntos coherentes en lugar de percibirlos de manera aislada. (Marquez. 2020)

Teorias del recorrido visual. Las teorias del recorrido visual se refieren a los conceptos
y enfoques que explican como los seres humanos exploramos y procesamos la informacion
visual en nuestro entorno. Estas teorias se enfocan en comprender como dirigimos nuestra
mirada, qué elementos visuales llaman nuestra atencién y como procesamos la informaciéon a
medida que exploramos una escena o una imagen. (Marquez. 2020)

Tecnologias

Tecnologias de Adobe. Los programas de adobe son herramientas fundamentales para el
ambito del disefo y la comunicacion visual. Adobe Photoshop se emplea para la edicion y
retoque de imagenes, Adobe Ilustrator para la creacion de graficos e infografias, Adobe InDesign

es ideal para la maquetacion de proyectos editoriales como manuales, catalogos, revistas, etc.
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Adobe Lightroom sirve para el tratamiento y correccion de color de recursos fotograficos.
En conjunto, estas aplicaciones conforman un ecosistema integral que optimiza los procesos
creativos y de produccion visual.
Tendencias

Ilustraciones a mano o personalizadas. Las ilustraciones dibujadas a mano hacen que el
disefio sea mas auténtico. Las imagenes auténticas son como una firma que pones en tu disefio y
que ayuda al usuario a sentirse mas conectado con lo que ve en la pantalla. En otras palabras,
hace que el disefio sea mas humano y apela a las emociones que las imagenes de stock.
(Desarrollo. 2025)

Viva Magenta: Descrito como un vibrante y vivo pariente de la familia del rojo, el
Viva Magenta ha sido elegido por simbolizar la vitalidad, la evolucion, la fuerza y la naturaleza.
Un color que esta impregnado de energia y tiene el poder de inspirarnos para avanzar y abrazar
un mundo en constante cambio. (Desarrollo. 2025)

Diseiio holografico: Visuales casi transparentes llenos de jaspeado y colores de neon
seran tendencia en el 2023, debido a sus colores y degradados exdticos los cuales dan dinamismo
y diversion al disefo. (Desarrollo. 2025)

Ver investigacion de tendencias en anexo #III.
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CAPITULO VII. PROCESO DE DISENO Y PROPUESTA PRELIMINAR.
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Capitulo VII: Proceso de disefio y propuesta preliminar

Aplicacion de la informacion obtenida en el marco tedérico
Comunicacion

En el proyecto se incluiran los conceptos principales de la comunicacion, asi como las
formas especificas de comunicacion y comunicacion visual. Y que la comunicacion visual
influye en el grupo objetivo en el aspecto esencial del disefo grafico. Aqui, las imagenes,
colores, formas, tipografias y otros elementos visuales se combinan para transmitir un mensaje o
una idea sin necesidad de utilizar palabras.
Diseiio

El disefio bien pensado hace que el material didactico sea atractivo y agradable a la vista.
Esto motiva a los estudiantes a comprometerse mas con el contenido y a estar mas interesados en
aprender. Un disefio atractivo también puede mejorar la experiencia de aprendizaje y la sensacion
de profesionalismo dentro de la academia.
Semiologia

Es esencial mantener una identidad de marca coherente. Aplicar la semiologia en el
proyecto permite seleccionar y disefiar elementos visuales que reflejen la personalidad de la
academia y la distingue de otras instituciones educativas.
Diagramacion

Un disefio bien diagramado ayudara a los estudiantes a seguir el flujo de informacién de
manera natural y secuencial. La diagramacion permite organizar el contenido de manera logica y

coherente, facilitando la comprension del material didéctico.
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Tipografia

Se incluird una tipografia consistente con la identidad de marca de la academia, para
reforzar su imagen y presencia visual. La coherencia en la tipografia también da una sensacion
de profesionalismo y cuidado en el disefo.
Teoria de color

Los colores tienen un impacto y comunicacion emocional en las personas y pueden
evocar diferentes sensaciones y estados de animo. En una academia de belleza, donde el enfoque
es la estética y el cuidado personal, la eleccion adecuada de colores puede comunicar emociones
positivas, como felicidad, calma o confianza, lo que contribuye a una experiencia de aprendizaje
mas agradable y positiva para los estudiantes.
Psicologia

Psicologia del color. La Psicologia del Color en el disefio de material didactico para una
academia de belleza tiene un impacto significativo en la experiencia de aprendizaje de los
estudiantes. La eleccion adecuada de colores puede influir en las emociones, la atencion, la
retencion de informacion y la coherencia del contenido, mejorando asi la calidad y efectividad
del material educativo.

Psicologia del consumidor. La Psicologia del Consumidor ayuda a identificar y a adaptar
a diferentes perfiles de estudiante y los diferentes perfiles y segmentos de estudiantes interesados
en la academia de belleza. Esto permite adaptar el disefio del material didactico para abordar sus
necesidades especificas y ofrecerles una experiencia de aprendizaje mas personalizada.
Deontologia

Etica profesional, la Deontologia se refiere a los principios éticos y normas que rigen la

conducta profesional.
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En el contexto de una academia de belleza, el disefio de material didactico debe respetar
estos principios y asegurarse de que la informacion proporcionada sea precisa, confiable y
¢ticamente responsable.
Arte de la pintura

El arte de la pintura permite crear ilustraciones y graficos tinicos y personalizados que
reflejan el enfoque y la identidad de la academia.
Tendencia de la ilustracion digital

La aplicacion de la tendencia de la ilustracion digital en el proyecto, ofrece una amplia
gama de beneficios, desde la versatilidad creativa y la personalizacion hasta la mejora del
aprendizaje visual y la alineacidn con las tendencias contemporaneas. Utilizar esta técnica en el
disefio de material didactico proporciona una experiencia educativa mas enriquecedora y
atractiva para los estudiantes.
Tendencia magenta/hot pink y barbie core

Las tendencias actuales son fundamentales para la inspiracion creativa. La tendencia "Hot
Pink - Barbie Core" puede inspirar a los estudiantes a explorar conceptos de belleza mas audaces

y creativos, alineados con la estética vibrante y ludica que representa esta tendencia
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Conceptualizacion

La conceptualizacion servird de referencia para la elaboracion de todos los elementos que
iran colocados en el disefio de material didactico impreso y digital, que sirva de apoyo a la
ensefanza cosmética que imparte la academia -Training Academy- a sus estudiantes actuales.
Metodo CRE-IN

El método creativo “CRE-IN” fuerza creativa e innovadora fue creada por Maria Beatriz
Ruiz Alonso, basado en que se necesita creer para crear y para crecer ¢ investigar desde el
interior para innovar y principalmente utilizada para evocar emociones intensas para activar la
creatividad del individuo.

El método CRE-IN, funciona de la siguiente forma: Sugiere que para ser creativo, debe
tener una confianza solida y creer en si mismo. Sostiene que la innovacion surge solo cuando hay
creencia en las capacidades. Para lograr esto, se utilizan métodos que buscan fomentar la
serenidad interna y generar sentimientos positivos.

Pasos para el metodo CRE-IN

1* Interiorizacion al problema o tema en el que se basara el proyecto.

2 Provocaciones al azar, tomar una palabra y crear ideas que surjan para romper

el hielo.

3% Actividades como generacion de la risa, llanto, emocidn, como descarga

necesaria de energia, juego de concentracion, meditaciones o técnicas de

relajacion, musicoterapia, danza, yoga y actividades artisticas como la pintura.
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4* reflexion final de la actividad realizada con la finalidad de la paz interna y

mente despejada. Con estos pasos, se debe completar la solucion del problema

planteado.

Ver fotografias del método cre-in en anexo #IV.

Definicion del concepto.

Para el proyecto disefio de material didactico impreso y digital, que sirva de apoyo a la
ensefanza cosmética que imparte la academia -Training Academy- a sus estudiantes actuales, se
aplico la técnica de creatividad titulada (CRE-IN). Se desarrollaron los siguientes pasos:

1*Tema en el que se enfocara el proyecto.

2% Se expusieron todas las ideas generales para romper el hielo.

3* por medio de una meditacion para generar tranquilidad, liberar emociones y atraer la

creatividad.

4* Pintar dibujos relajantes que generan calma y serenidad.

5% Reflexiones después de la actividad.

e Meditacion impartida: § gMeditacion Guiada: CREATIVIDAD y CALMA INTERIOR
~Mindfulness en espafiol~
De la aplicacion de la técnica creativa se lleg6 a la conclusion que el concepto de
disefio se basard en la frase “brillemos juntas”.
De igual forma la frase funcionard como eslogan y se incluird en el material

presentado.


https://youtu.be/Pc-TbuelZXk
https://youtu.be/Pc-TbuelZXk
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Bocetaje

Con base en la frase “brillemos juntas” se procede a realizar el proceso de bocetaje,
pasando por las siguientes variantes: Tabla de requisitos, bocetaje de diagramacion o bocetaje
inicial, bocetaje formal y digitalizacion de la propuesta.

Tabla de requisitos.

Tabla de requisitos

ELEMENTO ; ' _
GRAFICO PROPOSITO TECNICA EMOCION
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Boceto #1 Hoja de trabajo manual de entrenamiento

Boceto hoja de practica
para material impreso

Titul

Ljercicio | Descripcion

del ejercicio

. 4 N

Hoja de practica / /1
1iP: La consistencia en tamafio, forma y producio es el piimer paso para lfaa orrecla

aplicacion del acrilico.
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Tiining Academy

[t ey

Ejercicio 2

Marca de agua

Logo

Ejercicio 3

Diagramacion y cuadratura para las hojas de practica para material impreso.
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Boceto #2 portada de manual de entrenamiento.

Tritulo

Subtitulo

Logo

[lustracion o imagen
fondo con efectos de de fondo
colory luz

Boceto del diseno de la portada del manual de entrenamiento que sera inspirado en una
revista, la portada serd una fotografia, el disefio de los textos seran tipografias serif las cuales
tengan congruencia con el disefio editorial. La paleta de colores del manual fue creada con adobe

color. Ver eleccion de la paleta de color en el anexo #



Boceto #3 del contenido del manual.

Boceto de la diagramacion de una de las paginas del manual de entrenamiento. El

cual seré teorico e ilustrativo. De igual forma se realizard en todo el documento
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Boceto #4 de contenido del manual con imdgenes ilustrativas y sus respectivos

conceptos.

Titulo

/

La picl

[picermis

/

-

[Imagen

[Dermis

Hipodermis

Voseulo

Pelo

- Poro
Sudoriparo
Terminacion
neniosa

Glandula
sehdeen

Gilanduta
Sucloriparo

[-oliculo
Cirasa

Colizeno
\icroblastos

dddddjcnand

Cihhheekjljdkddkadl ik kb ks ssksisisisiski jjiclddadadddjcdingdn
dCihhhecekjfjdkadkdldikkkikksssksjsisisisk iddddddjcdn

cIndC ihhheeakjljokdkadladiikkkkksssksjsisisisk jidddadcdj

= 11cncdC ihhhee kjhjcdkddkdlcdlKkkkksssksisjsisiski jjicdcdcdcd
jcinddndC ihhhee kil jdkdkadldkhkkksssksisisisiskijjicladcded
ddjdndndCihhheekjlidkdkdidiikkkkksssksisisisiskijjiddd
cldddichnddindC ihhheekjljcdkadkalcllkkkkhksssksjsjsisiski j jiclcd

exto
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Se sefialan cada una de las capas de la piel y abajo sus conceptos, la ilustracion es creada

con procreate.



Boceto #5 de ilustraciones hechas en procreate con sus respectivos conceptos.

Titulo
Diagrama de unas
[Hliponicpuio
|Lecho unedcal
Conke mo de cuticula
Placa ungedical
Hinuk
Rais
|
[escripcion de las lustiacion

partes de la una

[lustracioén con conceptos de una de las paginas del manual.
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Proceso de digitalizacion de los bocetos.

Proceso de diseifio de portada del manual.

Diagramacion del tulo
Subtitulo y logo

Boceto base de la

portada del manual Pintura de cada elemento

Capas del provecto

Pintura base se todos los elementos

Efectos del fondo

Boceto final

Se utilizan colores vibrantes en la portada, los cuales fueron inspiracion de los esmaltes

de uiias.
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Proceso de digitalizacion de las ilustraciones para el manual.

Se realizaron ilustraciones y vectores los cuales gracias a su minimalismo

permitiran comprender mejor los conceptos tedricos

37
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Proceso de aplicacion de color en las ilustraciones.

Para el disefio de paginas con mucha informacion se crearon vectores de uflas con

esmaltes divertidos y coloridos, las cuales seran de descarga e inspiracion visual.
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Proceso de digitalizacion y creacion de plantillas de practica.

Subttulos

Hoja lI: s pradlics

Division y
diagramacion de la
pagina

Hoja de prictica

Qg
6 6 6 «
0 o

Luvutgu-~“
y r\|| ||, |}J|‘

A 'r\.lmln-—l._| RN i
i1 \ U oA ¥ I Py |
IR { ‘J ! L[,la J UV U SRRy
capas con cada
ejercicio digitalizado

ejercicios de practica Marca de agua y Iugrm

Ejercicios practicos para el apoyo de aprendizaje del manual teérico



Proceso de digitalizacion manual de entrenamiento.

HILLO

Aplicagioncle
acrilico

“ﬂka?ﬁn(k

dCtl

Yie

1CO

La digitalizacion del manual fue creada y diagramada en Adobe InDesign.
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Propuesta preliminar.
Pieza #1: Portada de manual de entrenamiento para material digital. Tamafio #1668 X
#2388 (Pixeles)

Link: MANUAL DE ENTRENAMIENTO

UNAS ACRILICAS

* % * W % MANUAL DE ENTRENAMIENTO ¢

La portada esté inspirada en los colores vibrantes de las pinturas de uiias, es una imagen

y la tipografia es la misma del logo de la academia, para que haya congruencia visual.


https://acrobat.adobe.com/id/urn:aaid:sc:us:ba7705b1-0dbb-4015-8226-15767cd5e6a4

Manual de entrenamiento hoja #2. La ciencia; anatomia y fisiologia de las unas.

Tamano #1668 X #2388 (Pixeles)

l.aci

Los peluqueros aprenden sobre la
estructura del cabello, como crece y de
donde viene; los esteticistas aprenden
sobre la estructura de la piel, los misculos y
huesos subyacentes y el funcionamiento
basico del cuerpo humano.

Lo hacen para comprender la zona que se
esta tratando, como variar los
tratamientos para cada persona, como
reconocer posibles problemas y reconocer
posibles problemas y corregir lo que ha ido
mal. Los tecnicos de unas deben hacer lo
misma.

Deben aprender sobre la zona del cuerpo
humano que tratan. Asi trabajaran con
seguridad, sabran cuando y como adaptar
los tratamientos. asesoraran lo mejor
posible a sus clientes y sabran como
solucionar los problemas.

Las zonas del cuerpo no estan aisladas. El
cuerpo funciona porque varios sistemas del
cuerpo humano trabajan juntos. Cuando uno
de estos sistemas no funciona
correctamente, muchas zonas del cuerpo Uy
otros sistemas se ven afectados. Los
principales 'sistemas’ del cuerpo humanoc
son: sistema nervioso; sistema
cardiovascular (corazon, pulmones y
circulacion); sistema digestivo; sistema
esquelético; sistema endocrino (glandulas);
sistema urinario; y sistema reproductor.
Muchos drganos estan relacionados con
estos sistemas y forman parte de ellos y,
cuando todos funcionan correcta y
eficazmente, tenemos un cuerpo sano.

CNncia

AungLie No s necesario conocer en
profundidad todo el funcionamiento clel
cuerpo humano, es Util tener una
comprension basica de como todas las
areas afectan a las partes relevantes para
un técnico de ufas.

ANATOMIA DE LA PIEL

La piel es el érgano mas grande del cuerpo.
Este organo asombroso es una barrera bien
ajustada que permite la entrada selectiva
de determinadas sustancias en el cuerpo, al
tiempo que mantiene alejados los agentes
patogenos y contaminantes nocivos. Es un
sofisticado sistema de filtracion que nos
protege de los factores ambientales
negativos.

Nuestra piel es vital para evitar que los
organos | tejidos internos queden
expuestos a la radiacion ultravioleta (UV),
contaminantes, toxinas, temperaturas
extremas (termorregulacion) U
microorganismos como virus y bacterias
(vigilancia inmunologica).

Otras funciones esenciales de la piel son la
percepcion sensorial y el control de los
fluidos,

Tiaining Academy

sl

f.rm[w:

Péagina del manual de entrenamiento, a algunas de las paginas se les adjuntara marca de

agua de la academia.
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Manual de entrenamiento hoja #3. La piel y sus capas.. Tamarfio #1668 X #2388

(Pixeles)

La epicertnin, ln dermis  la hipoderrms son las tres capas principakes da la peel La capas que
varmoa an ol Spaio & & epkderia Exta capa ealérra vialbes eabh formads por
aproomadaments cuatro o cnco capas de celulas cutireas El grosor de a epkdermis
dapende del Lgar del cuerpo en el ue s encuentro. Las capas do piel s resstentes |
Grusins e encusntran &n lns palman de s manos | ias planias de los pes

Estms cnoo capas e oflulsa cutaneas benen un grosor de 15 mm y aa ven sormetcias &
duras pruebas on & weo danoc, por o gue & comprensible gue sea en alas donde e
ercusnine of mayor grosor de la pel Las ronas del cusrpo con 4 capas B8 GONDoEn Homo
‘pil fira’. Las capas rmas finas de piel, con 005 ren, 88 encusntran detris de s ofes y e
oa prpacos.

Tining Acadam
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Sidoreing
ik b
lemick'n

KTV )

e

Suckoripean

Hipodanes Folak

Cicra
Cikigsono
Mlicrohbsios
N Escuko

La capa intermedia de la piel se denomine dermis. La denmes = & zons gue 38 susle tratar
en ios tratamentos antErvelecimients Doroue 5 donde 52 encuentran lios fibroblestos y
o colagew, factores gue contribuyen a g Nuestra pisl terga un aspecto amugado o
A jowen La dermis no soio contiens coligeno | fibrobisstos. sino tambien raes plosss
eastna. gandulss sehacsas, vES0S SSMNQLINS0S | SSINUCTUNES Sensonaies

La dermis se dvicle & s ez en dos capse s paplar por encima | B reticulsr por deban Ls
BN Proporcing SMortguacon i proteccion iy nos da & sentco def tacto. Mentras
e &l grosor de & epidenmis sa mantiens bastants constants a o Brgo de la vida. el de B
dermia vara con B ecled
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Pagina del manual de entrenamiento, a todas las paginas se les adjuntan ilustraciones con

sus respectivos conceptos.



Manual de entrenamiento hoja #2. La ciencia; anatomia y fisiologia de las unas.

Tamano #1668 X #2388 (Pixeles)

Productos

PROBLEMAS CONIRRITANTES Y CORROSIVOS
La mayoria de los productos para los ufias entran en
la categoria de productos quimicos y muchos de
ellos estan clasificados como.

Hay que tener cuidado al utilizar este tipo de
productos. Algunos productos irritantes tambien
clasificados como corrosivos Y éstos causaran una
mala reaccion a todo el mundo.

Un ejemplo cotidiano es la lgjia domestica, que pica y
escuece en contacto con la piel.

Un ejemplo comun de este tipo de producto guimico
en la industria de las ufias es una imprimacion de
base acida. Se trato de un producto utilizado
habitualmente en los sistemas de urias artificiales y,
como su nombrre indica, es un acido que pica y
escuece en contacto con la piel. Si se lava con agua
corriente se eliminara el producto quimico, pero es
probable que la piel resulte danada temporalmente.

Muchos otros productos de uso comtun son
irritantes; por efemplo, el pegomento de urias fo es. y
todas las botellas y tubos deberian llevar una
advertencia. Obviamente, el adhesivo se adhiere a lo
piel con mucha facilidad, pero una gota derramada
sobre la piel tambien puede provocar una
quemadura quimica. (El agua detiene la quemadura
la acetona despega la piel) penetra en la piel, pueden
producirse quemaduras muy graves.

Los productos quimicos del adhesivo reaccionan con
las fibras artificioles de la ropa y se han conocido
quemaduras que han requerido cirugia estética
como consecuencia de este accidente.

Es un requisito legal que haya advertencias en
muchas etiquetos, pero la ausencio de una
advertencia no significa necesariamente que un
producto sea seguro. Todos los productos deben
tratarse con respeto y todos los productos
potenciclmente peligrosos deben disponer de ur
documento denominado Ficha de Datos de
Seguridad del Material que puede solicitar al
proveedor.

para las

ALERGIAS Y SENSIBILIDAD

Todos los productos quimices son
potencialmente nocivos, pero la linea
divisoria entre un producto quimico
seguro Y uno nocivo suele ser la
cantidad del mismo.

Esta linea divisoria varia de una
persona a otra. Cuando una
sustancia quimica nociva entra en
contacto con el cuerpo, este
reacciona. Esta reaccion puade
adoptar muchas formas diferentes,
pero la mas comun es una reaccion
alergica.

Las personas desarrollan una alergia
o sensibilidad a una sustancia al
entrar en contacto con una cantidad
excesiva de la misma. Este nivel de
‘excesa’ es muy variable.

Tiaining Academy
é"t&mﬂ dﬂ{ﬂy
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Pégina del manual de entrenamiento, en la mayoria de paginas habrdn muchos conceptos

teoricos. El manual fue disefiado en Adobe InDesign.



CAPITULO VIII: VALIDACION TECNICA
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Capitulo VIII: Validacion técnica

Al finalizar la propuesta preliminar de disefio de material didactico impreso y digital, que
sirva de apoyo a la ensefianza cosmética que imparte la academia -Training Academy- a sus
estudiantes actuales, se dara inicio al proceso de validacion técnica, mostrando el proyecto a
clientes, expertos y grupo objetivo. El instrumento de validacion sera la encuesta personal, en
ellas se crearan preguntas cerradas y calificacion basada en la escala de Likert.

Las encuestas se realizaran de dos maneras: de forma virtual a través de Google Forms
para clientes y grupo objetivo, € impresas para expertos.

El enfoque del trabajo de investigacion es mixto, por cuanto se utilizara el enfoque
cuantitativo y cualitativo. El primero servira para cuantificar los resultados de la encuesta
aplicada a los sujetos y a través del enfoque cualitativo se intentara evaluar el nivel de
percepcion de los encuestados con respecto a la propuesta del disefio.

La herramienta a utilizar es una encuesta de respuesta multiple que se aplicara al cliente,
a cinco (5) personas, hombres y mujeres del grupo objetivo y a cinco (5) expertos en el area de

comunicacion y disefio.
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Poblacion y muestreo

Las encuestas se realizaron a una muestra de #10 personas divididas en tres grupos:
Clientes: Sophie Ramirez, Ximena Campollo, Ana Lucia, Oscar Corzo, Ronald Castillo, Mya
Escobar.
Expertos: Profesionales en distintas areas de la comunicacion y el disefo, la publicidad, el area
del disefo editorial, en el area de la ilustracion digital. Y también expertos en la industria

cosmética y de la belleza.

Licenciada Ingrid Ordofiez.

e Licenciada Claudia Ruiz.

e Licenciada Miriam Ortiz.

e Licenciada Karla Lopez.

e Master instructora y licenciada en visagismo Andrea Guzman.

e Master instructora y licenciada en visagismo Karen Ramirez.

e Master instructora Marisol Chinchilla.

e Pedagoga y master educadora en unas Raquel Castafieda.

e Master en pedicure y manicure Maria Argueta.
Grupo objetivo: El grupo objetivo son mujeres y hombres de 25 a 50 afios que tienen gusto y
conocimientos por la industria cosmética y educativa en Guatemala.
Meétodo e instrumentos

La herramienta que se usard es la encuesta. La encuesta consiste en un procedimiento a

través del que se recopilan datos por medio de un cuestionario previamente disefiado. Dentro de
la encuesta se usara el método de la escala tipo Likert. Esta escala consiste en una forma

psicométrica usada cominmente en cuestionarios. Se colocan distintos grados o niveles en los
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que el encuestado estara de acuerdo o en desacuerdo con una declaracidn, pregunta o item y
posteriormente se procesan los resultados obtenidos. Este es un método cualitativo y produce
datos descriptivos.

Asimismo, se hard uso de preguntas dicotémicas en las que el encuestado respondera “si”

0 “no”, segun considere.
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Modelo de la encuesta

Facultad de Ciencias de la Comunicacion

&4/90 -FACOM-

IVERSIDAD
Lo Revalucion en [z taucacién Licenciatura en Comunicacién y Disefo

Proyecto de graduacion

Género F Experto Nombre
M Cliente Profesion
Edad Grupo Objetivo Puesto

Encuesta de Validacion del proyecto de:
Disefio de material didactico impreso y digital, que sirva de apoyo a la ensefianza cosmética que

imparte la academia -Training Academy- a sus estudiantes actuales.

Antecedentes:

La Academia fue creada el afio 2018 por Nydia Raquel Castafieda, y actualmente se
dedica principalmente a la educacion integral de la industria de la belleza y cosmética.

Al visitar la academia se pudo observar que no cuenta con material didactico impreso y
digital, que sirva para el apoyo a la ensefianza de cosmética que imparte a sus alumnas actuales.

Por lo que se ha planteado el objetivo de disefiar material didactico impreso y digital, que
sirva de apoyo a la ensefianza cosmética que imparte la academia -Training Academy- a sus
estudiantes actuales.

Instrucciones:
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Con base a lo anterior, observe la propuesta del disefio de material didactico impreso y
digital y segun su criterio conteste las siguientes preguntas de validacion, colocando una “X” en
los espacios en blanco.

Parte Objetiva:

1. (Considera usted necesario disefiar material didactico impreso y digital, que sirva de
apoyo a la ensefianza cosmética que imparte la academia a sus estudiantes?
Si No
2. (Considera importante investigar diferentes referencias bibliograficas en sitios web
acerca de la creacion de materiales didacticos y con ello crear la propuesta de disefio?
Si No
3. (Considera adecuado recopilar toda la informacién necesaria de academia - Training
Academy- y sus diferentes cursos para tener una base en la creacion de material
didactico.?
Si No

4. (Considera adecuado ilustrar de manera estética y clara los diversos temas para que el

contenido sea mas dindmico y visual.?
Si No

Parte Semiologica:

5. (Considera adecuados a una academia de belleza los colores propuestos en el disefio?
Muy adecuada ~ Poco adecuada ~ Nada adecuada

6. (Cree que la tipografia usada es adecuada a un grupo objetivo de mujeres entre los 25 y
50 anos las cuales desean emprender y aprender sobre la industria cosmética?:

Muy adecuada ~ Poco adecuada ~ Nada adecuada



7. ¢Los personajes, disefios, ilustraciones y fotografias de la propuesta grafica son
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comprensibles y dan a entender un mensaje conciso de los conceptos académicos para las

alumnas?
Muy comprensibles ~ Poco comprensibles  Nada comprensibles
Parte Operativa:
8. Considera que la tipografia utilizada en el disefio de senales es de forma:
Muy legible Poco legible Nada legible
9. (Cree visible las ilustraciones, manual tedrico y plantillas de practica en la propuesta
grafica presentada?
Muy visible Poco visible Nada visible
10. Segln su criterio ;El tamafio virtual de la propuesta es ideal para ver en dispositivos
moviles u otros dispositivos?
St No
De antemano se agradece la atencion y el tiempo brindado para contestar esta encuesta. Si en

caso usted tiene alguna sugerencia, comentario o critica personal puede hacerlo en el siguiente

espacio:




Resultados e interpretacion de resultados

Parte Obijetiva:

1. ;Considera usted necesario disefiar material didactico impreso y digital, que sirva de
apoyo a la enseflanza cosmética que imparte la academia -Training Academy- a sus

estudiantes actuales?

(CONSIDERA USTED NECESARIO DISENAR MATERIAL DIDACTICO
IMPRESO Y DIGITAL QUE SIRVA DE APOYO A LA ENSENANZA
COSMETICA QUE IMPARTE LA ACADEMIA TRAINING ACADEMY A SUS
ESTUDIANTES ACTUALES?
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Interpretacion. E1 100% de los encuestados indic6 disefiar material didactico impreso y
digital, que sirva de apoyo a la ensefianza cosmética que imparte la academia -Training
Academy- a sus estudiantes actuales, mientras que no hubo respuestas negativas a la pregunta

(0%). Por consiguiente, esto demuestra que es necesario disefiar material didactico impreso y
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digital, que sirva de apoyo a la ensefianza cosmética que imparte la academia -Training
Academy- a sus estudiantes actuales.
2. ;Considera importante investigar diferentes referencias bibliograficas en sitios web

acerca de la creacion de materiales didacticos y con ello crear la propuesta de disefio?

CCONSIDERA IMPORTANTE INVESTIGAR DIFERENTES REFERENCIAS
BIBLIOGRAFICAS EN SITIOS WEB ACERCA DE LA CREACION DE
MATERIALES DIDACTICOS Y CON ELLO CREAR LA PROPUESTA DE

DISENQ?
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Interpretacion. E1 100% de los encuestados indico que es necesario investigar diferentes
referencias bibliograficas en sitios web acerca de la creacion de materiales didacticos y con ello
crear la propuesta de disefio, mientras que no hubo respuestas negativas a la pregunta (0%). Por
consiguiente, esto demuestra que es necesario investigar referencias bibliograficas para la

creacion del material didactico impreso y digital.
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3. (Considera adecuado recopilar toda la informacion necesaria de academia - Training
Academy- y sus diferentes cursos para tener una base en la creacion de material

didactico.?

{CONSIDERA ADECUADO RECOPILAR TODA LA INFORMACION
NECESARIA DE ACADEMIA - TRAINING ACADENMY Y SUS DIFERENTES
CURSOS PARA TENER UNA BASE EN LA CREACION DE MATERIAL

DIDACTICO.?
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Interpretacion. El 100% de los encuestados indico que es necesario recopilar toda la
informacion necesaria de academia - Training Academy- y sus diferentes cursos para tener una
base en la creacion de material didactico, mientras que no hubo respuestas negativas a la

pregunta (0%). Por consiguiente, esto demuestra que es necesario recopilar toda la informacion
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necesaria de academia - Training Academy- y sus diferentes cursos para tener una base
en la creacion de material didactico.
4. ;Considera adecuado ilustrar de manera estética y clara los diversos temas para que el

contenido sea mas dindmico y visual.?

(CONSIDERA ADECUADO ILUSTRAR DE MANERA ES'I'IE'I"I,CA Y CLARA
LOS DIVERSOS TEMAS PARA QUE EL CONTENIDO SEA MAS DINAMICO
Y VISUAL?
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Interpretacion. E1 100% de los encuestados indic6 que es necesario ilustrar de manera
estética y clara los diversos temas para que el contenido sea mas dindmico y visual, mientras que
no hubo respuestas negativas a la pregunta (0%). Por consiguiente, ilustrar de manera estética y

clara los diversos temas para que el contenido sea mas dindmico y visual.
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Parte Semiologica:

5. (Considera adecuados a una academia de belleza los colores propuestos en el disefio?

¢CCONSIDERA ADECUADOS A UNA ACADEMIA DE BELLEZA LOS
COLORES PROPUESTOS EN EL DISENO?
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Interpretacion. E1 100% de los encuestados indic6 que son adecuados a una academia de
belleza los colores propuestos en el disefio, mientras que no hubo respuestas negativas a la
pregunta (0%). Por consiguiente, se consideran adecuados a una academia de belleza los colores

propuestos en el disefio.
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6. (Cree que la tipografia usada es adecuada a un grupo objetivo de mujeres entre los 25 y

50 anos las cuales desean emprender y aprender sobre la industria cosmética?

(CREE QUE LA TIPOGRAFIA USADA ES ADECUADA A UN GRUPO
OBJETIVO DE MUJERES ENTRE LOS 25 Y 30 ANOS LAS CUALES DESEAN
EMPRENDER Y APRENDER SOBRE LA INDUSTRIA COSMETICA?

. Muy adecuada

Poco adecuada

. Nada adecuada

Interpretacion. E1 94,1% de los encuestados indicé que la tipografia usada es adecuada a
un grupo objetivo de mujeres entre los 25 y 50 afos las cuales desean emprender y aprender
sobre la industria cosmética, mientras que no hubo una respuesta negativa a la pregunta (5,9%).
Por consiguiente, se considera adecuada la tipografia usada es adecuada a un grupo objetivo de
mujeres entre los 25 y 50 afios las cuales desean emprender y aprender sobre la industria

cosmética.
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7. ¢Los personajes, disefios, ilustraciones y fotografias de la propuesta grafica son
comprensibles y dan a entender un mensaje conciso de los conceptos académicos para las

alumnas?

{LOS PERSONAIES, DISENOS. ILUSTRACIONES Y FOTOGRAFIAS DE LA
PROPUESTA GRAFICA SON COMPRENSIBLES Y DAN A ENTENDER UN
MENSAJE CONCISO DE LOS CONCEPTOS ACADEMICOS PARA LAS
ALUMNAS?

. Muy comprensible
Poco comprensible

. Nada comprensible

Interpretacion. E1 100% de los encuestados indico que los personajes, disefos,
ilustraciones y fotografias de la propuesta grafica son comprensibles y dan a entender un mensaje
conciso de los conceptos académicos para las alumnas, mientras que no hubo respuestas
negativas a la pregunta (0%). Por consiguiente, se considera que los personajes, disefios,
ilustraciones y fotografias de la propuesta grafica son comprensibles y dan a entender un mensaje
conciso de los conceptos académicos para las alumnas.

Parte Operativa:
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8. Considera que la tipografia utilizada en el disefio de sefales es de forma: muy legible,

poco legible, nada legible.

CONSIDERA QUE LA TIPOGRAFIA UTILIZADA EN EL DISENO DE

SENALES ES DE FORMA:
. Muy legible

Poco legible

. Nada legible

Interpretacion. El 100% de los encuestados indico que la tipografia utilizada en el disefio
de senales es de forma muy legible, mientras que no hubo respuestas negativas a la pregunta
(0%). Por consiguiente, se considera que la tipografia utilizada en el disefio de sefiales es de

forma: muy legible.
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9. (Cree visible las ilustraciones, manual tedrico y plantillas de practica en la propuesta

grafica presentada? muy visible, poco visible, nada visible.

¢CREE VISIBLE LAS ILUSTRACIONES, MANUAL TEORICO Y PLANTILLAS
DE PRACTICA EN LA PROPUESTA GRAFICA PRESENTADA? MUY VISIBLE,
POCO VISIBLE, NADA VISIBLE.

. Muy visible

Poco visible

. N\ada visible

Interpretacion. El 100% de los encuestados indico que son muy visibles las ilustraciones,
manual tedrico y plantillas de practica en la propuesta grafica presentada, mientras que no hubo
respuestas negativas a la pregunta (0%). Por consiguiente, se consideran muy visibles las

ilustraciones, manual teorico y plantillas de practica en la propuesta grafica presentada.
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10. Segun su criterio (El tamafio virtual de la propuesta es ideal para ver en dispositivos

moviles u otros dispositivos? Si o No.

SEGUN SU CRITERIO (EL TAMANO VIRTUAL DE LA PROPUESTA ES
IDEAL PARA VER EN DISPOSITIVOS MOVILES U OTROS DISPOSITIVOS?

. Si
. No

Interpretacion. E1 100% de los encuestados indic6 que el tamaio virtual de la propuesta
es ideal para ver en dispositivos moéviles u otros dispositivos, mientras que no hubo respuestas
negativas a la pregunta (0%). Por consiguiente, se considera que el tamafio virtual de la

propuesta es ideal para ver en dispositivos méviles u otros dispositivos.
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Cambios en base a los resultados

Con base a los datos obtenidos en la fase de validacion para la implementacion del presente
proyecto se refleja que:

e Cumple con el objetivo general y con cada uno de los objetivos especificos.

e No se mencionaron cambios relevantes por parte de los validadores en el disefio

propuesto.



CAPITULO IX: PROPUESTA GRAFICA FINAL



Capitulo IX Propuesta grafica final

Pieza 1: Portada final del manual de entrenamiento. Medidas #4419 X #6250 (Pixeles)

Ver manual completo en el siguiente enlace: Manual

UNAS ACRILICAS

* % W % & MANUALDE ENTRENAMIENTO
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https://acrobat.adobe.com/id/urn:aaid:sc:us:5ffd22f2-7f42-4c3a-bf74-0275a678076b

Pieza 2: Pagina aleatoria del manual de entrenamiento. Medidas #4419 X #6250

(Pixeles)

Bienvenida!

Manual de entrenamiento
SESTAS PENSANDO EN CONVERTIRTE EN TECNICO DE UNAS?

En el fascinante universo dedicado a la belleza y al cuidado personal, optar por abrazar la
profesion de tecnico de urias desencadena un camino repleto de oportunidades gratificantes.
Mucho mas alla de simplemente embellecer las ufas, esta carrera permite la creacion de
autenticas obras de arte en miniatura, impulsando la confianza y el bienestar de los demas,
mientras se desarrolan habilidades técnicas sumamente especializadas.

En una epoca donde la demanda por servicios de manicura se encuentra en constante
ascenso, la decision de adentrarse en el mundo de la técnica de ufas no solo ofrece la
perspectiva de construir una carrera emocionante, sino también la posibilidad de convertirse
en un auténtico experto en el cuidado personal y en la expresion individual.

Si anhelas una profesion sumamente
creativa, colmada de perspectivas
amplias y con la capacidad de infiuir
directamente en la autoestima y
seguridad de las personas, explorar la
senda de convertirse en técnico de ufas
podria muy bien ser la eleccion gue mejor
se alinee con tus aspiraciones y deseos
personales.

Este manual de acrilico también incluye
como aplicar, mantener y guitar las
extensiones de unas de forma segura,
proporcionara todos los conocimientos
practicos y tedricos necesarios mejor
cualificacion para iniciar tu propio
negocio.

Que te diviertas
en esle nuevo
camino hacia el
¢xito!

Tiaining Academy

-

Brllomss
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Pieza 3: Pagina aleatoria del manual de entrenamiento. Medidas #4419 X #6250

(Pixeles)

Extension de acrilico

' q Training Academy

La tecnologia moderna ha puesto a su alcance
una amplia gama de productos y técnicas que
pueden utilizarse para realizar reparaciones y
extensiones permanentes o semipermanentes
de ufias rotas, dafiadas, mordidas o cortas.

Es deber de una manicurista ser competente
para proporcionarles a su cliente,
inmediatamente y a peticion.

En la actualidad, a este tipo de manicurista se
la conoce mds exactamente como "técnica de
ufias”, es decir, aquella que ufiliza los avances
actuales de la teenologia moderna para
ofrecer el mejor servicio de ufias posible a su
clienta.

Nota: Es |dgico estudiar las distintas técnicas
de extension de ufias antes de estudiar los
métodos de reparacién de ufias, ya que las
reparaciones mas eficaces y duraderas se
realizan con materiales y técnicas de extension
de ufias modificados.

Las extensiones de ufias se dividen en dos
categorias principales: temporales y
permanentes.

Extensiones temporales:

Se trata de cubiertas de uhas completas
preformadas que estdn disefiadas para durar de
uno a catorce dias, dependiendo del tipo de
adhesivo utilizade.
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Pieza 4: Pagina aleatoria del manual de entrenamiento. Medidas #4419 X #6250

(Pixeles)

|.a ciencia

A\NMATORIA V EIQI |
ANATOMIA Y F ) !

1IN A
I

Los peluqueros aprenden sobre la
estructura del cabello, como crece y de
donde viene; los esteticistas aprenden
sobre la estructura de la piel, los musculos y
huesos subyacentes y el funcionamiento
basico del cuerpo humano.

Lo hacen para comprender la zona que se
esta tratando. como variar los
tratamientos para cada persona, como
reconocer posibles problemas y reconocer
posibles problemas y corregir lo que ha ido
mal. Los tecnicos de ufias deben hacer lo
mismo.

Deben aprender sobre la zona del cuerpo
humano que tratan. Asi trabajaran con
seguridad, sabran cuando y como adaptar
los tratamientos, asesoraran lo mejor
posible a sus clientes y sabran como
solucionar los problemas.

Las zonas del cuerpo no estan aisladas. El
cuerpo funciona porque varios sistemas del
cuerpo humano trabajan juntos. Cuando uno
de estos sistemas no funciona
correctamente, muchas zonas del cuerpo y
otros sistemas se ven afectados. Los
principales 'sistemas’ del cuerpo humano
son: sistema nervioso; sistema
cardiovascular (corazon, pulmones y
circulacion); sistema digestivo; sistema
esqueletico; sistema endocrino (glandulas);
sistema urinario; Y sistema reproductor.
Muchos érganos estan relacionados con
estos sistemas y forman parte de ellos y,
cuando todos funcionan correcta y
eficazmente, tenemos un cuerpo sano.

QI OARIA. T
(OIOLOGIA: |

RATAMIENTOS DE

AD

Aungue no es necesario conocer en
profundidad todo el funcionamiento del
cuerpo humano, es util tener una
comprension basica de como todas las
areas afectan a las partes relevantes para
un técnico de unas.

ANATOMIA DE LA PIEL

La piel es el organo mas grande del cuerpo.
Este organo asombroso es una barrera bien
ajustada que permite la entrada selectiva
de determinadas sustancias en el cuerpo, al
tiempo que mantiene alejados los agentes
patogenos y contaminantes nocivos. Es un
sofisticado sistema de filtracion que nos
protege de los factores ambientales
negativos.

Nuestra piel es vital para evitar que los
organos \ tejidos internos queden
expuestos a la radiacion ultravioleta (UV),
contaminantes, toxinas. temperaturas
extremas (termorregulacion) y
microorganismos como virus y bacterias
\vigilancia inmunologica).

Otras funciones esenciales de la piel son la
percepcion sensorial y el control de los
fluidos.

liaining Academy
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Pieza 5: P4gina cuidado posterior y asesoramiento al cliente. Medidas #4419 X #6250

(Pixeles)

Cuidado posterior vy
asesoramiento al cliente

Despues de cada tratamiento con unas artificiales, se deben dar los siguientes consejos
artificial:

+ Vuelva para los tratamientos de mantenimiento recomendados

+ Si parece que hay decoloracion debajo de la una artificial, vuelva inmediatamente.

« No arrangue la capa

» No utilice las ufas como herramientas

« Apligue aceite de unas en la zona de la cuticula todos los dias.

« No limar la superficie de la ufa

« No es aconsejable acortar la ufia, ya gue la fina capa del borde libre se limara a una
zona mas gruesa.

« Utilizar guitaesmalte sin acetona si es necesario.

Recomendaciones para la venta al por menor
= Aceite para urias
» Quitaesmalte
+ Barniz
+ Crema de manos
« Esmalte.

Resumen

ESTE MODULO EXAMINO EN PRIMER LUGAR LA FUNCION Y LA ESTRUCTURA DE
LAS SUPERPOSICIONES Y, A CONTINUACION, DEMOSTRO PASO A PASO LAS
TECNICAS PARA SU APLICACION CON EL FIN DE CREAR UNA UNA DE ASPECTO
NATURAL, SEA CUAL SEA EL SISTEMA -LIQUIDO Y POLVO, GEL UV O FIBRA- QUE
HAYA UTILIZADO EL TECNICO.

Trining Academy
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Pieza 6: Consentimiento de la clienta. Medidas #4419 X #6250 (Pixeles)

Consenlimiento

Taining Academy
Barllimaps ot
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Pieza 7: Ficha del cliente. Medidas #4419 X #6250 (Pixeles)

INFORMACION
INIPORTANTE DE
UNAS ACRILICAS
DEL CLIENTE

Fecha de su ultima manicura o pedicura
profesional:

¢Con que frecuencia se hace manicuras y

pedicuras profesionales? Para las preguntas siguientes,

margue todas las respuestas que

correspondan:
g,t?t.xe produ;tos para .manos, pies y unas Tus uias:
utiliza con mas frecuencia? Se parten
Se pelan
' - Se agrietan
¢Cuanto suele durar el esmalte de las unas de Se rompen
las manos o de los pies?
Estan tus cuticulas:
Secas
¢Le gustaria mejorar sus manos, pies y unas? Rotas
Rasgadas
Inflamadas,/rojas
£ Que tipo de aficiones y actividades realiza :Se muerde las ufias? Si No
que afecten directamente a sus unas?
:Tiene en sus uhas?:
Heridas abiertas
Indique cualquier alergia conocida, incluidos Cortes
alimentos, medicamentos, olores, plantas, Llagas
etc: Moratones
Sensibilidad

¢Esdiabético? Si No ¢Le han diagnosticado alguna

; — de las siguientes
¢Esta embarazada? Si No arfarmioddes?
y SIDA
¢Ha tenido o tiene ahora alguna infeccion en VIH
las uhas de las manos o de los pies? En caso Hepatitis A o B

afirmativo, explique:

Tiaihing Academy
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Pieza 8: Hoja de préactica aleatoria para el manual. Medidas #4419 X #6250 (Pixeles)

Hoja de praciica
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Ver manual completo en el siguiente enlace: Manual
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CAPITULO X: PRODUCCION, REPRODUCCION Y DISTRIBUCION
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Capitulo X Produccion, Reproduccion y distribucion
Como parte fundamental para el desarrollo del Disefo de material didactico impreso y

digital, que sirva de apoyo a la ensefianza cosmética que imparte la academia -Training
Academy- a sus estudiantes actuales, es necesario implementarlo para que la empresa vea las
utilidades obtenidas a partir del disefio propuesto.

e Plan de costos de elaboracion

e Plan de costos de produccion

e Plan de costos de reproduccion

e Plan de costos de distribucion



Plan de costos de elaboracion

71

DESCRIPCION SEMANAS (HORAS COSTO
EMPLEADA
S
Analisis de la necesidad de disefo, 8 Q200.00
identificacion de areas y recopilacion de
informacion general del cliente
Recopilacion de informacion 8 Q200.00
Bocetaje inicial 6 Q150.00
Disefo y bocetaje preliminar 6 Q150.00
Boceto final 12 Q300.00

Total de costos de elaboracion

Q1000.00
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Tomando en cuenta que un disefiador grafico promedio tiene un salario mensual de Q.
6,000.00 el pago del dia trabajado es de Q. 200.00 y la hora se estima en un valor de Q. 25.00

Plan de costos de produccion

DESCRIPCION SEMANAS | HORAS COSTO
EMPLEADAS

Digitalizacion de bocetos y propuesta 6 60 Q1,500.00
gréfica

Costos variables de operacion (luz, internet) Q500.00
Artes finales de material impreso. 2 6 Q150.00
Artes finales de material digital. 2 10 Q250.00
Total de costos de elaboracion Q2,400.00

Plan de costos de reproduccion

DESCRIPCION CANTIDAD PRECIO PRECIO
UNIDAD TOTAL

Manual de entrenamiento 8,57 X 117 50 Q185.00 Q9,250.00

Plantillas de practica 200 Q1.50 Q300.00

8,57 X 11”

Total Q9,550.00

Material didactico impreso de plantillas y manual de entrenamiento
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Plan de costos de distribucion

El presente proyecto no requiere un costo de distribucion, ya que sera enviado por google
drive al cliente y a los alumnos de forma digital.
Margen de utilidad

Se estima para el presente proyecto un promedio de 20% de utilidad sobre los costos.
Costo total = 12,950.00
Utilidad 20% = Q2,590.00

Cuadro con resumen general de costos

Detalle Total de costo

Plan de costos de elaboracion Q1000.00
Plan de costos de produccion Q2,400.00
Plan de costos de reproduccion Q9,550.00
Plan de costos de distribucion Q0.00
Subtotal I Q12,950.00
Margen de utilidad 20% Q2,590.00
Subtotal II Q15,549.00
IVA 12% Q1,865.88
TOTAL Q17,414.88




CAPITULO XI: CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
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Capitulo XI Conclusiones y recomendaciones
Conclusiones

Se cred, diseiid un manual de entrenamiento de 131 paginas para complementar y apoyar
la ensefianza cosmética dirigido a los estudiantes actuales, para la academia, Training Academy.

Se investigaron a través del marco teorico las referencias bibliograficas y en sitios web
acerca de la creacion de industria de la belleza y cosmética para la creacion del material
didactico.

A través de entrevistas con el cliente, se recopild la informacion necesaria de la academia
para la creacion de material didactico impreso y digital.

Se disend el material didactico impreso y digital como hojas de trabajo, cuestionarios,
plantillas de practica y fichas de cliente, en las cuales se alcanzaron los objetivos del disefio
planteados de forma formidable, se cumplio con los requerimientos del cliente con respecto al
disefio y el contenido del mismo.

Se realizaron diferentes propuestas de diagramacion para que el material resultante fuera
coherente y estético.

Se realizaron ilustraciones a los diferentes temas complejos como la ciencia, quimicos,
partes de la piel, enfermedades de las ufias, etc, con la finalidad de que los estudiantes puedan

recopilar la informacion de forma grafica y dinédmica.
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Recomendaciones

Se recomienda a la academia colocar el material en las respectivas estaciones de trabajo
de los alumnos para que complementen el aprendizaje de conocimientos con material didactico.

Se recomienda a la academia considerar la posibilidad de organizar sesiones practicas o
demostraciones en vivo para complementar el manual. Esto brinda a los estudiantes la
oportunidad de practicar bajo la supervision de un instructor y refuerza los conceptos aprendidos.

Se recomienda a la academia solicitar retroalimentacion de los estudiantes e instructores
después de implementar el manual a las clases. Esto permitira realizar ajustes necesarios y
mejorar continuamente el contenido

Se recomienda a la academia programar actualizaciones periddicas del manual para
mantenerlo al dia con las tendencias y cambios en las técnicas de uiias acrilicas. La industria de
la belleza est4 en constante evolucion, y es fundamental mantener el contenido relevante y

actualizado.



CAPITULO XII: CONOCIMIENTO GENERAL



Capitulo XII Conocimiento general

Demostracion de conocimientos

diploma’
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Capitulo XIV Anexos

Anexo 1. Brief. Hoja #1

Brief

Datos del estudiante

Brittany Abajny Goering Cruz Castafeda.

20004782

36959030

abjanygoering@gmailcom

Disefio de material didactico impreso v digital, que sirva de apoyo a la ensefanza
cosmética que imparte la academia -Training Academy- a sus estudiantes actuales.
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Anexo 1. Brief. Hoja #2

Brie

Datos del cliente

Training Academy

Nydia Raquel Castafeda

30883481

nyracas@gmail.com

La empresa es una academia enfocada en la belleza y en la industria cosmética la cual
tiene como objetivo la ensenanza integra, haciendo a que los estudiantes conviertan
Su pasion en su proyecto de vida y empresa.

La oportunidad de disefiar material didactico impreso y digital, que sirva de apoyo a la
ensenanza cosmetica brindara las herramientas necesarias para que el aprendizaje
de los alumnos sea mas solida e integra.

84



Anexo I. Brief. Hoja #3

Datos de la empresa

Somos una empresa comprometida con los futuros profesionales en unas brindando
la mejor maya educativa implementando herramientas innovadoras con estandares
de calidad para el desarrollo de |a especializacion a nivel profesional en el arte de la
belleza.

Ser el referente de ensefianza profesional a nivel nacional en la Industria de la belleza,
constituyéndose como un proyecto educativo de excelencia gue contribuya a
formar profesionales altamente cualificados y comprometidos, teniendo una actitud
emprendedora, vanguardista y de servicio, siempre dispuesta a aprender y a mejorar.

Pais: Guatemala
Ciudad: Ciudad de Guatemala
Municipio: Mixco.

Mujeres y hombres de 18 a 55 afias que se apasionen por la industria de |a belleza y
cosmética, que busquen convertir de su pasién una fuente de ingresos solida y
puedan emprender su proplo negocio.

Convertirse en emprendedores y futuros empresarios los cuales puedan
desenvolverse en |a industria cosmética la cual es muy rentable.

Academias de belleza como kozby, Intecap y la universidad Galileo la cual tiene una
carrera completa de visagismo.

A sus 5 anos desde que se fundo, la academia Training Academy se ha posicionado
en el mercado de una manera positiva, educando a mas de 600 estudiantes desde el
2018.

Training Academy se diferencia por sus autenticas y tecnologicas instalaciones las
cuales brindan las herramientas necesarias para un aprendizaje innovador, tambien
se diferencia por brindar el material necesario para cada clase el cual da cobertura la
mensualidad.

El objetivo es posicionarse en el mercado como una academia completa, agregando
nuevos servicios avalados por el Ministerio de Educacion.
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Anexo . Brief. Hoja #4

Datos de la empresa

Pasicionar la academia como lider en la formacion estética y belleza, destacando la
excelencia de nuestros programas, la innovacion en técnicas y nuestro compromiso
con el éxito de los estudiantes. Crear una imagen atractiva que atraiga a futuros
profesionales de la belleza, reforzando la percepcion de calidad, confianza y
profesionalismo.

El mensaje clave a comunicar es comunicar que Training Academy es reconocida
como lider en formacion estética y belleza. Comprometidos con la excelencia, la
innovacion y el éxito de los estudiantes. Agradeciendo a los gue son parte de la
comunidad de belleza excepcionall

Se utilizan plataformas como Instagram, Facebook y Pinterest para compartir el
trabajo de los estudiantes, consejos de belleza y actualizaciones sobre eventos de la
academia, como las graduaciones y sus alumnas destacadas.

Lograr un estilo visual que sea atractivo e interesante para el pablico objetivo (sin
perder la seriedad, profesionallsmo y la autenticidad que se espera de una institucion
educativa.

Fomentar la innovacion en la industria de la belleza. Al mantenerse actualizada con
las dltimas tendencias y tecnologias, puede inspirar a sus estudiantes a ser
innovadores y lideres de cambio, contribuyendo asi al progreso continuo del sector.

Disefio de material didéctico impreso y digital, que sirva de apoyo a la ensefianza
cosmética.

= Manual de entrenamiento digital

+ Plantillas y hojas de trabajo para practica.

Q5,000.00 de presupuesto
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Anexo I. Brief. Hoja #5

Datos de imagen erdfica
ITaining Academy

Tiaining Academy
Birllisaps ol

Tiaining Academy
color paletie

Titlo - Gliten
Subtitulos - N'T josefine

Parrafo - Didot

FECHA: 8 DE JUNIO DE 2023

87



88
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Anexo I1I Portada. Investigacion de tendencias del disefio grafico 2023. Hoja #1
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Anexo III Resumen. Investigacion de tendencias del disefio grafico 2025. Hoja #2
Resumen
La investigacion exhaustiva de tendencias en disefio grafico abarca una amplia gama de fuentes,
desde la revision de literatura especializada hasta el monitoreo de conversaciones en redes
sociales y entrevistas con profesionales de la industria. Entre las tendencias identificadas, se
destacaron la adopcion de tipografias grandes y audaces para lograr impacto visual, la creciente
preferencia por ilustraciones a mano personalizadas que transmiten autenticidad y originalidad,
asi como la prominencia de formas geométricas en la creacion de disefios modernos y
visualmente atractivos.
Ademas, se observo una marcada influencia de la naturaleza y colores organicos, reflejando un
enfoque creciente hacia disefios armoniosos y sostenibles. Las recomendaciones finales
proporcionadas buscan guiar la aplicacion practica de estas tendencias en proyectos de disefio, y
la conclusion se refuerza con un resumen visualmente impactante que subraya la importancia y

aplicabilidad de las tendencias identificadas en el panorama actual del disefio grafico.
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Anexo III Indice. Investigacién de tendencias del disefio grafico 2025. Hoja #3
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Anexo III Introduccion. Investigacion de tendencias del disefio grafico 2025. Hoja #4
Introduccion

En el panorama del disefo grafico, el afio 2023 se manifiesta como un periodo
excepcionalmente fascinante e influyente, marcado por la convergencia de la creatividad y las
innovaciones tecnologicas. Estamos en un momento donde las expresiones visuales no solo
comunican mensajes, sino que también se han convertido en narrativas intrincadas y dinamicas
que buscan cautivar a audiencias cada vez mas exigentes y sofisticadas.

La esencia misma del disefo grafico ha evolucionado, adoptando nuevas formas, estilos y
perspectivas que van mas alla de la mera estética visual. Més que nunca, el disefio es un lenguaje
complejo que dialoga con la identidad cultural, la sostenibilidad, la inclusividad y la proyeccién
hacia el futuro. En este contexto, se observa con detenimiento las tendencias de disefio grafico
que estan definiendo este emocionante capitulo del siglo XXI.

Desde la simplicidad funcional del minimalismo hasta la integracion de la inteligencia
artificial en el disefio generativo, cada tendencia no solo representa un estilo estético, sino
también un comentario sobre como percibimos, interactuamos y nos relacionamos con el mundo
que nos rodea.

En el corazon de estas tendencias, encontramos una busqueda constante de originalidad,
autenticidad y relevancia cultural, donde el disefio grafico se convierte en un medio poderoso
para contar historias y reflejar la complejidad de nuestra sociedad en constante evolucion.

A medida que se adentra en este analisis detallado, se descubrird como el disefio grafico
no solo busca sorprender visualmente, sino también desempenar un papel crucial en la

construccion de narrativas visuales que conectan, inspiran y provocan reflexiones.
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Anexo III Objetivos. Investigacion de tendencias del disefio grafico 2025. Hoja #5
Objetivos

Estar al tanto de las tendencias mas recientes en disefo grafico para garantizar que el
proyecto sea contemporaneo e innovador.

Analizar la evolucion del disefio grafico a lo largo del tiempo para entender como las
tendencias actuales se relacionan con las del pasado.

Comprender las preferencias y expectativas del publico objetivo para adaptar el proyecto
de acuerdo con las tendencias que resuenan con esa audiencia.

Evaluar la viabilidad y aceptacion potencial de las tendencias seleccionadas en relacion
con el proyecto.

Asegurar que el disefio sea adaptable y efectivo en diversas plataformas, como
dispositivos méviles, tabletas y computadoras, para garantizar una experiencia coherente.

Desarrollar estrategias visuales que respalden los objetivos de marketing del proyecto,
utilizando elementos graficos que refuercen la identidad de la marca y atraigan a la audiencia

objetivo.
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Anexo III Investigacion de tendencias del disefio grafico 2025. Hoja #6
Tendencias del Diseiio Grafico para el 2025
Personajes en 3D

La realidad virtual estd a punto de apoderarse pronto de nuestra realidad cotidiana.

No, no soy un teodrico de la conspiracion, pero me parece mas que probable. A raiz de esto,
estamos mas acostumbrados a ver elementos visuales en 3D en nuestras pantallas. Nos parecen
mas reales y nos sentimos mas cercanos.

Por eso el disefio en 3D se ha hecho tan popular, sobre todo en la creacion de personajes.
Puedes dejar que estos amiguitos 3D acompatfien a los usuarios a todas partes, ya sea en las
paginas web de las empresas tecnologicas o en una aplicacion.

Mezcla de elementos 2D y 3D

La fusion de disefio 2D y 3D da lugar a un enfoque integrado que aprovecha las
fortalezas de ambas dimensiones, creando composiciones visuales complejas y funcionalmente
avanzadas. En este enfoque, se pueden crear ilustraciones tridimensionales que afiaden
profundidad a elementos originalmente bidimensionales. Las composiciones multimedia
incorporan elementos 2D, como imagenes y graficos, junto con objetos 3D para obtener
presentaciones mas ricas.

La combinacion de sombras, reflexiones y luces en elementos 2D simula la interaccion
con objetos 3D, creando un aspecto mas sofisticado. Esta practica se aplica en campos como
publicidad, disefio de juegos, arquitectura y produccion de medios digitales, permitiendo a los

disenadores crear contenido visualmente impactante y funcionalmente efectivo.
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Anexo III Investigacion de tendencias del disefio grafico 2025. Hoja #7
Diseiio holografico

El disefio holografico es una disciplina creativa que se enfoca en la generacion y
aplicacion de hologramas en elementos visuales y graficos. Un holograma, que es una
representacion tridimensional de una imagen formada mediante la interferencia de la luz, es el
nucleo de esta practica. En el disefio holografico, se busca utilizar esta tecnologia para crear
imagenes que, al observarse desde distintos angulos, ofrezcan una percepcion tridimensional y
una sensacion de profundidad.

Este enfoque se emplea en diversas areas como el arte, la publicidad y la presentacion de
productos, para agregar un elemento unico de realismo y atractivo visual. La creacion de disefios
holograficos implica considerar aspectos como la iluminacion, los &ngulos de vision y la
inclusion de elementos visuales que saquen el maximo provecho de las propiedades
tridimensionales del holograma.

Este tipo de disefio puede proporcionar experiencias visuales inmersivas y cautivadoras,
especialmente cuando se combina con tecnologias como realidad aumentada o realidad virtual.
Formas y fuentes psicodélicas

El disefio psicodélico se apodera del escenario estos dias. En contraste con los disefios
futuristas y la celebracion de la alta tecnologia, los tipos de disefio de la vieja escuela y de los
afnos 60 son bastante populares. Los colores mas vivos y las ilustraciones abstractas son las
partes esenciales de esta tendencia. Las formas y fuentes psicodélicas constituyen elementos
graficos caracterizados por patrones fractales complejos, colores vibrantes y contrastes extremos

que evocan una estética experimental y psicodélica.
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Anexo III Investigacion de tendencias del disefio grafico 2025. Hoja #9
Viva Magenta

Descrito como un vibrante y vivo pariente de la familia del rojo, el Viva Magenta ha sido
elegido por simbolizar la vitalidad, la evolucion, la fuerza y la naturaleza. Un color que esta
impregnado de energia y tiene el poder de inspirarnos para avanzar y abrazar un mundo en
constante cambio.
Colores apegados a la naturaleza

La tendencia de naturaleza y colores organicos se refiere al creciente interés en incorporar
elementos inspirados en la naturaleza y seleccionar paletas de colores que evocan tonalidades
presentes en entornos naturales. Los disefiadores buscan integrar motivos como hojas, flores y
paisajes, utilizando colores terrosos, verdes y azules para transmitir una sensacion de calma y
conexion con la naturaleza. Esta estética se observa en diversas areas del disefio, desde el disefo
grafico hasta la arquitectura, buscando crear un disefio armonioso y relajante que refleje la
apreciacion por lo organico y sostenible.
Tipografia grande y atrevida

La tendencia de tipografia grande y atrevida se caracteriza por el uso audaz y prominente
de letras de gran tamaifio en el disefio grafico, con el objetivo de captar la atencion de manera
impactante. Esta practica, observada en areas como publicidad y disefio de carteles, implica
seleccionar fuentes tipograficas notables que ocupan un espacio significativo en el disefio.

Al combinarse con colores vibrantes y disefios minimalistas, se busca lograr un impacto
visual contundente. En resumen, la tendencia destaca la importancia de la tipografia como un

elemento central para comunicar mensajes de manera llamativa y expresiva.
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Fuentes Retorcidas

La tendencia de tipografias retorcidas implica el uso creativo y experimental de letras con
giros, curvas o distorsiones que desafian las formas convencionales. En esta practica, las
tipografias adquieren una apariencia dindmica y unica, agregando un elemento de intriga visual
al disefo grafico. Esta tendencia busca romper con la simplicidad tradicional, explorando formas
mas complejas y abstractas en las letras.

Se observa en diversas aplicaciones, desde el disefio de logotipos hasta el arte digital,
donde la retorcida tipografia se convierte en una expresion artistica que captura la atencion y
comunica una estética contemporanea y vanguardista.
Tendencia de formas geométricas

La tendencia de formas geométricas en disefio implica el uso creativo de elementos
geométricos en diversas aplicaciones visuales. Esto abarca desde la simplificacion minimalista
de formas basicas hasta la combinacion compleja de geometria tridimensional. Ademas, se
observa el empleo de patrones geométricos, ilusiones Opticas y colores contrastantes para lograr
composiciones visuales impactantes.

La interseccion y superposicion de formas, asi como la exploracion de formas irregulares,
también son caracteristicas destacadas. Estas tendencias reflejan el constante interés en la
versatilidad y expresividad de las formas geométricas en el disefio contemporaneo, siendo

aplicables en diversas areas como branding, disefio de productos y estética visual en general.
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Disefio de vidrio y cristales

Las tendencias en disefio grafico abarcan una amplia variedad de enfoques creativos.
Actualmente, la tendencia de vidrio y cristales destaca por la incorporacion de elementos
visuales que sugieren la apariencia translucida y elegante del vidrio.

De manera mas general, las tendencias incluyen el minimalismo para lograr disefios
claros, la adaptabilidad en el disefio responsivo, el uso de colores vibrantes y neones para
destacar, ilustraciones hechas a mano para anadir autenticidad, estética retro y vintage para
evocar nostalgia, animaciones sutiles para mejorar la interactividad, tipografias creativas para

agregar caracter, y la consideracion de practicas sostenibles en el disefio.
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Conclusiones

En el afio 2023, el disefio grafico se adentra en una era emocionante donde convergen la
nostalgia y la innovacion. La evolucion del minimalismo hacia la simplicidad funcional se
encuentra con el deseo de expresion audaz a través de colores vibrantes y tipografia expresiva.
La integracion de la realidad aumentada redefine la interaccion visual, mientras que la
sostenibilidad y la inclusividad se convierten en principios fundamentales.

El disefio futurista ofrece una paleta diversa de estilos, llevando a los disefiadores a
explorar la conexion con la naturaleza y a fusionar elementos del pasado con una vision futurista.
La inteligencia artificial se convierte en una herramienta colaborativa, generando disefios tinicos
y dindmicos.

La inclusividad y la representacion auténtica se sitlian en el centro del disefio,
reconociendo la importancia de reflejar la diversidad de la sociedad. Las animaciones, por otro
lado, no solo decoran, sino que cuentan historias de manera inmersiva.

El disefio grafico del 2023 es un crisol de creatividad, tecnologia y valores sociales. A
medida que los disefiadores exploran nuevas fronteras, la estética visual se convierte en un medio
para expresar no solo ideas, sino también identidades y perspectivas que reflejan la riqueza y

complejidad de nuestro mundo en constante evolucion.
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Recomendaciones

Contextualizar el impacto de las tendencias en el contexto mas amplio del disefio grafico
y, si es relevante, en la industria en general. Indagar en como estas tendencias pueden influir en
la creatividad, la estética y las estrategias de disefo.

Brindar ejemplos concretos de como estas tendencias pueden aplicarse en proyectos de
disefio grafico.

Incluir consideraciones especificas para stakeholders relevantes. Esto podria incluir
recomendaciones adaptadas para disefiadores, equipos de marketing, empresas o cualquier grupo
especifico que se beneficie de la investigacion.

Concluir invitando a la reflexion y al debate sobre las tendencias identificadas. Animar a
otros profesionales del disefio grafico a compartir sus perspectivas y experiencias, fomentando

asi un didlogo continuo sobre la evolucion del campo.
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Anexo I Tendencia disefio personajes 3D
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Anexo II Tendencia disefio fusion 2D y 3D
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Anexo III Tendencia diseiio holografico
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Anexo IV Tendencia formas y tipografias psicodelicas
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Anexo V Tendencia ilustraciones a mano alzada personalizadas
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Anexo VI viva magenta
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Anexo VII Tendencia colores apegados a la naturaleza
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Anexo VIII Tipografia grande y atrevida
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Anexo IX Fuentes retorcidas
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Anexo X Tendencias de formas geométricas
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Anexo XI Diseiio de vidrio y cristales investigacion de tendencias
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Anexo IV Método Cre-In
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Anexo V Proyecto de graduacion. Eleccion de paleta de color.
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E Encuesta de Validacién del proyecte de: Disefio de material didactico imp [ e ® v ¢ m i
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a Encuesta de Validacién del proyecto de: Disefio de material didactico imp [ oy =/ uerdede idas o O @ 9 ¢ 2 i@

camblos en Drive

Preguntas  Respuestas e Configuracion
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De antemano se agradece [a atencion y el tiempo brindado para contestar esta encuesta. Si en caso
usted tiene alguna sugerencia, comentario o critica personal puede hacerlo en el siguiente espacio:

17 respuestas

Me parece un trabajo extraordinario,en el cual se aprecia un alto grado de profesionalismo,el cual sera muy
util para las personas estudiosas en este tema.

Todo perfecto

No tengo alguna critica todo esta muy bien explicado.

Me encanté el proyecto! Todo estuvo muy completo y muy Gtil, le doy un 10/10!
Muy lindo todo y muy profesional

Ninguna. Todo nitido

Este manual me ha servido para impartir mis clases de mejor manera

Muy acertado el manual para impartir mis clases

Excelente propuesta, muy util para el aprendizaje.

De antemano se agradece la atencion y el tiempo brindado para contestar esta encuesta. Si en caso
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17 respuestas

Me encantd el proyecto! Todo estuvo muy completo y muy util, le doy un 10/10!
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Este manual me ha servido para impartir mis clases de mejor manera

Muy acertado el manual para impartir mis clases
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Excelente recurso para mejorar los procesos de ensefianza y aprendizaje y ampliar los contenidos en
nuestro diplomado.

El folleto es un gran recurso tanto como |as instructoras como para las alumnas por riqueza del contenido

Todo bien!



