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Resumen 

A través del acercamiento con la empresa Training Academy se identificó que no cuenta 

con material didáctico impreso y digital, que sirva de apoyo a la enseñanza cosmética que 

imparte la academia -Training Academy- a sus estudiantes actuales.  

Por lo que se planteó el siguiente objetivo: Crear un material didáctico impreso y digital, 

que sirva de apoyo a la enseñanza cosmética que imparte la academia -Training Academy-. 

Se realizó una herramienta de validación para conocer la percepción del cliente, grupo 

objetivo, conformado por (mujeres y hombres de 15 a 70 años) y expertos en las áreas de 

comunicación y diseño. 

El resultado obtenido fue el diseño de material didáctico impreso y digital, como un 

manual de entrenamiento de 131 páginas, plantillas de práctica, cuestionarios y hojas de trabajo 

las cuales  complementan y apoyan la enseñanza cosmética dirigido a los estudiantes actuales, 

para la academia, Training Academy. Se recomendó a la academia colocar el material en las 

respectivas estaciones de trabajo de los alumnos, para que complementen el aprendizaje de 

conocimientos con material didáctico. 
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Capítulo I. Introducción 

Introducción 

Training Academy ha ofrecido a las mujeres guatemaltecas sus servicios desde  

el año 2018. Sin embargo, en la actualidad no cuenta con material didáctico impreso y digital 

dirigido a las alumnas actuales para un aprendizaje íntegro. Por esta razón se propuso resolver 

este problema comunicativo a través de la elaboración del siguiente proyecto: Diseño de material 

didáctico impreso y digital, que sirva de apoyo a la enseñanza cosmética que imparte la academia 

-Training Academy- a sus estudiantes actuales.  

           Para hacer el modelo creativo se usará el método de scamper y a través de un método de 

investigación lógico inductivo, se creará un marco teórico que respalde la investigación.  

Por medio de herramientas de investigación, comunicación, diseño y validación se 

desarrollará el proceso de este proyecto.  Los métodos de validación serán encuestas al grupo 

objetivo, clientes y un grupo de expertos. De esta última herramienta se obtendrán cambios 

importantes para mejorar el resultado, y dejar un producto de comunicación y diseño funcional 

para el grupo objetivo. 
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Capítulo II. Problemática 

Contexto 

La empresa Training Academy fue creada el año 2018 por Nydia Raquel Castañeda y 

actualmente se dedica a impartir cursos de belleza de alto nivel, avalado por el ministerio de 

educación, también a vender productos de belleza y cuidado de la piel.  Los cursos que se 

imparten son de uñas, maquillaje y pedicure.  

Training Academy nace el 9 de noviembre de 2018, su fundadora Nydia Raquel 

Castañeda decidió emprender con 8 estaciones, y 16 sillas para alumnas y modelos de alumnas. 

En 2019 se agregó una tv para proyectar las presentaciones y clases. En 2020 y 2021 por el covid 

19 se implementaron las clases virtuales que sirvieron de mucho para la solvencia económica de 

la academia. 

En agosto de 2021 Training Academy fue avalada por el ministerio de Educación, 

acreditando Técnico profesional, Master profesional y Master instructor. En 2022 se 

implementaron 25 estaciones con 15 monitores para cada una de las estaciones, 4 televisores, 2 

ipad, circuito de 8 cámaras de seguridad. 

En 2023 se inauguró la nueva sucursal en Galerías Primma que cuenta con estaciones 

inteligentes con lámparas de iluminación, lámpara UV led, drill de uñas y basureros para cada 

estación. En 2024 se implementaron nuevos cursos técnicos profesionales avalados por el 

Ministerio de Educación. Hoy en día,  en 2025,  la academia cuenta con 2500 alumnas 

graduadas, 35 promociones y técnicos nuevos enfocados en diversas ramas de la belleza como 

pestañas, cejas, maquillaje profesional, colorimetría, etc.  
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Satisfacer las principales necesidades de comunicación por medio del diseño utilizando 

herramientas digitales y de esta manera crear una estrategia de marketing adecuada para la 

empresa. 

En training Academy hay variables que son factores que se tomarán en cuenta, una de 

ellas es el empaque de los productos que son poco sostenibles y tienen muy poca congruencia 

con el corazón de la marca. Otra variable es la escasez de material didáctico para las alumnas, la 

empresa busca dar solidez al sistema educativo creando una metodología nueva la cual será 

materializada con el diseño gráfico, por medio de  manuales y libros teóricos ilustrativos para las 

alumnas.  

Requerimiento de Comunicación y Diseño 

La academia Training Academy no cuenta con material didáctico impreso y digital, que 

sirva para el apoyo a la enseñanza de cosmética que imparte a sus alumnas actuales.  

Justificación 

Para sustentar las razones por las cuales se consideró importante el problema y la 

intervención del diseñador – comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro variables: a) 

magnitud; b) trascendencia; c) vulnerabilidad; y d) factibilidad (se despejan todas y cada una de 

las variables). La empresa Training Academy no cuenta con Diseño de material didáctico 

impreso y digital, que sirva de apoyo a la enseñanza de belleza que imparte la Academia. 

Magnitud 

En la República de Guatemala habitan 17,8 millones de personas, está dividida en 22  

departamentos. Entre ellos se encuentra la ciudad de Guatemala, que en la actualidad acoge a 

995,397 habitantes.   
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Dentro de este departamento existen 50,000 empresas dedicadas a la industria de la 

belleza, y entre ellas, se encuentra Training Academy  que atiende aproximadamente a 1000 

clientes reales. 

​ Gráfica de Magnitud. 

 

Figura 1. Gráfica de magnitud, realizada por la comunicadora y diseñadora Abjany Cruz. 

Vulnerabilidad 

​ Si la academia no obtiene el material didáctico impreso y digital, que sirva de apoyo a la 

enseñanza de belleza a sus estudiantes, se perderá la oportunidad de vender, darse a conocer y 

desarrollarse como academia profesional de alto nivel. Por lo tanto, la academia no alcanzará la 

cantidad de alumnas para solventar y sostener los locales, colaboradores, etc. Consecuentemente 

no podrá desarrollarse como una institución líder en Guatemala. 
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Trascendencia 

​ Al contar con el material didáctico impreso y digital, que sirva de apoyo a la enseñanza 

cosmética que imparte la academia -Training Academy- a sus estudiantes actuales, la academia 

podrá reinventarse y avanzar de manera abismal.  Se dará a conocer, aumentará sus ventas y 

tendrá consolidadas a las alumnas… esto gracias a un correcto desarrollo de metodología de 

educación, el diseño de packaging será una buena estrategia para posicionar a la empresa como 

una marca amable con el medio ambiente y actualizada con el tema de la sostenibilidad. 

Factibilidad 

​ El proyecto de diseño de material didáctico impreso y digital, que sirva de apoyo a la 

enseñanza de cosmética que imparte la academia -Training Academy- a sus estudiantes actuales , 

es factible, porque cuenta con los recursos necesarios para llevarse a cabo. 

​ Recursos Humanos. Training Academy  cuenta con el capital humano adecuado que 

tiene la capacidad, el conocimiento, la experiencia y las habilidades que serán útiles para conocer 

la esencia y el método de educación que utilizan, el cual brindará apoyo para el manejo de las 

funciones (Diseño de material didáctico impreso y digital, que sirva de apoyo a la enseñanza 

cosmética que imparte la academia -Training Academy- a sus estudiantes actuales) que se 

desempeñan dentro de la organización. 

​ Recursos Organizacionales. Los ejecutivos de Training Academy autorizan al personal 

para que esté en disposición de brindar toda la información necesaria de la empresa para llevar a 

cabo este proyecto. 
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​ Recursos Económicos. Training Academy cuenta actualmente con los recursos 

necesarios, que posibilita la realización de este proyecto. 

​ Recursos Tecnológicos. Training Academy  dispone del equipo y las herramientas 

indispensables para elaborar, producir y distribuir el resultado del proyecto de graduación. Por su 

parte, el comunicador-diseñador cuenta con las competencias profesionales y el siguiente equipo 

para llevar a cabo el proyecto. 

​ Computador Macbook Pro 2024.​  

​ 2 Ipad pro de 16 pulgadas modelo 2023 con sus respectivos lápices digitales.  

​ Cámara fotográfica profesional marca Nikon, modelo 2019. 

​ Programas de diseño: adobe illustrator, adobe indesign, adobe photoshop. 

​ 80 tvs marca LG modelo 2022 de 34 pulgadas. 

​ 2 celulares apple iphone 16pro max. 
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Capítulo III. Objetivos del diseño 

El objetivo general 

Diseñar un  material didáctico impreso y digital, que sirva de apoyo a la enseñanza 

cosmética que imparte la academia -Training Academy- a sus estudiantes actuales. 

Los objetivos específicos  

​ Recopilar toda la información necesaria de academia - Training Academy- y sus 

diferentes cursos para tener una base en la creación de material didáctico. 

​ Investigar referencias bibliográficas y en sitios web acerca de la creación de materiales 

didácticos y con ello crear la propuesta de diseño. 

​ Bocetar los diferentes elementos del material impreso y digital para tener una idea clara 

del diseño a realizar.  

​ Realizar diferentes propuestas de diagramación para que el material resultante sea lógico, 

coherente y estético.   

 ​ Ilustrar de manera estética y clara los diversos temas para que el contenido sea más 

dinámico y visual.  
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Capítulo IV. Marco de referencia 

Información general del cliente 

Nombre del cliente (empresa): Training Academy 

Direccion: Centro Comercial Galerias Primma 

E-mail: trainingacademygy@gmail.com 

Tel: 35736306 

Antecedentes 

​ La academia fue creada el año 2018 por Nydia Raquel Castañeda, y actualmente 

se dedica a la educación cosmética,  avalada por el ministerio de Educación. 

Misión  

​ Somos una empresa comprometida con los futuros profesionales en uñas brindando la 

mejor maya educativa implementando herramientas innovadoras con estándares de calidad para 

el desarrollo de la especialización a nivel profesional en el arte de la belleza. 

Visión  

​ Ser el referente de enseñanza profesional a nivel nacional en la industria de la belleza, 

constituyéndose como un proyecto educativo de excelencia, que contribuya a formar 

profesionales altamente cualificados y comprometidos, con actitud emprendedora, vanguardista 

y de servicio, siempre dispuesta a aprender y a mejorar. 

 

mailto:trainingacademygy@gmail.com
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FODA 
 

FORTALEZAS OPORTUNIDADES 

- Profesionales en la industria con 20 años de 

experiencia.  

- Becas académicas para estudiantes 

destacados. 

- Amplia gama de servicios. 

- Equipo tecnológico profesional de alto 

nivel. 

- Fuerte crecimiento en el mercado. 

- Oportunidad de prácticas y oportunidades 

laborales a los estudiantes. 

- Impulsa a los estudiantes a emprender su 

propio negocio. 

DEBILIDADES AMENAZAS 

- No tener conocimiento en marketing digital. 

- No hay servicios online. 

- Servicios educativos online o a domicilio. 

- Apertura de nuevas academias. 

- Academias que traen profesionales de 

otros países a Guatemala. 

 
 
Tabla elaborada por Abjany Cruz Castañeda 

Ver Brief completo en anexo I. 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

CAPÍTULO V.  DEFINICIÓN DEL GRUPO OBJETIVO 
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Capítulo V. Definición del grupo objetivo 

El proyecto está dirigido a un grupo objetivo comprendido principalmente por mujeres y 

eventualmente hombres, de 25 años de edad, con un NSE C1, C2, C3, gustos por el aprendizaje y 

la buena educación en el ámbito cosmético y en la industria de la belleza en Guatemala. 

Perfil geográfico 

El grupo objetivo reside en zonas 4 de Mixco y zona 11, trabaja en la ciudad capital y en 

el municipio de Mixco, transita por zonas peatonales y de vehículos. Se entretiene aprendiendo 

de forma divertida en cursos o en lugares afines con la cosmética, como salones de belleza, spa, 

etc. Se interesan en redes sociales como pinterest, instagram y facebook. Puntualmente, el 

proyecto se ubicará en la ciudad de Guatemala,específicamente en el  municipio de Mixco. 

Perfil demográfico 

El grupo objetivo está compuesto por mujeres y, eventualmente hombres  de 25 a 35 años 

de edad . Con un NSE C1, C2, C3 y contempla las expresadas en la tabla de NSE Multivex 2018. 

Existen más niveles socioeconómicos, en la tabla se adjuntan solamente los niveles C1, C2, y C3 

con fines del proyecto.  
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Tabla de NSE para este proyecto 

​ Ver tabla completa de NSE en anexo  
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Perfil psicográfico 

El grupo objetivo cree en Dios, la familia, se reúne en organizaciones benéficas de la 

iglesia católica. Cree en el trabajo y en la diversión de aprender de forma íntegra, por lo que 

frecuenta exposiciones de arte, ferias de emprendedores, competencias de talento enfocadas en la 

belleza y cosmética. Rechaza actividades donde involucran temas como machismo, vandalismo, 

racismo, clasismo y diversas expresiones de odio. Acostumbra hacer actividades creativas en las 

cuales aporten a la sociedad y a futuras emprendedoras y emprendedores. 

Perfil conductual 

El grupo objetivo se interesa por el desarrollo económico, académico, social y personal. 

Se comporta de forma persistente ante el gusto por desarrollar su propio negocio el cual brinda 

libertad financiera y personal. Aprecia el aprendizaje de alto nivel, admirando un sistema de 

educación personalizado de alto nivel el cual brinda las herramientas necesarias para cumplir sus 

objetivos personales.  
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Capítulo VI. Marco teórico 

Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio 

Material didáctico  

​ Crear manuales o guías ilustradas que  muestran paso a paso las técnicas y 

procedimientos relevantes, como maquillaje, peinados, manicura, pedicura, cuidado de la piel, 

entre otros. Incluir imágenes claras y descriptivas es indispensable para facilitar la comprensión 

y el seguimiento de las instrucciones. (Cayab estudio. 2019) 

​ Diseñar hojas de trabajo, actividades o cuestionarios que permitan a los estudiantes 

practicar y aplicar lo que han aprendido. Se crearan jercicios de práctica de maquillaje, 

identificación de tipos de piel, diseño de uñas,  análisis de color y de tendencias cosmeticas. 

Estas actividades fomentarán la participación activa y el desarrollo de habilidades de los 

estudiantes.  (Cayab estudio. 2019) 

​ Preparar paletas de colores, muestras de productos, muestrarios de texturas de cabello, 

muestras de uñas, entre otros, para que los estudiantes puedan examinar y experimentar 

directamente con diferentes materiales y productos. Esto les permitirá familiarizarse con los 

productos y técnicas utilizadas en la industria de la belleza.  (Cayab estudio. 2019) 

Material impreso 

​ Utilizar infografías y diagramas para resumir y visualizar conceptos clave, como la 

anatomía de la piel, las formas del rostro, los tipos de piel, anatomía de uñas, entre otros. Estas 

representaciones visuales ayudarán a los estudiantes a comprender mejor los conceptos y a 

recordar la información de manera más efectiva.  (Foroalfaorg. 2018) 

 



14 

Material digital 

​ Cursos en línea, que abarquen diferentes aspectos de la belleza. Puedes utilizar 

plataformas de aprendizaje en línea para crear módulos de aprendizaje interactivos que incluya 

videos, lecturas, evaluaciones y foros de discusión para fomentar la participación y el 

intercambio de ideas entre los estudiantes. 

​ Crear videos instructivos que cubran una amplia gama de técnicas y procedimientos de 

belleza son una herramienta valiosa, la cual puede brindar mucha visibilidad en redes sociales 

como instagram y facebook.  (Lopez. 2022) 

Enseñanza  

​ Adquisición de conocimientos y habilidades es  una buena enseñanza la cual garantiza 

que los estudiantes adquieran los conocimientos teóricos y las habilidades prácticas necesarias 

para desempeñarse en la industria de la belleza, los estudiantes aprenden de manera más efectiva 

cuando reciben una enseñanza de calidad. Los instructores que dominan su campo y utilizan 

estrategias pedagógicas apropiadas pueden facilitar el desarrollo de habilidades, la comprensión  

y el pensamiento crítico. La buena enseñanza crea un entorno de aprendizaje estimulante y 

motivador. (Herrera. 2020) 

Cosmética  

​ La cosmética se refiere al conjunto de productos y técnicas utilizados para el cuidado y 

embellecimiento del cuerpo, la piel, el cabello y las uñas. La cosmética abarca una amplia gama 

de productos, desde productos de cuidado diario hasta productos especializados para tratamientos 

específicos. La cosmética se enfoca en enseñar los conocimientos y habilidades relacionados con 

la industria de la belleza. (Domestika. 2022) 

Academia 
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​ Institución de enseñanza superior o universidad donde se imparten cursos y programas 

académicos. (Domestika. 2022) 

Estudiantes actuales 

​ Los estudiantes actuales de la academia Training academy desarrollan habilidades con 

varios enfoques en el tema de la cosmética y belleza desarrollando más de 50 técnicas para que 

puedan laborar y emprender de manera profesional. (Alonso. 2015) 

Conceptos fundamentales relacionados con la comunicación y el diseño 

Conceptos fundamentales relacionados con la comunicación 

​ Comunicación. La comunicación es el proceso por medio del cual se transmite 

información de un ente a otro. Es el intercambio de sentimientos, opiniones o cualquier otro tipo 

de información mediante el habla, escritura u otras señales. (Marquez, 2019)  

​ Esquema de comunicación. El emisor Training academy tiene como receptor a mujeres y 

hombres de 25 a 50 años, el canal son las redes sociales y el material impreso y digital, el cual es 

un canal de comunicación directa para las alumnas. (Marquez, 2019)  

​ Teoría de la comunicación interpersonal. Esta teoría se enfoca en la comunicación entre 

individuos en un contexto cara a cara. Explora los procesos de interacción, el intercambio de 

mensajes y la construcción de relaciones entre las personas. Examina factores como la 

comunicación verbal y no verbal, la escucha activa, la empatía y la influencia de los roles 

sociales en la comunicación interpersonal. (Marquez, 2019) 
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Algunos conceptos clave de esta teoría incluyen la bidireccionalidad de la comunicación, 

la importancia del feedback, el impacto del contexto en la interpretación de los mensajes, la 

influencia de la percepción en las interacciones, el papel de la comunicación en el desarrollo de 

relaciones, las normas sociales que guían la comunicación, la creación de un código compartido 

entre personas cercanas, y la relevancia de la escucha activa. (Designerorg, 2019)  

​ La teoría de la comunicación interpersonal busca entender cómo las personas se 

conectan, se comprenden y se relacionan en situaciones personales, siendo relevante en campos 

como la psicología, la sociología y la terapia de relaciones personales. (Designerorg, 2019)  

Conceptos fundamentales relacionados con el diseño 

​ Diseño. El diseño no se limita solo al aspecto estético de un objeto o producto, sino que 

abarca una amplia gama de consideraciones, como la funcionalidad, la ergonomía, la usabilidad, 

la sostenibilidad y la experiencia del usuario. El diseñador busca encontrar soluciones 

innovadoras y efectivas, teniendo en cuenta tanto los aspectos estéticos como los prácticos. 

(EsDesign, 2017) 

​ Diseño gráfico. El diseño gráfico es una práctica creativa y visual que se dedica a la 

creación y transmisión de mensajes a través de elementos gráficos como imágenes, ilustraciones, 

tipografías y colores. Es una forma de comunicación visual que busca transmitir información, 

ideas o emociones de manera eficaz y atractiva. (EsDesign, 2017)  

Tipos de diseño  

Diseño digital. El diseño digital implica la creación de elementos visuales y gráficos 

utilizando herramientas y tecnologías digitales. Se enfoca en aplicar principios de diseño para 

generar contenido visual en medios digitales, como sitios web, aplicaciones móviles, interfaces 

de usuario, animaciones y presentaciones en línea.(EsDesign, 2017)  
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​ Diseño editorial.  El diseño editorial se refiere al proceso de diseñar y crear 

publicaciones impresas o digitales, como revistas, periódicos, libros y catálogos. El objetivo 

principal del diseño editorial es presentar el contenido de manera visualmente atractiva y 

efectiva, facilitando su lectura y comprensión. (EsDesign, 2017)  

​ Impresión. La impresión se refiere al procedimiento de duplicar textos, imágenes u otros 

elementos gráficos en un soporte físico, como papel, tela, plástico u otros materiales. Es una 

técnica ampliamente empleada en las industrias editorial, publicitaria y de embalaje para generar 

copias de documentos, libros, revistas, folletos, carteles, etiquetas y diversos productos impresos. 

(EsDesign, 2017)  

​ Diseño de ilustraciones. El diseño de ilustraciones implica el proceso creativo de 

generar imágenes visuales con el propósito de transmitir mensajes, contar historias o embellecer 

proyectos visuales. Las ilustraciones se utilizan en una amplia variedad de medios, como libros, 

revistas, publicidad, sitios web, aplicaciones móviles, carteles y productos promocionales. 

(EsDesign, 2017)  

​ Diseño de identidad corporativa. El diseño de identidad corporativa consiste en crear 

una representación visual única y consistente de una empresa, organización o marca. También 

conocido como diseño de marca, implica desarrollar elementos visuales como logotipos, colores, 

tipografías y patrones que reflejen la personalidad y los valores de la entidad. (EsDesign, 2017)  

Ciencias, artes, teorías, tecnologías y tendencias  
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Ciencias auxiliares 

​ Semiología. La semiología es una disciplina que se dedica al estudio de los signos y su 

capacidad de transmitir significados. Explora cómo se crean, se interpretan y se comunican los 

significados a través de diversas formas de expresión, como el lenguaje, las imágenes, los gestos 

y otros elementos culturales. (Berducido, 2017) 

​ Su enfoque radica en analizar cómo los diversos elementos, como palabras, imágenes y 

gestos, transmiten significados y cómo estos son interpretados por las personas. En el ámbito del 

diseño y la comunicación, la semiología desempeña un papel fundamental debido a su capacidad 

para comprender cómo se construyen, transmiten y comprenden los mensajes en distintos 

contextos. (Rojas, 2017) 

​ La semiología también investiga cómo los signos se relacionan y forman sistemas 

complejos de significación, como lenguajes y códigos culturales. Examina la comunicación en 

sus diversas formas, incluyendo verbal, no verbal, visual y mediática, investigando cómo los 

mensajes se transmiten y reciben. (Ugea, 2021)  

​ En relación con la cultura y el contexto, la semiología considera cómo influyen en la 

construcción y comprensión de los significados. Reconoce que los signos pueden tener diferentes 

interpretaciones en diversas culturas o situaciones.  (Ugea, 2021)  

​ A lo largo del tiempo, se han desarrollado varias teorías y métodos semióticos para 

analizar y entender los procesos de comunicación y significación. Estos enfoques abarcan desde 

la semiótica de Saussure hasta la semiótica cultural, pasando por la semiótica cognitiva y social.  

(Rodriguez, 2021) 
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​ La semiología es considerada una "ciencia madre" debido a su capacidad para 

proporcionar una estructura conceptual y herramientas analíticas que han influido en múltiples 

campos y disciplinas. Es un enfoque interdisciplinario que ilumina cómo los seres humanos 

interactúan con el mundo, comunican ideas y construyen significados, siendo un pilar 

fundamental en la comprensión de la comunicación y la interpretación en diversas esferas de la 

vida. (Cruz, 2022)  

​ Sociología. La sociología es una ciencia social que se dedica al estudio sistemático de la 

sociedad humana y las interacciones sociales que en ella se producen. Su enfoque principal es 

comprender cómo las personas se relacionan entre sí, cómo se agrupan en comunidades y cómo 

se ven influenciadas por diversos factores sociales, culturales, económicos y políticos. (Rojas, 

2017)  

​ Antropología. La antropología es una ciencia que se encarga de investigar y comprender 

la humanidad en su totalidad, tanto en sociedades actuales como pasadas. Su objetivo principal 

es explorar la diversidad cultural humana y analizar las diferentes formas de vida social y 

prácticas culturales en diversos contextos históricos y geográficos. (Rojas, 2017)  

​ Cosmetología. La cosmetología es un campo de estudio y práctica centrado en los 

tratamientos y cuidados estéticos del cuerpo humano. Su propósito principal es mejorar la 

apariencia física y el bienestar de las personas mediante el uso de técnicas y productos 

cosméticos. (Rojas, 2017)  

​ Psicología. La psicología es una disciplina científica enfocada en investigar y 

comprender la mente humana y el comportamiento. Su principal objetivo es analizar cómo las 

personas piensan, sienten y actúan, así como los procesos mentales y las influencias internas y 

externas que influyen en ellos.  (Herrera, 2010)  
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​ Psicología de la comunicación. La psicología de la comunicación es una disciplina 

psicológica que se centra en el análisis de cómo las personas se comunican entre sí y cómo esta 

comunicación influye en su comportamiento y relaciones. Su objetivo principal es comprender 

los procesos mentales y emocionales que intervienen en la comunicación humana y cómo pueden 

mejorar la calidad de las interacciones. (Redacción, 2021) 

​ Psicología del color. La psicología del color es una disciplina que se centra en analizar el 

impacto que los colores tienen en nuestras emociones, percepciones y acciones. Su objetivo 

principal es entender cómo diferentes colores pueden generar diversas respuestas psicológicas y 

cómo influyen en nuestro estado de ánimo. (Redacción, 2021) 

​ Psicología de la imagen. La psicología de la imagen es un campo de investigación que se 

enfoca en analizar cómo las imágenes visuales afectan nuestra percepción, emociones y 

conducta. Se dedica al estudio de cómo elementos como la composición, el color, la forma y la 

perspectiva en las imágenes pueden transmitir mensajes y generar respuestas emocionales en las 

personas. (Redacción, 2021) 

​ Pedagogía. La pedagogía es una disciplina dedicada al estudio de la educación y los 

procesos de enseñanza y aprendizaje. Su finalidad principal es comprender cómo se lleva a cabo 

el aprendizaje y cómo se puede facilitar de manera eficaz.  (Cruz E, 2015)  

​ Andragogía. La andragogía es un término que se refiere a la educación de adultos, en 

contraste con la pedagogía que se dirige a niños y jóvenes. Fue acuñado por Malcolm Knowles y 

se enfoca en métodos de enseñanza efectivos para adultos, considerando sus experiencias, 

necesidades y roles en la sociedad.  (Conceptos, 2020) 
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​ Este enfoque reconoce que los adultos tienen experiencias acumuladas y autonomía en su 

aprendizaje. Se basa en su motivación interna y busca la aplicación práctica del conocimiento en 

situaciones de la vida real. La andragogía también promueve la colaboración entre adultos y se 

orienta hacia la resolución de problemas concretos.  (Castañeda, 2020) 

​ Periodismo / Publicidad. El periodismo se dedica a la investigación, recopilación y 

difusión de noticias e información relevante para el público. Los periodistas buscan ofrecer una 

visión imparcial y veraz de los acontecimientos, proporcionando a la sociedad los datos 

necesarios para estar informada y tomar decisiones informadas. (Alvarez, 2011) 

​ Relaciones públicas. Las relaciones públicas se encargan de manejar y cuidar la imagen, 

reputación y comunicación de una organización, ya sea una empresa, institución, gobierno o 

figura pública. Su objetivo principal es establecer y mantener relaciones positivas y efectivas con 

los diversos públicos que interactúan con la organización, como clientes, empleados, 

proveedores, medios de comunicación y comunidad en general. (Alvarez, 2011)  

Artes 

​ Fotografía. La fotografía es una disciplina que combina arte y técnica para capturar 

imágenes mediante el uso de una cámara. Los fotógrafos utilizan esta forma de expresión para 

documentar el mundo que les rodea, transmitir emociones y contar historias visuales. (Orozco. 

2009) 

​ Artes tipográficas. Las artes tipográficas se refieren al arte y la técnica de trabajar con 

letras y su diseño en el ámbito del diseño gráfico. Implican la creación y uso de tipografía para 

lograr una comunicación efectiva y estética. (Guerra O. 2014) 
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​ Pintura. La pintura es una forma de arte en la cual se utilizan pigmentos y medios para 

crear representaciones visuales en una superficie. A través del uso de colores, formas y texturas, 

los artistas pueden plasmar sus ideas y emociones. (Guerra O. 2014)  

Teorias 

​ Teoría del color. La teoría del color es un área de estudio que se centra en comprender 

cómo percibimos, mezclamos e interpretamos los colores. Su objetivo es analizar los principios 

científicos y perceptuales que rigen la interacción de los colores y cómo afectan nuestras 

emociones, comunicación y apreciación estética. (Marquez. 2020) 

​ Teoría de la Gestalt. La teoría de la Gestalt es un enfoque psicológico que busca 

entender cómo percibimos y estructuramos la información visual en formas y patrones 

significativos. Su premisa fundamental es que nuestra mente tiende a organizar los elementos 

visuales en conjuntos coherentes en lugar de percibirlos de manera aislada. (Marquez. 2020) 

​ Teorías del recorrido visual. Las teorías del recorrido visual se refieren a los conceptos 

y enfoques que explican cómo los seres humanos exploramos y procesamos la información 

visual en nuestro entorno. Estas teorías se enfocan en comprender cómo dirigimos nuestra 

mirada, qué elementos visuales llaman nuestra atención y cómo procesamos la información a 

medida que exploramos una escena o una imagen. (Marquez. 2020) 

Tecnologias  

​ Tecnologías de Adobe. Los programas de adobe son herramientas fundamentales para el 

ámbito del diseño y la comunicación visual. Adobe Photoshop se emplea para la edición y 

retoque de imágenes, Adobe Ilustrator para la creación de gráficos e infografías, Adobe InDesign 

es ideal para la maquetación de proyectos editoriales como manuales, catálogos, revistas, etc. 
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Adobe Lightroom sirve para el tratamiento y correccion de color de recursos fotográficos. 

En conjunto, estas aplicaciones conforman un ecosistema integral que optimiza los procesos 

creativos y de producción visual.   

Tendencias 

​ Ilustraciones a mano o personalizadas. Las ilustraciones dibujadas a mano hacen que el 

diseño sea más auténtico. Las imágenes auténticas son como una firma que pones en tu diseño y 

que ayuda al usuario a sentirse más conectado con lo que ve en la pantalla. En otras palabras, 

hace que el diseño sea más humano y apela a las emociones que las imágenes de stock. 

(Desarrollo. 2025) 

​ Viva Magenta: Descrito como un vibrante y vivo pariente de la familia del rojo,      el 

Viva Magenta ha sido elegido por simbolizar la vitalidad, la evolución, la fuerza y la naturaleza. 

Un color que está impregnado de energía y tiene el poder de inspirarnos para avanzar y abrazar 

un mundo en constante cambio. (Desarrollo. 2025) 

​ Diseño holográfico:  Visuales casi transparentes llenos de jaspeado y colores de neón 

serán tendencia en el 2023, debido a sus colores y degradados exóticos los cuales dan dinamismo 

y diversión al diseño.  (Desarrollo. 2025) 

Ver investigación de tendencias en anexo #III. 
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Tablero de tendencias. 

  

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

CAPÍTULO VII. PROCESO DE DISEÑO Y PROPUESTA PRELIMINAR.  
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Capítulo VII: Proceso de diseño y propuesta preliminar 

Aplicación de la información obtenida en el marco teórico 

Comunicación 

​ En el proyecto se incluirán los conceptos principales de la comunicación, así como las 

formas específicas de comunicación y comunicación visual. Y que la comunicación visual 

influye en el grupo objetivo en el aspecto esencial del diseño gráfico. Aquí, las imágenes, 

colores, formas, tipografías y otros elementos visuales se combinan para transmitir un mensaje o 

una idea sin necesidad de utilizar palabras. 

Diseño 

​ El diseño bien pensado hace que el material didáctico sea atractivo y agradable a la vista. 

Esto motiva a los estudiantes a comprometerse más con el contenido y a estar más interesados en 

aprender. Un diseño atractivo también puede mejorar la experiencia de aprendizaje y la sensación 

de profesionalismo dentro de la academia. 

Semiología 

​ Es esencial mantener una identidad de marca coherente. Aplicar la semiología en el 

proyecto permite seleccionar y diseñar elementos visuales que reflejen la personalidad de la 

academia y la distingue de otras instituciones educativas.  

Diagramación 

​ Un diseño bien diagramado ayudará a los estudiantes a seguir el flujo de información de 

manera natural y secuencial. La diagramación permite organizar el contenido de manera lógica y 

coherente, facilitando la comprensión del material didáctico. 
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Tipografía  

​ Se incluirá una tipografía consistente con la identidad de marca de la academia, para 

reforzar su imagen y presencia visual. La coherencia en la tipografía también da una sensación 

de profesionalismo y cuidado en el diseño. 

Teoría de color  

​ Los colores tienen un impacto y comunicación emocional en las personas y pueden 

evocar diferentes sensaciones y estados de ánimo. En una academia de belleza, donde el enfoque 

es la estética y el cuidado personal, la elección adecuada de colores puede comunicar emociones 

positivas, como felicidad, calma o confianza, lo que contribuye a una experiencia de aprendizaje 

más agradable y positiva para los estudiantes. 

Psicologia 

​ Psicología del color. La Psicología del Color en el diseño de material didáctico para una 

academia de belleza tiene un impacto significativo en la experiencia de aprendizaje de los 

estudiantes. La elección adecuada de colores puede influir en las emociones, la atención, la 

retención de información y la coherencia del contenido, mejorando así la calidad y efectividad 

del material educativo. 

​ Psicología del consumidor. La Psicología del Consumidor ayuda a identificar y a adaptar 

a diferentes perfiles de estudiante y los diferentes perfiles y segmentos de estudiantes interesados 

en la academia de belleza. Esto permite adaptar el diseño del material didáctico para abordar sus 

necesidades específicas y ofrecerles una experiencia de aprendizaje más personalizada. 

Deontología 

​ Ética profesional, la Deontología se refiere a los principios éticos y normas que rigen la 

conducta profesional. 
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En el contexto de una academia de belleza, el diseño de material didáctico debe respetar 

estos principios y asegurarse de que la información proporcionada sea precisa, confiable y 

éticamente responsable. 

Arte de la pintura  

​ El arte de la pintura permite crear ilustraciones y gráficos únicos y personalizados que 

reflejan el enfoque y la identidad de la academia. 

Tendencia de la ilustración digital  

​ La aplicación de la tendencia de la ilustración digital en el proyecto, ofrece una amplia 

gama de beneficios, desde la versatilidad creativa y la personalización hasta la mejora del 

aprendizaje visual y la alineación con las tendencias contemporáneas. Utilizar esta técnica en el 

diseño de material didáctico proporciona una experiencia educativa más enriquecedora y 

atractiva para los estudiantes. 

Tendencia magenta/hot pink y barbie core 

​ Las tendencias actuales son fundamentales para la inspiración creativa. La tendencia "Hot 

Pink - Barbie Core" puede inspirar a los estudiantes a explorar conceptos de belleza más audaces 

y creativos, alineados con la estética vibrante y lúdica que representa esta tendencia 
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Conceptualización 

La conceptualización servirá de referencia para la elaboración de todos los elementos que 

irán colocados en el diseño de material didáctico impreso y digital, que sirva de apoyo a la 

enseñanza cosmética que imparte la academia -Training Academy- a sus estudiantes actuales. 

Metodo CRE-IN 

El método creativo “CRE-IN” fuerza creativa e innovadora fue creada por María Beatriz 

Ruiz Alonso, basado en que se necesita creer para crear y para crecer e investigar desde el 

interior para innovar y principalmente utilizada para evocar emociones intensas para activar la 

creatividad del individuo. 

El método CRE-IN, funciona de la siguiente forma: Sugiere que para ser creativo, debe 

tener una confianza sólida y creer en sí mismo. Sostiene que la innovación surge sólo cuando hay 

creencia en las capacidades. Para lograr esto, se utilizan métodos que buscan fomentar la 

serenidad interna y generar sentimientos positivos. 

Pasos para el metodo CRE-IN 

1ª Interiorización al problema o tema en el que se basará el proyecto.   

2ª Provocaciones al azar, tomar una palabra y crear ideas que surjan para romper ​ ​

​ el hielo. 

3ª Actividades como generación de la risa, llanto, emoción, como descarga ​ ​

​ necesaria de energía, juego de concentración, meditaciones o técnicas de ​ ​ ​

​ relajación, musicoterapia, danza, yoga y actividades artísticas como la pintura.   
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4ª reflexión final de la actividad realizada con la finalidad de la paz interna y ​ ​

​ mente despejada.  Con estos pasos, se debe completar la solución del problema ​ ​

​ planteado. 

Ver fotografías del método cre-in en anexo #IV. 

Definición del concepto. 

Para el proyecto diseño de material didáctico impreso y digital, que sirva de apoyo a la 

enseñanza cosmética que imparte la academia -Training Academy- a sus estudiantes actuales, se 

aplicó la técnica de creatividad titulada (CRE-IN). Se desarrollaron los siguientes pasos: 

1ªTema en el que se enfocará el proyecto. 

2ª Se expusieron todas las ideas generales para romper el hielo. 

3ª por medio de una meditación para generar tranquilidad, liberar emociones y atraer la 

creatividad.  

4ª Pintar dibujos relajantes que generan calma y serenidad. 

5ª Reflexiones después de la actividad. 

●​ Meditación impartida: 🎧Meditación Guiada: CREATIVIDAD y CALMA INTERIOR 

~Mindfulness en español~ 

De la aplicación de la técnica creativa se llegó a la conclusión que el concepto de 

diseño se basará en la frase “brillemos juntas”.  

De igual forma la frase funcionará como eslogan y se incluirá en el material 

presentado.  

 

https://youtu.be/Pc-TbuelZXk
https://youtu.be/Pc-TbuelZXk
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Bocetaje 

​ Con base en la frase “brillemos juntas” se procede a realizar el proceso de bocetaje, 

pasando por las siguientes variantes: Tabla de requisitos, bocetaje de diagramación o bocetaje 

inicial, bocetaje formal y digitalización de la propuesta. 

Tabla de requisitos. 
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Boceto #1 Hoja de trabajo manual de entrenamiento  

 

Diagramación y cuadratura para las hojas de práctica para material impreso. 
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Boceto #2 portada de manual de entrenamiento. 

 

Boceto del diseño de la portada del manual de entrenamiento que será inspirado en una 

revista, la portada será una fotografía, el diseño de los textos serán tipografías serif las cuales 

tengan congruencia con el diseño editorial. La paleta de colores del manual fue creada con adobe 

color.  Ver eleccion de la paleta de color en el anexo # 

 



33 

Boceto #3 del contenido del manual. 

​  

         Boceto de la diagramación de una de las páginas del manual de entrenamiento. El 

cual será teórico e ilustrativo. De igual forma se realizará en todo el documento 

 



34 

Boceto #4 de contenido del manual con imágenes ilustrativas y sus respectivos 

conceptos.  

 

​ Se señalan cada una de las capas de la piel y abajo sus conceptos, la ilustración es creada 

con procreate.  
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​ Boceto #5 de ilustraciones hechas en procreate con sus respectivos conceptos.  

 

​ Ilustración con conceptos de una de las páginas del manual. 
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Proceso de digitalización de los bocetos. 

​​ Proceso de diseño de portada del manual.  

 

​ Se utilizan colores vibrantes en la portada, los cuales fueron inspiración de los esmaltes 

de uñas.  
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​ Proceso de digitalización de las ilustraciones para el manual. 

 

 

Se realizaron ilustraciones y vectores los cuales gracias a su minimalismo 

permitirán comprender mejor los conceptos teóricos 
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​ Proceso de aplicacion de color en las ilustraciones. 

 

 

Para el diseño de páginas con mucha información se crearon vectores de uñas con 

esmaltes divertidos y coloridos, las cuales serán de descarga e inspiración visual.   

 



39 

​ Proceso de digitalización y creación de plantillas de práctica. 

 

​ Ejercicios prácticos para el apoyo de aprendizaje del manual teórico. 
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​ Proceso de digitalización manual de entrenamiento. 

 

 

 

​ La digitalización del manual fue creada y diagramada en Adobe InDesign. 
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Propuesta preliminar. 

​ Pieza #1: Portada de manual de entrenamiento para material digital.  Tamaño #1668 X 

#2388 (Pixeles)  

Link: MANUAL DE ENTRENAMIENTO 

 

La portada está inspirada en los colores vibrantes de las pinturas de uñas, es una imagen  

y la tipografía es la misma del logo de la academia, para que haya congruencia visual.  

 

https://acrobat.adobe.com/id/urn:aaid:sc:us:ba7705b1-0dbb-4015-8226-15767cd5e6a4
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​ Manual de entrenamiento hoja #2. La ciencia; anatomía y fisiología de las uñas. 

Tamaño #1668 X #2388 (Pixeles)  

 

Página del manual de entrenamiento, a algunas de las páginas se les adjuntará marca de 

agua de la academia. 
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Manual de entrenamiento hoja #3. La piel y sus capas.. Tamaño #1668 X #2388 

(Pixeles)  

 

 

Página del manual de entrenamiento, a todas las páginas se les adjuntan ilustraciones con 

sus respectivos conceptos.  
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Manual de entrenamiento hoja #2. La ciencia; anatomía y fisiología de las uñas. 

Tamaño #1668 X #2388 (Pixeles)  

 

Página del manual de entrenamiento, en la mayoría de páginas habrán muchos conceptos 

teóricos. El manual fue diseñado en Adobe InDesign.  

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

CAPÍTULO VIII: VALIDACIÓN TÉCNICA 
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Capítulo VIII: Validación técnica 

Al finalizar la propuesta preliminar de diseño de material didáctico impreso y digital, que 

sirva de apoyo a la enseñanza cosmética que imparte la academia -Training Academy- a sus 

estudiantes actuales, se dará inicio al proceso de validación técnica, mostrando el proyecto a 

clientes, expertos y grupo objetivo. El instrumento de validación será la encuesta personal, en 

ellas se crearán preguntas cerradas y calificación basada en la escala de Likert.  

Las encuestas se realizarán de dos maneras: de forma virtual a través de Google Forms 

para clientes y grupo objetivo, e impresas para expertos.  

El enfoque del trabajo de investigación es mixto, por cuanto se utilizará el enfoque 

cuantitativo y cualitativo. El primero servirá para cuantificar los resultados de la encuesta 

aplicada a los sujetos y a través del enfoque cualitativo se intentará evaluar el nivel de 

percepción de los encuestados con respecto a la propuesta del diseño.  

La herramienta a utilizar es una encuesta de respuesta múltiple que se aplicará al cliente, 

a cinco (5) personas, hombres y mujeres del grupo objetivo y a cinco (5) expertos en el área de 

comunicación y diseño.  

 



46 

Población y muestreo 

​ Las encuestas se realizaron a una muestra de #10 personas divididas en tres grupos: 

Clientes: Sophie Ramirez, Ximena Campollo, Ana Lucia, Oscar Corzo, Ronald Castillo, Mya 

Escobar.​

Expertos: Profesionales en distintas áreas de la comunicación y el diseño, la publicidad, el área 

del diseño editorial, en el área de la ilustración digital. Y también expertos en la industria 

cosmética y de la belleza. 

●​ Licenciada Ingrid Ordoñez. 

●​ Licenciada Claudia Ruiz. 

●​ Licenciada Miriam Ortiz. 

●​ Licenciada Karla Lopez. 

●​ Master instructora y licenciada en visagismo Andrea Guzman. 

●​ Master instructora y licenciada en visagismo Karen Ramirez. 

●​ Master instructora Marisol Chinchilla. 

●​ Pedagoga y máster educadora en uñas Raquel Castañeda. 

●​ Master en pedicure y manicure Maria Argueta. 

Grupo objetivo: El grupo objetivo son mujeres y hombres de 25 a 50 años que tienen gusto y 

conocimientos por la industria cosmética y educativa en Guatemala.​

Método e instrumentos 

​ La herramienta que se usará es la encuesta. La encuesta consiste en un procedimiento a 

través del que se recopilan datos por medio de un cuestionario previamente diseñado. Dentro de 

la encuesta se usará el método de la escala tipo Likert. Esta escala consiste en una forma 

psicométrica usada comúnmente en cuestionarios. Se colocan distintos grados o niveles en los  
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que el encuestado estará de acuerdo o en desacuerdo con una declaración, pregunta o ítem y 

posteriormente se procesan los resultados obtenidos. Este es un método cualitativo y produce 

datos descriptivos.  

Asimismo, se hará uso de preguntas dicotómicas en las que el encuestado responderá “sí” 

o “no”, según considere. 
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Modelo de la encuesta 

Facultad de Ciencias de la Comunicación 

-FACOM- 

Licenciatura en Comunicación y Diseño 

Proyecto de graduación 

 

Género F​         Experto​ ​ ​ Nombre 

​ M​         Cliente​ ​ ​ Profesión 

Edad​ ​         Grupo Objetivo​ ​ Puesto 

Encuesta de Validación del proyecto de: 

Diseño de material didáctico impreso y digital, que sirva de apoyo a la enseñanza cosmética que  

imparte la academia -Training Academy- a sus estudiantes actuales. 

_______________________________________________________________________​

Antecedentes: 

La Academia fue creada el año 2018 por Nydia Raquel Castañeda, y actualmente se 

dedica principalmente a la educación integral de la industria de la belleza y cosmética. 

Al visitar la academia se pudo observar que no cuenta con material didáctico impreso y 

digital, que sirva para el apoyo a la enseñanza de cosmética que imparte a sus alumnas actuales.  

Por lo que se ha planteado el objetivo de diseñar material didáctico impreso y digital, que 

sirva de apoyo a la enseñanza cosmética que imparte la academia -Training Academy- a sus 

estudiantes actuales. 

Instrucciones: 
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Con base a lo anterior, observe la propuesta del diseño de material didáctico impreso y 

digital y según su criterio conteste las siguientes preguntas de validación, colocando una “X” en 

los espacios en blanco. 

Parte Objetiva: 

1.​ ¿Considera usted necesario diseñar material didáctico impreso y digital, que sirva de 

apoyo a la enseñanza cosmética que imparte la academia a sus estudiantes? 

Si ___​ ​ ​ No ___ 

2.​ ¿Considera importante investigar diferentes referencias bibliográficas en sitios web 

acerca de la creación de materiales didácticos y con ello crear la propuesta de diseño? 

Si ___​ ​ ​ No ___ 

3.​ ¿Considera adecuado recopilar toda la información necesaria de academia - Training 

Academy- y sus diferentes cursos para tener una base en la creación de material 

didáctico.? 

Si ___​ ​ ​ No ___ 

4.​ ¿Considera adecuado ilustrar de manera estética y clara los diversos temas para que el 

contenido sea más dinámico y visual.?  

Si ___​ ​ ​ No ___ 

Parte Semiológica: 

5.​ ¿Considera adecuados a una academia de belleza los colores propuestos en el diseño? 

Muy adecuada​___​ Poco adecuada ___​ Nada adecuada ___ 

6.​ ¿Cree que la tipografía usada es adecuada a un grupo objetivo de mujeres entre los 25 y 

50 años las cuales desean emprender y aprender sobre la industria cosmética?: 

Muy adecuada​___​ Poco adecuada ___​ Nada adecuada ___ 
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7.​ ¿Los personajes, diseños, ilustraciones y fotografías de la propuesta gráfica son 

comprensibles y dan a entender un mensaje conciso de los conceptos académicos para las 

alumnas? 

Muy comprensibles ___     Poco comprensibles ___     Nada comprensibles ___ 

Parte Operativa: 

8.​ Considera que la tipografía utilizada en el diseño de señales es de forma: 

Muy legible ___    ​          Poco legible ___                 Nada legible ___ 

9.​ ¿Cree visible las ilustraciones, manual teórico y plantillas de práctica en la propuesta 

gráfica presentada? 

Muy visible ___​ ​ Poco visible ___​ ​ Nada visible ___ 

10.​Según su criterio ¿El tamaño virtual de la propuesta es ideal para ver en dispositivos 

móviles u otros dispositivos? 

Si ___​ ​ ​ No ___ 

De antemano se agradece la atención y el tiempo brindado para contestar esta encuesta. Si en 

caso usted tiene alguna sugerencia, comentario o crítica personal puede hacerlo en el siguiente 

espacio: 

______________________________________________________________________________

______________________________________________________________________________

______________________________________________________________________________ 
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Resultados e interpretación de resultados 

Parte Objetiva: 

1.​ ¿Considera usted necesario diseñar material didáctico impreso y digital, que sirva de 

apoyo a la enseñanza cosmética que imparte la academia -Training Academy- a sus 

estudiantes actuales? 

 

Interpretación. El 100% de los encuestados indicó diseñar material didáctico impreso y 

digital, que sirva de apoyo a la enseñanza cosmética que imparte la academia -Training 

Academy- a sus estudiantes actuales, mientras que no hubo respuestas negativas a la pregunta 

(0%). Por consiguiente, esto demuestra que es necesario diseñar material didáctico impreso y  
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digital, que sirva de apoyo a la enseñanza cosmética que imparte la academia -Training 

Academy- a sus estudiantes actuales. 

2.​ ¿Considera importante investigar diferentes referencias bibliográficas en sitios web 

acerca de la creación de materiales didácticos y con ello crear la propuesta de diseño? 

 

Interpretación. El 100% de los encuestados indicó que es necesario investigar diferentes 

referencias bibliográficas en sitios web acerca de la creación de materiales didácticos y con ello 

crear la propuesta de diseño, mientras que no hubo respuestas negativas a la pregunta (0%). Por 

consiguiente, esto demuestra que es necesario investigar referencias bibliográficas para la 

creación del material didáctico impreso y digital. 
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3.​ ¿Considera adecuado recopilar toda la información necesaria de academia - Training 

Academy- y sus diferentes cursos para tener una base en la creación de material 

didáctico.? 

 

Interpretación. El 100% de los encuestados indicó que es necesario recopilar toda la 

información necesaria de academia - Training Academy- y sus diferentes cursos para tener una 

base en la creación de material didáctico, mientras que no hubo respuestas negativas a la 

pregunta (0%). Por consiguiente, esto demuestra que es necesario recopilar toda la información  
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necesaria de academia - Training Academy- y sus diferentes cursos para tener una base 

en la creación de material didáctico. 

4.​ ¿Considera adecuado ilustrar de manera estética y clara los diversos temas para que el 

contenido sea más dinámico y visual.?  

 

Interpretación. El 100% de los encuestados indicó que es necesario ilustrar de manera 

estética y clara los diversos temas para que el contenido sea más dinámico y visual, mientras que 

no hubo respuestas negativas a la pregunta (0%). Por consiguiente, ilustrar de manera estética y 

clara los diversos temas para que el contenido sea más dinámico y visual. 
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Parte Semiológica: 

5.​ ¿Considera adecuados a una academia de belleza los colores propuestos en el diseño? 

 

Interpretación. El 100% de los encuestados indicó que son adecuados a una academia de 

belleza los colores propuestos en el diseño, mientras que no hubo respuestas negativas a la 

pregunta (0%). Por consiguiente, se consideran adecuados a una academia de belleza los colores 

propuestos en el diseño. 
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6.​ ¿Cree que la tipografía usada es adecuada a un grupo objetivo de mujeres entre los 25 y 

50 años las cuales desean emprender y aprender sobre la industria cosmética? 

 

Interpretación. El 94,1% de los encuestados indicó que la tipografía usada es adecuada a 

un grupo objetivo de mujeres entre los 25 y 50 años las cuales desean emprender y aprender 

sobre la industria cosmética, mientras que no hubo una respuesta negativa a la pregunta (5,9%). 

Por consiguiente, se considera adecuada la tipografía usada es adecuada a un grupo objetivo de 

mujeres entre los 25 y 50 años las cuales desean emprender y aprender sobre la industria 

cosmética. 
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7.​ ¿Los personajes, diseños, ilustraciones y fotografías de la propuesta gráfica son 

comprensibles y dan a entender un mensaje conciso de los conceptos académicos para las 

alumnas? 

 

Interpretación. El 100% de los encuestados indicó que los personajes, diseños, 

ilustraciones y fotografías de la propuesta gráfica son comprensibles y dan a entender un mensaje 

conciso de los conceptos académicos para las alumnas, mientras que no hubo respuestas 

negativas a la pregunta (0%). Por consiguiente, se considera que los personajes, diseños, 

ilustraciones y fotografías de la propuesta gráfica son comprensibles y dan a entender un mensaje 

conciso de los conceptos académicos para las alumnas. 

Parte Operativa:  
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8.​ Considera que la tipografía utilizada en el diseño de señales es de forma: muy legible, 

poco legible, nada legible. 

 

Interpretación. El 100% de los encuestados indicó que la tipografía utilizada en el diseño 

de señales es de forma muy legible, mientras que no hubo respuestas negativas a la pregunta 

(0%). Por consiguiente, se considera que la tipografía utilizada en el diseño de señales es de 

forma: muy legible. 

 



59 

9.​ ¿Cree visible las ilustraciones, manual teórico y plantillas de práctica en la propuesta 

gráfica presentada? muy visible, poco visible, nada visible.  

 

Interpretación. El 100% de los encuestados indicó que son muy visibles las ilustraciones, 

manual teórico y plantillas de práctica en la propuesta gráfica presentada, mientras que no hubo 

respuestas negativas a la pregunta (0%). Por consiguiente, se consideran muy visibles las 

ilustraciones, manual teórico y plantillas de práctica en la propuesta gráfica presentada. 
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10.​Según su criterio ¿El tamaño virtual de la propuesta es ideal para ver en dispositivos 

móviles u otros dispositivos? Si o No.  

 

Interpretación. El 100% de los encuestados indicó que el tamaño virtual de la propuesta 

es ideal para ver en dispositivos móviles u otros dispositivos, mientras que no hubo respuestas 

negativas a la pregunta (0%). Por consiguiente, se considera que el tamaño virtual de la 

propuesta es ideal para ver en dispositivos móviles u otros dispositivos. 
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Cambios en base a los resultados 

Con base a los datos obtenidos en la fase de validación para la implementación del presente 

proyecto se refleja que: 

●​ Cumple con el objetivo general y con cada uno de los objetivos específicos. 

●​ No se mencionaron cambios relevantes por parte de los validadores en el diseño 

propuesto. 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

CAPÍTULO IX: PROPUESTA GRÁFICA FINAL 
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Capítulo IX Propuesta gráfica final 

​ Pieza 1: Portada final del manual de entrenamiento. Medidas #4419 X #6250  (Pixeles) 

Ver manual completo en el siguiente enlace: Manual  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://acrobat.adobe.com/id/urn:aaid:sc:us:5ffd22f2-7f42-4c3a-bf74-0275a678076b
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Pieza 2: Página aleatoria del manual de entrenamiento. Medidas #4419 X #6250  

(Pixeles) 
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 Pieza 3: Página aleatoria del manual de entrenamiento. Medidas #4419 X #6250  

(Pixeles) 
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Pieza 4: Página aleatoria  del manual de entrenamiento. Medidas #4419 X #6250  

(Pixeles) 
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Pieza 5: Página cuidado posterior y asesoramiento al cliente. Medidas #4419 X #6250  

(Pixeles) 
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Pieza 6: Consentimiento de la clienta. Medidas #4419 X #6250  (Pixeles) 
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Pieza 7: Ficha del cliente. Medidas #4419 X #6250  (Pixeles) 
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Pieza 8: Hoja de práctica aleatoria para el manual. Medidas #4419 X #6250  (Pixeles) 

 

Ver manual completo en el siguiente enlace: Manual 

 

 

 

https://acrobat.adobe.com/id/urn:aaid:sc:us:5ffd22f2-7f42-4c3a-bf74-0275a678076b


 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

CAPÍTULO X: PRODUCCIÓN, REPRODUCCIÓN Y  DISTRIBUCIÓN 
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Capítulo X Producción, Reproducción y distribución 

Como parte fundamental para el desarrollo del Diseño de material didáctico impreso y 

digital, que sirva de apoyo a la enseñanza cosmética que imparte la academia -Training 

Academy- a sus estudiantes actuales, es necesario implementarlo para que la empresa vea las 

utilidades obtenidas a partir del diseño propuesto. 

●​ Plan de costos de elaboración 

●​ Plan de costos de producción 

●​ Plan de costos de reproducción 

●​ Plan de costos de distribución 
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Plan de costos de elaboración 

 

 

DESCRIPCIÓN SEMANAS HORAS 

EMPLEADA

S 

COSTO 

Análisis de la necesidad de diseño, 

identificación de áreas y recopilación de 

información general del cliente 

2 8 Q200.00 

Recopilación de información 2 8 Q200.00 

Bocetaje inicial 2 6 Q150.00 

Diseño y bocetaje preliminar 2 6 Q150.00 

Boceto final 2 12 Q300.00 

Total de costos de elaboración Q1000.00 
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Tomando en cuenta que un diseñador gráfico promedio tiene un salario mensual de Q. 

6,000.00 el pago del día trabajado es de Q. 200.00 y la hora se estima en un valor de Q. 25.00  

Plan de costos de producción 

DESCRIPCIÓN SEMANAS HORAS 

EMPLEADAS 

COSTO 

Digitalización de bocetos y propuesta 

gráfica 

6 60 Q1,500.00 

Costos variables de operación (luz, internet)   Q500.00 

Artes finales de material impreso.​  2 6 Q150.00 

Artes finales de material digital. 2 10 Q250.00 

Total de costos de elaboración Q2,400.00 

 
 
Plan de costos de reproducción 

Material didáctico impreso de plantillas y manual de entrenamiento 

 

DESCRIPCIÓN CANTIDAD PRECIO 

UNIDAD 

PRECIO 

TOTAL 

Manual de entrenamiento 8,5” X 11” 50 Q185.00 Q9,250.00 

Plantillas de práctica 

8,5” X 11” 

200 Q1.50 Q300.00 

Total  Q9,550.00 
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Plan de costos de distribución 

El presente proyecto no requiere un costo de distribución, ya que será enviado por google 

drive al cliente y a los alumnos de forma digital. ​  

Margen de utilidad 

Se estima para el presente proyecto un promedio de 20% de utilidad sobre los costos. 

Costo total = 12,950.00 

Utilidad 20% = Q2,590.00  

Cuadro con resumen general de costos 

Detalle Total de costo 

Plan de costos de elaboración Q1000.00 

Plan de costos de producción Q2,400.00 

Plan de costos de reproducción Q9,550.00 

Plan de costos de distribución Q0.00 

Subtotal I Q12,950.00 

Margen de utilidad 20% Q2,590.00 

Subtotal II Q15,549.00 

IVA 12% Q1,865.88 

TOTAL Q17,414.88 

 
 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

CAPÍTULO XI: CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES 
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Capítulo XI Conclusiones y recomendaciones 

Conclusiones  

​ Se creó, diseñó un manual de entrenamiento de 131 páginas  para complementar y apoyar 

la enseñanza cosmética dirigido a los estudiantes actuales, para la academia, Training Academy. 

​ Se investigaron a través del marco teórico las referencias bibliográficas y en sitios web 

acerca de la creación de industria de la belleza y cosmética  para la creación del material 

didáctico. 

​ A través de entrevistas con el cliente, se recopiló la información necesaria de la academia 

para la creación de material didáctico impreso y digital. 

​ Se  diseñó el material didáctico impreso y digital como hojas de trabajo, cuestionarios, 

plantillas de práctica y fichas de cliente, en las cuales se alcanzaron los objetivos del diseño 

planteados de forma formidable, se cumplió con los requerimientos del cliente con respecto al 

diseño y el contenido del mismo.  

​ Se realizaron diferentes propuestas de diagramación para que el material resultante fuera 

coherente y estético.  

​ Se realizaron ilustraciones a los diferentes temas complejos como la ciencia, químicos, 

partes de la piel, enfermedades de las uñas, etc, con la finalidad de que los estudiantes puedan 

recopilar la información de forma gráfica y dinámica.  
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Recomendaciones 

​ Se recomienda a la academia colocar el material en las respectivas estaciones de trabajo 

de los alumnos para que complementen el aprendizaje de conocimientos con material didáctico. 

​ Se recomienda a la academia considerar la posibilidad de organizar sesiones prácticas o 

demostraciones en vivo para complementar el manual. Esto brinda a los estudiantes la 

oportunidad de practicar bajo la supervisión de un instructor y refuerza los conceptos aprendidos. 

​ Se recomienda a la academia solicitar retroalimentación de los estudiantes e instructores 

después de implementar el manual a las clases. Esto permitirá realizar ajustes necesarios y 

mejorar continuamente el contenido 

​ Se recomienda a la academia programar actualizaciones periódicas del manual para 

mantenerlo al día con las tendencias y cambios en las técnicas de uñas acrílicas. La industria de 

la belleza está en constante evolución, y es fundamental mantener el contenido relevante y 

actualizado. 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

CAPÍTULO XII: CONOCIMIENTO GENERAL 
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Capítulo XII Conocimiento general 

Demostración de conocimientos 
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Resumen 

La investigación exhaustiva de tendencias en diseño gráfico abarca una amplia gama de fuentes, 

desde la revisión de literatura especializada hasta el monitoreo de conversaciones en redes 

sociales y entrevistas con profesionales de la industria. Entre las tendencias identificadas, se 

destacaron la adopción de tipografías grandes y audaces para lograr impacto visual, la creciente 

preferencia por ilustraciones a mano personalizadas que transmiten autenticidad y originalidad, 

así como la prominencia de formas geométricas en la creación de diseños modernos y 

visualmente atractivos.  

Además, se observó una marcada influencia de la naturaleza y colores orgánicos, reflejando un 

enfoque creciente hacia diseños armoniosos y sostenibles. Las recomendaciones finales 

proporcionadas buscan guiar la aplicación práctica de estas tendencias en proyectos de diseño, y 

la conclusión se refuerza con un resumen visualmente impactante que subraya la importancia y 

aplicabilidad de las tendencias identificadas en el panorama actual del diseño gráfico. 
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Introducción 

En el panorama del diseño gráfico, el año 2023 se manifiesta como un periodo 

excepcionalmente fascinante e influyente, marcado por la convergencia de la creatividad y las 

innovaciones tecnológicas. Estamos en un momento donde las expresiones visuales no solo 

comunican mensajes, sino que también se han convertido en narrativas intrincadas y dinámicas 

que buscan cautivar a audiencias cada vez más exigentes y sofisticadas. 

La esencia misma del diseño gráfico ha evolucionado, adoptando nuevas formas, estilos y 

perspectivas que van más allá de la mera estética visual. Más que nunca, el diseño es un lenguaje 

complejo que dialoga con la identidad cultural, la sostenibilidad, la inclusividad y la proyección 

hacia el futuro. En este contexto, se observa con detenimiento las tendencias de diseño gráfico 

que están definiendo este emocionante capítulo del siglo XXI. 

Desde la simplicidad funcional del minimalismo hasta la integración de la inteligencia 

artificial en el diseño generativo, cada tendencia no solo representa un estilo estético, sino 

también un comentario sobre cómo percibimos, interactuamos y nos relacionamos con el mundo 

que nos rodea. 

 En el corazón de estas tendencias, encontramos una búsqueda constante de originalidad, 

autenticidad y relevancia cultural, donde el diseño gráfico se convierte en un medio poderoso 

para contar historias y reflejar la complejidad de nuestra sociedad en constante evolución. 

A medida que se adentra en este análisis detallado, se descubrirá cómo el diseño gráfico 

no solo busca sorprender visualmente, sino también desempeñar un papel crucial en la 

construcción de narrativas visuales que conectan, inspiran y provocan reflexiones.  
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Objetivos 

Estar al tanto de las tendencias más recientes en diseño gráfico para garantizar que el 

proyecto sea contemporáneo e innovador. 

Analizar la evolución del diseño gráfico a lo largo del tiempo para entender cómo las 

tendencias actuales se relacionan con las del pasado. 

Comprender las preferencias y expectativas del público objetivo para adaptar el proyecto 

de acuerdo con las tendencias que resuenan con esa audiencia. 

Evaluar la viabilidad y aceptación potencial de las tendencias seleccionadas en relación 

con el proyecto. 

Asegurar que el diseño sea adaptable y efectivo en diversas plataformas, como 

dispositivos móviles, tabletas y computadoras, para garantizar una experiencia coherente. 

Desarrollar estrategias visuales que respalden los objetivos de marketing del proyecto, 

utilizando elementos gráficos que refuercen la identidad de la marca y atraigan a la audiencia 

objetivo. 
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Tendencias del Diseño Gráfico para el 2025 

Personajes en 3D 

La realidad virtual está a punto de apoderarse pronto de nuestra realidad cotidiana. 

No, no soy un teórico de la conspiración, pero me parece más que probable. A raíz de esto, 

estamos más acostumbrados a ver elementos visuales en 3D en nuestras pantallas. Nos parecen 

más reales y nos sentimos más cercanos.  

Por eso el diseño en 3D se ha hecho tan popular, sobre todo en la creación de personajes. 

Puedes dejar que estos amiguitos 3D acompañen a los usuarios a todas partes, ya sea en las 

páginas web de las empresas tecnológicas o en una aplicación. 

Mezcla de elementos 2D y 3D 

La fusión de diseño 2D y 3D da lugar a un enfoque integrado que aprovecha las 

fortalezas de ambas dimensiones, creando composiciones visuales complejas y funcionalmente 

avanzadas. En este enfoque, se pueden crear ilustraciones tridimensionales que añaden 

profundidad a elementos originalmente bidimensionales. Las composiciones multimedia 

incorporan elementos 2D, como imágenes y gráficos, junto con objetos 3D para obtener 

presentaciones más ricas.  

La combinación de sombras, reflexiones y luces en elementos 2D simula la interacción 

con objetos 3D, creando un aspecto más sofisticado. Esta práctica se aplica en campos como 

publicidad, diseño de juegos, arquitectura y producción de medios digitales, permitiendo a los 

diseñadores crear contenido visualmente impactante y funcionalmente efectivo. 
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Diseño holográfico 

​ El diseño holográfico es una disciplina creativa que se enfoca en la generación y 

aplicación de hologramas en elementos visuales y gráficos. Un holograma, que es una 

representación tridimensional de una imagen formada mediante la interferencia de la luz, es el 

núcleo de esta práctica. En el diseño holográfico, se busca utilizar esta tecnología para crear 

imágenes que, al observarse desde distintos ángulos, ofrezcan una percepción tridimensional y 

una sensación de profundidad.  

Este enfoque se emplea en diversas áreas como el arte, la publicidad y la presentación de 

productos, para agregar un elemento único de realismo y atractivo visual. La creación de diseños 

holográficos implica considerar aspectos como la iluminación, los ángulos de visión y la 

inclusión de elementos visuales que saquen el máximo provecho de las propiedades 

tridimensionales del holograma. 

 Este tipo de diseño puede proporcionar experiencias visuales inmersivas y cautivadoras, 

especialmente cuando se combina con tecnologías como realidad aumentada o realidad virtual. 

Formas y fuentes psicodélicas 

El diseño psicodélico se apodera del escenario estos días. En contraste con los diseños 

futuristas y la celebración de la alta tecnología, los tipos de diseño de la vieja escuela y de los 

años 60 son bastante populares. Los colores más vivos y las ilustraciones abstractas son las 

partes esenciales de esta tendencia. Las formas y fuentes psicodélicas constituyen elementos 

gráficos caracterizados por patrones fractales complejos, colores vibrantes y contrastes extremos 

que evocan una estética experimental y psicodélica.                            
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Viva Magenta 

Descrito como un vibrante y vivo pariente de la familia del rojo,  el Viva Magenta ha sido 

elegido por simbolizar la vitalidad, la evolución, la fuerza y la naturaleza. Un color que está 

impregnado de energía y tiene el poder de inspirarnos para avanzar y abrazar un mundo en 

constante cambio.  

Colores apegados a la naturaleza 

La tendencia de naturaleza y colores orgánicos se refiere al creciente interés en incorporar 

elementos inspirados en la naturaleza y seleccionar paletas de colores que evocan tonalidades 

presentes en entornos naturales. Los diseñadores buscan integrar motivos como hojas, flores y 

paisajes, utilizando colores terrosos, verdes y azules para transmitir una sensación de calma y 

conexión con la naturaleza. Esta estética se observa en diversas áreas del diseño, desde el diseño 

gráfico hasta la arquitectura, buscando crear un diseño armonioso y relajante que refleje la 

apreciación por lo orgánico y sostenible. 

Tipografía grande y atrevida 

La tendencia de tipografía grande y atrevida se caracteriza por el uso audaz y prominente 

de letras de gran tamaño en el diseño gráfico, con el objetivo de captar la atención de manera 

impactante. Esta práctica, observada en áreas como publicidad y diseño de carteles, implica 

seleccionar fuentes tipográficas notables que ocupan un espacio significativo en el diseño.  

Al combinarse con colores vibrantes y diseños minimalistas, se busca lograr un impacto 

visual contundente. En resumen, la tendencia destaca la importancia de la tipografía como un 

elemento central para comunicar mensajes de manera llamativa y expresiva. 
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Fuentes Retorcidas 

La tendencia de tipografías retorcidas implica el uso creativo y experimental de letras con 

giros, curvas o distorsiones que desafían las formas convencionales. En esta práctica, las 

tipografías adquieren una apariencia dinámica y única, agregando un elemento de intriga visual 

al diseño gráfico. Esta tendencia busca romper con la simplicidad tradicional, explorando formas 

más complejas y abstractas en las letras. 

 Se observa en diversas aplicaciones, desde el diseño de logotipos hasta el arte digital, 

donde la retorcida tipografía se convierte en una expresión artística que captura la atención y 

comunica una estética contemporánea y vanguardista. 

Tendencia de formas geométricas 

La tendencia de formas geométricas en diseño implica el uso creativo de elementos 

geométricos en diversas aplicaciones visuales. Esto abarca desde la simplificación minimalista 

de formas básicas hasta la combinación compleja de geometría tridimensional. Además, se 

observa el empleo de patrones geométricos, ilusiones ópticas y colores contrastantes para lograr 

composiciones visuales impactantes.  

La intersección y superposición de formas, así como la exploración de formas irregulares, 

también son características destacadas. Estas tendencias reflejan el constante interés en la 

versatilidad y expresividad de las formas geométricas en el diseño contemporáneo, siendo 

aplicables en diversas áreas como branding, diseño de productos y estética visual en general. 
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Diseño de vidrio y cristales  

​ Las tendencias en diseño gráfico abarcan una amplia variedad de enfoques creativos. 

Actualmente, la tendencia de vidrio  y cristales destaca por la incorporación de elementos 

visuales que sugieren la apariencia translúcida y elegante del vidrio.  

De manera más general, las tendencias incluyen el minimalismo para lograr diseños 

claros, la adaptabilidad en el diseño responsivo, el uso de colores vibrantes y neones para 

destacar, ilustraciones hechas a mano para añadir autenticidad, estética retro y vintage para 

evocar nostalgia, animaciones sutiles para mejorar la interactividad, tipografías creativas para 

agregar carácter, y la consideración de prácticas sostenibles en el diseño.  
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Conclusiones 

En el año 2023, el diseño gráfico se adentra en una era emocionante donde convergen la 

nostalgia y la innovación. La evolución del minimalismo hacia la simplicidad funcional se 

encuentra con el deseo de expresión audaz a través de colores vibrantes y tipografía expresiva. 

La integración de la realidad aumentada redefine la interacción visual, mientras que la 

sostenibilidad y la inclusividad se convierten en principios fundamentales. 

El diseño futurista ofrece una paleta diversa de estilos, llevando a los diseñadores a 

explorar la conexión con la naturaleza y a fusionar elementos del pasado con una visión futurista. 

La inteligencia artificial se convierte en una herramienta colaborativa, generando diseños únicos 

y dinámicos.  

La inclusividad y la representación auténtica se sitúan en el centro del diseño, 

reconociendo la importancia de reflejar la diversidad de la sociedad. Las animaciones, por otro 

lado, no solo decoran, sino que cuentan historias de manera inmersiva. 

El diseño gráfico del 2023 es un crisol de creatividad, tecnología y valores sociales. A 

medida que los diseñadores exploran nuevas fronteras, la estética visual se convierte en un medio 

para expresar no sólo ideas, sino también identidades y perspectivas que reflejan la riqueza y 

complejidad de nuestro mundo en constante evolución. 
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Recomendaciones 

​ Contextualizar el impacto de las tendencias en el contexto más amplio del diseño gráfico 

y, si es relevante, en la industria en general. Indagar en cómo estas tendencias pueden influir en 

la creatividad, la estética y las estrategias de diseño. 

​ Brindar ejemplos concretos de cómo estas tendencias pueden aplicarse en proyectos de 

diseño gráfico.  

​ Incluir consideraciones específicas para stakeholders relevantes. Esto podría incluir 

recomendaciones adaptadas para diseñadores, equipos de marketing, empresas o cualquier grupo 

específico que se beneficie de la investigación. 

​ Concluir invitando a la reflexión y al debate sobre las tendencias identificadas. Animar a 

otros profesionales del diseño gráfico a compartir sus perspectivas y experiencias, fomentando 

así un diálogo continuo sobre la evolución del campo. 
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Anexo I Tendencia diseño personajes 3D 
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Anexo II Tendencia diseño fusión 2D y 3D 
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Anexo III Tendencia diseño holográfico 
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Anexo IV Tendencia formas y tipografías psicodelicas 
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Anexo V Tendencia ilustraciones a mano alzada personalizadas  
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Anexo VI viva magenta 
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Anexo VII Tendencia colores apegados a la naturaleza 
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Anexo VIII Tipografía grande y atrevida 
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Anexo III Anexos. Investigación de tendencias del diseño gráfico 2025. Hoja #21 

Anexo IX Fuentes retorcidas  
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Anexo III Anexos. Investigación de tendencias del diseño gráfico 2025. Hoja #22 

Anexo X Tendencias de formas geométricas 
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Anexo III Anexos. Investigación de tendencias del diseño gráfico 2025. Hoja #23 

Anexo XI Diseño de vidrio y cristales investigación de tendencias 
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Anexo IV Método Cre-In 
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Anexo V Proyecto de graduación. Eleccion de paleta de color. 
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Anexo VI Validación técnica proyecto de graduación. Hoja #1 
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Anexo VI Validación técnica proyecto de graduación. Hoja #2 
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Anexo VI Validación técnica proyecto de graduación. Hoja #3
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Anexo VI Validación técnica proyecto de graduación. Hoja #4 
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Anexo VI Validación técnica proyecto de graduación. Hoja #5 

 

 



120 

Anexo VI Validación técnica proyecto de graduación. Hoja #6 

 

 



121 

Anexo VI Validación técnica proyecto de graduación. Hoja #7

 

 

 


