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Resumen:

Galeria Rios carece de un catdlogo impreso para dar a conocer a los clientes reales y potenciales,
los productos y servicios relacionados con el disefio y las artes plasticas que brinde informacion,
a los clientes de la academia de pintura, asi como a los que visitan la tienda de materiales, sobre
los productos que existen, el uso correcto de los mismos y los componentes de los diferentes
articulos que se comercializan, por lo que se planted el siguiente objetivo: Disefiar catalogo
impreso para dar a conocer a los clientes de Galeria Rios, los diferentes servicios, aplicaciones y
productos existentes, en la ciudad de Guatemala, Guatemala 2015.

Se realiz6 una herramienta de validacion para conocer la percepcion del grupo objetivo
conformado por estudiantes y entusiastas de las artes plasticas, desde 15 a 65 afios que residen en
la ciudad de Guatemala y expertos en las areas de comunicacion y disefio. Con el resultado
obtenido se realiz6 el disefio del catdlogo impreso para dar a conocer a los clientes reales y
potenciales los productos y servicios de Galeria Rios relacionados con las artes plasticas y el
disefio grafico. Asimismo con base a las encuestas realizadas, se demuestra que es necesaria la
elaboracion del catdlogo que se propone como solucion a la problematica de comunicacion y

disefio planteada.
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CAPITULO I
INTRODUCCION

Este ejercicio académico tiene como finalidad darle solucion a un requerimiento de
comunicacion y disefio solicitado por Asociacion Civil Todo en Arte, Galeria Rios de Guatemala,
que es un centro de estudios superiores para personas particulares quienes quieran desarrollar
habilidades en la pintura y el dibujo. Galeria Rios no cuenta, segiin proyecciones de su analisis
FODA, en el area de docencia como en el area de venta directa, con un catdlogo impreso para dar
a conocer a los clientes reales y potenciales los distintos productos que se distribuyen, en la venta
de materiales. Tampoco existe una explicacion sobre la manera correcta en la que estos pueden
ayudar a lograr los acabados deseados de manera mas profesional y eficiente.

En el aspecto de composicion visual se utilizaron fotografias, psicologia del color, tipografia y
elementos de disefo editorial como la diagramacion y reticulas que son importantes a tomar en
cuenta para captar la atencion del grupo objetivo, los clientes potenciales y reales de Galeria
Rios. El aporte de galeria a la comunidad artistica ha trascendido ya por varias generaciones
desde que se fundd en 1945. Se utilizé el método de la investigacion acerca de distintos
conceptos de elementos y ciencias auxiliares que respaldan el proyecto.

Un método generador de ideas, que proporciona una serie de elementos e ideas basados en una
imagen central inspiradas en dicha imagen. Esta fue la tenencia de Da Vinci, cuya técnica origina

nuevos pensamientos a través de imagenes, se encarga de organizar por racimos la informacion
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CAPITULO II

PROBLEMATICA

2.1. Contexto:

Galeria Rios fue fundada en el afio 1945. Es una institucion dedicada a la formacion artistica en
dibujo y pintura, para niios, adolescentes y adultos, tanto en el nivel de principiantes como
intermedios y avanzado.

En el ano 2001, ademés de lo relacionado con pintura, se expanden los alcances de ensefianza
artistica y las actividades que se realizan en Galeria Rios; se crea la academia de danza Rios
Dance.

Rios Dance se dedica a ensenar las diferentes ramas de la danza, a través de clases impartidas por
bailarines profesionales, entre las se imparten distintas técnicas como el Jazz, Ballet y el Tap.
Adicional a las academias que posee Galeria Rios, también cuentan con una tienda que vende los
diferentes materiales que se utilizan en el aprendizaje del dibujo y la pintura, asi como articulos
para la elaboracion de pinturas y diversas piezas artisticas.

Es en este punto, Galeria Rios no cuenta, tanto en el area de docencia como en el area de venta
directa, con un catdlogo impreso para dar a conocer a los clientes reales y potenciales los
productos que se encuentran a la venta. Tampoco existe una explicacion de cudl es el uso
correcto y la manera en la que estos pueden ayudar a lograr los acabados deseados de forma

profesional y eficiente.
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2.2. Requerimiento de Comunicacion y Disefio:

Galeria Rios carece de un catdlogo impreso para dar a conocer a los clientes reales y potenciales
los productos y servicios relacionados con el disefio y las artes plasticas que brinde informacion,
a los clientes de la academia de pintura, asi como a los que visitan la tienda de materiales, sobre
los productos que existen, el uso correcto de los mismos y los componentes de los diferentes
articulos que se comercializan.

2.3. Justificacion

Para sustentar las razones por las que se considera importante el problema y la intervencion del
comunicador-disefiador en la creacion de un catdlogo impreso para dar a conocer a los clientes
reales y potenciales los productos y servicios relacionados con el disefio y el arte, se justifica la

propuesta a partir de cuatro variables.

2.3.1. Magnitud

La poblaciéon en la Republica de Guatemala, segiin la pagina del Banco Mundial (2014) es de
15,082,831 de habitantes, de los cuales 3,207,587 (21% de la poblacion total), viven en el
departamento de Guatemala (dato obtenido de la estimacion para el ano 2012 del Instituto
Nacional de Estadistica INE).

En la ciudad capital de Guatemala 992,541 personas, que equivalen al 6.6% de la poblacion total
del pais (seglin estimaciones para el afio 2012 del INE), de las cuales inicamente 6,450 personas
que equivalen a 0.04% de la poblacion total del pais estudian artes plasticas en la ciudad capital

de Guatemala(dato proporcionado por la Escuela Nacional de Artes Plasticas ENAP).
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Galeria Rios cuenta con 261 alumnos que equivalen al 0.002% de todas las personas que
estudian artes plasticas en la ciudad capital (dato proporcionado por Galeria Rios 2014)
Grafica 1

Magnitud de la poblacion de la Republica de Guatemala

Poblacion en la Republica de Guatemala 15.082.831 de habitantes segin la
pagina del Banco Mundial BM (2014)

Poblacion del departamento de Guatemala 3,207,587 habitantes seglin estimaciones

para el ano 2012 del (INE)
; o 992,541 habitantes seglin estimaciones para
Poblacion en el municipio de Guatemala el afio 2012 del INE
Personas que estudian artes plasticas en 6,450 Personas que estudian artes plasticas
la ciudad de Guatemala en la cuidad de Guatemala (ENAP afo 2014)

261 Personas que estudian artes plasticas

ALINIILTE 62 en Galeria Rios (Galeria Rios 2014)

Galeria Rios

2.3.2. Vulnerabilidad

Se requiere la creacion de un catdlogo impreso para dar a conocer a los clientes reales y
potenciales, los productos y servicios relacionados con el disefio y el arte que explique la
correcta aplicacion de los productos ofrecidos en la tienda de materiales de Galeria Rios. Se
considera ademas como una herramienta, con la que los docentes podran darle a conocer a los
alumnos, asi como explicarles el uso de los materiales.

A través de un catdlogo impreso para dar a conocer a los clientes reales y potenciales los
productos y servicios relacionados con el disefio y las artes plasticas, se pretende proporcionar a
los alumnos informacién sobre el uso y la correcta utilizacion de los materiales, para que asi se

logre reflejar el profesionalismo en las obras que los alumnos y clientes realicen.
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2.3.3. Trascendencia

La realizacion del catalogo impreso servira para dar a conocer a los clientes reales y potenciales
los productos y servicios relacionados con el disefio y las artes plasticas. Se podra plasmar el
conocimiento de varios artistas y varias técnicas utilizadas para lograr resultados profesionales
en un material impreso para que quede un documento de referencia, que podra ser consultado por

otras personas en un futuro.

2.3.4. Factibilidad

Se considera factible la realizacion de este catdlogo impreso para dar a conocer a los clientes
reales y potenciales los productos y servicios relacionados con el disefio y las artes plasticas
debido a que se cuenta con los siguientes recursos:

2.3.4.1. Recurso Humano

Se cuenta con el comunicador-disefiador quien posee los conocimientos, habilidades y
experiencia necesarios para desarrollar todos los aspectos que incluird el catdlogo impreso, que
va dirigido a los clientes reales y potenciales sobre los productos y servicios que se relacionan
con el disefio y las artes plasticas, asi como con el apoyo de la institucion.

2.3.4.2. Recurso Organizacionales

Se cuenta con la colaboracion de los duefios del establecimiento para la toma de las fotografias,
asi como la buena disposicion de su parte para proporcionar la informacién necesaria que se
utilizard en la diagramar el catdlogo impreso, para dar a conocer a los clientes reales y

potenciales los productos y servicios relacionados con el disefio y las artes plésticas.
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2.3.4.3. Recurso Econdomico

La organizacidon cuenta con los recursos econdmicos necesarios para reproducir el catalogo
impreso para dar a conocer a los clientes reales y potenciales los productos y servicios
relacionados con el disefio y las artes plasticas, contando con un presupuesto necesarios para la
produccion del material impreso, con un aproximado de Q30,000.00

2.3.4.4. Recurso Tecnologico

Se cuenta con el equipo necesario, un computadora MacBook Pro 2009, software actualizado a la
version mas reciente, software de disefio adobe CS necesario para la diagramacion del material
impreso, también se cuenta con el equipo fotografico adecuado, compuesto por una cdmara

Canon T3i con un lente 18m 55m, asi como ¢l acceso a internet.
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CAPITULO III:

OBJETIVOS DE DISENO

3.1. Objetivo General:

Disenar catdlogo impreso para dar a conocer a los clientes reales y potenciales los productos y
servicios de Galeria Rios, ciudad de Guatemala, Guatemala 2015.

3.2. Objetivos Especificos:

3.2.1. Investigar todo lo relacionado con comunicacion y disefio a través de documentos escritos
publicados por editoriales reconocidas, asi como de medios de recoleccion de informacion
tecnoldgicos como internet y bibliotecas electronicas, para facilitar el proceso de comunicacion
en todas sus fases.

3.2.2. Recopilar informacion del cliente y de los productos a través de entrevistas e
investigaciones realizadas a expertos sobre el manejo de los productos a diagramar en el catdlogo
impreso.

3.2.3. Fotografiar productos mediante la implementacion de diferentes técnicas, para realzar los
productos a exponer en el catdlogo impreso.

3.2.4. Diagramar el catdlogo impreso para dar a conocer a los clientes reales y potenciales los
productos y servicios relacionados con el disefio y el arte a través de software especializado para

su facil reproduccion.
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CAPITULO IV:

MARCO DE REFERENCIA

4.1. Informacion General

4.1.2. Asociacion Civil Todo en Arte “Galeria Rios”

Galeria Rios es una empresa fundada en 1945. Son expertos en el campo de las artes visuales
desde enmarcado, clases de pintura y venta de cuadrados hasta materiales artisticos.

Ofrecen la formacion artistica en Dibujo y Pintura, para nifos, adolescentes y adultos, tanto en el
nivel de principiantes como intermedios y avanzado. Su objetivo es desarrollar al maximo la
creatividad, el criterio y la destreza en cada uno de sus alumnos.

El equipo docente esta formado por profesionales especializados en los diferentes campos de las
artes, quienes imparten las clases con metodologia dinamica actualizada, abarcando desde los
estilos pictoricos clasicos hasta los contemporaneos.

4.1.2.2. Antecedentes

Galeria Rios fue creada en 1945 por Sr. Miguel Angel Rios, quien fue uno de los mas destacados
paisajistas de Guatemala, cuyo colorido y estilo impresionista capta la riqueza de la flora del
pais. Estudié en la Escuela de Bellas Artes y Oficios de Quetzaltenango y en la Academia
Nacional de Bellas Artes.

Inicialmente, el artista se orient6 hacia la pintura realista, especialmente de paisajes al 6leo, pero
también cultivo acuarela y témpera, e hizo bodegones y retratos. Fue profesor de paisaje en la
Escuela Nacional de Artes Plésticas durante los afos 1957 y 1958 (Asociacion de Amigos del

Pais. 2004)
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Actualmente, la institucion sigue proporcionando ensefianza y materiales de arte a incontables
generaciones, quienes ademas brindan los servicios y herramientas necesarias para desarrollarse

en el ambito artistico.

Actualmente ofrecen los siguientes servicios:
1. Academia de Dibujo y Pintura

2. Academia de Danza

3. Enmarcado

4. Venta de obras y litografias

5. Materiales para artistas

6. Restauracion de obras

Galeria Rios cuenta con 6 sucursales ubicadas en la ciudad de Guatemala:

10a Avenida y 12 Calle zona 14, Comercial Lanoria, 2do nivel

¢ 12 Calle 0-85 Zona 9

¢ Km. 15.5 Carretera a el Salv. Calle Real Concepcion.

¢ C.C. Via Majadas, Zona 11

¢ Bulevar Rafael Landivar 10-05 zona 16, Paseo Cayala local 205, 206, 207 Edificio I1.

¢ 18 calle 23-30 zona 10 edificio Plaza Decorisima, primer nivel local 9.
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4.1.2.1. Estructura Organizacional
Galeria Rios se encuentra integrado por las siguientes unidades de trabajo que tienen a su cargo
la realizacion de las siguientes funciones generales.

Grafica 2 Estructura Organizacional

1

by

26



Alta Gerencia: Es el area encargada de dirigir y gestionar los proyectos que se realizan con
la marca Rios, también coordinan los recursos internos; tiene a su cargo la planeacion de los
recursos para cumplir con los objetivos, asi como la organizacion de los planes y creacion de
tacticas para alcanzar las metas establecidas.

Gerencia Media: Se encargan de representan a la marca frente a los medios, también tienen
a su cargo la direccion del personal para mantenerlos motivados al mostrar liderazgo y
evaluar el desempefio del personal para medir de forma cualitativa y cuantitativa los avances
de los planes establecidos por la alta gerencia.

Junta Directiva: Conformado por personal de la alta gerencia y accionistas de las
asociaciones que son los encargados de establecer los objetivos y los planes para alcanzar las
metas trazadas.

Coordinaciéon: Son los responsables de dirigir y supervisar las actividades de las
asociaciones de pintura y danza de la marca Rios, al mismo tiempo son los responsables de
la delegacion de funciones para cada unidad de trabajo.

Asesores de ventas: Responsables de asesorar a los artistas y clientes sobre los materiales
disponibles para la realizacion de las obras, también se encargan de mantener presentable y
ordenada la tienda de materiales.

Maestros: Son los facilitadores que ayudan a transmitir los conocimientos artisticos a los
alumnos, al emplear metodologias segun el nivel y edad de cada estudiante.

Especialistas de enmarcado: Expertos dedicados al correcto manejo de los recursos de
enmarcado, al lograr precision y un trabajo de calidad superior en los enmarcados de las

obras.
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H. Transporte: Encargado de la distribucion de los insumos necesarios para que todas las
sucursales estén abastecidas de los materiales necesarios, asi como la entrega de las piezas
terminadas para su exposicion o destino en venta final.

I. Personal de limpieza: Responsables de mantener el area de practica de los estudiantes en

buen estado, y los espacios de uso comun de las sucursales.

4.2. Brief de Galeria Rios:

4.2.1. Informacion General, Presentacion de la Institucion:

Nombre de la Institucion: Galeria Rios.

Ubicacion Geografica: 10 Avenida 13-57 Zona 14, 10014-Guatemala City, Guatemala.
Teléfonos: 23667902, 66345463

Correo Electronico: galeriarios@gmail.com

Coordinadora General: Licda. Margarita Rios.

Productos y Servicio:

Se ofrecen clases de pintura y dibujo para nifios de 4 a 11 afios y adultos de todas las edades en
distintos puntos de la ciudad de Guatemala con una variedad de horarios.

La manera en la que se desarrollan los cursos para adultos y adolescentes es personalizada, el
alumno practica la técnica que le llama la atencion, el maestro es el encargado de dirigirlo
mostrandole los pasos necesarios para comenzar a desarrollar o perfeccionar la técnica que el
alumno elija de la manera correcta, explicandole el uso adecuado de las herramientas, asi como
una breve resefia de los materiales que se utilizan, todo esto empleando las herramientas

tecnologias que el profesor tenga a su alcance en la academia.
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El acercamiento utilizado para motivar a los nifios al arte es el método deductivo al partir de lo
general a lo particular, donde de una manera dindmica se le muestra a los nifios las distintas
técnicas de dibujo y pintura, todo esto en un ambiente donde se promueve la creatividad, asi

como el trabajo en equipo y el compafierismo.

Ademas de las clases de pintura, Galeria Rios promueve la Academia de Danza “Rios Dance”,
con el objetivo de colaborar en todas las ramas del arte. En esta academia se ensefian las
diferentes ramas de la danza a través de clases impartidas por bailarinas profesionales de jazz,
ballet y tap, quienes con dedicacion ensefian el arte de la danza. Todo el personal de la academia
de danza recibe capacitacion constante y actualizaciones en el extranjero.

La academia de danza admite a nifos y adultos desde la edad de 4 afios, quienes desde el 2001
han participado en numerosas competencias a nivel nacional e internacional y han obtenido
numerosos reconocimientos.

Adicional a esto, Galeria Rios también cuenta con la tienda de materiales en la que se
comercializa todo tipo de materiales especializados para la pintura y el dibujo. Cuentan también
con un area dedicada al enmarcado de obras de todas las formas y tamafios, que estd asesorada

por especialistas quienes recomiendan las mejores opciones para sus obras.
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Objetivos

Corto Plazo:

Ofrecer a los artistas visuales todos los materiales para la produccion de una obra artistica, en
cualquiera de las técnicas que se trabajan en la actualidad.

Brindar un buen servicio de asesoria a los clientes, con conocimiento de los materiales artisticos,
de las tendencias artisticas y de decoracion.

Atraer mas clientes a nuestra empresa en Paseo Cayala.

Aumentar el consumo promedio por venta.

Generar mas ventas diarias.

Mediano Plazo:

Lograr la fidelidad de nuestros clientes.

Incentivar la produccion artistica a nivel regional.

Crear espacios y oportunidades que incrementen participacion de la comunidad en el dibujo y la
pintura.

Generar espacios de expresion artistica para la promocién difusion y fomento de la creatividad.
Dar a conocer a los artistas nuevas tendencias en el arte, para que experimenten con materiales
distintos a los que ya manejan.

Largo Plazo:

Ser la empresa lider en venta de materiales y servicios para el artista visual.

Fomentar la actividades artisticas de nuestra region.

Incentivar la produccion artistica a nivel nacional.

Conservar y proteger el patrimonio artistico de nuestra region.
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Mision: Brindar a los artistas visuales todos los recursos necesarios para poner su talento en
accion. Desde los materiales para realizar una obra de arte, hasta el enmarcado para exhibicion
de la misma.

Vision: Ser empresa lider en Guatemala en la venta de materiales y servicios relacionados con el

arte.

4.3 Analisis FODA:

4.3.1. Fortalezas

Galeria Rios posee una serie de elementos positivos que a nivel interno constituyen sus

fortalezas, siendo éstas:

Cuenta con personal capacitado para desempefiar las labores que se les asignan asi como

capacitacion constante para el personal docente

Las instalaciones de Galeria Rios se encuentran equipadas con todo el material y equipo

necesario para ensefiar las distintas disciplinas, destrezas y técnicas relacionadas con el arte.

Las locaciones y puntos de venta donde se ofrecen los servicios y productos son frecuentados

por gran variedad de clientes potenciales, habiendo sido seleccionadas de manera estratégica.

El personal de alta gerencia se encuentra involucrado en cada aspecto relacionado a la

organizacion
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4.3.2. Oportunidades:
Dentro del ambiente externo a Galeria Rios se le presentan las siguientes oportunidades:
Galeria Rios se encuentra ubicado en la cuidad de Guatemala en puntos estratégicos cerca de

las areas donde las personas convergen desde distintos puntos de la ciudad

El personal de la galeria posee la capacidad de aportar sus conocimientos y experiencia hacia

Galeria Rios.

Posee competencia débil, en el mercado actual no existe una competencia real para Galeria

Rios.

Fuerte poder adquisitivo del segmento meta

4.3.3. Debilidades:

A nivel interno Galeria Rios presenta las siguientes debilidades:

Galeria Rios no cuenta con material impreso el cual explique el uso correcto de los materiales

que se comercializan en la tienda.
Deficientes habilidades gerenciales.
Falta de motivacion del recurso humano.

Comunicacion interna deficiente.
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4.3.4. Amenazas:

En el ambiente externo a Galeria Rios se evidenciaron amenazas que de manera negativa

pueden afectar el desarrollo de la organizacion, como son:
Productos especializados con un valor elevado.

Competencia financiada por el Estado.

Tendencia de apatia hacia las preferencias artisticas.

Poco mercado donde expandirse.
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CAPITULO V:

DEFINICION DEL GRUPO OBJETIVO

5.1. Perfil Geografico:

Galeria Rios se encuentra ubicada en la region metropolitana de Guatemala, en el municipio de
Guatemala. En esta region se encuentra situada la mayor cantidad de centros de estudio y centros
culturales del departamento.

Ademas de esto, de acuerdo al Instituto Nacional de Estadistica, la ciudad de Guatemala, debido
a la cantidad de pobladores, la convierte en la aglomeracidon urbana mas poblada y extensa de
América Central.

La ciudad de Guatemala, Nueva Guatemala de la Asuncion , su nombre oficial, queda situada en

el area sur- centro del pais.

5.2. Perfil Demografico:

Segiin la compafiia de investigacion de mercados en Guatemala, Multivex Sigma Dos
Guatemala, en su tabla de definicién de niveles socio econdmicos para las areas urbanas en la
zona metropolitana del pais. El segmento de mercado al cual esta dirigido el material a realizar,
pertenece a los niveles socio econémicos:

Medio-alto C1, que comprende el 5.5% de la poblaciéon en las areas urbanas en la zona
metropolitana del pais, que poseen ingresos familiares en promedio de Q23,500 al mes, su nivel
de educacion supera los estudios secundarios o estudios universitarios completos. La educacion

de sus hijos es muy importante, asisten a los mejores colegios y universidades del pais. Viajan
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frecuentemente al exterior por lo menos una vez al afo y frecuentemente al interior del pais a
lugares de descanso.

Medio-bajo C2, este comprende el 32.5% del total de las personas que viven en areas urbanas de
la zona metropolitana del pais, poseen ingresos familiares de Q10,500 en promedio al mes, su
educacion es de estudios primarios y secundarios completos. Sus hijos se educan en colegios y
universidades del pais. Viajan frecuentemente dentro del pais y sus viajes al exterior son
circunstanciales.

Ver tabla de nivel socio econdmico en anexo 14.1 pagina 184.

5.3. Perfil Psicografico:

Los clientes reales estain conformados por personas a quienes les gusta las artes plasticas,
personas quienes encuentran en el arte una forma de expresarse, de equilibrar su bienestar
emocional.

Los estudiantes y clientes de Galeria Rios son nifios y jovenes quienes desarrollan con la pintura
y el dibujo sus habilidades espaciales, experimentan una forma de expresarse en un lenguaje
diferente y personal, hasta personas mayores, quienes buscan tener una apreciacion al arte,

mediante el desarrollo de un criterio artistico al analizar obras de distintas épocas.

5.4. Perfil Conductual:

El publico objetivo se comporta ante los diferentes productos que Galeria Rios ofrece como
fuente de adquisicion, para implementar sus proyectos de arte.

Los alumnos buscan en las clases una manera de expresar sus emociones a través del procesos

creativo y expresivo que la danza, la pintura y el dibujo representan.
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CAPITULO VI:

MARCO TEORICO

6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio.
6.1.1 Galeria:

Galeria se le denomina a una pieza larga y espaciosa, con muchas ventanas, o sostenida por
columnas o pilares, que sirve para pasear o para colocar en ella cuadros, adornos y otros objetos.
DRAE. 22.* Edicion (2001).

Estos espacios generalmente estan decorados con detalles de mucho esplendor, la razén de ser de
estos espacios es para satisfacer las necesidades de quienes exponen en ese lugar.

6.1.2 Artista:

Se le denomina artista al creador de obras inicas que no se repiten.

La manera en la que las personas expresan sus sentimientos y emociones a través de las bellas
artes, las artes plasticas o las escénicas

6.1.3 Pintura:

John Berger, en su libro algunos pasos hacia una pequefia teoria de lo visible, explica la pintura
de la siguiente manera.

“La pintura es, en primer lugar, una afirmaciéon de lo visible que nos rodea y que esta
continuamente apareciendo y desapareciendo. Posiblemente, sin la desaparicion no existiria el
impulso de pintar, pues entonces lo visible poseeria la seguridad (la permanencia) que la pintura
lucha por encontrar. la pintura es. més directamente que cualquier otro arte, una afirmacion de lo

existente, del mundo fisico al que ha sido lanzado la humanidad.” (Berger, 1997)

36



6.1.4 Dibujo:

El dibujo es una forma de comunicacion es decir una forma de expresar ideas para que otras
personas puedan entender lo que uno quiere decir. Se pueden distinguir dos tipos:

Dibujo artistico: cuya funcion es estética.

Dibujo Técnico: su funcioén es descriptiva, es decir, intenta representar de una forma clara el

objeto a dibujar.

6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio.

6.2.1 Comunicacion:

Hablar de comunicacion es hablar de distintas teorias y disciplinas que tratan sobre la actividad
humana simbodlicamente. A través del tiempo los académicos de la comunicacion han sugerido
muchas mas ciencias que deberian de incluirse en el estudio de la comunicacion, hasta la fecha
no se ha logrado establecer ninguin concepto de comunicacion el cual se adopte como definicion
estandarizada en el campo de la comunicacidon, como bien lo explica Jennifer Slack profesora de
comunicacion de la universidad de Michigan Tech University: “No existe ninguna esencia
absoluta de comunicacién que explique adecuadamente el fendmeno que estudiamos. Tal
definicién no existe; tampoco estd a la espera del préximo erudito de la comunicacion que lo
aclare” (Slack 2006)

Emory Griffin (2012) define comunicaciéon como el proceso relacional de crear e interpretar
mensajes que evocan una respuesta. (Griffin, 2012)

Dentro de este proceso se habla de cinco aspectos mencionados en diversas teoria en el campo de

la comunicacion que se describen a continuacion:
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6.2.1.1 Mensaje:

Los mensajes son el nucleo del estudio de la comunicacion, es por esto que se dice que cualquier
cosa que involucre mensajes es comunicacion en cualquier situaciéon o medio. Muchas de las
personas que estudian la comunicacion se refieren al mensaje como el texto, siendo este un
récord tangible que puede ser facilmente analizado por los demas (Griffin, 2012)

6.2.1.1.1 Creacion del Mensaje:

Se refiere a la persona que crea el mensaje. Al hablar de la creacion de un mensaje, estamos
indicando que el emisor construye, inventa, planea, boceta, constituye, selecciona, adopta el
contenido y la forma del mensaje a transmitir.

6.2.1.1.2 Interpretacion del Mensaje:

Los mensajes no se interpretan por si solos, el significado que el mensaje posee para ambos, el
emisor como el receptor, no se encuentra en las palabras habladas, escritas o actuadas. En las
palabras de Herbert Blumer, interaccionista simbolico: “Los humanos actian hacia las personas o
cosas en base al significado que ellos le asignen a esas personas o cosas” (Mead, 1962)

6.2.1.1.3 El Proceso Relacional:

Esto significa que la comunicacion es un proceso, la comunicacion estd siempre en un flujo
constante, nunca es completamente lo mismo y solo puede ser descrita con referencias de lo que
antes sucedid y lo que va a pasar. Se dice que la comunicacion es un proceso relacional no solo
porque se establece dentro de un emisor y uno o varios receptores sino porque también afecta la

conexion entre ambos.(Griffin, 2012)
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6.2.1.1.4 Mensajes que evocan una respuesta:
Este ultimo componente de la comunicacion trata con el efecto que el mensaje tiene en los
receptores del mensaje, si el mensaje no estimula ninguna emocion o reaccion no tendria punto

en referirse a €so como comunicacion.

6.2.1.2 Tipos de comunicacion:
Las formas de comunicacion humana pueden agruparse en dos grandes categorias: la
comunicacion verbal y la comunicacion no verbal:
La comunicacion verbal se refiere a las palabras que utilizamos y a las inflexiones de
nuestra voz, nuestro tono de voz.
La comunicacion no verbal hace referencia a gran nimero de canales entre los que
podriamos citas como los mas importantes el contacto visual, los gestos faciales, los
movimientos de nuestro cuerpo.
Pese a la importancia que se le suele dar a la comunicacion verbal entre un 65 % y un 80 % del
total de nuestra comunicacion con los demas la realizamos a través de canales no verbales para
comunicarnos eficazmente. Los mensajes verbales y no verbales deben coincidir entre si.
Muchas dificultades en la comunicacion se producen cuando nuestras palabras se contradicen

con nuestra conducta verbal.
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6.2.1.3 Comunicacion visual:

Frascara, Jorge (2000) define el concepto de comunicacion visual como el proceso de
elaboracion, difusion y recepcion de mensajes visuales; cumpliendo con métodos graficos para
no perder valor de los mensajes. Estos elementos son iguales a los de la teoria de Shannon:
emisor, receptor, mesaje y medio o canal.

El emisor en comunicacion visual es quien origina el mensaje, este trata de comunicar algo por
algiin motivo. El mensaje es la informacion de lo que el emisor pretende transmitir. El receptor, a
quien va dirigido el mensaje. El canal o medio, es el soporte utilizado por el emisor para hacer
llegar el mensaje. Cada uno de ellos con sus ventajas y limitantes.

El campo de la comunicacion visual es amplio, puede ser utilizado en diferentes métodos,
ciencias y clases de actividades. Constituye la creacion de iméagenes estaticas en afiches, prensa
escrita, libros, revistas o cuadros de imagenes que varian con ¢l, en el tiempo, como los vemos

en los audio visuales.

6.2.1.4 Propositos de la comunicacion:

Aristoteles definid la comunicacion como la bisqueda de todos los medios de persuasion que
tenemos a nuestro alcance cuya meta principal es el logro de una respuesta determinada.

Segtin David Berlo (1969) el objetivo basico de la comunicacion es convertir al ser humano en
un agente efectivo, es decir, que influya en los demads, en el mundo fisico que lo rodea y en ¢l
mismo. Esto quiere decir que el ser humano se comunica para influir y para afectar

intencionalmente a otros.
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Existen variables que se relacion al momento de identificar los propositos de la comunicacion, se
pueden distinguir como informar, persuadir y entretener.
6.2.1.4.1 Informar:
Tiene como proposito transmitir una serie de datos a un receptor, independientemente de la
respuesta del receptor, se divide en cuatro tipos de propdsitos especificos:
6.2.1.4.1.1 Explicar:
Dar a conocer un proceso o el funcionamiento de algo, con el fin de transmitir los
conocimientos de dicha funcién o proceso, a los receptores.
6.2.1.4.1.2 Describir:
Dar caracteristicas propias y accidentales de algo o alguien, de esta manera el o los
receptores pueden construir una imagen mental de lo que se estd hablando.
6.2.1.4.1.3 Definir:
Aclarar con claridad o exactitud un término, la significacion de una palabra o la
naturaleza de una persona o cosa
6.2.1.4.1.4 Exponer:
Poner de manifiesto o dar a conocer algo en particular con la intencion que los
receptores puedan comprender el sentido genuino de un palabra, texto o doctrina que
puede tener varias intenciones o es dificil de entender.
6.2.1.4.2 Entretener:
Quien intenta entretener, persigue un proposito recreativo. Se busca mantener la atencion y el

principio del placer del destinatario. No se espera ninguna respuesta mas alla de la aprobacion.
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6.2.1.4.3 Persuadir:

Cuando se intenta persuadir se desea obtener determinada respuesta mediante un proceso
comunicacional en el que el otro también obtiene lo que desea o lo que cree que desea.

Este procesos sucede en ambas direcciones, los roles de persuadido y persuasor se suelen
intercambiar con gran facilidad. Es importante resaltar que la persuasion no es algo que se hace.
sino que es una dindmica, la comunicacidon persuasiva solo tiene lugar en la medida en que la
retroalimentacion obtenida es la esperada, de lo contrario no se puede decir que hubo
comunicacion sino que solo intercambio de informacion.

6.2.1.5 Modelo de comunicacion:

Castro y Zareth (2006) hablan en sus tesis McQuail y Windahl sobre los modelos, que identifican
como:

Una simplificacion o descripcion grafica de un fragmento de la realidad, y su funcion es: Ayudar
a descifrar informacion, al simplificar la informacion que de otra forma podria parecer ambigua
o complicada.

Aristoteles es el autor del primer modelo de comunicacion conocido, del que Castro y Zareth
(2006) sefialan:

“La retdrica (obra de la que se obtiene el modelo comunicativo de Aristoteles )” es un fendmeno
enteramente occidental que se ocup6 de analizar las maneras en que los seres humanos se
comunican entre si. Retomando los datos anteriores, se puede aseverar que Aristoteles, mediante
su obra La retdrica es el primero en teorizar por escrito las aportaciones de los sofistas y las de
Platon, las bases de la comunicacion humana mediante tratados analiticos expositivos, sus ideas

aportadas sirvieron como base para explicar el proceso de la comunicacion en general.
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Figura 1. Modelo de Aristoteles

Audiencia

. Mensaje
Emisor

Fuente. Castro y Zareth (2006)

6.2.1.6 Connotacion y denotacion:

Roland Barthes describid a la denotacion como la relacion entre un signo y su referente, es decir
aquello a lo que se refiere, denotaciones es la significacion explicita, exacta y evidente,

estd concebida por el significado objetivo.

La teoria lingliistica frecuentemente emplea el termino “denotacidon ~ como el sentido literal de
un signo.

La connotacion expresa valores subjetivos o secundarios debido a su forma o funcidn, implica
los posibles nuevos sentidos o valores que podemos agregar al significado referencial, la

posibilidad de asignacion de distintos sentidos.
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6.2.1.7 Medios de comunicacion

Carlos Sandoval (1995), en su libro Inventario de los medios de comunicacion, describe a los
medios de comunicaciéon como instrumentos utilizados en la sociedad contemporanea para
informar y comunicar mensajes de manera sonora, visual o auditiva, estos se pueden separar en
dos categorias: Los medios de difusion masiva son dirigidos para muchos millones de personas
como es el caso de la television, medios de difusion radial, entre otros. También tenemos los que
nos ayudan a transmitir la informacion a pequenos grupos sociales como es el caso de las revistas
institucionales o periddicos locales.

Estos canales son esenciales para el establecimiento y desarrollo de todo proceso de interaccion
humana. Los medios de comunicacion son la materializacion fisica de la necesidad de
relacionarse entre si.

Actualmente, gracias a las tecnologias de la informacion, existen redes globales, nacionales,
regionales y comunitarias, esto hace que los procesos de comunicacion de transmitir un mensaje

sea mas eficaz.

6.2.1.7.1 Medios digitales

Desde finales de la década de 1980, con el surgimiento de las nuevas tecnologias de la
informacion, se comienzan a masificar estos medios. A partir de los medios digitales se
construyeron nuevas plataformas informativas alojadas en internet. Desde la década de 1990, el
publico tuvo acceso a internet, lo cual posiciona de manera ventajosa a los medios digitales en un

procesos de expansion hacia los sectores de la sociedad. (Carlos Sandoval, 1995)
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6.2.1.7.1.1 Red social

De acuerdo con la revista Time (2012) la “Economia Colaborativa” es una de las 10 grandes
ideas que cambiardn el mundo. Representa una ventaja innovadora, econdmica y ecologica, de la
produccion de un pais para su consumo, al posibilitar con rapidez el intercambio de productos y
servicios a través de las redes sociales.

Tal como lo menciona Pérez, 1. (2012), las redes sociales operan en diferentes niveles, desde
relaciones de parentesco, hasta las relaciones estatales. Desempeflan un papel critico y
determinante en la agenda politica y la forma en la que la sociedad alcanza objetivos y reciben
influencias. Actualmente el impacto de las redes sociales radica en que el 99% de los jovenes y
adultos utilizan las plataformas de Internet para mantener y comunicarse con personas conocidas
o no. Otra tendencia es conseguir amigos nuevos y establecer comunicaciones a larga distancia.
Ademas permite con gran facilidad establecer comunicacion con grupos de personas, empresas,
asociaciones, etc., que son comunes y afines en aspectos laborales y personales.

Segun Calvo, M. (2009) es la comunicacion en la sociedad humana, de la forma como solo los
seres humanos tienen la capacidad de comunicarse, que a diferencia de otros seres como los
animales, son capaces de comunicar aspectos como el tiempo, lugar, conceptos, opiniones, etc.
Siendo de esta forma que las redes sociales contribuyen a facilitar y agilizar las comunicaciones
por sus diferentes formas, por ejemplo: grafico, audio, escritura y audiovisual, ademas da
seguridad en el intercambio directo de informacidn. Internet permite una comunicacion del tipo

de ““de boca a 0ido”, entre personas en todas partes del mundo en forma simultanea.
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6.2.2 Disefio:

Frascara Jorge (2000) entiende como el producto fisico de la actividad de disefiar, este término
en su uso cotidiano tiende a la falta de definicion del perfil de la profesion de disefiador grafico.
El acto de disefar es una actividad abstracta que implica programar, proyectar, coordinar una
larga lista de factores materiales y humanos, traducir lo invisible en visible, comunicar juicios de
valor, aplicaciones de conocimientos, adquisicion de nuevos conocimientos y toma de
decisiones.

6.2.2.1 Diseiio grafico:

Vilet Angélica (2013) Coordinadora de la carrera de Disefio Grafica de la Universidad Auténoma
de San Luis Potosi, explica que es una disciplina inminentemente creativa que da respuesta
mediante impactos visuales a necesidades especificas de comunicacion a través de un proceso

intelectual, analitico y deductivo.

6.2.2.2 Composicion:

Es la manera en que todos los elementos dentro de una imagen se encuentran organizados, es la
estructuracion de la imagen.

La manera en la que se selecciona los elementos a utilizar.

Berger (1998) dijo “Una imagen se convierte en lo que es, de acuerdo a como mantiene unidas

las cosas: la composicion”.
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6.2.2.3 Disefio editorial:

Desde el punto de vista del disefiador grafico, tiene como propdsito observar la publicacion
como un proyecto de imagen y disefio.

Primero se debe observar el tipo de producto que se va a publica. Tomando como referencia estos
antecedentes, se define el contenido y el tipo de lector al que se va a llegar.

6.2.2.3.1 Secciones aureas:

Existen en la naturaleza desde la época griega hasta nuestros dias en el arte y el disefo. Este es
llamado el nimero de oro o también seccion aurea, proporcion aurea o razén aurea.
Matematicamente se puede definir como la relacion entre dos segmentos tales que: “la
proporcion entre el mayor y el menor es la misma que la que guardan el segmento formado por la
union de los dos y el mayor™. Al nimero reflejado en esta relacion se le denomina nimero de oro.
La relacion de esta proporcion con Leonardo de Pisa, mas conocido como Fibonacci (s.XVI) es
que considerando la siguiente sucesion de niimeros:

1,1,2,3,5,8,13,21,34.....

Cada niimero a partir del tercero, se obtiene sumando los dos que le preceden.

Al momento de unir 2 paginas se hace una estructura por medio de secciones de oro para crear
los margenes. Esta proporcion entre las paginas crea una armonia visual. El punto dureo en un

libro es el punto que el ojo vera primero, ya que el ojo tiende siempre a ver el lado superior

derecho de un libro o publicacion.

Figura 2. Seccion 4urea

13
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6.2.2.3.2 Catalogo:

Es un listado de productos o servicios que ofrece nuestra empresa, donde detallamos las
principales caracteristicas, y cuyo objetivo es informar o vender. Debido a esto, su tamafio sera
mucho mas extenso que el de un folleto.

Estos ofrecen a los lectores una informaciéon completa sobre cada producto o servicio de la
empresa. Suelen incluir una imagen del producto, una descripcion breve y persuasiva explicando
los puntos mas destacados del articulo y el precio. Este va dirigido al publico en general, no
quiere llamar la atencion sobre un producto concreto sino dar a conocer un listado de productos y

proporcionar informacidn bésica sobre ellos (Mark Gatter, 2011)

6.2.2.4. Maquetacion:

Daniel Ghinaglia, (2003) expone que se relaciona con los procesos y conceptos fundamentales
del disefio grafico, como la mezcla armonica de elementos, nociones sobre tipografias, con la
composicion, el color, etc.

La referencia directa del concepto de maquetacion estd ligado a las proporciones de los
elementos de las paginas, el orden que se le atribuye a los pesos visuales de los elementos en la
composicion, la jerarquia que se le atribuye a los elementos.

La tarea del maquetador se basa en relacionar los conceptos visuales y elementos de
composicion, ya que el orden de estos asi como su mezcla, requiere de estudio previo.

Esto comprende los diferentes aspectos comunicacionales que implica el orden de la pagina, al

respecto de los elementos incluidos, al transmitir el mensaje con eficacia.
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6.2.2.4.1 Reticula:

Todo trabajo de disefio se debe regir por una estructura previamente estudiada. Esto permite
obtener claridad, legibilidad y funcionalidad en la composicién, ademas de facilitar el trabajo
creativo.

Existe un método para resolver los problemas planteados a la hora de disefiar un catadlogo, una
revista o cualquier otra publicacion. La red o reticula, que consiste en dividir el espacio en
pequefios rectdngulos que sirven de guia para ubicar los elementos de la publicacion. Permite
distribuir de manera estética el espacio y crear distintas composiciones que permiten que nuestro
disefio pueda resultar armonioso.

Figura 3. Explicacion de reticula y seccion aurea.
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6.3 Ciencias auxiliares, teorias, artes y tendencias.

6.3.1 Ciencias:

6.3.1.1 Psicologia del color:

Es una rama de la psicologia que analiza el efecto del color en la percepcion y conducta humana.
Se toman en cuenta distintas areas adscritas a este campo, establece funcion en las
manifestaciones del disefio arquitectonico , la moda, la sefialética y los medios publicitarios.

Esta incluye aspectos de la psicologia al afectar los sentimientos y percepciones de las cosas.
Segun Goethe, La psicologia del color determina la relacion de la percepcion de la psiquis
asociados a los campos mentales. Intenta ir mas alld de la simple inclinacién para llegar a las
experiencias generales, a la personalidad, y a la manifestacion real de lo que un color puede

connotar.

6.3.1.2Psicologia del consumidor:

Rama de la psicologia que estudia el comportamiento de los consumidores desde un ambiente
externo como interno, los comportamientos de los mismos. Es importante para realizar
segmentaciones de mercado ya que nos da una idea clara de a quiénes nos estamos dirigiendo. Se
encuentra ligada fuertemente con el marketing.

Las distintas motivaciones internas de los consumidores se pueden exponer en orientacion
econdmica, psicologicas y motivacionales acorde a las necesidades y deseos de nuestro publico,

tales como las primarias o fisiologicas y necesidades secundarias.
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También nos permite conocer los factores externos que interfieren en el factor de compra de
nuestro segmento, siendo estos en su mayoria factores sociales y personales como: la cultura, la

subcultura, clase social, grupo social, familia, factores personales, etc.

6.3.1.3 Semiologia:

Ciencia que trata sobre el estudio de los signos y simbolos, asi como el proceso de estos en la
comunicacion humana.

Segun Ferdinand de Saussure (1964), la semiologia también aparece en los mensajes
publicitarios, la forma como se emiten y la interpretacion de los receptores, pues de dicha
interpretacion dependera el éxito o el fracaso de esta estrategia de mercado.

Afirmo6 que el signo consta de un significante y un significado; la relacion que existe entre ambos

es arbitraria y los dos dependen de una amplia red de diferencias.

6.3.1.4 Estadistica:

Iris Rodas (2007) presenta una serie de conceptos con los que se ha definido la estadistica con la
rama de la matematica, se encarga del estudio de los métodos y procedimientos para recolectar,
clasificar, resumir y analizar datos numéricos y proporciona informacion para la toma de
desiciones.

6.3.1.4.1 Estadistica descriptiva:

En su libro Estadistica, Iris Rodas (2007) define a esta rama de la estadistica como “la parte de la

estadistica que da los procedimientos para transformar los datos del analisis de un fendmeno
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colectivo, definido por distintos valores y medidas, definira el fendmeno completamente y para

esto se vale de la recoleccion, tabulacion y andlisis de estos datos.”

6.3.1.5 Sociologia:

Giddens Anthony (1997) expone en su libro sociologia que el termino sociologia como ciencia es
el estudio de la vida social humana, las relaciones entre los individuos y las leyes que regulan a
la sociedad humana.

La sociologia como ciencia auxiliar de la comunicacion nos ayuda a comprender las diferencias
culturales que existen en la sociedad. Al segmentar nuestro publico objetivo, podemos evaluar
como estos individuos se comportan y las reglas sociales que poseen, asi se logra un

acercamiento efectivo.

6.3.1.6 Antropologia

Harris Marvin (2004) define antropologia como el estudio cientifico y humanistico de las
especies humanas; la exploracion de diversidad humana en el tiempo y el espacio. Esta se separa
en diferentes ramas, algunas de ellas estudian cémo la especie evolucion6 a partir de especies
mas antiguas. Otras analizan como llegamos a poseer la aptitud para el lenguaje, de qué. Manera
se desarrollaron y como hoy en dia estas satisfacen las necesidades de la comunicacién humana.

Otras se ocupan de las tradiciones aprendidas, del pensamiento y de la conducta humana.

52



6.3.1.7 Cibernética

El Diccionario de la Real Academia Espafiola la define como la ciencia que estudia los
mecanismos de comunicacion, regulacion y control de sistemas complejos, especialmente
sistemas informaticos. en 1948 Norbert Wiener publica su libro “El control y la comunicacion en
los animales y las maquinas”. En este libro se plantean conceptos para la comunicacion, tiempo
después Claude Shannon y Warren Weaver, a través de sus estudios, crean la teoria matematica
de la comunicacion, una de las mas grandes contribuciones a las ciencias de la comunicacion y
de la informacion. (Dantur Miriam, 1992).

Figura 4. Modelo de comunicacion de Shannon y Weaver
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6.3.1.8 Pedagogia

Etimologicamente, la palabra pedagogia deriva del griego paidos que significa nifio y agein, que
significa guiar, conducir. Se llama pedagogo a todo aquel que se encarga de instruir a los nifios.
Esta es una ciencia de caracter psicosocial que tiene por objeto el estudio de la educacion para
poder conocerla, analizarla y perfeccionarla. La pedagogia es una ciencia aplicada que se
alimenta a si misma de otras disciplinas como la sociologia, la antropologia, la psicologia, la

historia la filosofia o la medicina.(Gustavo Romero, 2009)

6.3.1.9 Andragogia

Felix Adam (1977) en su libro Algunos Enfoques Sobre Andragogia define a esta como: la
ciencia y el arte de instruir y educar permanentemente al hombre. Se diferencia de la pedagogia
debido a que el centro de su atencion es el profesor y no el alumno. La practica andragdgica debe
realizarse en un ambiente bidireccional de alumno docente, en donde debe haber confianza y
respeto mutuo, cuya flexibilidad permita la libertad y creatividad del alumno, donde la
espontaneidad no sea considerada una anormalidad sino expresion de la creatividad. El alumno
debe ser visto como ser integral, no sélo alguien que va a la escuela sino un ser social, pero

también un ser individual con expectativas y necesidades.
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6.3.2 Artes:

Se comprende como arte a una “manifestacion de la actividad humana mediante la que se
expresa una vision personal y desinteresada que interpreta lo real o imaginado con recursos
plasticos, lingiiisticos o sonoros” DRAE. 22.* Edicion (2001). Esta definicion de arte varia de
acuerdo con la época y la cultura.

En el siglo XVII Charles Batteaux, en su obra Les Beaux Arts, indico: La arquitectura, la danza,

la escultura, la musica, la pintura y la poesia, como las seis disciplinas puras del arte.

6.3.2.1 Tipografia:

Forssman, Friedrich.(2003) define a la Tipografia como uno de los diversos espacios del Disefio
Grafico cuyo objetivo primordial es la produccion de comunicacion a través de la letra impresa.
A la vez que el disefio tipografico debe satisfacer los requerimientos de transmision de

informacion a partir de formas visuales.

6.3.2.1.1 Variables visuales:

Se denomina variables visuales, a las variaciones de un tipo en un texto. Estas variables son las

siguientes: La forma, la orientacion, el tamafio y el movimiento.

6.3.2.1.1.1 La forma:

Esta puede ser mayuscula, mintscula o versalilla (mayuscula igual en tamafio a la mintuscula de

la misma clase).
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6.3.2.1.1.2 La orientacion:
Es el uso de la cursiva, se emplea para remarcar una letra dentro de un bloque de texto, para que
destaque del resto. De la misma forma, un texto escrito todo en cursiva, resulta pesado leerlo por

lo que el uso debe ser justificable para el lector.

6.3.2.1.1.3 La tamano:

Haciendo referencia al ancho y altura de un tipo de tipografia. Habitualmente se mide en puntos
(pt), y al variar estos puntos el tipo aumenta o disminuye proporcionalmente en alto y ancho.
Doce puntos es igual a una PICA, Seis PICAS es igual a una pulgada. Se toma como base las
mayusculas o las letras ascendentes.

6.3.2.1.1.4 El movimiento:

Se aplicara al texto en su composicidon con respecto a la diagramacion. Es aca cuando se dice que
el contenido hace a la forma, en una diagramacion dependera mucho de este, que el tipo de
dinamismo que se emplee en la tipografia.

6.3.2.1.2 Estilos de un tipo de letra:

Un tipo de letra debe estar integrado por una familia, cuanto mas grande la familia, mejor sera

el tipo de letra. Una familia completa debe incluir mayusculas, minusculas, nimeros y signos de
puntuacion. Los estilos son las variables de un tipo de letra, propios de una familia, los mas
usuales son regular, italica, bold, bold italic, extra black. Es necesario saber que cuando se desea
disefiar un documento extenso como libros, revistas, periddicos o similares, debe escogerse una
tipografia que cuente con una familia completa, asi como una amplia gama de estilos en la

misma.
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6.3.2.1.3 Alineacion de textos:
La alineacion del texto es un paso importante para mantener también una buena legibilidad. Las
opciones de alineacion en un disefio de una pagina tradicional son: Alinear a la izquierda, alinear

a la derecha, centrar, justificar y alineaciones asimétricas.

6.3.2.1.3.1 El texto alineado a la izquierda:

Es la recomendable para textos largos. Crea una letra y un espacio entre palabras muy

equilibrado y uniforme. Esta clase de alineacion de textos es probablemente la mas legible.

6.3.2.1.3.2 El texto alineado al centro:

Proporcionan al texto una apariencia muy formal y son ideales cuando se usan minimamente. Se
debe evitar configurar textos demasiado largos con esta alineacion debido a que suele resaltar
importancia en un texto o textos citados de una tercera persona.

6.3.2.1.3.3 El texto alineado al derecha:

Se encuentra en sentido contrario del lector porque resulta dificil encontrar la nueva linea. Este

método puede ser adecuado para un texto que no sea muy extenso.

6.3.2.1.3.4 El texto alineacion asimétrica:

Esta opcion de alineacion se utiliza para dar dinamismo a los textos; usualmente se alinea con los

otros elementos que componen la diagramacion.
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6.3.2.2 Fotografia:

Michelle. D (1996) define a la fotografia como el arte y ciencia de producir imagenes
permanentes de objetos en un superficie sensitiva a la luz .

La fotografia es un proceso, que comienza en la cdmara. En ella, la luz reflejada por el objeto a
fotografiar entra por una de las partes internas de la camara y quema la pelicula, la cuales son
sensibles a las luz.

En las palabra de John Bergman, (2002) “Lo que hace a la fotografia un invento tan extrafo es

que sus materiales son luz y tiempo”.

6.3.3 Teorias

6.3.3.1 Teoria del color:

Carlos Franco (2003), en su libro Color Digital, define como color, la presencia o ausencia de
luz. La luz que el ser humano percibe como blanca realmente estd compuesta por varios colores,
cada uno de estos colores tiene su propia longitud de onda que son medidas en nandémetros.

Un nanometro es la millonésima parte de un metro, estas longitudes de onda no son de colores
pero producen en el cerebro humano la sensacion de color.

6.3.3.1.1 Percepcion del color:

El color es una sensacion visual que consta de tres elementos: una fuente de luz, un objeto y un
observador.

Los objetos en la naturaleza derivan su color de los colorantes que poseen, los que absorben

ciertas longitudes de onda de luz, a la vez que reflejan otra longitudes de onda al observador. El
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observador puede ser el ojo humano, la pelicula fotografica de una cdmara, o instrumento

sensible a la luz. (Carlos Franco -2003)

6.3.3.1.2 Reproduccion del color:

Carlos Franco (2003) explica que la percepcion es un fendmeno subjetivo y que no es posible
simular ningun instrumento que pueda percibir el color de la manera en la que el ojo humano lo
percibe.

Los colores pueden ser ubicados en un modelo tridimensional o espacio de color (mapa
tridimensional del color visible) con tono, cromaticidad y brillo con sus tres dimensiones. con

estos tres valores podemos describir y medir el color con precision.

6.3.3.1.3 Colores aditivos:

Estos colores también son llamados colores RGB o colores primarios luz.

Los dispositivos eléctricos trabajan solamente con tres colores (rojo,verde y azul), sin embargo,
con la mezcla de ellos obtenemos una imagen a todo color.

Con estos tres colores primarios luz, que se obtienen de la mezcla de haces de luz, partiendo de
la obscuridad total y superponiendo dos de ellos combinados entre si, se obtiene otros colores
denominados secundarios luz: magenta, cian y amarillo.

La sumatoria en proporciones iguales de los tres primarios luz, producen una luz casi blanca.
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6.3.3.1.4 Colores sustractivos:

Estos colores son llamados también como colores pigmento e imitan a los colores secundarios
luz (magenta, cian y amarillo). Cada pigmento sustrae una porcion del espectro visible y refleja
el resto.

Al imprimir estos colores sobreponiendo uno encima de otro, lograriamos tener como resultado
tonalidades grises intensas casi negras, conocido en las artes graficas como negro de cuatricomia
o negro de tres colores.

Es importante destacar que se parte en direccion inversa a los colores aditivos, es decir del
blanco total tomando para ello sustrato blanco, al que le quitamos partes del espectro de luz
imprimiendo los tres colores basicos, cian, magenta y amarillo (CMY).

Estos colores sustractivos también son denominados colores proceso o CMYK, la letra k se

agrega por una tinta negra que permite tener un tono mas puro en el color negro.

6.3.3.1 Teoria de la Gestalt

La investigacion de la teoria de la Gestalt por numerosos psicologos a comienzos del siglo XX,
enumera las leyes de la percepcion, estas nos ayudan a comprender como la mente configura los
elementos que llegan a ella a través de los canales sensoriales o de la memoria. Esta escuela
psicologica se ha identificado con el planteamiento de que el todo es mas que la suma de sus
partes. Estas leyes de la Gestalt no actian de modo independiente, aunque se presenten por

separado; actuan simultaneamente y se influencian mutuamente(Leone, 2011).
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6.3.3.1.1 Leyes generales

6.3.3.1.1.1 Ley general de la figura y fondo

Este fendbmeno tiene que ver con la anatomia del ojo, cuya retina en su zona central posee
mayor cantidad de receptores que en la zona periférica, lo que ofrece una zona de mayor
definicion, El conjunto figura-fondo constituye una totalidad o Gestalt. Esto significa que no
existe figura sin un fondo que la sustente, aunque el fondo justamente esté constituido por un
espacio vacio, ese vacio es un soporte de la figura pues existe percepcion del mismo.

6.3.3.1.1.2 Ley general de 1a buena forma

Se basa en la observacion de que el cerebro intenta organizar los elementos percibidos de la
mejor forma posible, esto incluye el sentido de perspectiva, volumen, profundidad, etc. El
cerebro prefiere las formas integradas, completas y estables.

6.3.3.1.2 Leyes particulares

6.3.3.1.2.1 Ley de cierre
Las formas abiertas o inconclusas provocan incomodidad y existe una tendencia a completar con
la imaginacion de aquello que falta.

6.3.3.1.2.2 Ley del contraste

Sin contraste no hay percepcion, si el fondo es blanco y escribo con tinta blanca, no se podra
percibir lo escrito. Se basa en comprender que todo es relativo y depende de cémo comparemos
los elementos para lograr un contraste entre ellos.

6.3.3.1.2.3 Ley de la proximidad

Es la manera en la que el cerebro percibe como un todo a los elementos que estan a menor
distancia.
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6.3.3.1.2.3 Ley de la semejanza

Los elementos que son similares son agrupados por el cerebro en un conjunto distinto a la de los
demas, estos se pueden separar claramente del resto, de esta manera hacemos familiar lo
desconocido.

6.3.3.1.2.4 Ley de movimiento comin

Los elementos que se desplazan de manera similar son agrupado por el cerebro se diferencia de
la ley de semejanza debido a que los rasgos que evaluar la ley de movimiento se relacionan con

el hacer y la ley de semejanza con el ser.

6.3.4 Tendencias:

Son las preferencias sobre los gustos, compartidos por diferentes grupos de personas, quienes,
coinciden al representar un disefio marcado por un estilo, que influye sobre el resto. En cada
proceso, el disefiador debera emplear distintos disefios del resto y dependiendo del elemento que
se va a disefar. Los disefios realizados por un mismo individuo, se encuentran marcados por su

estilo personal, que lo diferencia del resto. Recuperado de www.fotonostra.com (2014)

6.3.4.1 Minimalismo:

Agustina Navarro.(2008), en su tesis Minimalismo y Decoracion, explica como la Bauhaus
introdujo ideas innovadoras en cuanto al disefio grafico y su influencia se ve reflejada en muchas
técnicas que siguen en uso hoy en dia. Consideramos a la Bauhaus como la iniciacion del
concepto ‘menos es mas’. El racionalismo llevado a un nivel global abarcando el disefio gréfico,

industrial, editorial y tipografico, asi como todas las ramas artisticas-estéticas.
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El minimalismo es una corriente artistica surgida en Nueva York en 1960, aunque su maximo
desarrollo de dio en la década del 70 hasta hoy en dia. Dicho estilo se hace presente, tanto en la
musica como en la pintura, danza, arquitectura e interiorismo. El minimalismo conjuga la pureza
geométrica con formas rectilineas y regulares, y esencialidad en lo estructural. También utiliza

monocromia de colores sobrios.

6.3.4.2 Flat design:

Se puede interpretar como que uno de los precursores del flat design fue microsoft en 2010
microsoft refleja en su aplicacion de windows media center en el sistema operativo de windows
7. Los primeros indicios de un disefio sobrio y plano. En ese mismo afio microsoft lanza al
mercado su consola Xbox 360 con su aplicacion Kinect. Su reproductor de musica Zune y su
sistema operativo windows phone 7 nuevamente la funcionalidad y sobriedad del flat design se
hace presente en todos estos productos. Posteriormente en 2012 la interfaz metro de windows 8.
En 2013 comienza el auge del disefio plano dejando atras las tendencias de imitar lo real
denominado como skeuomorph, en la que se imita a lo real para que los usuarios puedan
comprender el disefio de forma intuitiva.

Jony Ive (2013) Vice presidente de Disefio de Apple comenta en el lanzamiento de su sistema
operativo para equipos movibles lo siguiente: “Hay una belleza profunda y duradera en la
simplicidad, en la claridad y en la eficiencia. La verdadera simplicidad se deriva de mucho mas
que la ausencia de elementos, se trata de traer orden a la complejidad. De esta manera se logra

que el disefio eleve al contenido para que este sea lo mas importante”.
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CAPITULO VII:

PROCESO DE DISENO Y PROPUESTA PRELIMINAR

7.1 Aplicacion de la informacion obtenida en el marco tedrico:

7.1.1 Aplicacion de la informacion obtenida del cliente, Galeria Rios:

Los datos generales y especificos del cliente colaboran al proyecto, ya que aportan informacion
necesaria para realizar las diagramaciones a través de los antecedentes de disefio de la empresa.
La informacion proporcionada por el equipo de trabajo es la que se desarrolla dentro del material
grafico impreso.

7.1.2 Aplicacion del concepto arte, artista y pintura:

Esta informacion aporta las bases para establecer las propuestas de diagramacion, las que se
desarrollaron mediante distintos conceptos artisticos que se han mantenido a lo largo de la
historia en distintas pinturas y obras de arte realizadas por los artistas, ya sea consciente o
inconscientemente.

7.1.3 Aplicacion del concepto de disefio editorial:

Mediante el estudio de los materiales disponibles para la publicacion se observan las distintas
opciones que se tienen para transmitirle a nuestro lector o publico objetivo la informacion.
También determinamos a través del estudio del disefio editorial el estilo, la forma, la reticula y
otros aspectos relacionados con el disefio editorial.

Comprendiendo que mediante la investigacion de los problemas comunicacionales que la
organizacion presenta, se elabora una solucion a la problematica revelada, mediante el disefio

editorial.
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7.1.4 Aplicacion de la Psicologia del consumidor y estadistica:

A partir de la comprension que el material a desarrollar estd dirigido hacia un grupo en
especifico, se pueden determinar los elementos necesarios para la implementacién del mismo,
saber ctiales son los gustos y motivaciones del publico objetivo, ayuda a comprender como
debemos transmitir el mensaje.

La recoleccion de esta informacion se realiza mediante procesos y bases matematicas con
variables, tanto cualitativas como cuantitativas, para después analizar cudles fueron las medidas
de tendencia central que revelan las distintas necesidades y preferencias de nuestro segmento de
mercado.

7.1.5 Aplicacion de la semiologia:

Al estudiar a nuestro segmento de mercado, comprendemos cuales son sus motivaciones, sus
preferencias. Esto nos permite conocer a nuestro publico, comprender culturalmente coémo
socializan con los demas. Para después presentar mensajes visuales que puedan tener un impacto
real en la decision de compra.

Presentar signos previamente estudiados por las distintas ciencias auxiliares de la comunicacion
y el disefio, para que el mensaje pueda ser connotado correctamente y el segmento comprenda
adecuadamente la intencion con la que el catdlogo impreso fue realizado.

7.1.6 Aplicacion de la red social:

Comprendiendo que la globalizacién con sus nuevas tecnologias de la informacion representan
una potencial ventaja para promocionar mediante redes sociales nuestros productos o servicios,
es evidente la necesidad de promocionar el resultado final de este proyecto en una red social,

para aumentar su impacto en el segmento meta.
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7.2 Conceptualizacion:

7.2 .1 Método:

Como método creativo, para la generacion de ideas se utiliza el mapa mental, técnica
popularizada por Tony Buzan, que permite acceder al potencial creativo del cerebro, para poder
explorar el problema y generar ideas, que a su vez se generan distintas perspectivas del mismo.
También se emplea la técnica generadora de ideas de Da Vinci donde a través de una imagen se
generan nuevas ideas para resolver el problema, creada por Michael Michalko.

7.2 .1.1 Técnica mapas mentales:

La importancia de los mapas mentales radica en que son expresion de una forma de pensamiento:
el pensamiento irradiante. El mapa mental es una técnica grafica que permite acceder al potencial
del cerebro.

Es una técnica de usos multiples. Su principal aplicacion en el proceso creativo es la exploracion
del problema y la generacion de ideas. En la exploracioén del problema es recomendable su uso
para tener distintas perspectivas del mismo. Neuronilla .com, Desarrolla tu creatividad, Técnicas

de creatividad (publicado en el afio 2011).
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7.2 .1.1.1 Aplicacion de la técnica mapa mental:

Figura 4. Mapa mental

Desarrollo de mapa mental, utilizando imagenes y asociacion de palabras.
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7.2 .1.2 Técnica Da Vinci:

Esta técnica origina nuevos pensamientos a través de imdgenes, de esta manera se encarga esta
técnica de organizar por racimos la informacion. Se compcne de un plan de accion que se
desarrolla de la siguiente manera repasar, relajarse, dejar fluir la informacién, proporcionar la
informacion, dibujar, examinar, escribir, combinar y pensar. Neuronilla .com, Desarrolla tu
creatividad, Técnicas de creatividad (2011).

7.2 .1.2.1 Aplicacion de la técnica Da Vinci:

Pagina 1, técnica creativa
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Desarrollo de técnica creativa, organizacion de informacion existente.
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Pagina 2 técnica creativa

Organizacion de informacion por racimos

Pégina 3 técnica creativa

Organizacion de informacion por racimos
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Pégina 4 técnica creativa
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Organizacion de informacidn por racimos
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7.2.2 Definicion del concepto:

El proceso creativo establece una conexion entre los elementos textuales informativos del
material y los elementos graficos, con el propdsito de armonizar con estos elementos. Se decide
trabajar con elementos claros y simples para que la informacidon que se pretende transmitir sea
facilmente denotada por el segmento de mercado. Se determina una frase fundamental para dar
un entendimiento total de lo que se presenta siendo esta “Catalogo de Materiales” debido a que
se pretende difundir informacion sobre los materiales que la tienda de arte desea vender, como
aspecto adicional a la informacidén técnica de estos materiales, se presentan también formas y

usos de los mismos, siendo estos textos explicativos presentados de manera breve y concisa.

Utilizando ilustraciones concretas y simples de los materiales, se coloca una referencia que
ayudara a los compradores a tomar una decision de compra, basada en las necesidades que
realmente tengan y ayudaran al segmento de mercado a obtener el resultado que ellos desean.

El material impreso, definido como catdlogo de materiales para los clientes reales y potenciales
de Galeria Rios se presenta en un formato cuadrado de 8.5 pulgadas de largo por 8.5 pulgadas de
ancho. Constara de seis secciones en las que se dividen por categorias los articulos en venta.

Los titulos con puntos grandes y textos informativos menores, asi como la tipografia elegida,
ayudan al lector a comprender las formas y los usos de los mismos

El uso de herramientas de diagramacion y disefio editorial, proporcionara un proyecto que
cumplird con los objetivos iniciales discutidos anteriormente, teniendo fotografias claras e

ilustraciones simples.
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El disefio grafico esta compuesto del conjunto de las ciencias auxiliares de la comunicacion, la
produccion del material que pretende ser llamativo y explicativo, dandole una solucion al

problema planteado anteriormente de comunicacion y disefo.

7.3 Bocetaje:

El proceso de bocetaje estd compuesto por dos propuestas, que estan dibujadas coloreadas con
crayones de colores, aplicando los conocimientos de disefio grafico, visualizacion y fundamentos
de comunicacion, definidos estos como bocetos artisticos del material que se presentara.

Este boceto se digitaliza para presentarle al cliente una opcion de boceto final del arte preliminar,
al utilizar el software de disefio grafico, aplicar los conocimientos de diagramacion y tipografia
adquiridos a lo largo de la carrera y teoria del color y enlazar la informacién proporcionada por
el cliente, para cumplir con sus requerimientos.

Las propuestas constan de bocetaje, reticulas, para la portada y paginas interiores. Con el

proposito de realizar una propuesta preliminar al disefio de material impreso.
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Tabla de requisitos

Elemento grafico Propésito Técnica Emocion
Establecer los puntos en los que | Aplicacion matematica

Seccién Aurea el lector enfoque su interés de la sucesion fibonacci | Asombro
Enfatizar la lectura o
visibilidad de elementos

Bloques de graficos de aspectos Diagramacion con

color importantes de esa seccién. | colores Armonia
Establecer una parametro,
que sea reconocible en toda

Iconos la seccion [lustracion Confort
Fotografiar de una manera
estética los distintos

Fotografia productos. Fotografia digital Deseo
Explicar de forma breve los

Tipografia productos fotografiados Minimalismo Limpieza
Realzar los productos al Manejo de espacios en
evitar sobrecargar las blanco en la

Minimalismo paginas diagramacion Fuerza
Realzar los productos al

.. eliminar las distracciones,

Paleta de enfocar la mirada hacia los

colores productos Minimalismo Unidad
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7.3.1. Bocetos a base de dibujo natural

Se procede a aplicar las técnicas de expresion grafica visuales, en este caso se aplica el dibujo
sobre papel para transmitir todos los datos que surgieron en la técnica generadora de ideas
explicada con anterioridad.

A continuacion se presentan las dos propuestas graficas de disefio para el producto “catdlogo,
para dar a conocer los productos y servicios relacionados con las artes plasticas y el disefio
grafico”, al cliente Galeria Rios.

7.3.1.1 Primera propuesta de disefio

7.3.1.1.1 Reticula propuesta primer propuesta

Estructura de como se obtuvieron los margenes para la primer propuesta, aplicacion de la teoria
de la seccion durea.

Figura 6, margenes de reticula a 0.74 pulgadas, dimension de las paginas dadas en pulgadas de

8.5” de alto por 8.5 de largo.

—{ Margen 0.74"

Horizonte aureo #1 -

Horizonte aureo #2 _——

Horizonte dureo #3 - - — — 1

Dimension
8.5" A

| Dimensién
'7 8 5 u"

g
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7.3.1.1.2 Diagramacion primer propuesta
Figura7, Diagramacion utilizada durante el proyecto.

Péaginas interiores y portadillas

Portada Contra portada Pagina 1
Pagina 2 Pagina 3 Pagina 4
Portadilla Pagina impar Pagina par
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Variaciones en diagramacion paginas 27 a 42

TtU'“K )ﬂulare s
Texto Texto
Pagina impar Pagina par

7.3.1.1.3 Bocetos primer propuesta

Portada

Fotografia de paleta de
pintura con
herramientas para
pintar.

8.5”

Fondo de color soélido
seleccionado
previamente como
paleta de colores.

Presencia de marca.
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Contra portada

8.5”

Presencia de marca.

Dimensiones 8.5 pulgadas por 8.5 pulgadas.
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Fondo de color
s6lido seleccionado
previamente como
paleta de colores.

8.57

Informacion de
contacto para las
tiendas




Pégina interior 1

Diagramacion a una
columna del texto de

Partles de un pincel
Ffduie la pagina

8.5”

Ilustracion de icono
————— identificador de cada
Lo ‘ seccion.

Fotografia de seccién
de producto.

| |
| 1

Proporcion aurea Titulares y subtitulares
de seccion.

I 8.5” I

Pégina interior # 1,impar, dimensiones 8.5 pulgadas X 8.5 pulgadas.
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Pégina interior 2

b AR 1
P B i
. Fotografias donde se
e muestra la forma de
cada pincel.
.ﬂ!\)Pr‘l’
8.57

Ilustracidon que
ejemplifican el uso de
cada pincel.

L _ 3

Proporcioén durea

| 8.5” |

Diagramacion a una
columna del texto de la
pagina

Péagina interior # 2,par, dimensiones 8.5 pulgadas X 8.5 pulgadas.
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7.3.1.1.4 Proceso de digitalizacion de los bocetos primer propuesta

Portada primera propuesta

Digitalizacion de boceto en

software de disefo grafico InDesign

Boceto de portada digital terminado

Catalogo

de Materiales
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Contraportada primera propuesta

Digitalizacion de boceto en

software de disefio grafico InDesign

Boceto de contra portada

digital terminado

impresionista
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Pégina interior impar primera propuesta

[Férula: |

EReRY eslaconex 3 mango con el
que corresponden a los pinceles mis baratos son de latay
llevan junta de soldadura. Otra calidad son las de aluminio sin
P 1

lctadls 1 os pincel r-calidad com b v

Van Gogh, di: ,,' de una férula i le de laton niqu e
lado sin soldadura. Para una conservacion duradera, debera
cuidarlos y mantenerlos siemgre limpios#

Manga:]

Lo mas importante del mango es que pueda cogerse como=
damente con la- mano. Su longitud depende del fin para que
va destinado. En principio, podemos decir que el mango corto|
se usa para las técnicas de acuarela y diseio, y el mango

largo o muy largo para éleo o icrilico. El mango es de madera
bamizada para protegerlo de los disolventes. Cuanto mejor es
la calidad del pincel mas capas de lacado llevay

GRABADO:)

El grabado q en el mango d ina-el-ni o
aio, la serie que hace mer cion al tipo de pincel, la marca

ly-en.ciertas.oc eltipo.de pelos

Pinceles

Férula
Mango
Pelo

Partes de un pincel

Férula

La férula o virola, 5 La conexién del mango con ¢ pelo. Las que
corresponden a los pinceles mis baratos son de Lata y llevan junta
de soldadura. Otra calidad son lis de aluminio sin soldadura. Los
pinceles de mejor calidad como Rembrandt y Van Gogh, de

de una férula de latén lado sin soldadura. Para una
conservacion durad deberd cuid. y rlos siempre
Empiost.

Mango

Lo mds importante del mango es que pueda cogerse
cdmodamente con la mano. Su longitud depende del fin para que va
destinado. En principio, podemos decir que ¢l mango corto se usa
para las téenicas de acuarela y diseio, y e mango largo o muy largo
para bleo o acrilico.

Elmango es de madera barnizada para protegerio de los disoh
Cuanto mejor es la calidad del pincel mis capas de lacado Beva,
GRABADO:

Elgrabado que aparece en el mango d. ina ol ndrmy f
L1 serie que hace mencidn al tipo de pincel, la marca y en ciertas
ocasiones: el tipo de pelo.
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Pégina interior par primera propuesta

Formas.y.Usos:

Su'punta g ovagg y pga, ;u cual permite no aéan

huella del trazo. Se utiliza paradifuminar o paral
racerhojas y flores+

A : o ¥ I ~
Es perfecto para detalles o Tugares d ficiles de alc 0}/‘
on -otros pinceles. Por ejemplo: - | o defor=

asé L

Este pincel sirve para borrar lineas marcadas, vol

orr las,#

an.(A
'uede uti izarse seco para arrastrar pintura de un |ado
otro o para crear disti t

| ”

Formas y Usos

Angle (Angular o Bicelado)

Es perfecto para detalles o lugares dificiles de alcanzar

con otros pinceles. Por ejemplo: las esquinas o espacios de for-
mas especificas.

Filbert (Lengua de Gato)

Su punta es ovalada y plana, lo cual permite no dejar
huella del trazo. Se utiliza paradifuminar o para
hacerhojas y flores.

Mop (Mopa)
Este pincel sirve para borrar lineas marcadas, volverlas
borrosas o difuminarlas,

Fan (Abanico)
Puede utilizarse seco para arrastrar pintura de un lado
a otro o para crear distintas texturas.
Por ejemplo: vegetacion.
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7.3.1.2 Segunda propuesta de diseiio
7.3.1.2.1 Diagramacion segunda propuesta

Figura8, Diagramacion utilizada durante el proyecto.

L

Portada Contra portada Paginas interiores

7.3.1.2.2 Bocetos segunda propuesta

Portada

Ilustracion de contenido
del material.

8.5”

Presencia de marca.

| 8.5 |

Dimensiones 8.5 pulgadas por 8.5 pulgadas
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Contra portada

| 8.5” |

Dimensiones 8.5 pulgadas por 8.5 pulgadas
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8.57

Presencia de marca.

Ilustracion de contenido
del material.



Pégina interior 1

rinceles

i

I 8.5” I

Dimensiones 8.5 pulgadas por 8.5 pulgadas
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8.57

Ilustracion de contenido
del material.

Fotografia de producto
descripcién de seccidn.

Titulares y subtitulares.



Pagina interior 2

[ s

| 8.5” |

Dimensiones 8.5 pulgadas por 8.5 pulgadas
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1 Titulares y subtitulares.

Ilustracion que
ejemplifica el de uso de
cada pincel.

8.57

Fotografias donde se
muestra la forma de
cada pincel.



7.3.1.2.3 Proceso de digitalizacion de los bocetos segunda propuesta

Portada

TR0

DE MATERIALES

Digitalizacion de boceto en

software de disefo grafico InDesign

Boceto portada digital terminado

| -
CA|§EE EQ

DE MATERIALES
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Contraportada

Digitalizacion de boceto en

software de disefio grafico InDesign

Boceto contraportada

digital terminado




Pégina interior impar

Digitalizacion de boceto en

software de disefio grafico InDesign

Boceto pagina interior impar

digital terminado

Pinceles

Partes de un Pincel
Férula

Pelo
Mango

— 34
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Pégina interior par

\ Formas

[z

[Es perfecto para detalles|
o lugares dificiles
de alcanzar

con otros pinceles.

Filbert
(Lengua de Gato)

@

)

Su punta es ovalada y
plana, lo cual permite
no dejar huella del trazo,|

ste pincel sirve para
orrar lineas marcadas,
olverlas borrosas o

Digitalizacion de boceto en

software de disefio grafico InDesign

m

[Se utiliza para
{difuminar o para
hacerhojas y flores.

Por ejemplo:

Jas esquinas o espacios

e forma: i
@

uede utilizarse seco

ara arrastrar pintura

e un lado a otro o para

" rear distintas texturas.
/

L L or ejemplo:
=7 :

Boceto pagina interior par
Formas y Usos

digital terminado

Filbert
(Lengua de Gato)

Angle % Fan
(Bicelado) (Abanico)

[ste poied srve para

borrar breas mascadan,
wolvertas borronas ©
s pariecto para Getales S purts o ovalada y o
©hogares dificies plana, 1o ol permite
Ge dkcanza 70 degar hualta el trazo, 8 Mop
CON Oros paceles, Lo uthza para (Mopa)
;“’F"V" » S 0 para - %
5§ €3I © 01000 hacerhosas y Boe
G formas epecdcan, Axpacs eiarse sdid
PR MMM DU
deunlado 3 otro o para
Creds Satetas Lexturas
Q/ Poe ejempdon —
vegetacn

7.4. Justificacion de propuesta elegida por cliente

Después de considerar las opciones digitales de disefio para el catdlogo impreso, para dar a
conocer a lo clientes reales y potencias los productos y servicios de Galeria Rios relacionados

con las artes plasticas y el disefio grafico, esta se desarrolla de la siguiente manera.
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7.5. Propuesta preliminar:

Portada

Pagina 1

92

galeria &

Galerfa Rios fue creada en 1945 por Miguel Angel Rios, qulen fue uno
de los mas destacados palsajistas de Guatemala, cuyo colorido y estilo
Impresionista capta la riqueza de la flora del pals. Estud|6 en la Escuela
de Bellas Artes y Oficlos de Quetzaltenango y en ka Academia Naclonal
de Bellas Artes.

de palsajes al Sleo, pero tambén cultivé la acuarelay ka témpera, ehizo
. Fue profesor de palsaje en la Escuela

Artes Plisticas durante los afios 1957 y 1958 (Asoclacién de Amigos
del Paks. 2004)

Actualmente,  Institudén sigue propordonando ensefianza y

los serviclos y el dmbito
artistico.

1. Academia de Dibujo y Pintura
2. Academia de Danza

3. Enmarcado

4. Venta de obrasy litografias
5. Matertales para artistas

6. Resaturaclén de obras

‘www.galeriarios.com
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Indice
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Pinceles 6
Partee de un pincel
Limpieza y mantenimento

Formas y usos

Pintura %

Componentes
Colorea

Pagina 3

Dibujo 68

‘Graduaicones de lapices

Soportes 6
Lienzos
Tableroz
Tamafios

Papeles 4
Pliegoa
Blocka

Pagina 4

Pinceles

Férula
Mango
Pelo

Partes de un pincel

Férula

La férula o virola, es la conexién del mango con el pelo. Las que

a los pinceles mas baratos son de lata y llevan junta
de soldadura. Otra calldad son ks de aluminio sin soldadura. Los
pinceles de mejor calidad como Rembrandt y Van Gogh, disponen
de una férula Inoxiable de katén niquelado sin soldadura. Para una
conservaclén duradera, deberd culdarlos y mantenerios slempre
limplost.

Mango

Landsinpomnmfdmmg(oeswemmgm
mano. va

destinado. En prindplo, podemos decir que el mango corto se usa
para las técnicas de acuarela y disefio, y el mango largo o muy largo
para 6leo o acrilico.
B daimd

Cum:mqoreshaldadddphcd mds capas de lacado lleva.
GRABADO:

h:q!ewelnmmmdhalmdephulhmmymdem;
ocaslones: el tipo de pelo.

Pagina 5
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El Haz de pelo

Este es & elemento mds Importante del pincel.
En general, son de pelo natural de animal, excepto ks
Cada tipo de pek

L

un Talens se sl la
medida de lo posible de las propledades naturales del pelo,
hadlendo asf que éste no se corte y mantenga su forma mas natural.

Limpieza y mantenimiento

La vida Gt d basede

y
hay hamed:

ommmddmmw;&“mwhmummbs
pelos. Los pinceles de pelo suave nunca se deben defar con la punta hacla abajo metidos en
{] lo Ideal es utiltzar los

@ Lo primero es limplar los pinceles con un trapo o papel absorbente
presionando desde la virola hasta la punta del pelo.

utllizar el disolvente: esencla de trementina en el caso de
éleo o alkidico y agua para las demas pinturas.

Con los dedos dar la forma original al pincel y dejardo secar
blen,

®
@ anm&nmhpﬁm&hmmmmpﬁhy
®

1os pelos haa arrba o guardarios en el portapinceles.
7
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Pelo de Marta Rojo

Los pinceles confecclonados con este tipo de pelo ofrecen
tamblén una gran capacidad de absordén de agua y pintura,
buena elasticidad y krga duracién, y permiten la formacién
de uma buema punta. Generalmente se utilzan para pintar
con acuarela, pero tamblén pueden emplearse para otras técnicas.
Son muy aproplados para pintar detalles con pintura acrilica y Sleo.

Pelo de Ardilla

la cola de ardlla rusa o canadlense tamblén llamado
petit gris, proporcona un tipo de pelo excelente por su
suavidad y capacidad de absorclén de agua, por lo que es
muy adecuado para acuarela. En Franda es el mds utllizado.
Sus caracteristicas le hacen muy aproplado tanto para
dar grandes superfkles de color, como para deslavados.
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Pelo de Oreja de Buey

Este pelo procede del pelo de la parte delantera de las
orejas del ganado vacuno y puede adquirirse en diferentes
colores (negro, castafoy rubio). Normalmente se utiliza como
alternativa econdmica a los otros pinceles de pelo
suave, es razonablemente elistico y muy duradero.
Los pinceles de este tipo de pelo pueden utilizarse

practicamente  para todo tipo de pintura

Pelo de Cabra

Para los pinceles se usa el pelo que crece sobre la vértebra espinal.
Se utlliza sobre todo para los pinceles de “tipo chino™ con férula
de cafia de pluma de dsne, para técnicas fluldas como la acuarela

Filamentos selectos o sintéticos

Debdo a la escasez de pelo de marta, en el transcurso
de los afios se ha estado constantemente Intentando
desarrollar un tipo de pelo sintétko a fin de obtener un
pinced de las mbkmas caracterfsticas, pero de preclo més
asequible. Esto se ha conseguido a partir de ks afios setenta,
utlizindose flbras de polléster de punta muy afilada.
Son adecuados para todo tipo de técnla plctérica.

Pelo de Cerda

Se hace a partir del pelo que crece sobre la vértebra espinal
del cerdo. La region de origen determina la calidad del pincel.
Los mejores son de China, mientras que el tipo europeo
es el de inferior calidad (para hobby y escuela). La punta
del pelo tiene una fisura (punta abierta) que hace mas
suave la punta. Tiene como caracteristicas mas notables
las de proporcionar pinceles de pelo aspero y muy elastico.
Se utiliza para la técnica del dleo y acrilico.
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Pelo de Marta Kolinsky

La cok de marta rol Kolimsky que vive en el norte de
Siberfa Penirsula Kola y en Mongolla. Proporclona el pelo
de mejor calldad para los pinceles de acuarela. Este pelo
garantiza un gran poder de absorclén de agua y pintura, una
excelente elasticidad que permite que & pelo vuelva slempre
a su forma original, y posee gran resistencla que garantiza
su larga duraclén. Su capacidad de absorclén de agua permite pintar
grandes superficles, y las caracterfsticas del mechén de pelo de marta
itel

Incluso para finos trabajos de pintura al Gleo.
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Filamentos selectos o sintéticos

asequible. Esto se ha conseguido a partir de ks afios setenta,
utlizindose flbras de polés(zr de punta muy afilada.
Son adecuados para todo tipo de técnla plctérica.

L

Pelo de Cerda

Se hace a partir del pelo que crece sobre la vértebra espinal
del cerdo. La regién de origen determina la calidad del pincel.
Los mejores son de China, mientras que el tipo europeo
es el de inferior calidad (para hobby y escuela). La punta
del pelo tiene una fisura (punta abierta) que hace mas
suave la punta. Tiene como caracteristicas mas notables
las de proporcionar pinceles de pelo aspero y muy elastico.
Se utliza para la técnica del deo y acrilico.
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Debdo a lk escasez de pelo de marta, en el transcurso
de los afios se ha estado constantements Intentando
desarrollar un tipo de pelo sintétko a fin de obtener un
pinced de las mbkmas caracterfsticas, pero de preclo més

Pelo de Marta Kolinsky

La cola de marta roja Kolimsky que vive en el norte de
Siberfa Peninsula Kola y en Mongolla. Proporciona el pelo
de mejor calldad para los pinceles de acuarel. Este pelo
Qarantiza un gran poder de absorcén de agua y pintura, una
excelente elastiddad que permite que & pelo vuelva slempre
a su forma original, y posee gran resistencla que garantiza
su larga duraclén. Su capacidad de absorclén de agua permite pintar
grandes y la: de pelo de marta

Incluso para finos trabajos de pintura al Gleo.

| — T
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Formas y Usos

Mop (Mopa)
Este pincel sirve para borrar lineas marcadas, volverlas
borrosas o difuminarias.

Round (Redondo)

Es perfecto para hacer trazos libres.
Puedes encontrarlos desde muy pequefios para hacer
detalles, hasta en brochas grandes para hacer trazos grandes

Flat (Pano)

Son los pinceles mas utllizados. Sirven para  aplicar
ms de pintura como base, para hacer trazos sueltos,
rectas, difuminar, aplicar veladuras o barnkes

- Bright

Tiene las cerdas més cortas que un pincel plano, lo cual le da

_ mas control al movlento. Ademas permite defar mas pintura
en el llenzo.

12
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Angle (Angular o Bicelado)

Es perfecto para detalles o lugares dificiles de alcanzar (S ] —
con otros pinceles. lw

Por ejemplo: las esquinas o espacios de formas especificas.

Filbert (Lengua de Gato) “

Su punta es ovalada y plana, lo cual permite no dejar i
huella del trazo. Se utiliza paradifuminar o para . ﬁ
hacerhojas y flores.

Rigger, Liner o Script

Pertenece a la famllla de pinceles redondos.

Vienen en diferentes largos y grosores. Mientras mds largo S - ———
el pelo, mas pintura y agua puede llevar. N

Es aproplado para hacer letras y caligraffa.

Es dificll hacer curvas con este pincel.

Fan (Abanico)

Puede utilizarse seco para arrastrar pintura de un lado
a otro o para crear distintas texturas.
Por ejemplo: vegetacién.
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Sets de pinceles

Set de pinceles pek sinteticos
lengua de gato. mango corto

Set de pinceles pelo natural de marta
planos. mango corto
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Sets de pinceles

Set de pinceles pelo sinteticos
redondos. mango ergoné mico corto

Set de pinceles pelo natural
mopa mango corto
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Sets de pinceles

mango corto

Set de pinceles pelo natural punta redoda,  >2F 9€ Pinceles peko sintético punta agnguiada

plnos. mango corto
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Sets de pinceles

Set de pinceles pelo sintetico punta
angulada, mango ergond mico corto

Set de pinceles pelo sintetico punta
angulada, mango ergoné mico corto
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Sets de pinceles Sets de pinceles

Set de pinceles pelo sintético punta plana, Set de pinceles pelo sintético punta lengua
mango corto

Set de pinceles pelo natural punta Set de pinceles pelo sintetico punta
lengua de gato, mango largo lengua de gato, mango largo
o

degato . mango corto
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Sets de pinceles Sets de pinceles
Set de pinceles pelo sintético punta lengua ang: E: pelosinf pu on Set de pinceles pelo natural punta Set de pinceles pelo natual punta plana,,
de gato, mango largo lengua de gato, mango largo mango kargo
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Sets de pinceles Sets de pinceles

Set de pinceles pelo sintético punta lengua '@ pinceles pelo sin pu on Set de pinceles pelo natural punta

Set de pinceles pelo natual punta plana,
ango farga pinceles pel puntapl

mangoargo

de gato, mango largo lengua de gato, mango largo
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Sets de pinceles Sets de pinceles

Set de Brochas pelo sintético puntaangulada, Set de pinceles pelo sintético punta redonda . Set de pinceles pelo natural punta Set de pinceles pelo sintético punta
mango de madera mango largo redonda, mango largo
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Sets de pinceles
Set de Brochas pelo sintético punta lengua Set de pinceles pebo sintético punta lengua de
de gato, mango largo gato, mango corto
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Sets de pinceles

Set de brochas pelo natural punta Set de pinceles pelo natual punta plana,
plana, mango de madera mango largo

N
@
~
e
e
o
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£
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Componentes

Piniie de la pintura

Pigmento
\ Los plgmentos son la materfa prima que da cubrimlento y color.
- Son compuestos quimicos organicos o Inorgdnicos. En el pasado se
obtenian al extraerlos de los minerales, en la actualidad se pueden
fabricar sinteticamente.

Aglutinante

Las sustanclas que permiten conservar la coheslén entre los
se les llama a su vez estas una

vez extendldas se adhleren firmemente a las superficles formando

«capas flexiblesy resistentes al rayado.

Los aglutinantes naturales se obtlenen de las secreclonesy el tejido

Colores conjuntivo de las plantas e Insectos, entre ellos se encuentran: los

aceltes, colas, gomas, resinas, ceras y lacas.

Componentes

Diluyentes

Una forma simple de pintura se conslgue, a través de la mezcla de
plgmento con aglutinante; sin embargo, para que la mezcla resulte
homogénea es necesarlo muchas veces disolverla en un liquido
solvente, sobre todo cuando el aglutinante es sblido o pastat.

26
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Corfix

Color Codigo Color Codigo
:l Blanco Titanio 102 - Vermelhon Frances 56

Amarillo Limon 48 - x:'&"iﬂ"" 58
- Laca gerineo 59
- Carmin -

Amarillo Claro 50

Amarillo Obscuro 51

Amarillo

Brillante claro 45 - Vermelhon venecia -
Amarillo Nipoles 47 - Laca de garanca -
Amarillo piel 76 - Alizarin crimnson 104

Amarillo
napoles came 49 - Magenta 80
- Amarillo indiano 52 Laca orquidea -

- Naranja 55 - Laca rosa 81
27
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Corfix

Color Codigo Color Codigo
- Laca Magenta 185 - Azul de Prissia 89
- Violeta permanente 48 Verde inglés claro 7

Azul real 70 - Verde veronese 72
- Azul celeste 67 - Verde Esmeralda 73
- Azul Ceniileo 85 - Verde inglés 75
- Azul horténsia 188 - Verde vessie 78
- Azul cobalto 68 - Terra verde 79
- Azul ultramar 88 Oxido cromo verde 80
- %:kx.lanuro 52 - Verde de hoober -

- Azul turquesa 81

134 - Lacarosa
28
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Color Codigo Color Codigo

Amarillo Ocre 53 - Marroén vandick 64

Amarillo oxido

transparente 12 - Gris de payne 33
[ estio degranpardo g4 U Grsnautro 131
- Tierra siena natural 52 - Preto 65
[ ] ST amaca 83 - Preto de marte 121

Slena oxido Amarillo cadmio

Transparente us claro 122
- Sépia 178 Amarillo cidmio 123
- Marron de Amarillo cadmio

granaca 49 oscuro 124
- Sombra natural 84 - Naranja cidmio 125
- Vermelion

Sombra quemada 83 cadmio 126

29
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Grumbacher
Academy
Color Codigo Color Codigo
Amarillo cadmio 033 - Rojo cadmio claro co27
ﬁ':’é;’é'” cadmio o34 - Rojo cadmio medio €029
- Naranja cadmio o025 - Rojo grumbacher €095
- Alizarin crimson 001 - Azul Thalo C203
- Verde thalo €205 - Azul Uttramar c219
- Verde hooker €105 - Azul cobalto Hue C049
- !ﬁ&e amarile c210 - Azul ceruleo hue Co39
- Raw umber C172 - Amarillo ochre hue C244
- Gris Payne 092 - Violeta thio c211

- Mars black hue 171

- Raw slenna
30
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Color Codigo
- Burnt sienna co23
- Burnt umber co24

Blanco titaneo c212

31
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Corfix

Color Codigo Color Codigo
- Vermelion cadmio 129 Colores Fluorescentes
- Z:\Tr::b" cadmio 130 Amarillo limon 1002
- Verde oliva 111 - Naranja 1009

Colores Metalicos - Naranja fuego 1010

Blanco iridescente 145 - Rosa 1012

Plata iridescente 140 - Vermelho 1013
. ‘ Oro iridescente 141 - Magenta 1015
l ‘ Cobre iridescente 142 Azul 1023
[} . w0 e 1025
| Estafio iridescente 1 o
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Color

[ suncodezinc

l:l Blamco de
plata

l:l Blanco titineo

Amarillo limon
permanente

Amarlillo claro
permanente

Amarillo oscuro
permanente
Amarillo brillante
claro

Amarillo
napoles

Amarillo piel

Amarillo napoles
carne

Amarillo indiano
Amarillo cidmio
claro

Amarillo
cadmio

Amarillo oscuro

Amarillo cidmio
anaranj:

M ...
Anaranjado de

I
Vermelhon de
cadmio anaranjado

Vermelhon de
cadmio claro

—
cadmio
3

3

Codigo

52

122

123

124

125

55

126

128

129
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Corfix

Color

- Vermelho cadmio
oscuro

- Vermelho francés

Vermelho
china

|| Laca gerinio
B carmin
.
Laca orquidea
I Gares
- Violeta oscuro
B o ciocazin

Codigo Color Codigo
130 Azul real 70
56 - Azul celeste 67
57 - Azul ceruleo 65
58 - Azul horténsia 108
59 - Azul cobalto 66
120 - Azul ultramar 68
106 ?H‘glodlwm 86
a - Azul de prusia 89
71 - Azul turquesa 134
119 Verde inglés claro 77
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Color Codigo Color Codigo
- Verde veronese 72 - Sombra quemada 83

Verde Sombra natural

esmeralda 73 [ | 84
- s

Verde inglés vandick 64
- Verde vessie 78 - Gris de payne 33
- Verde tierra 79 ‘ Gris neutro 131
- zmmddo 80 - Preto de marte 121
- Amarillo ocre 53 - Preto 65
- Tierra siena

natural 62

Tierrasiena

quemada 63
P us
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Corfix

Color Codigo Color Codigo
Amarillo Amarillo cidmio
transparente 110 anaranjado 38
- Anaranjado de
Magenta 60 cadmio
- Violeta Vermelho cidmio
permanente 81 anaranado
Vermelho
- Verde claro 89 cadmio 41
I i hooker 88 - Vermelho cidmio 42
Amarillo oxido Vermelho
transparente 12 cadmio oscuro 43
Vermelho oxido Vermelho
transparente 13 cadmio purpura 44
Amarillo cidmio Laca de garanca rosa
claro ES [ ] antigua o 61
Laca de garanca
Amarillo cidmio 36 - claro 92
Amarillo cidmio
oscuro 37 - Alizarin crimson 104

36
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Color Codigo Color Codigo
- Laca magenta 105 Colores Fluorescentes
- z:l:dd: arane 94 Amarillo limon 1002
[ [V garanca 95 - Naranja 1009
Colores Metilicos [ [—— 1010
l ‘ Cobre metlico 142 - Rosa 1012
l' Bronce metilico 143 - Vermelho 1013
’7 Estaiio metilico 145 - Magenta 1015
Plata metilico 140 e 1023
Oro metilico 141 - Verde 1025

37
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¥ v
Grumbacher
Academy N — -
»

Color Codigo Color Codigo

Alls cadmio cl A027
amarillo limon - g\?: mio clare
Amarillo cadmio A036
palido hue - Lago Escarlata A189
mboge hoe L - Carmin hue A038
Amarillo dorado AosL - Lago geranio A078
Amgloadmio poss [l ReioGrumbacher  pgos
Amarillo indio A020
o an [ Roio cadmio medio
Amarillo cadmio A031 A026
profundo hue - :o)o' ud' mh‘:e
Naranja cadmio A025 Rosa madder hue Al82

el 1

Naranj A0OS
e - Rojo thalo A207

A224

B ereton tue A204

- Crimson thalo
40
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Acuarela

Color Codigo Color Codigo
- Violeta thio A211 - Verde thalo A205
- Mauve Al39 - Viridian A232

Violeta phthalo
- purple ph A229 - Verde esmeralda A067
- Azul ultramar A219 - Verde tierra hue A08S

Verde claro

- Azul cobalto hue A049 - hookers hue AL07
- Azul prusian Ales - Verde sap Al87
- Azul ceruleo hue A039 - Verde oxido cromo A048
- Verde hookers

Azul thalo A203 profundo hue Al06
- Turquesa A213 Verde oliva hue Al150
- Verde permanente

Verde magnesio Al33 suave Al62

41
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MR Acuarela

Grumb‘acher

Academy

Color Codigo Color Codigo
- Verde amarillothalo  A210 - Cafevan dyck hue A222

ﬁ.’f: rilo napoles Al46 - Sepia hue Al92
- a:l':"lh ochre A242 - Indigo hue All2
- Raw sienna Al71 - Gris de davy A064
- Burnt sienna A023 - Gris de payne Al56
- Rojo claro hue Al20 - Negro ivory AllS

- Rojo indio hue Al10 - Negro lamp All6

Marron
perylene Al63 - Negro detiza A042
- Raw umber hue Al72 Blanco de china A043

- Burnt umber A024

42
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Set de pinturas acrilicas

Pinturasacrilicas Marle's
12 colores, presentacion 12 ml

Pinturas acrilicas MBGI-WAp
12 colores, presentacion 12 ml

3 Pinceles
1Paleta plistica

1 Espatula plistica
1 Laplz

1 Borrador
1 Sacaputas

Pinturasacrilicas Marle's
18 colores, presentacion 12 ml
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Pinturas acrilicas

Pinturas acrilicas Grumbacher academy Pinturas acrilicas MBGI-WAP
colores Individuales, presentacion 75 ml colores Individuales, presentacion 250ml

colores 75ml 2s0ml
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Pinturas acrilicas

Pinturas acrilicas Corfix
colores Indlviduales , presentacién 37 mi

Pinturas acrflicas Liquitex
colores Individuales,
presentacion 946 ml

Set de pinturas acrilicas MBGI-WAP Basic

103

presentacion 60ml
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Pinturas acrilicas

Pinturas acrilicas para tegfidos Acrilex
colores Individuales, presentacion 37 ml

Pintura acrflica Acrilex 3D dimesional
colores Indlviduales, presentaclon 35ml

Pinturas acrilicas Acrilex
colores Individuales, presentacion 60 ml
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Pinturas Oleo

Pinturas de 6leo Corfix
colores 20ml colores

Pinturas de éleo Grumbacher academy
37 ml

colores

’ -

Pintura de éleo Corfix
colores

120ml

denfy

§
k!
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Set de pinturas de 6leo

Pinturas de Sleo Marle's
24 colores, presentacion 12 ml

Pinturas de 6leo Marle's
18 colores, presentacion 12 ml

Pinturas de 6le MBGI-WAP Artists
10 colores, presentacion 12 ml

3 Pinceles 1Lapiz
1 Paleta plistica 1 Borrador
1 Espatula plastica 1 Sacaputas
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Set de pinturas acuarela

Pinturas de acuarela Marle's
18 colores, presentacion 12 ml

Pinturas de acuarela Marle's
24 colores, presentacion 12 ml

Q 24c0L0UNS

<€

VIATER COLOUR

Pinturas deacuarela Grumbacher Academy
Colores Individuales, presentacion 7.5 ml

49
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Medios

Diluyentes

Una forma simple de pintura se corslgue, a través de la mezcla de
plgmento con aglutinante; sin embargo, para que la mezdla resulte
homogénea es necesarlo muchas veces disolverla en un liquido
(solvente), sobre todo cuando el aglutinante (soluto) es sblido o
pasta; de tal manera q disoluck

A todas las formas posibles le conoce

como técnicas plctdricas, donde el ﬂ\;y!m! Juega el principal
papel.

Para que k disoluclén seque, el solvente debe de evaporar

sin alterar las del pigmento y del
yed de forma

Inmediata pero fo d capa p
Por depender se dasifican

endos grandes grupos, base agua y base solvente.

La pintura soluble en agua antes y durante ka aplicacién, se conoce
lagua. Cuando b

alagua selesdael bre d agua.

Se le denomina a toda pintura solubles con cualquler sustancla
volatil diferente del agua e Insoluble en ella. Tamblén se le lama
pintura base acelte, por ser la mds com(n, a menos que se Indique
el solvente, por ejemplo, pintura al akohol.

50
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acrflicas y medlos

Utlltzado para acortar el tlempo de cado en la pintura al

Sleo.

Producto par mayor
fabricado a base de resina acrilica, soluble en agua.
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Aguarras Mineral
Utllizado para la dilucién de bet(in de Judea y barnices

tambkén utllizado para la limpleza de materfales utllizados
en la pintura al §leo.. Presentacién 100 ml y 500 ml

[ = -
% ;
CharaNER

g

Barniz fijador en spray Artfix
Brillante, mate, seml brillante, especlal para el acabado

finalde las pinturas en 6leo y acrilico.
Acabado de pélicula protectora transparente.
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Diluyente para tinta acrilica

Diluyente para tintas acrflicas, sirve para aumentar
viscosldad de las tintas, facllitando & aplicacién de estas
en técnicas con plantlllas evitando que las tintas escurran.

Secante de cobalto.

Utlltzado para disminulr el tiempo de secado delas pintuas
al 6leo acrilex poresentacién 100 ml

Diluyente ecologico sin olor.
Utllizado para la dilucksn de pinturas al éleo, reduce la

de los materfales utilizados en ka pintura, puede substitulr
ala trementina y el aguarras mineral, sin los olores fuertes
«caracteristicos de estos Gltimos, poco flamable.

- ‘
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Termolina leitosa

Utllizado para proteger las telas evitando que etas se
desgaren al momento de ser utllizada marcas Acrilex y
Corflx presentaciones de 100 ml

Thinner

Utllizado para disolver barnlz, excelente para la limpleza
de materlales utllizados en pintura.
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Trementina

Utlizada ente para dilulr ka pintura al 6leo y para
limpleza de materfales utilizados en la pintura, tamblén
conocklo como Aguarrds vegetal.

Diluyente ecologico sin olor
Utlizado para la dilucién de pinturas al éleo, reduce la

de los materlles utllizados en la pintura, puede substitulr
a la trementina y el aguarrds mineral, sin los olores fuertes
caracterfsticos de estos Glitimos, poco flamable.

55
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Barniz damar

Barniz damar utllizado para dar una proteccén a las obras
terminadas presentackén en aerosol con acabado mate
marca Gi

billante y

Barniz

Barniz protector utlizado para recubrr las obras
terminadas presentaclén en aerosol con acabado mate
billante y semi brillante marca Krylon

8 Barniz fijador

Barniz fijador utliizado para dar una proteccén a las obras
con uven en aerosol
Corfix

y
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Aceite restaurador

Utllizada principalmente para dilulr & pinturaal 6leo y para
limpleza de materlales utilizados en la pintura, tamblén
utlizado para restaurar plezas logrando obtener las
tonalldades adecuadas en la pintura al 6leo.

i

Medio Alkyd

Bamiz damar utllizado para dar una proteccén a las obras
en 24ml

en 6leo
aplicacksn 6 meses despues de que la obra este seca

Barniz damar

Bamiz damar utllizado para dar una proteccén a las obras
en en 24ml G
aplicadén 6 meses despues de que ka obra este seca
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Dibujo

Lapices
Grafito
Carboncillo

Crayones

Lapices

Mina

Las minas de los lipkces estdn creadas por una mezcla de materlales
esta consta de polvo de grafito, arcllla y acelte o cera estos
Ingredientes son mezclados en un homo para poder crear las minas,
esta mezcla se estira en tiras largas las cuales se Introducen en
un recubrimlento usualmente madre para poder darle una mayor
durabllidad.

todoslos
para eliminar la porosidad de ka mezcla de arcllla y grafito, segin
la dureza de la mina se emplea una proporclén mayor o menor de
grafito-arcilla. A mayor arcllla mayor dureza, a mayor grafito menor
dureza.

Recubrimiento

Las minas son Introducidas en surcos de madera usualmente de
«cedro o enebro, lo ldpices de buena calldad, esto permite que las
minas este protegida del medio amblente y a los golpes.

Existen otras formas de recubrlir las minas estas varla de acuerdo
con la finalidad que se le de al léptz.
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Graduaciones de lapices

Los lapices se dividen en grados o graduaclones seg(n su dureza u
oscuridad. Un kiplz més duro produce un tono més claro en & papel,
mientras que un Kplz mds suave produce un tono més oscuro.

SVHNASYNIN

Un I4plz duro mantlene su forma mucho mejor que un liplz suave,
por ser de contextura més firme. Por eso los lplces de esta gama
son preferldos para el dibujo técnico (Le. planos), pues fa punta
retlene su forma por mis tlempo. Como nota Interesante, puedes
«coger un Eplz duro y sacarle una punta tan fina que puedes cortar
el papel con éL

SI no se tlene el tacto aproplado, kos ldpkes duros pueden dejar
marcas en el papel o lastimario tanto que se rompe al borrar. SI
acostumbramos probar varlos bocetos o Ideas durante la creackn
de nuestro dibujo, podemos maltratar el papel y arulnar nuestro
trabajo. Por eso para la llustracksn y el dibujo se usan los lpices
més suaves. No sélo son més delicados con el papel sino también

de tonos mé E pueden
manchar la hoja sl por error pasamos la mano endimayy requieren un
poco més de esfuerzo al borrar (esto es mds notorlo en los kipices
més suaves de la escala).

Las denominaciones de los kipices tlenen dos letras: “H" y "B,” que
corresponden a las palabras en Inglés “Hard” y “Black” (“Duro”
y “Negro®). Esta letra viene acompafiada de un nGmero, que
corresponde al grado. Por ejemplo, un “2B" es un liplz suave,
mientras que un "6B" es un kiplz mucho mds suave y que produce
untono més oscuro.

SVANVIE SYNIN

88388688 °F Tk EQEF R
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Minas de carbén

Minas de carbén vegetal

Minas de carbén vegetal Corfix para dibujo en punto medio
y punto fino, presentacion Sy 12 minas

Minas de carbn Marle’s presentacién en estuche protector

Minas de carbén
Minas de grafito Marle's enceradas presentacién
de 6 minas 6B en estuche protector

60
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Set de pastel seco
Set de barras de pastel seco tonalldades de negro a blanco

Set de dleo pastel

barras de pastel marca Mungvo

Set de pastel seco
Set de pastel seco presetacién de 12 colores barras de
pastel marca qallery

-
v
3
H
¥
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Set de Sleo pastel presetacksn de 12 colores
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Set de pastel seco

Set de patel seco en tonalidades tlema Mungvo,
presentacién de 12 barras de patel seco.

e

Soft Pastel:..
e o™ Vo g} A

Set de pastel seco

Setde patelseco Mungvo, presentacksn
de 12 bamas de distintos colores de
patel seco.

Lapiz
Liplz con mina disefiada para escritura sobre
madera vidrio metal y cartén

>
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Set de pastel seco

Set de barras de pastel seco presentacién bamas de 12

colores marca Mungvo

Set de pastel seco

Set de pastel seco presetaclén de 24 colores barras de
pastel marca Mungvo
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Lienzos y tableros

Lienzo

Generalmente fabricados con tela de lino, algodén o cifiamo sobre
una un bastidor de madera que sirve para tensar la tela, Estos llenzos

— A vienen preparados para su uso, sin necesidad de tener que utilizar
ningtin medio para comenzar a pintar.

Soportes

y formas, los

se;epunnendosgmpos.deaumﬂoasufwmayalmnahodesu
lendo

grosor o
" 3
@ ®
- Rectangulares Profundida de bastidor
Lienzos Cuadrados B=34" de pulgada
Alargados
Tableros Especiales BBB = 3" pulgadas
Tamafios 37
grosor
Tableros
Utilizados

depintura, consiste en tela

preparada para suuso, Pegada sobi P
de espesor, Se presenta en una amplla varledad de tamafios.

e’
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Tamarios

Rectangulares

15x14
16x20
16x22
18x22
18x24
20x24
20%30
22x28

22x30
24x30
24x36

3x5
4x5
5x7
6x8
6x9
7x9
8x10
9x12

10x12
10x13
10x14
10x15
11x14
12x15
12x16
14x18

Pulgadas

— 4 —]

Alargados

6x12 |
8x16 Pulgadas

10x20 €
12x24
15x30

Cuadrados

18x18
20x20
24x24
30x30

8x8

10x10
12x12
14x14
16x16

Pulgadas
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Lienzo

Bastidores de  diferentes
medidas en formas especlales
eales para proyectosdistintos.
en los cuales se qulera realtar
la creatividad del artista

Bastidor screen, Ideales para
separar amblentes de una
manera creativa

Basitdor 3D, este consite en
una arista de llenzo Ideal para
crear efectos de 3d en las
obras realizadas en ellos

Bastidor hexagonal, Ideal para
espacios reducldos puediendo
desafiar el convedlonalismo de
ko tradiclonal.
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Pliegos y blocks

Papeles

Existen distintos tipos y marcas de papel la mayorfa se dividen de
acuerdo a la tecnica que se empleara para dibujar o pintar sobre
ellos hay aspectos comunes que se repiten en la mayoria de los
papeles estas son:

-Gramaje o peso de hoja

- Superficle, fina o porosa. Hay 3 tipos; Rugoso, no prensado (de
grano medio) y prensado en callente (muy liso). El mds utlizado es
el no prensado.

- Dimenslones

Ademas de esto podemos encontrarlos de acuerdo a su forma de
uso, Tenlendo estas categorfas:

Sketch

Dibujo

Pastel y tiza

Marcador y rapldografo

Acuarela

Medlos mixtos

67
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Pliegos
Blocks

—J

Blocks

Paint pad

Block de 20 hojas de papel texturizado para acuarela y
acrilico serle Juvenll marca strathmore tamafio de 9" X 12"

Papel de dibujo
Block de 40 hojas de papel para dibujo serfe Infantil marca
strathmore tamafio de 5.5" X 8.5"

Drawing Paper
iy e
ety

Gl

Block essentials

Block de 22 hofas de papel para 6leo, acrilico y 6leo pastel
serle essentlals de 125 libras por hoja marca royal tamafio
de 22.9cm. X30.5cm

68
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Blocks

Paleta para pintura

Block de 40 hojas de papel desechable para
6leo y acrilico, marca Rlos
tamafio de 9" X 127

Block calligraphy

hoja, tamafio de 85" X 11"

Block watercolor

Block de 12 hojas de papel prensado en frio para acuarela,
marca Strathmore serle watercolor 300 superfor sin dcido
Ideal para las tecnkas con medios himedos con140 libras por
hoja, tamafio de 9" X 12"
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Block de hojas de papel caligrifico para tinta o acuarela,
marca Strathmore serfe galligraphy de 120 libras por




Blocks

Papel de canvas

Block de 10 hojas de papeltexturzado sin icldo Ideal para
pintura acrilica y de acelte, serle 300 marca strathmore
tamafo de 9" X 12" con 115 libras en cada hoja

wtrnlan

s Paper

Papel de dibujo
Block d hojas de papel para dibujo
conda tamafio de 8.3 X 11"

Block de tela
Block de 10 hojas de pape texturizado, tratado para ser
utllizado con cualquier medio, libre de dcldo marca fredrix
tamafio de 12" X 16"
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Contraportada

Papeles
Pliengos de papel

Pliengos de papel de distintos colores de tamfio de 20" X 26, con pesos desde 60lb a
dependiendo de a tecnl por procesos

140lb, q  Sup
de prensado frfo o prensado callente de 100% algodén

71
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CAPITULO VIII:
VALIDACION TECNICA

Posterior a finalizar la propuesta preliminar “Catalogo impreso para dar a conocer a los clientes
reales y potenciales los productos y servicios de Galeria Rios, relacionados con el arte y el
disefio grafico,” se procede a validar el disefio y funcionalidad del mismo para medir la
aceptacion del grupo objetivo. Se establecid la forma de evaluar la funcionalidad, la correcta
expresion grafica, aspectos semiologicos de comunicacion, todo lo que compone la propuesta
grafica. Se requiere evaluar:

- Los logros respecto de los objetivos planteados en el proyecto.

- La estrategia de comunicacion utilizada para poder implementar el catalogo en las tiendas
- La aceptacion que el material tenga con el segmento de mercado escogido

Para validar este proyecto se establecieron los siguientes parametros de referencia para la
implementacion del catalogo impreso.

8.1 Poblacion y muestreo:

Como poblacién tendremos al conjunto de personas quienes tienen una o varias caracteristicas en
comunes, en este caso son todas las personas que estudian artes plésticas en las regiones donde
Galeria Rios se encuentra ubicado, esta es de la ciudad de Guatemala.

Teniendo como muestras a una porcion significativa de la poblacién que se divide en las
siguientes tres categorias:

Expertos, Profesionales del area especifica y grupo objetivo, los cuales se amplian a

continuacion

111



8.1.1 Validacion con el grupo objetivo:

Clientes de la tienda de materiales de Galeria Rios y alumnos de la Academia de Dibujo y

Pintura de Asociacion Civil Todo en Arte, quienes compran materiales de dibujo y pintura para

su uso personal o para terceros, A requerimiento de asesora del proyecto, se establece un grupo

de 25 personas, clientes existentes de la tienda de materiales de Galeria Rios.

Perfil del encuestado

- Edad: no definida

- Estudiantes de la Academia de Dibujo y pintura de Galeria Rios, personas particulares
quienes se dedican a realizar trabajos de dibujo técnico o artisticos manuales y padres de
familia quien desean obsequiar materiales de arte.

Cantidad de personas encuestadas: 25 personas

8.1.2 Validacion con profesionales en el area de las artes plasticas y disefio grafico:

Personal de la academia quien esta familiarizado con los materiales y el uso que estos pueden

tener ya en la practica, quienes conocen los beneficios y virtudes de cada uno los materiales y

servicios que Galeria Rios ofrece.

Profesionales del disefio grafico quienes se dediquen area editorial, que puedan aportar criticas

constructivas para que el producto final sea tenga el impacto necesario sobre el grupo objetivo.

Perfil del encuestado

- Edad: no definida

- Personal de la Academia de Dibujo y Pintura, maestros quienes impartan los cursos a los
alumnos.

- Expertos en el area artistica.
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- Profesionales del Disefio Editorial

- Personal encargado de la comercializacion de los productos en tiendas, asesoras

Cantidad de personas encuestadas: 5 personas

8.1.2.1 Validacion con el cliente:

Coordinadora General de Asociacion Civil todo en Arte - Galeria Rios-, Licda. Margarita Rios.

Perfil del encuestado:

- Edad: de 25 a 35 afios

- Miembro de la junta directiva de la asociacion, coordinadora de las actividades de la
asociacion.

Cantidad de personas encuestadas: 1 persona

8.1.4 Validacion con expertos de la comunicacion y disefio:

Profesionales que poseen criterio amplio en la comunicacion y el disefio grafico, capaces de

aportar criticas constructivas, que formardn parte importante de la presentacion del producto

final.

Perfil del encuestado

- Edad: no definida

- Expertos en Disefio grafico

- Catedraticos de la carrera de Ciencias de la Comunicacion los cuales estan relacionados
con las artes plasticas y el disefio grafico .

- Expertos en Comunicacion

Cantidad de personas encuestadas: 12 personas
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8.2 Método e instrumento:

El acercamiento a las distintas segmentaciones presentadas anteriormente para validar el
proyecto y recopilar las percepciones y comentarios de los participantes, se toma como
referencia la encuesta como herramienta investigativa, la que permite reunir informacion
necesaria para la implementacion de la estrategia de comunicacion utilizada para el catalogo
impreso.

Como instrumento se hizo uso de la encuesta basada en 18 preguntas y un espacio adicional,
para anotar observaciones que los expertos proporcionen. Esta encuesta se segmentd en tres
areas, que son:

Parte Objetiva:

Responde a los objetivos, general y especificos del proyecto.

Parte Semiologica:

Responde a los elementos visuales formas, color, texturas, fotografias, tipografia.

Parte Operativa:

Responde a la funcionalidad la eficiencia y el uso correcto de la comunicacion y herramientas de
disefio grafico, aplicadas a la elaboracion del catdlogo impreso.

A continuaciéon se presenta la encuesta realizada por la que se recopilaron los datos a la
validacion técnica. Este instrumento fue utilizado con los cuatros segmentos de poblacion y

muestreo, adicional a esto al segmento de expertos se le realiz6 una entrevista oral.
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Hoja No.1:

Facultad de ciencias de la comunicacién (FACOM)
(4 Licenciatura en comunicacién y disefio
J ea Proyecto de tesis

UNIVERSIDAD Encuesta para validar la propuesta de catilogo
La Revolucion en la Educacidn impreso para dar a conocer a los clientes reales y
potenciales los productos y servicios de Galerfa
Rios relacionados con el arte y el disefio grafico.

Guatemala 2014
Nombre:
Profesion:
Realizado a: Género:
[ ] Experto [ ] Cliente [ ] Grupo Objetivo [ ]Femenino [ ]Masculino
Edad:

[:| 18 a 24 aiios |:| 25a 35 afios |:| 36 a 46 aios |:| 47 afios en adelante

Antecedentes

Galerfa Rfos cuenta con la tienda de materiales en la tienda de materiales en donde se ofrece
todo tipo de materiales especializados para la pintura y el dibujo, cuenta también con un
area dedicada al enmarcado y restauracion de obras de todas formas y tamarios.

Objetivo de la investigacion

El objetivo de esta investigacion es conocer a través de los resultados, si el catidlogo impreso
para dar a conocer los productos y servicios de Galerfa Rios relacionados con el arte y el
disefio grafico cumple con el objetivo de informar a los clientes reales y potenciales sobre los
productos y servicios que ofrece Galeria Rfos en la tienda de materiales y enmarcado

Instrucciones:

A continuacion se le presenta una serie de preguntas relacionadas con el catdlogo impreso
que da a conocer los productos y servicios de la tienda de materiales de Galeria Rios.
Favor responder con base a sus criterios personales cada pregunta marcando con una "X” en

el espacio disponible.
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Hoja No.2:

Preguntas

Parte Objetiva

1L

;Considera usted que es necesario crear un catdlogo impreso para dar a conocer a los
clientes reales y potenciales los productos y servicios de galerfa rfos relacionados con el
disefio y el arte?

HE [] NO

;Considera necesario investigar informacién referente a la elaboracién de catilogos
impresos para elaborar de forma adecuada el proyecto?

L] s ] no

;Considera necesario recopilar informacion acerca de los materiales y productos de arte
para incluirla en el contenido del catidlogo impreso?

L] s ] no

;Considera necesario fotografiar los productos para poder ilustrar de una manera grafica
los distintos tipos de materiales incluidos en el catilogo impreso?

[] s [] Nno

;Considera necesario diagramar el catalogo impreso de una manera clara en la cual se
destaquen los productos ilustrados?

[] s [] No

Parte Semiol6gica

i Considera que los colores utilizados en las franjas de cada seccion resaltan las fotografias
de los productos?

|:| Mucho D Poco D Nada
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Hoja No.3:

10.

11.

12

13.

;. Considera que la diagramacion del catalogo impreso es ordenada y facil de comprender?

[[] Mucho [] Poco [] Nada

;Que emocién le transmite el catalogo impreso?
[] Seriedad [ ] Dinamismo [ ] Orden
La tipograffa de este material refieja:
[ ] Debilidad [ ] Seguridad [[] Orden [ ] Confusién

;Considera que las fotografias utilizadas en el catdlogo son las adecuadas?

|:| Mucho D Poco E] Nada

Las explicaciones de los productos tiene como objetivo ser claras y breves, ;considera
que este objetivo se cumple?

|:| Mucho |:| Poco D Nada

. {Que tanto considera que la diagramacién utilizad en el catilogo impreso representa a la

marca Galerfa Rlos?

|:| Mucho |:| Poco |:] Nada

¢La ubicacion de los elementos graficos pretende ayudar al lector a encontrar ficilmente
la seccién donde se encuentra el producto de su interés, ;que tan facil considera que la
ubicaci6n de los productos en el catdlogo impreso?

D Muy facil D Facil I:I Nada Ficil
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Hoja No.4:

Parte Operativa

14. ;Considera el texto de este material legible?

15.

16.

17.

18.

[] s [] NO

;Considera que este material facilita la decisién de compra de materiales a los clientes
reales y potenciales de Galeria Rios?

D Sl D NO

;Considera que el tamafio del catidlogo impreso es el adecuado?
[] s [] NO

;Considera la orientacién horizontal adecuada para el catdlogo impreso?
[] s [] NO

;Considera que con este catdlogo se cumple con el objetivo de informar a los clientes
reales y potenciales de galerfa Rios los materiales disponibles en la tienda?

DSI DNO

Observaciones
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8.3 Resultados e interpretacion de resultados:

Presentacion gréfica de los resultados obtenidos, a través de la tabulacion e interpretacion de los

instrumentos de validacion.

Grafica No.1

Parte Objetiva

¢ Considera usted que es necesario crear un catalogo impreso para dar a
conocer a los clientes reales y potenciales los productos y servicios de
galeria rios relacionados con el diseno y el arte?

INTERPRETACION:
El 100% de los encuestados considera que si es necesario crear un catdlogo impreso para dar a
conocer a los clientes reales y potenciales los productos y servicios de Galeria Rios relacionados
con el disefio y el arte

Por lo tanto, si se cumple con el primer objetivo planteado en el proyecto.
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Grafica No.2

Parte Objetiva

2. ¢Considera necesario investigar informacion referente a la elaboracion de
catalogos impresos para elaborar de forma adecuada el proyecto?

INTERPRETACION:
El 100% de los encuestados considera que si es necesario investigar informacion referente a la
elaboracion de catalogos impresos para elaborar de forma adecuada el proyecto

Por lo tanto, si se cumple con el objetivo planteado en el proyecto.
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Grafica No.3

Parte Objetiva

3. ¢Considera necesario recopilar informacion acerca de los materiales y
productos de arte para incluirla en el contenido del catalogo impreso?

INTERPRETACION:
El 100% de los encuestados considera que si es necesario recopilar informacion acerca de los
materiales y productos de arte para incluirla en el contenido del catalogo impreso

Por lo tanto, si se cumple con el primer objetivo planteado en el proyecto.
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Grafica No.4

Parte Objetiva

4. ;Considera necesario fotografiar los productos para poder ilustrar de una
manera grafica los distintos tipos de materiales incluidos en el catalogo
impreso?

INTERPRETACION:
El1 91.66% de los encuestados considera que si es necesario fotografiar los productos para ilustrar
de manera grafica los distintos tipos de materiales incluidos en el catdlogo impreso

Por lo tanto, se considera como importante el objetivo de disefio.
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Grafica No.5

Parte Objetiva

5. ¢Considera necesario diagramar el catédlogo impreso de una manera clara
en la cual se destaquen los productos ilustrados?

INTERPRETACION:
El 100% de los encuestados considera que si es necesario diagramar el catdlogo impreso de una
manera clara en la que se destaquen los productos ilustrados

Por lo tanto, si se cumple con el objetivo planteado en el proyecto.
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Grafica No.6

Parte Semioldgica

6. ¢Considera que la diagramacion del catalogo impreso es ordenada y facil
de comprender?

INTERPRETACION:
El 88% de los encuestados considera que si es necesario crear un catalogo impreso para dar a

conocer a los clientes reales y potenciales los productos y servicios de Galeria Rios relacionados

con el disefio y el arte
Por lo tanto, si se cumple con el primer objetivo planteado en el proyecto.
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Grafica No.7

Parte Semioldgica

7. ¢Que emocion le transmite el catalogo impreso?

29% Dinamismo Seriedad

INTERPRETACION:

El 36% de los encuestados considera que el catdlogo transmite orden, el otro 35% considera que
el catdlogo transmite seriedad y el 29% considera que el catdlogo transmite dinamismo. Por lo
tanto, se considera como apropiado el sentimiento de limpieza y sobriedad que se fue planteado
por la corriente Minimalismo.
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Grafica No.8
Parte Semioldgica

8. Latipografia de este material refleja:

Devilidad

Seguridad

INTERPRETACION:

El 63 % de la poblacion encuestada considera que la tipografia refleja orden, mientras que 33%
considera que refleja seguridad, mientras que solo 4% considera que la tipografia refleja
debilidad. Por este motivo se considera como apropiada la tipografia utilizada para este proyecto.

Por lo tanto, si se cumple con el primer objetivo planteado en el proyecto.
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Grafica No.9

Parte Semioldgica

9. ¢Considera que las fotografias utilizadas en el catalogo son las
adecuadas?

INTERPRETACION:
El 92% de los encuestados considera que las fotografias son muy adecuadas, 8% cree que son
poco adecuadas para mejorar la presentacion de las fotografias. Se sugiere recortar los productos

del fondo donde fueron tomadas las fotografias.
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Grafica No.10

Parte Semioldgica

10. Las explicaciones de los productos tiene como objetivo ser claras y
breves, ¢considera que este objetivo se cumple?

INTERPRETACION:
El 100% de las personas encuestadas consideran que las explicaciones de los productos son

claras y breves. Por lo tanto, si se cumple con el objetivo planteado en el proyecto.
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Grafica No.11

Parte Semioldgica

11. ¢ Que tanto considera que la diagramacion utilizad en el catalogo impreso
representa a la marca Galeria Rios?

INTERPRETACION:
El 83% de los encuestados considera que la diagramacion utilizada en el catdlogo impreso es
adecuada y representa a la marca Galeria Rios. Por lo tanto, se sugiere tener en cuenta la

limpieza del catdlogo haciendo uso de los espacios en blanco.
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Grafica No.12

Parte Semioldgica

12.¢ La ubicacion de los elementos graficos pretende ayudar al lector a
encontrar facilmente la seccién donde se encuentra el producto de su
interés, ¢ que tan facil considera que la ubicacion de los productos en el
catalogo impreso?

NEERELE]!

INTERPRETACION:
El 71% de los encuestados considera que ubicacion de los elementos es muy facil de
comprender. Se sugiere separar las secciones con una portada mas grande en la que se indique

en qué seccion se encuentra el producto ubicado.
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Grafica No.13

Parte Semioldgica

13. ¢ Considera el texto de este material legible?

INTERPRETACION:
El 96% de los encuestados considera el texto del material como legible, se sugiere la reduccion

de tamafio del mismo para evitar extender el contenido
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Grafica No.14

Parte Operativa

14. ; Considera que el tamano del catalogo impreso es el adecuado?

INTERPRETACION:
El 92% de los encuestados considera el tamafio del catdlogo como el correcto, mientras que solo
8 % considera que deberia ser distinto. Por recomendaciones de especialistas de disefio se

mantiene el tamafo sugerido previamente
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Grafica No.15

Parte Operativa

15. ¢ Considera la orientacion horizontal adecuada para el catalogo impreso?

INTERPRETACION:
El 96% de los encuestados considera que la orientacion de lectura del catdlogo impreso es la

adecuada. Por lo tanto, si se cumple con el objetivo planteado en el proyecto.
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Grafica No.16

Parte Operativa

16. ¢ Considera que con este catalogo se cumple con el objetivo de informar a
los clientes reales y potenciales de galeria Rios los materiales disponibles
en la tienda?

INTERPRETACION:
El 96% de los encuestados considera que si se cumple con el objetivo de informar a los clientes
reales y potenciales lo materiales disponibles en la tienda de materiales de Galeria Rios.

Por lo tanto, si se cumple con el objetivo planteado en el proyecto.
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Grafica No.17

Parte Operativa

17. ¢ Considera que los colores utilizados en las franjas de cada seccion
resaltan las fotografias de los productos?

INTERPRETACION:
El 79% de los encuestados considera que los colores utilizados en las franjas realzan las
fotograficas utilizadas para ilustrar los productos. Se sugiere eliminar las mismas para obtener

mayor espacio y mostrar el producto al cliente.
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8.4 Cambios en base a los resultados:

Catdlogo

de Materiales

Preliminar

Final

136

Portada

la
los

Se le da mayor relevancia a
marca del cliente separando
elementos del logotipo,
Posteriormente este elemento se
empleara dentro de la diagramacién
de las paginas interiores



Indice

Indice

Pinceles... . 6
Partes de un pincel
Limpieza y mantenimento

Formas y uce

Pintura %

Componentss
Colores.

Medios
Diuyentse

Preliminar

Dibujo

‘Graduaiconee ds lapices

Soportes

67

Final

Se utiliza la tendencia de disefo plano
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Portadillas

Partes de un pincel

Férula El Haz de pelo

Este es ¢ elemento mds Importante del pincel.
comesponden a los pinceles mas baratos son de lta y llevan Junta En general, son de peko natural de animal, excepto kos
de soldadura. Otra caldad son ks de aluminlo sin soldadura. Los C

pinceles de mejor calldad como Rembrandt y Van Gogh, disponen caracterlsticas, que son ks que conflerenal

deura atbn niqu Parauma Talens

conservacién duradera, debers culdarlos y mantenerlos stempre did: del del pelo,

limplost. haclend y ‘més natural.
—

Limpieza y mantenimiento
L

Pinceles

La férula o virola, es la conexién del mango con el pelo. Las que

y
Mies

© lmplarios con el disolvente correspondiente para evitar que ka pintura se seque entre los

Mango pelos. Los pinceles de pelo suave nunca se deben defar con ka punta hacla abajo metidos en
) el disolvente, lo Ideal es utilizar los lavapinceles.
Férula Lo mds Importante del mango es que pueda cogerse Lo primero es limplar los pinceles con un trapo o papel absorbente
M ‘mano. presionando desde k virola hasta la punta del pelo.
ango destinado. En princplo, podemos dedir que el mango corto se usa
Pelo B o, cvareay disefo,y el mango kgo o muy krgo Después, utllzar el disolvente: esenca de trementina en el caso de
B Gleo 0 alkidico y agua para kas dems pinturas.
c es  calldad del pincel mds cagas de cado I
GRABADO: @ Lavarks a continuacion en 1a paima de la mano con agua templada y
B grabad Jabén.
Ia serle que hace menckn al tipo de pincel, k marca y en clertas
ocaslones: el tipo de pelo. Con los dedos dar la forma oriinal al pincel y defarlo secar
@ los pelos hacta arriba o guardarios en el portapinceles.

6

Fotografia de seccion

7

Preliminar

B

FERULA

La férula o virola, es fa conexién del mango con
el pelo. Las que corresponden a los pinceles més
baratos son de lata y levan Junta de soldadura.
Otra calldad son las de akiminio sin soldadura.
Los pinceles de mejor calldad como Rembrandt
y Van Gogh, disponen de una férula Inaxidable
de latén niquelado sin soldadura. Para una

Partes de un pincel

HAZ DE PELO

Este es el elemento mis Importante del pincel.
En general, son de pelo natural de animal,
excepto los denominados filamentos sintéticos.
Cadatipode pelotienesuspropias caracteristicas,
que son las que confleren al pincel un cardcter
determinado. Talens se sirve en b medida de lo
posible de las propledades naturales del pelo,

Titulares

conservaclén duradera, debers culdarlos y haclendo asi que éste no se corte y mantenga su
mantenerlos slempre implost. forma mas natural.

b\

-
MANGO

Lo més Importante del mango es que

cogerse cémodamente con ka mano. Su longttud

depende del fin para que va destinado. En

principlo, podemos decir que el mango corto se

usa para s técnkas de acuarela y disefio, y & NUESTRAS MARCAS
mango largo o muy largo para éleo o acrfico.

Elmango es demadera bamizada para protegerio

de los disolventes. Cuanto mejor es la calldad def

pincel més capas de lacado lleva.

PINCELES
Glosario

de marcas

GRABADO

£l grabado que aparece en el mango determina
el nimero o tamafio, la serle que hace mencion
al tipo de pincel, la marca y en dlrtas ocaslones:
el tipo de pelo.

Final

Se eliminan los bloques de color, los cuales delimitaban las areas de
importancia de la pagina, toda la informacién se agrupa en dos columnas
en una pagina par teniendo del lado contrario una imagen que resalta el
tema que se expone en esa seccion del material impreso.
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Numeracion

Mango

Lo mas importante del mango es que pueda cogers JESTRAS MARCAS

comodamente con la mano. Su longitud depende de
destinado. En principio, podemos decir que el man
para las técnicas de acuarela y disefio, y el mango la
para 6leo o acrilico.

El mango es de madera barnizada para protegerlo de
Cuanto mejor es la calidad del pincel mas capas de |
GRABADO:

El grabado que aparece en el mango determina el nd
la serie que hace mencion al tipo de pincel, la ma
ocasiones: el tipo de pelo.

Preliminar Final

Para la numeracién de las paginas interiores se
utilizan elementos del logotipo institucional de la
empresa, para resaltar la unidad de las piezas
graficas y asi lograr que el disefio del catalogo
represente a Galeria Rios.

Este nuevo elemento se sitla en la esquina

inferior izquierda para las paginas impares y
esquina inferior derecha para las paginas pares
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fotografias,
Unicamente
marca para textos vy titulares

Bloques de color y degradado en fotografias

Formas y Usos
. Mop (Mopa)
% Este pincel sirve para bomar fineas marcadas, volverlas
borrosas o difuminarlas.

Round (Redondo)

Es perfecto para hacer trazoslbres.
Puedes encontrarlos desde muy pequefios para hacer
detalls, hasta en brochas grandes para hacer trazos grandes

—

Flat (Pano)
[g S b phots s uitade S pun aphcr
capas de pintura como base, para hacer trazos sueftos,
T rechs, dfica, sgiar veaduns o bamice

- Bright
Tiene las cerdas mis cortas que un pincel plano, o cual le da

Py mas control al moviento. Ademas permite defar mas pintura
en el lienzo.

Angle (Angular o Bicelado) 3
Es perfecto detalles o lugares dificiles de alcanzar \H
sl A

Por ejemplo: las esquinas o espacios de formas especificas.

Filbert (Lengua de Gato)

Su punta es ovalada y plara, lo cual permite ﬂd-' “’ -?

hucla a6l trzo. Se utliza parsdfuminar 6
hacerhojas y floes.

Rigger, Liner o Script
e

Fan (Abanico)

Puqi utilizarse seco para amrastrar pintura de un lado
otro o para crea ditintas texturas

Pw ejemplo: vegetacion.

-

—
Degradado

Bloques de color

Preliminar

Formas y Usos

g MOP (MOPA)
difuminaras.

Es perfecto para hacer trazos llores. Puedes encontrarios desde

BRIGHT
control al moviento. Ademas permite dejar mas pintura en ¢l I
enzo.

ﬂl!ElT LENCUA BE G

o a!
walada y plana, ko cual permkte no defar huella del . -E

hacer trazos grandes.

ROUND (REDONDO)
b)4

2 b famill de pinceles redondos.

AANGLE (ANGULADO O BICELADO) f z

: BIECER, LRERO SCRPT
= ftra:
callgrafia. Es dific] hacer urvas con este pince.

FLAT (PLANO)

g s pinceles mis milh:dws Sirven para aplicar capas de
Sars o e 2 ace tazes e grobyleg
fuminar,

especificas.

FAN (AlAHIcO)
Puede utlizarse seco para armstrar pintura de un ado a otro o
para crear distintas texturas. Por efemplo: vegetacién.

#‘J

Tipografia

Final

los colores

Se eliminan los degradados de colores en las
la tipografia se unifica, utilizando
institucionales de la
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Presentacion de productos

Sets de pinceles Sets de pinceles
Set de pinceles peko sinteticos Set de pinceles pelo natural de marta Set de pinceles pelo sinteticos Set de pinceles pelo natural

lengua de gato. mango corto planos. mango corto redondos. mango ergoné mico corto Mopa mango corto

Preliminar
Bloques de color
Titulares
1
Productos
SET DE PINCELES SET DE PINCELES SET DE PINCELES SET DE PINCELES

Sintéticos, lengua de gato Sintéticos, punta angulada Sintéticos, punta angulada Sintéticos, punta plana

g

|
eticula de

Final dos columnas

Al eliminar lo bloques de color se puede aprovechar la reticula para
destacar los productos.
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Presentacion de cartilla de colores

Color
[ slarco minio

Amarillo Limon
Amarillo Claro
Amarillo Obscuro
Anﬁarllo
Brillante claro
Amarillo Napoles
Amarillo piel

Amarillo
napoles came

_] Amarillo indiano
- Naranja

Corfix i !

27

- Vermelhon Frances

Vermelhon
de china

- Laca geraneo
- Carmin

- Vermelhon venecia
- Laca de garanca
- Alizarin crimnson

Magenta

Laca orquidea

- Lacarosa

Preliminar

",

56

104

80

81

Cartilla de colores

La tendencia de disefio del minimalista nos indica que es importante que se
le de importancia a lo que queremos comunicar, en este caso tomamos los
colores y los agrupamos en cartillas para lograr mejor apreciacion de estos.

A sugerencia del cliente, se limita la cartilla de colores Unicamente a los
que se utilizan mas frecuente, sin especificar marcas debido que no es el
propodsito del material, teniendo en cuenta que los nombres y las
tonalidades se repiten en todas las marcas.

Se eliminan las fotografias en la parte superior debido a que ya existe una
portadilla que indica en qué seccion se encuentra el lector.
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Presentacion de cartilla de colores

- THINNER DILUYENTE

ACRILEX ECOLOGICO SIN
A, Presentaci6n de 100 mi OLOR
Utilizado para disclver barniz,

g‘ .

TN cxcire s b tmpiess  CORFIX/ACRILEX

de materiales utilizados en  Presentaciéndelooml . o Tl

poi Utlizado para b dilucion
: de pinturas al éleo, reduce
A X Ia viscosidad de la pintura, I
e 2 utlizado para la

limpieza de los materiales

\ — wtilizados en la pintura,

Trementina

Utliizada principalmente para dilulr la pintura al 6leo y para
limpleza de materfales utilizados en la pintura, tambilén
conocko como Aguarrds vegetal.

Diluyente ecologico sin olor

Utlizado para la dilclén de pinturas al Sleo, reduce la
pintura, T

|
=

de los materiales utlizados en la pintura, puede substitulr

a la trementina y o aguarrds mineral, sin los olores fuertes .

caracterfsticos de estos Gitimos, poco flamable. . o E
AGUARRAS MINERAL TERMOLINA -\__,
ACRILEX ACRILEX/ CORFIX
Presentaclén de 100 mly 500 ml Presentacién de 100 ml

il fa diucién de beti y Utilizado para proteger ks
bamices también utilizado para la limpieza tehs evitando que etas se
ss de materiles utiizades ena pintura al dleo. desgarre.
Preliminar Final

Segun resultados obtenidos con los instrumentos de validacion, las
imagenes de los productos no eran las 6ptimas, se editan para mejorar la
apariencia de luz y ambiente que los productos presentaban.

Se trabaja bajo la misma reticula de dos columnas explicadas previamente,
para dar mayor orden y limpieza a la diagramacién.

Finturas Oleo

Pinturas de 6leo Corflx
colores Individuales, presentacién 20 ml

i gm BAA ey, tumw o

» ! i T i w w( R el L9

T g— i W OB W

B R P g rims mEMY IMDY
- =i -

HE PINTURA DE OLEO 2
i) OLEO, CORFIX
Presemtacén Individual,

de 20 ml y 120 ml

Fotografias editadas
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Imaginario de Articulos de dibujo

+ mgjor que un lplz suave, g
o los Hplces de esta gama
Le. planos), pues la punta
> nota Interesante, puedes
tan fina que puedes cortar

ipkes duros pueden dejar
jue se rompe al borrar. SI
» Ideas durante la creackén
2| papd y arrulnar nuestro
dibujo se usan los lapices
con el papel sino tamblén
s. Enconsecuencla, pueden
wano encimay requieren un
mas notorio en los lapices

TTREEE R

n dos letras: "H" y “B," que
“Hard"” y "Black” (*Duro”
jada de un nGmero, que
1 "2B" es un liplz suave,
1+ mds suave y que produce

i

9 SYNIWN

Bl - sugerencia de expertos de la

comunicacién y el disefo grafico, se
cambian las fotografias utilizadas
para ejemplificar el area de dibujo,
debido a que estas no representaban
el imaginario de esa seccidn.

Preliminar

e grafito-arcila. A mayor arcllla mayor
t mayor graftto menor dureza.

RIMIENTO

s son Introducldas en surcos de madera
e de cedro o enebro, lo lipkes de
ilidad, esto permite que las minas este

S DURAS

SEEEEEEEEEEEE

JH 7H 6H S5H 4H 3H 2H H F

en Inglés “Hard” y “Black” ("Duro” y “Negro”).
Esta letra viene acompariada de un namero, que
comesponde al grado. Por ejemplo, un “2B" es
un lplz suave, mlentras que un "6B" es un ldplz
mucho mas suave y que produce un tono mas
0SCUro.

MINAS BLANDAS

HB B 2B 3B 4B 5B 6B 7B 8B 9B

Final
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Contraportada

0aLeria o

desde 1945

por

o

0dLE'd @

Preliminar Final

Siguiendo la linea grafica que se planted anteriormente, se utilizan
esquinas con bordes redondos para la contra portada, la cual tiene como
fondo una imagen relacionada con los productos que se presentan dentro

de él.

145



CAPITULO IX:
PROPUESTA GRAFICA FINAL

Después de haber considerado los hallazgos en la validacion técnica, se propone el material

impreso final que consta de 69 paginas, desglosadas de la siguiente manera:

Una portada que comprende como elemento principal una paleta de madera con distintos
pinceles y espatulas, desplegados de derecha a izquierda con el logo de la empresa en la parte
inferior derecha, para resaltar sobre un fondo gris que relata los productos en la portada.

Cinco secciones en las que estd dividido todo el catalogo, estos abarcan las principales
herramientas que se comercializan en la tienda de materiales siendo: pinceles, pintura, materiales
para dibujo, soportes, medios para las pinturas y papeles y blocks.

La contra portada contiene informacion de las sucursales con la informacion de contacto de cada
una de las tiendas. También la direccion de las redes sociales en las que se comercializan y una
breve resefia del fundador de la galeria.

Las fotografias de los productos se retocan para que todas tengan la misma coloracion en la luz y
pueda mostrarse de mejor manera sobre el fondo blanco

Se eliminan degrades innecesarios en los productos, dejandolos con una apariencia sobria para

que puedan resaltar en el contenido de cada pagina .

El material tiene tamafio de 8.5 X 8.5 pulgadas desplegado, comprende el tamafio de 8.5 X 17
pulgadas, para ser impreso en papel Couché de 60 gramos a full color y la portada y contra

portada en papel Texcote a full color, encuadernado en uno de sus extremos.
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Portada

Pégina interior impar

147

DE MATERIALES
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Pégina interior par

Indice P4gina impar

Sl 11 1T e E—

Galerfa Rios fue creada en 1945 por Miguel Angel Rios, qulen fue uno
de los més destacados palsa)istas de Guatemala, cuyo colorido y estilo
Impreslonista capta la riqueza de la flora del pals. Estudié en la Escuela
de Bellas Artes y Oficlos de Quetzaltenangoy en la Academia Naclonal
de Bellas Artes.

Iniclalmente, el artista seorlentb hacla la pintura realista, especlalmente
de palsajesal éleo, pero tamblén cultivé la acuarela yla témpera, e hizo
bodegones y retratos. Fue profesor de palsaje enla Escuela Naclonal de
Artes Plisticas durante los afios 1957 y 1958 (Asoclaclén de Amigos
del Pais. 2004)

Actualmente, la Instituclén sigue proporclonando ensefianza y
materlales de arte a Incontables generaclones qulenes ademas brindan
los serviclos y herramlentas necesarias para desarrollarse en el mbito
artistico.

Actualmente ofrecen los sigulentes serviclos:
1. Academila de Dibujo y Pintura

2. Academla de Danza

3. Enmarcado

4. Venta de obras y litografias

5. Materlales para artistas

6. Resaturacién de obras
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indice pagina par

Portadilla pinceles
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Pinceles pagina par

Pégina interior impar

Partes de un pincel

FERULA

La férula o virola, es la conexién del mango con
el pelo. Las que corresponden a los pinceles mas
baratos son de lata y llevan junta de soldadura.
Otra calldad son las de aluminio sin soldadura.
Los pinceles de mejor calidad como Rembrandt
y Van Gogh, disponen de una férula Inoxidable
de latén niquelado sin soldadura. Para una
conservaclén duradera, deberd culdarlos y
mantenerlos slempre limplost.

MANGO

Lo més Importante del mango es que pueda
cogerse cdmodamente con la mano. Su longltud
depende del fin para que va destinado. En
principlo, podemos decir que el mango corto se
usa para las técnicas de acuarela y disefio, y el
mango largo o muy largo para éleo o acrflico.
Elmango esde madera barnizada para protegerio
de los disolventes. Cuanto mejor es la calldad del
pincel mis capas de lacado lleva.

GRABADO

El grabado que aparece en el mango determina
el nimero o tamafio, la serle que hace menclén
al tipo de pincel, la marca y en clertas ocaslones:
el tipo de pelo.

HAZ DE PELO

Este es el elemento mas Importante del pincel.
En general, son de pelo natural de animal,
excepto los denominados fllamentos sintéticos.
Cada tipode pelo tlene susproplas caracterfsticas,
que son las que confleren al pincel un caracter
determinado. Talens se sirve en la medida de lo
posible de las propledades naturales del pelo,
haclendo asl que éste no se corte y mantenga su
forma mds natural.

NUESTRAS MARCAS

L'——

Mantenimiento

LIMPIEZAY MANTENIMIENTO

La vida utll de un pincel se puede prolongar considerablemente a base de darles un buen uso y
mantenimlento. Mlentras se esté trabajando hay que mantenerlos humedos con regularidad o
limplarlos con el disolvente correspondlente para evitar que la pintura se seque entre los pelos. Los
pinceles de pelo suave nunca se deben dejar con la punta hacla abajo metidos en el disolvente, lo Ideal
es utllizar los lavapinceles.

/. Lo primero es implar los pinceles con un trapo o papel absorbente
/ preslonando desde la virola hasta la punta del pelo.

(=)

N\ Después, utilizar el disolvente: esencla de trementina en el caso de
/ 6leoo alkidico y agua para las demés pinturas.

N\ Lavarlos a continuacién en la palma de la mano con agua templada y
‘\3 /I Jabén.

B Con los dedos dar la forma original al pincel y dejarlo secar
4 4\ horizontalmente o blen, colocarlos una vez secos en un reclplente con
—~/ los pelos hacla arriba o guardarlos en el portapinceles.
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Pégina interior par

Pégina interior impar

Tipos de pelo

PELO DE MARTA ROJO

Los pinceles confecclonados con este tipo de pelo ofrecen tamblén una gran capacidad de absorclén
de agua y pintura, buena elasticidad y larga duraclén, y permiten la formacién de una buena punta.
Generalmente se utllizan para pintar con acuarela, pero tamblén pueden emplearse para otras
técnicas. Son muy aproplados para pintar detalles con pintura acrilica y éleo

PELO DE ARDILLA

La cola de ardllla rusa o canadlense tamblén llamado petit gris, proporclona un tipo de pelo excelente
por su suavidad y capacidad de absorcién de agua, por lo que es muy adecuado para acuarela. En
Francla es el mas utilizado.

Sus caracter(sticas le hacen muy aproplado tanto para dar grandes superficles de color, como para
deslavados.

PELO DE OREJA DE BUEY

Este pelo procede del pelo de la parte delantera de las

orejas del ganado vacuno y puede adquirirse en diferentes colores (negro, castafio y rubio).
Normalmente se utiliza como alternativa econémica a los otros pinceles de pelo suave, es
razonablemente eldstico y muy duradero.

Los pinceles de este tipo de pelo pueden utilizarse practicamente para todo tipo de pintura .

PELO DE OREJA DE CABRA
Para los pinceles se usa el pelo que crece sobre la vértebra espinal. Se utiliza sobre todo para los
pinceles de “tipo chino” con férula de cafia de pluma de clsne, para técnicas fluldas como la acuarela.

151



Pégina interior par

Pégina interior impar

PELO SINTETICO
Debldo a la escasez de pelo de marta, en el transcurso de los afios se ha estado constantemente
Intentando desarrollar untipo de pelo sintético afinde obtener un pincel de las mismas caracterfsticas,
pero de preclo mds asequible. Esto se ha consegulido a partir de los afios setenta, utlizandose flbras de
polléster de punta muy afllada. Son adecuados para todo tipo de técnica pictérica.

PELO DE CERDA

Se hace a partir del pelo que crece sobre la vértebra espinal del cerdo. La reglén de origen determina
la calldad del pincel. Los mejores son de China, mientras que el tipo europeo es el de Inferlor calldad
(para hobby y escuela). La punta del pelo tlene una fisura (punta ablerta) que hace mds suave la
punta. Tlene como caracteristicas mds notables las de proporclonar pinceles de pelo 4spero y muy
elastico. Se utliza para la técnica del 6leo y acrflico.

Formas y Usos

152

MOP (MOPA)
Este pincel sirve para borrar lineas marcadas, volverlas borrosas o
difuminarias.

ROUND (REDONDO)

Es perfecto para hacer trazos libres. Puedes encontrarlos desde
muy pequefios para hacer detalles, hasta en brochas grandes para
hacer trazos grandes

RIGGER, LINER O SCRIPT

Pertenece a la familla de pinceles redondos.

Vlenen en diferentes largos y grosores. Mientras mas largo el pelo,
mas pintura y agua puede llevar. Es aproplado para hacer letras y
callgrafia. Es dificll hacer curvas con este pincel.

FLAT (PLANO)

Son los pinceles mas utllizados. Sirven para aplicar capas de
pintura como base, para hacer trazos sueltos, lineas rectas,
difuminar, aplicar veladuras o barnices.

—




Pégina interior par

Pégina interior impar

BRIGHT

Tlene las cerdas mas cortas que un pincel plano, lo cual le da mas
control al moviento. Ademas permite dejar mas pintura en el
llenzo.

FILBERT (LENGUA DE GATO)
Su punta es ovalada y plana, lo cual permite no dejar huella del
trazo. Se utlliza paradifuminar o para hacerhojas y flores.

ANGLE (ANGULADO O BICELADO)

Es perfecto para detalles o lugares dificlles de alcanzar

con otros pinceles. Por ejemplo: las esquinas o espacios de formas
especificas.

FAN (ABANICO)
Puede utllizarse seco para arrastrar pintura de un lado a otro o
paracrear distintas texturas. Por ejemplo: vegetaclon.

Productos

SET DE PINCELES SET DE PINCELES

Sintéticos, lengua de gato Sintéticos, punta angulada
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SET DE PINCELES SET DE PINCELES
Sintéticos, punta angulada Sintéticos, punta plana

SET DE PINCELES SET DE PINCELES
Sintéticos, lengua de gato mango corto Sintéticos, punta angulada mango corto
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SET DE PINCELES SET DE PINCELES
Sintéticos, lengua de gato mango corto Sintétkcos, punta plana mango largo

SET DE PINCELES SET DE PINCELES

Pégina interior impar Sintéticos, lengua de gato mango corto Pelo de cerda natural , punta redonda, mango
largo.
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SET DE PINCELES
Pelo de cerda natural, punta plana mango large

SET DE PINCELES
Sintéticos, punta redonda, mango largo
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SET DE PINCELES
Sintéticos, punta plana mango largo

SET DE PINCELES

Pebo sintetico, lengua de garo, mango largo.
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SET DE PINCELES SET DE PINCELES
Pelo sintetico, lengua de gato, mango largo Pelo natural marta, lengua de gato, mango largo

SET DE PINCELES SET DE PINCELES
Pégina interior lmp ar Pebardilla, punta de mopa mango corto Peko de marta, punta plana, mango corto.
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SET DE PINCELES SET DE PINCELES
Pelo de marta, punta redonda mango corto Pelo de marta, punta redonda mango corto
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Componentes de la pintura

PIGMENTO

Los plgmentos son ka materla prima que da
cubrimlento y color. Son compuestos quimicos
organicos o Inorganicos. En el pasado se obtenfan
al extraerios de los minerales, en la actualldad se
pueden fabriar sinteticamente.

AGLUTINANTE

Lassustanclas quepermiten conservarlacoheslén
entre los colorantes se les llama aglutinantes, a
su vez estas sustanclas una vez extendidas se
adhleren flrmemente a las superficles formando
capas flexibles y resistentes al rayado.

Los agltinantes naturales se obtlenen de las
secreclones y el tejldo conjuntivo de las plantas
e Insectos, entre ellos se encuentran: los aceltes,
colas, gomas, resinas, cerasy lacas.

DILUYENTES

Una forma simple de pintura se conslgue, a través
de la mezcla de plgmento con agltinante; sin
embargo, para que la mezcla resulte homogénea
esnecesario muchasveces disolverka enunliquido
solvente, sobre todo cuando el aglutinante es
s6lido o pasta t.

Cartilla de colores

ADITIVOS

Son productos que entran en pequefia cantidad
en la formulacién de una pintura, con alto
grado de eficlencla y muy sofisticados, capaces
de modificar significativamente  algunas
propledades de la pintura. Entre ellos se destacan
los auxllares de secado, mojantes, dispersantes,
antlespumantes,  espesantes,  bactericidas,
fungicdas, akukldas, absorbedores de iz
ultravioleta.

NUESTRAS MARCAS

102

B3
48

Amarillo

50

Amarillo dlaro

marillo
brillants claro

\
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Cartilla de colores

e e i L
1 _j

SHELOI, MBGI-WAP
Presemtacén Individual, de75 ml

PINTURA ACRILICA

ACADEMY, GRUMBACHER
Presemtacén Individual, de75 ml
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PINTURA ACRILICA

- -
u," Tz MITuLIos
b e s <y 8-

BASICS

ACRILICA, CORFIX
Preserntacén Indlvidual, 250 ml

PINTURA ACRILICA
BASICS, LIQUITEX
Presemntactn Individual, de 940 ml

PINTURA ACRILICA

SHELOI, MBGI-WAP
Presemntactn Individual, de 250 ml

PINTURA ACRILICA

ACRILICA CORFIX
Preserntachn Individual de:
37mly 20 ml
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PINTURA ACRILICA
DIMENSIONAL 3D, ACRILEX
Presemtacén Individuak

Brilliant, Glitter, Matte y Metalic
de20ml
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mevenn o 16 COLOUR SET PINTURA ACRILICA
BASICS =°7=cf-°00eF SHELOI MBGI-WAP
Presemntactn en set con sels colores fluorecentes,
- resistentes al agua de 60 ml

£ 1 |

PINTURA PARA TELA
TECIDO, ACRILEX
Presemtactn Individual de 37ml

N

D O
ACRILEX

Tl

PINTURA ACRILICA _ACRILEX
NATURAL COLORS, ACRILEX
Presemntacén Individual, pintura liquida de 60 ml

PINTURA ACRILICA

ARYLIC COLOUR MARIE’S
Presentacion en set de 24 colores,
con pigmentos de alta calidad de 12 ml

PINTURA ACRILICA

MBGI-WAP
Presentacion en set con:
12 olores, 3 Pinceles,1 Paleta

l ! ! . l . plastica, 1 Espatula plastica,
—1 - 1 Lapiz, 1 Borrador, 1 Sacaputas

Ll

PINTURA ACRILICA

ARYLIC COLOUR MARIE’S
Presentacion en set de 12 colores,
con pigmentos de alta calidad de 12 ml
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PINTURA ACRILICA

ACRILICA CORFIX
Preserntacon individual, de 37 ml

PINTURA DE OLEO

OIL COLOUR, MARIE’'S
Preserntacon individual, de 37 ml

/ Gz )
T o)
Hizooem  HEWMG e (e X12800
: P e Tusod
KEAMO WU x : W =,
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£ LU 4 ﬂluvn\. By
QINTURA DE OLEO & e SifE
OLEO, CORFIX i
Preserntacon individual, [

de 20 mly 120 ml

— " w MEDIOS
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Diluyentes

Una forma simple de pintura se conslgue, a través
de la mezcla de plgmento con aglutinante; sin
embargo, para que la mezda resulte homogénea
esnecesario muchas vecesdisolveria enun liquido
(solvente), sobre todo cuando el aglutinante
(soluto) es sélido o pasta; de tal manera que se
forme una disolucién de ficll aplicacién.

Para que la disolucién seque, el solvente debe
de evaporar completamente sin alterar las
propledades del plgmento y del aglutinante, o
reacclonar con el plgmento y el aglutinante de
forma Inmedlata o progresiva; pero formando
una capa permanente.

Por depender en gran del solvente, las
pinturas se clasifican en dos grandes grupos,
base agua y base solvente.

BASE AGUA

La pintura soluble en agua antes y durante la
aplicackén, se conoce como base agua, base
acuosa o al agua. Cuando la pintura contienen
sustanclas Incompatibles con el agua, aceltes o
alcoholes e Interviene al agua como mezclador
se les da el nombre de miscibles al agua.

Productos

BASE SOLVENTE

Se le denomina a toda pintura solubles con
cualquler sustancla voldtll diferente del agua
e Insoluble en ella. Tamblén se e llama pintura
base acelte, por ser la mis comdin, a menos que
se Indique el solvente, por ejemplo, pintura al
alcohol.

NUESTRAS MARCAS

=

ok e e
edire ke séchaps
Iecckwe
]

411
LR e (US) 450 04

RETARDADOR ARCRILICO
GRUMBACHER

Utliizado para aumentar el tlempo de secado de
las pinturas acrflicas y medios,

presentaclén de 150 mi
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MEDIO ZEC

GRUMBACHER
Utllizado para acortar el tlempo de cado en la
pintura al Sleo, presentaclén de 150 ml
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MEDIO EN GEL PARA OLEO

CORFIX
Presentaciénde 37 ml

BARNIZ FIJADOR EN SPRY

CORFIX

Presentacién de 11 oz

Barmiz fijador utiizado para dar uma proteccon
a las obras terminadas con proteccion uv en
presantacion en asrosol con acabado mate billante
y semi brillante

BARNIZ DAMAR AEROSOL

GRUMBACHER

Presentackon de 12 oz

Bamniz damar utllizado para dar una proteccén a las obras
W terminadas presentaclon en aerosol con acabado mate
. blllante y seml brillante marca Grumbacher

BARNIZ DE RETOQUE

KRYLON

Presentaclén de 11 oz

Barniz protector utilizado para recuber las obras
terminadas presentacion en aerosol con acabado
mate bilante y semi brilante marca Krylon
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THINNER

ACRILEX

Presentacién de 100 ml
Utilizado para disclver barniz,
excelente para kb fmpieza
de materiales utilizados en
pintura

.3

AGUARRAS MINERAL

ACRILEX

Presentaclén de 100 mly 500 mi
Utilizado para la diucicn de betin de Judeay
barnices tambien utilizado para la limpieza

excelente para la limpieza
de materiales utilizados en
pintura

TREBENTINA
ACRILEX
Presentacién de 100 ml
Utiizada principalmente
para diuir la pintura al dleo
y para limpieza de materiales
utilizados en hk pintura,
también ccnocido  como
Aguarris vegetal.
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de materiales utlizados enla pintura al cleo desgarre.
» o
| DILUYENTE DE OLEO  SECANTE DE COBALTO
CORFIX ACRILEX
' Presentaciénde 100 ml Presentacién de 100 ml
Utiizado paradisolverbarniz,  Utilizado para disminur o

DILUYENTE

ECOLOGICO SIN .
OLOR P
CORFIX/ACRILEX |
Presentacién de100ml J

Utilizado para ka dilucién |
de pinturas al dleo, reduce
la viscosidad de la pintura, |,
tarmbién es utilizado parala '
limpieza de los materiales
utilizados en la pintura.

TERMOLINA
ACRILEX/ CORAIX
Presentacién de 100 ml
Utilizado para proteger las
tehs evitando que etas se

tiempo de secado de las
pintuas al dleo.

|
DILUYENTE PARA | a
PINTURADE TELA
ACRILEX
Presentaclén de 60 ml
Especial para aumentar la
viscosidad de las  tintas,
facilitando  ka aplicacion
de estas en técnicas con
plantilas evitando que las
tintas escurran,
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[T

\ACEITER RESTAURADOR
GRUMBACHER

Presentacién de 74 ml
Utilizada principalmente para diuir la pintura
al oleo y para limpieza de materiales utilizados
«n la pintura, también utlizado para restaurar
piezas logrando obtener las tonalidades
adecuadas enla pintura al dleo.

i

MEDIO ALKYD

GRUMBACHER
Presentaclén de 74 ml

BARNIZ DAMAR

GRUMBACHER
Presentacién de 74 ml

acrilica y para limpi

Utilizada pnncup:lmeme para diuir h pintura al

Utilizada principalments para diluir ka pintura al
acrilica y para limpieza de materiles utilizados en
* la pintura, también utlizado para restaurar piezas
~ logrando obtener las toraidades adecuadas en la
. pintura acrilica.

I

der iales utlizados en

la pintura, tambien utili
legrando cb s

z:do pr restaurar piezas
d das en b

pintura acrilica.
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Lapices

MINA

Las minas de los ldplces estan creadas por una
mezcla de materlales esta consta de polvo de
grafito, arcllla y acelte o cera estos Ingredlentes
son mezclados en un horno para poder crear
las minas, esta mezcla se estira en tiras largas
las cuales se Introducen en un recubrimlento
usualmente madre para poder darle una mayor
durabliidad.

todos los ldplces tlene un porcentaje bajo de cera
esto es Unlcamente para ellminar | porosidad
de la mezcla dearcllla y grafito, segun la dureza
de la mina se emplea una proporcksn mayor o
menor de grafito-ardlla. A mayor arcllla mayor
dureza, a mayor grafito menor dureza.

RECUBRIMIENTO

Las minas son Introduckas en surcos de madera
usualmente de cedro o enebro, lo lipkes de
buena calldad, esto permite que las minas este

MINAS DURAS

proteglda del medlo amblente y a los golpes.
Existen otras formas de recubrir las minas estas
varla de acuerdo con la finalldad que se le de al

laplz.
GRADUACION DE LAPICES

Los laplces se dividen en grados o graduaciones
seg(n su dureza u oscurldad. Un lplz mds duro
produce un tono mds claro en el papel, mientras
que un Kplz mds suave produce un tono mas
oscuro.

Las denominaciones de los kplces tlenen dos
letras: "H" y *B,” que corresponden a las palabras
en Inglés "Hard" y “Black” ("Duro” y “Negro”).
Esta letra viene acompafiada de un nimero, que
comresponde al grado. Por ejemplo, un "2B" es
un kplz suave, mlentras que un *6B" es un liplz
mucho mas suave y que produce un tono més
oscuro.

MINAS BLANDAS

OH 8H 7H 6H 6H 4H 3H 2H H F HB B 2B 3B 4B 58 6B 7B 8B 9B

Productos

e ————

MINAS DE CARBON VEGETAL

CORFIX

MINAS DE CARBON VEGETAL
MARIE’S

Presentaclén de 12 unidades
Minas de carbon vegetal
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Presentack5n de 5 unidadesy 12 unidades
Mina s de carbon vegetal corfix para dibujo en
punto medio y punto fino

MINASA 6B
MARIE’S

Presentaclén de 6 unidades
Minas duresa 6B con estuche protector
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PASTEL SECO

MUNGVO

Presentaclén en set de 12 colores,

toralidades de negro a blinco, o tafio real de s
barras es de 66mm de largo por 10 mm de ancho.

§9ft Pastql...

(€43 PASTEL SECO

MUNGVO
> Presentaclén en set de 12
Soft Pastel:: ... ' ¥ colores, el tafio real de las
Lo . v barras es de 66mm de largo por
10 mmde ancho.

PASTEL SECO

MUNGVO

Presentaclén en set de 12 colores,
tonalkdades tlerra, tamafio delas barras 66mm | ==
de largo por 10 mm de anchol

Soft Pasteliie

Paals wedres pour artistes

PASTEL SECO

MUNGVO

Presentacién en set de 24 colores,
tonalldades tlerra, tamaho de lasbarras 66mm
de largo por 10 mm de anchol

PASTEL SECO
MUNGVO
Presentacién de minl set de 12 colores
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PASTEL SECO
GALLERY
Presentack5n en set de 12 colores

Oil Pastelz: i
OLEO PASTEL '
MUNGVO o —

Presentaci6n de minl set de 12 colores

/I \

SOPORTES
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Lienzos y tableros

LIENZO

Generalmente fabricados con tela de lino,
algodén o cifamo sobre una un bastidor de
madera que sirve para tensar la tela, Estos llenzos
vlenen preparados para su uso, sin necesidad de
tener que utllizar ningin medlo para comenzar
a pintar.

TABLERO

Utllizados para pintar diferentes técnicas de
pintura, corsiste en tela preparada para su uso,
Pegada sobre un cartén de pocos centimetros de
espesor, Se presenta en una amplia varledad de
tamafos.

Se presentan en distintos tamafios y formas, los  TAMANOS
llenzos tradiclonales ALARGADAOS
se separan en dos grupos, de acuerdo a su forma
y al tamafio de su grosor o profundidad del
bastMor. , slendo estos los sigulentes: 6" x12"

8" x16"

10" x20"

) (2) 12° x24"
Rectangulares Grosor del bastidor 157x 30
Cuadrados B =34" de pulgada
Alargados BB = 134" de pulgada
Especlales BBB = 3" pulgadas

V &
: grosor
12
TAMAROS CUADRADOS
8"x8" 18"x18"
RECTANGULARES 10"x10" 20"x20"
3°x5" 10°x12" 15"x14" 22°x 30" 12°x12"  24"x24
4"x5" 10°x13" 16"x20° 24"x 30" 14"x14"  30"x30
S'X7" 10"x14" 16"X22" 24"x 36" 16°116
6"x8 10"x15" 18"x22"
6"x9" 11"x14" 18"x24"
7"x9" 12"x15" 20"x24"
8"x10" 12"x16" 20"x30"
9"x12" 14"x18" 22"x28"
Bll
| 8“
3 "

| e " e

Medladas mas frecuentes, pregunte por
medidas especlales
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Ideal para espacios reducidos puediendo desaflar
el conveclonallsmo de lo tradiclonal.

HEXAGONAL SCREEN O CON BISAGRAS

N~

BASTIDOR 3D

Medidas disponibles

Productos

=

o)

PAINT PAD
0 STRATHMORE

-l
o

@ Strathmore

aint Pad =ID

DRAWING PADS
CONDA

Block de 60 hojas de papel para dibujo libre de
dcldo marca conda tamafio de 8.3" X 117
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DRAWING PAD 10

Block de 20 hojas de papel texturizado
para acuarela y acrilico serfe Juvenll marca
strathmore tamafio de 9" X 12

DRAWING PAPER KIDS
STRATHMORE

Block de 22 hojas de papel para Sleo,
acrilico y éleo pastel serle essentlaks de
125 libras por hoja marca royal tamafio
de 22.9cm. X 30.5¢m
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PALETA PARA PINTURA
RIOS
@ Block de 40 hojas de papel desechable
para éleo y acrilico, marca Rios
arte tamafio de 9" X 12"

CALLIGRAPHY & . o | d
STRATHMORE ( &l”l:,’lil[) AV
Block de hojas de papel callgrifico para tinta o 2 -
acuarela, marca Strathmore serle galligraphy de o

120 libras por hoja, tamafio de 8.5" X 11"

A CANVAS PAPER
e —se o S0 STRATHMORE
o SR Block de 10 hojas de papeltexturizado sin 4cldo

Ideal para pintura acrilica y de acelte, serle 300
tamafio de 9" X 12" con 115 libras en cada hoja

CANVAS PAPAER
@ Strathenoce & FREDRIX

Block de 60 hojas de papel para
Canvas Pa.] dibujo llbre de 4cldo marca conda
Carven pipts intset et tamafiode 83" X 117

m;."!.*_'!i—',e: hojas

e

WATERCOLOR
STRATHMORE
Block de 12 hojas de papel prensado en frio para
acuarela, marca Strathmore serle watercolor
300 superior sin acldo Ideal para las tecnicas con
medlos himedos conl140 libras por hoja, tamafio
des"X 12"

173




Pégina interior par

PLIEGOS DE PAPAEL

STRATHMORE

Pllengos de papel de distintos colores de tamfio
de 20" X 26", con pesos desde s0lb a 140lb,
dependlendo de la tecnka que se desee utllizar,
superficle texturisada por procesos de prensado
frio o prensado callente de 100% algodén

Contraportada

DaLeria

desde 1945

BGaleria Mios fue oreada en 1945 por Miguel Angel Rios, pintor impresionista
I de bre. Somos una emp que brinda los servicios
iac para I en el ambito artisti

[3

Galeria Mios

galeriarios@gmad.com galeriarios com
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CAPITULO X:

PRODUCCION, REPRODUCCION Y DISTRIBUCION

Para la efectividad de este proyecto de catalogo impreso, para dar a conocer a los clientes reales
y potenciales los productos y servicios de Galeria Rios, relacionados con el arte y el disefio, es
necesario realizar un plan de elaboracion, produccion, reproduccion y distribucion del material,
ya que la magnitud del grupo objetivo, planteada con anterioridad, se define la reproduccion de
3,000 ejemplares. Todas las cantidades monetarias son propias de la moneda nacional

guatemalteca, el Quetzal, por consiguiente a continuacion se presenta los aspectos a considerar:

Maerial elaborado Formato del material Tiempo de Costo de elaboracion
elaboracion

Catalogo impreso para 60 hojas de 8.5 X 8.5 Proyecto elaborado en  Se calcula un precio

dar a conocer a los pulgadas un tiempo estimado de  promedio de hora/
clientes reales y encuadernado, 8 meses y 28 semanas hombre de Q25.00,
potenciales los diagramado en Q150.00 al dia. basado
productos y servicios multiplos de cuatro. en el mercado actual.

de Galeria Rios
relacionados con el arte
y el disefio grafico.

10.1 Plan de costos de elaboracion:

Destaca el proceso creativo, que se realiza por medio de la comunicacion y el disefio. A
continuacion se presentan los parametros de recursos utilizados para la elaboracion (disefio,
procesos de comunicacidn, investigacion, toma de fotografias y recopilacion de datos) del

material a ser impreso, catalogo de materiales

Proceso de disefio y Se realiza el proceso Elaborado en 15 costo:
propuesta preliminar creativo, semanas Q11,250.00
conceptualizacion y
toma de fotografias
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10.2 Plan de costos de produccion:

Consta del proceso de disefio grafico en el que se dio lugar al material impreso informativo final,

para realizar la produccién del mismo, a todo color de 8.5 X por 8.5 pulgadas de 60 paginas

impresas de ambos lados, encuadernadas con el uso € implementacion de fotografias y elementos

digitales visuales.

Produccion del arte final Se digitalizan elementos producido en 4
a ser utilizados desde semanas
su creacion en bocetos.
Se toman las fotografias
y se recortan para ser
correctamente
desplegados en el
catélogo diagramado

Validacion tecnica Se realiza producciéon produccion en 2
de métodos de semanas
validacion, desde la
concepcion del
instrumento muestreo e
interpretacion de
resultados

Propuesta gréfica final ~ Luego de corregido el produccion 2 semanas
arte, se presenta con
los cambios sugeridos
por los hallazgos

Costo total de produccion Q6,000.00
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costo:
Q3,00.00

costo:
Q1,500.00

costo
Q1,500.00



10.3 Plan de costos de reproduccion:
En la magnitud planteada anteriormente se proponen 3,000 copias del ejemplar para ser
distribuido en las distintas tiendas de la compaiia. Se tomara en cuenta la cotizacion de la

imprenta Impresos Montana con la siguiente descripcion:

Cantidad Descripcién Precio

3,000 Catalogo de 60 paginas incluye  Q77,000.00
portada y contra portada
impresos a todo color en papel
Cuché B 60 para interior y pasta
en Texcote C 12 tamafo 8.5 X
8.5 cerrada encuadernado.

10.4 Plan de costos de distribucion:

Para la distribucion del material se hara uso del recurso humano que se encuentra en las tiendas
de cada galeria. El plan de promocion del mismo sera ofrecerlo con la cuota de inscripcidon anual
que los alumnos cancelan cada afio al inicio de sus clases. El catdlogo impreso para dar a conocer
a los clientes reales y potenciales los productos y servicios de Galeria Rios, relacionados con el
disefio y las artes plasticas. Ademas de esto, también se tiene estipulado la cantidad de

Q 3,000.00

para pautar en redes sociales, esta pauta publicitaria sera de 30 dias, distribuida equitativamente

durante dos meses, los primeros 15 dias de cada mes.

Cantidad Descripcién Precio

1 Campanfa publicitaria en redes Q3,000.00
sociales (Facebook), 15 dias
durante 2 meses.
pauta de publicaciones
individuales a Q100.00 diarios.
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10.5 Cuadro con resumen general de costos:

A continuacién se presenta un cuadro con los costos generales, para resolver el problema

comunicional encontrando en Galeria Rios, Disefio de Catalogo Impresora dar a Conocer a los

clientes reales y potenciales, los productos y servicios relacionados con el disefio y las artes

plasticas.
Resumen General

Fase Descripcion Costo
Produccion. Elaboracion de material Q11,250.00

Produccion Q6,000.00
Reproduccion. Impresién Q77,000.00
Distribucion. Campanfa redes sociales Q3,000.00
Total Q97,250.00
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CAPITULO XI:

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

11.1 Conclusiones:

11.1.1. De acuerdo con el objetivo general, se realizo el disefio del catdlogo impreso para dar a
conocer a los clientes reales y potenciales los productos y servicios de Galeria Rios, relacionados
con las artes plasticas y el disefio grafico.

11.1.2. En base a las encuestas realizadas, se demuestra que es necesaria la elaboracion del
catalogo que se propone como solucion a la problematica de comunicacion y disefio planteada.
11.1.3 Se diagramo6 el catdlogo para ser impreso, que da a conocer a los clientes reales y
potenciales los productos y servicios de Galeria Rios

11.1.4 Se tomaron fotografias de los productos y se editaron digitalemente para que estos
pudieran resaltar en la diagramacién del catalogo impreso

11.1.5 De acuerdo con los objetivos especificos, se investigaron los conceptos y definiciones
relacionados con el cliente; se establecieron conocimientos cientificos y se proporciond un marco

teorico.
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11.2 Recomendaciones:

11.2.1 Que se haga efectiva la distribucion a los clientes actuales y potenciales del material
impreso en donde se da a conocer los productos y servicios de Galeria Rios, para que estos
puedan entender el comportamiento de cada material y su correcta utilizacion.

11.2.2 Investigar conceptos y definiciones en relacion con el clientes, para establecer
conocimientos cientificos que proporcionen un marco teérico.

11.2.3 Recopilar informacién sobre el clientes, para establecer un marco de referencia que
proporcione los datos necesarios para la efectividad del proyecto.

11.2.4 Para que el material impreso sea eficiente, se recomienda fotografiar los productos para

que estos puedan ser exhibidos de la mejor manera.
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CAPITULO XII:

CONOCIMIENTO GENERAL
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GIOBALIZACION

Relacionando los mercados
existentes en la sociedad
guatemalteca se determina la estrategia
de comunicacién desarrollada en
este proyecto, la cual da las bases
para elaborar las piezas graficas
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PSICOLOGIA
DEL CONSUMIDOR

Previo a realizar la propuesta

de disefo se hace necesario obtener
informacion sobre los gustos y

preferencias del grupo objetivo y

la manera en la que se comporta
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Es la aplicacion de imagenes,
signos y demas recursos
comunicativos son asociados y
entrelazados entre si dando lugar al disefo.
Las tendencias, son una serie de
grupos de un cierto estilo, estilisticos,
que el disefio en si va adoptando.

La rama del diseno grafico
la cual se encarga de evaluar
los aspectos de la composicion
grafica en materiales que

DISENO sean impresos para podes lograr

que estos cumplan con

GRARICO los requerimientos del

grupo objetivo.

Palara la elaboracion de este proyecto

defino el color como uno de los
elementos del disefo principales del mismo,
por ser un fenémeno comunicativo
influenciada por la informacién que
cada individuo posee.
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SEMIOLOGIA

PUBLICIDAD

La rama de la comunicacion
de un procesos de mercadotecnia
la cual se encarga de trasmitir un mensaje
de un patrocinador, a través de un canal
de comunicacion formal, a una
audiencia deseada.
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CAPITULO XIV:

ANEXOS

14.1 Tabla de nivel socio econéomico

Tabla de Multivex Sigma Dos Guatemala, definicion de nivel socio econémico.

Definicion de Niveles Socio Econdmicos

(Aéreas Urbanas, Zona Metropolitana)

Nivel Alto AB (4.2%) Nivel Medio-Alto C1 (5.5%) Nivel Medio-Bajo C2 (32.5%) [Nivel Bajo D (38.3%) Nivel Popular E (19.5%)
Ingresos Ingresos superiores a los a Ingresos familiares oscilan en un | Ingreso familiar oscila en un Su ingreso promedio mensual esta Su ingreso promedia
mensuales Q49.600 al mes promedio de Q23, 500 al mes promedio de Q10, 500 al mes. |comprendido alrededor de los Q2,500 |Mensual menor a los Q 1,100
Educacién La mayoria son graduados Su nivel educacional supera los |Su nivel ed ional se daria inc leta o Su nivel educacional es
universitarios, mucho de ellos |estudios secundarios completos | encuentra en estudios primarios | Primaria completa. Escaso y en muchos casos no
con grados avanzados Yy universitarios. y secundarios completos. cursado ningln estudio.
Ocupacion Propietarios de sus fuentes Tienen un nivel de vida bastante | Por lo general son profesionales, | El jefe de familia puede ser obrero, El jefe de familia realiza tareas
de ingresos, duefios de holgado. Son ejecutivos de Comerciantes, pequenos dependiente, auxiliar de actividades que no Requieren ningun
comercios, industriales, empresas privadas o publicas industriales, ejecutivos de especializadas, obreros sin conocimiento, usualmente no
fincas, agricolas, ganaderas, [también pueden ser duefios de [ mandos medios. especializacién alguna como conserjes |tiene trabajo fijo, sino que en
empleados administrativos de | negocios medianos. mensajeros, etc. Varios miembros de la |trabajos de oportunidad.
alto nivel, etc. familia contribuyen al ingreso familiar.
Vivienda Vivienda propia y lujosa con | Viven en sectores residénciales |Habitan en casas no |Viviend d localizadas en Poseen viviendas precarias en
mas de 6 habitaciones y o en colonias. Las casas poseen |de lujo pero confortables. barrios y colonias populares, edificios zonas marginales.
jardin amplio en zonas y al menos 4 habitaciones. Generalmente con 3 multifamil etc. (casi siemp
colonias residenciales Pueden ser hechas a sus habitaci en coll de Iquilad:
especificaciones. casas iguales.

Nivel Alto AB (4.2%) Nivel Medio-Alto C1 (5.5%) | Nivel Medio-Bajo C2 (32.5%) |Nivel Bajo D (38.3%) Nivel Popular E (19.5%)
Aparatos Disponen todos los bienes de Disponen de la mayoria de los | Poseen muebles y Poseen articulos como CD, equipo de Practicamente no poseen
eléctricos confort (lavadora de ropa, bienes de confort (estufas, electrodomés-ticos populares, |sonido, radio grabadora y refrigeradoras | articulos de confort, salvo
estufa, refrigeradora, radio, refrigeradoras, radio, TV, comprados a veces a plazos, de marca y modelo econémico. televisor y radio.
television a color, aparatos aparatos eléctricos, etc.) tales como: estufa, refrigera-
Servicio 2 0 mas. Servicio domestico 1 minimo. Servicio domestico 1 0 no tiene servicio domestico No No
domestico
Vehiculos Poseen més de 2 automdviles Poseen uno o dos vehiculos de  [Poseen vehiculo de modelo no  [Usualmente no tienen automdévil y silo |No
de alto precio y de modelo modelos no necesariamente reciente. tienen seguramente lo compraron
reciente, pagados al contado reciente usados y de modelo muy anterior
(BMW, Mercedes Benz, etc.)
Educacién Sus hijos en edad escolar o La educacion de sus hijos es Sus hijos se educan en colegios |Sus hijos estudian en las escuelas No alcanzan a cubrir sus
Hijos universitaria son educados en el [ muy importante y por eso y universidades del pais. publicas. necesidades minimas.
extranjero en los mejores realizan esfuerzos para que
colegios y universidades del vayan a los mejores colegios y
Viajes al Frecuentemente viajan al Viajan al exterior por lo menos | Viajan frecuentemente dentro | Cuando viajan lo hacen al interior del No
Exterior extranjero. unavez al afioy del pais y sus viajes al exterior | pais.
frecuentemente al interior del  |son circunstanciales.
pais a lugares de descanso.
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14.2 Hoja de contacto
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14.3 Equipo técnico y humano utilizado.

Toma de fotografias a productos Toma de fotografias a productos
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Fotografias a productos con caja de luz Fotografias a productos con caja de luz

Fotografias de elementos grafico para el proyecto

Elementos internos portada Elementos internos portadillas
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14.4 Validacion técnica

Fotografias de validadores del proyecto

Validacion con experto, catedratico FACOM: Lic. Mario Vasquez

Fotografias de validadores del proyecto

Validacién con experto, catedratico FACOM: Lic. David Castillo
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Fotografias de validadores del proyecto

Validacion con experto, catedratico FACOM: Licda. Edna Rheiner

Fotografias de validadores del proyecto

Validacion con experto, catedratico FACOM: Lic. Alejandro Moreno
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Fotografias de validadores del proyecto

Validacion con grupo objetivo, Michelle Bagre

Fotografias de validadores del proyecto

Validacién con cliente, Licda. Margarita Rios
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14.5 Cotizaciones de reproduccion
Fotografias de cotizaciones de impresion para el proyecto

Cotizacion imprenta offset, cantidad de 3000 unidades

Guatemala, 9 de Diciembre de 2014

Sefior
LUIS GARCIA
PRESENTE

Estimados sefior:
Tengo el gusto de cotizarle lo siguiente:
CANTIDAD DESCRIPCION PRECIO

3,000 |CATALOGOS de 71 paginas, incluye portada y|(Q. 77,000.00
contraportada, impresos a todo color en papel
Couché B-80 para el interior y pasta en Texcote C-
12, tamafio 8.5” x 8.5" cerrada, engrapada estilo
revista.

NOTA: Los predos consignados en |2 presente cotizadon tienen valldez por 15 dias y estén sujetos
a cambios sin previo aviso.

CONFIRMACION: Contra orden de compra o equivalente
CONDICIONES DE PAGO: 60% anticipo y 40% crédito 15 dias
ENTREGA: 20 dias habiles.

Atentamente,
Autorizado por:

HELMUTH BIRNIE

c.c. archivo
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Fotografias de cotizaciones de impresion para el proyecto

Cotizacion imprenta offset, cantidad de 3000 unidades

2279-1721 | 2267-4284

mar Visual marvisual@marvisual.com

DISENO + IMPRESION + MULTIMEDIA

Guatemala, 5 de marzo de 2015

Estimado Luis Fernando Garcla:

Gracias por tomarnos en cuenta para su proyecto de tesis! . A continuacién le detallamos la cotizacién del
material cotizado:

Folletos Tipo Revista

Tamano 8.5 x 8.5 pulgadas (cerrado),

consta de 60 paginas impresas full color sobre papel coushe base 100,

portada en cartulina husky cover calibre 10, full color tiro y retiro, barnizada con u.v. mate 6 brillante
encuadernacién lomo cuadrado

Precio por 3,000 unidades: Q82,500.00

Condiciones de Pago: 60% de anticipo, 40% contra entrega
Tiempo de entrega: 25 dias habiles (negociable)

Esperando que la presente cotizacién sea de su agrado.
Atte,

Roberto Enriquez
Mar Visual Team

No somos sonadores... Somos Cazadores de Suefos

e ——
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Cotizacion impresion digital, precio unitario

Cotizacion No.

A 1331

_29/01/2015

Cotizacion valida por:

7 dias habiles

Preparada por:

Javier Najarro
T Contactenos, S. A. NIT. 44368887

Teléfono:

i i £
Celular:

iado Sucve con pasta en texcofe.

] Guillotinado de 56 hojas.

Tiempo de entrego: 1 a 2 dias habiles despdes de ap
trabajo puede ser de un 5%, la forma de pogo es 50%

NOTA: el valor de esta cotizacion esta sujeto a re
si al momento de recibir el m
especificaciones cotizadas

El cliente acepta los disefios como artes finales, en el me
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Cotizacion impresion digital, precio unitario

2279-1721 [/ 2267-4284

mar v-BuaI marvisual@marvisual.com

DISENO + IMPRESION + MULTIMEDIA

Guatemala, 5 de marzo de 2015

Estimado Luis Fernando Garcia:

Gracias por tomarnos en cuenta para su proyecto de tesis! . A continuacion le detallamos la cotizacién del
material cotizado:

Folleto Tipo Revista (Dummy Impresion Digital)

Tamano 8.5 x 8.5 pulgadas (cerrado),

consta de 60 paginas impresas full color sobre papel coushe base 100,

portada en cartulina husky cover calibre 10, full color tiro y retiro (no incluye barniz)
encuadernacion lomo cuadrado

Precio unitario (impresion digital): Q925.00

Condiciones de Pago: 60% de anticipo, 40% contra entrega
Tiempo de entrega: 3 dias habiles (negociable)

Esperando que la presente cotizacién sea de su agrado.
Atte,
Roberto Enriquez

Mar Visual Team

No somos sonadores... Somos Cazadores de Suefos
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