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RESUMEN O SINOPSIS

La empresa Batz’ Textiles no cuenta con un catdlogo impreso que le permita promocionar apropia-
damente sus productos artesanales hechos en telas que ofrece en el mercado nacional guatemalte-
co.

Por lo que se planteo el siguiente objetivo: Disefar un catdlogo impreso para promover la venta al
mayoreo de los productos artesanales en tela que elabora la Empresa Batz Textiles.

Seguidamente desarroll6 el proyecto a partir de la recopilacion de informacion relacionadas con
los procesos de fabricacion de los productos artesanales y del grupo objetivo. Asimismo, se inves-
tigaron los conceptos basicos y los procesos relacionados con la creacion del diseno del catdlogo a
través de fuentes digitales y escritos, finalmente fueron aplicados para la realizacion del disefio.
Luego se procedio a crear un concepto creativo para el desarrollo del disefio del catdlogo impreso
con el método listado de atributo y a través de este método se establecio la frase “Artesania inicas
extraidas de la naturaleza”, que ayudaron mantener una linea de comunicacion visual en el disefo

del catlogo.

Por lo que se realizo una validacion a través de una herramienta de encuesta para conocer la per-
cepcion del grupo objetivo, conformado por personas de un nivel socio-econéomico, C, y C- quie-
nes son: clientes, empleados y socios de la empresa, que poseen un nivel de educacion primaria,
basica y superior, y comprenden hombres y mujeres entre los 18 a 36 afios de edad. Entre otros y

expertos en las areas de comunicacion y disefio.

El resultado obtenido fue que se disefi6 un catalogo impreso atractivo y funcional, facil de utilizar.
Ademas, el disefio destaca la esencia de la produccion de la empresa y describe correctamente las
cualidades y caracteristicas de los producto. Cada elemento grafico esta armoniosamente ordenado
en la maquetacion, que lo vuelve muy atractivo y adecuado para la promocion de los producto. Se
recomendo establecer un catdlogo impreso atractivo, funcional y facil de utilizar que esté correc-
tamente disefiado. Ademads, destaca la esencia de la produccion de la empresa, describe y resalta
adecuadamente las cualidades y caracteristica de los productos con una composiciéon armoniosa-
mente equilibrado y ordenada que atrae la atencidén de los clientes. Asimismo, es factible para la

promocion de los productos de la empresa.
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Introduccion

Bazt textiles es una empresa productora y comercializadora de textiles, ubicada en el municipio
de San Juan Laguna, Sololé. Es una de las pocas entidades con iniciativas privadas en el area que
trabaja, junto con los artesanos y artesanas de la localidad. Con una linea de productos artesanales
especialmente bolsos, carteras, estuches, monederos, bufandas y chalinas. Unas de las principales
caracteristicas del los productos es la fabricacion, ya que son elaboradas con tejidos de telar de
cintura y de pie, tefiidos con tientes naturales procesado manualmente, La empresa no ha logrado
posicionar sus productos en el mercado, ya que no cuentan con una estrategia de comunicacion
eficiente que permita promover la venta de sus productos en el mercado, la falta de un material
grafico donde se pueda visualizar y describir los productos artesanales, ha limitado mucho a los
vendedores a crear una buena impresion ante los clientes en el mercado artesanal. De acuerdo a
esta problematica se estableci6 disefar un catalogo impreso que permita comunicar a los clientes,
informacion del los productos artesanales y que describe correctamente las caracteristicas y cua-

lidades del mismo, sea funcional y adecuado para la promocion de los productos de la empresa.

Por lo que se planteo el siguiente objetivo: Disefiar un catalogo impreso para promover la venta

al mayoreo de los productos artesanales en tela que elabora la Empresa Batz Textiles.

La elaboracion del proyecto se desarrolld a partir de la investigacion y recopilacion informacion
sobre la empresa, y de los procesos de produccion del producto y del grupo objetivo, generadas
a través de visitas, entrevistas y observaciones, que se utilizaron para comprender la concepcion
del disefio del catalogo. Ademas el proyecto esta fundamentado a través del Disefio Grafico, Co-
municacion, Ciencias auxiliares y tendencias actuales de disefo, del que surgieron los métodos y
técnicas que se usaron para establecer una maquetacion visualmente equilibrada y funcional para
el material grafico. Asimismo, el disefio se desarroll6 bajo un concepto creativo llamando “Arte-
sania Unica extraida de la naturaleza”, que se us6 como herramienta para unificar el disefio visual
de la propuesta grafica preliminar. Luego se realizaron bocetos que se utilizaron como guias para
la elaboracion del disefio del catalogo,

Seguidamente se procedio a validar el disefio preliminar a través de una herramienta de encuesta
para conocer la apreciacion del grupo objetivo, clientes y expertos en disefio y comunicacion, con
el fin de determinar y conocer la efectividad y funcionalidad del disefo. A través del que se obtuvo

un resultado del 90 % de efectividad del catalogo.



De acuerdo con los datos obtenidos en la validacion del proyecto preliminar, mostraron que el
catalogo era visualmente atractivo y ordenado que facilita la compresion del los productos, Final-
mente se realizaron cambios minimos sugeridas por los expertos en disefio y comunicacion que

contribuyeron a mejorar el disefio.

Como resultado se alcanzo disefar un catalogo practico y funcional para los productos de la em-
presa. El disefio es visualmente atractivo donde se describe claramente las caracteristicas de los
productos. El catdlogo conserva una diagramacion ordenada e equilibrada que permite orientar
bien la visualizacion de los clientes hacia los productos, ademas el tamafio y forma del catalogo
es versatil y maniobrable, dado que los colores juegan un papel importante en las emociones de las
personas, la paleta de colores utilizados en el disefio van desde tonalidad calidos y frios que anade
una sensacion al catalogo felicidad, alegria, tranquilidad y quietud. Asimismo, la composicion de
los elementos graficos reflejan la esencia ecoldgica del los producto. En conclusion, el disefio del
catdlogo es muy consistente y versatil que genera un aspecto sofisticado y serio de los productos
y de la marca hacia los clientes, que lo vuelve en una propuesta adecuada para el uso promocional

de los productos artesanales de la empresa.






Problematica

Bazt’ textiles, es una micro empresa reciente en el mercado de artesania ubicada en San Juan la
laguna del departamento de Solola. Esta empresa es un reflejo de la iniciativa de una familia de la
cultura Tz utujil, productora y recolectora de productos de textiles de telar cintura y de pie tefi-
dos en colores naturales; La empresa cuenta con una estructura administrativa favorable para su
crecimiento, por lo que van con proyeccion de posicionar el nombre empresa y los productos en
el mercado; el propdsito general es generar y establecer el trabajo manual en los comunitarios
Tz utujiles. A la organizacion le hace falta un catdlogo impreso para promover la venta al mayo-
reo de los productos artesanales en tela que elabora. La carencia de este material donde se pueda
visualizar y describir los productos artesanales ha limitado mucho a los vendedores a crear una

buena impresion ante los clientes minorista en el mercado artesanal.

2.1 contexto:

En base a varias visitas y reuniones en la empresa, se abordaron temas de suma importancia en
donde los socios proyectaron sus necesidades para desarrollar nuevas estrategias de comuni-
cacion para promover la venta de sus productos en manos de nuevos clientes y expandirse como
empresa a nivel regional, utilizando como plataforma las Expo Ferias y Expo Ventas de artesania
que se realizan a nivel regional y nacional. Actualmente la empresa cuentan con afiches, tripticos
y vallas en el punto de venta como medios para dar a conocer sus productos artesanales, conside-
rando que dichos materiales de comunicacion no son suficientes para dar a conocer detalladamente
los estilos, y disefios de los productos artesanales que elabora la empresa. Como resultado de esto
genera el desconocimiento de la marca y de los productos.

Debido a los diferentes condicionantes planteados, el panorama de la problematica va en direccion
de la falta de un material grafico y profesional que facilite la comunicacion visual de los productos.
Ademas, en analisis de sus proyecciones de desarrollo y productividad de la empresa en participar
y exhibir en Expo Ferias y Expo Ventas de artesania por mayor. Bajo el analisis de la situacion
organizacional y de la necesidad, de encontrar una solucion inmediata del problema, se procede a
crear una propuesta en torno a la necesidad de los vendedores de la empresa Batz’ Textiles que les
facilite la promocion de los productos a potenciales compradores en los diferentes escenarios, en
Expo Ferias y Ventas, entre otros. Del cual se toma la decision de disefiar un catalogo impreso de

los productos artesanales de la empresa.



2.2 Requerimiento de comunicacion y disefio.

2.3 Justificacion:

Para sustentar las razones por las que se considerd importante el disefio de un catalogo impreso
para promover la venta al mayoreo de los productos artesanales en tela que elabora la Empresa
Batz Textiles, se justifica la propuesta apartir de cuatro variables: a) magnitud; b) trascendencia; c)

vulnerabilidad; y d) factibilidad (se despejan todas y cada una de las variables).

2.3.1. Magnitud:

Segun el Instituto Nacional de Estadistica, INE Guatemala cuenta con una poblaciéon de 15,
073,375. Millones de habitantes. De los cuales 450,471, son habitantes del Departamen-
to de Solola. Dentro del departamento de Solola se encuentra el Municipio de San Juan
Lagunas que cuenta con 10,600 habitantes, de los cuales 5,430 pertenecen las tres aldeas
Palestina, Panyevar, Pasajquim. La mayoria de las los habitantes son artesanos y artesanas,
que estan organizados en 8 asociaciones de artesania de los que se encuentra la empresa
batz textiles cuenta con 100 artesanos y artesanas, de los que 5 son accionistas y 1 admi-

nistrador 5 vendedores.
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2.3.2 Vulnerabilidad:
La falta de un catdlogo impreso donde se pueda visualizar y describir los productos, trae
como con secuencias que estos no se den a conocer, lo que genera que no tenga una ventaja

competitiva dentro del mercado de los textiles.

2.3.3. Trascendencia:

El disefio de un catdlogo impreso de los productos artesanales le permitird a la empresa
crear un impacto positivo de sus productos en la mente del consumidor, que acelerara la
comunicacion comercial de la marca, que favorecera a la empresa a alcanzar mas clientes
que desconocen de los productos. Asimismo, beneficiard a la empresa econdémicamente a

largo plazo.

2.3.4. Factibilidad:
La elaboracion del catdlogo impreso de los productos de la empresa Batz’ Textiles es facti-

ble, ya que la empresa cuenta con los recursos necesarios para la realizacion del proyecto.

2.3.4.1 Los recursos humanos:
La empresa cuenta con el factor humano adecuado que tiene la capacidad, el cono-
cimiento, la experiencia y las habilidades para el manejo de los recurso necesarios,

lo que da la posibilidad de desarrollar el proyecto.

2.3.4.2 Recursos Organizacionales:
La gerencia de la empresa esta dispuesto facilitar la informacion y brindar el apoyo

necesario que se requiere para la elaboracion del Disefio del catdlogo.

2.3.4.3 Recursos Economicos:
La empresa cuenta con los recursos econdmicos necesarios para la realizacion del

proyecto.

3.4.4.4 Recursos Tecnologicos:
La organizacion cuenta con el quipo y las herramientas necesarios para la elabora-

cion del diseno del catalogo.






OBJETIVOS DEL DISENO

3.1. Objetivo general:

3.1.1 Disefiar un catalogo impreso para promover la venta al mayoreo de los productos artesanales

en tela que elabora la Empresa Batz Textiles.
3.2. Objetivos especificos:

3.2.1 Investigar acerca de la forma y contenido que comprenden los catalogos impresos

dirigidos a los vendedores mayoristas para fundamentar el desarrollo de este proyecto.

3.2.2 Recopilar informacion acerca de los productos artesanales en tela que produce la em-

presa Batz™ Textiles, para incluirla en el contenido del disefio del catalogo impreso.

3.2.3 Fotografiar los productos artesanales en tela para ilustrar el contenido del catilogo

impreso y facilitar la visualizacion de los productos que elabora la empresa Batz Textiles.






4.1 Informacion general del cliente

4.1.1 Nombre:
Batz’ Textiles

4.1.2 Empresa:

Productora de artesania

4.1.3 Ubicacion:

San Juan La laguna Solola.

4.1.4 Responsable:

Ana Cholotio Hernandez

4.1.5 Contactos:
batztextiles@gamail.com / www.batztextiles.com / San Juan La Laguna Solola Lake Atitlan. Gua-
temala Tel: (502) 4751 - 7850

4.1.6 Antecedentes:

La empresa inicia con iniciativa de una familia productora de textiles en el municipio, con el obje-
tivo de promover el trabajo de manera profesional el trabajo artesanal de tejedoras, tifieras y otras.
Los miembros de la familia, en base a sus diferentes experiencias de trabajos y de soporte profe-
sional y de comercializacion, en el 2005, proceden una reunién donde puntualizan la necesidad de
la creacion de una tienda que genere oportunidades justas de trabajo para la gente del municipio,
razon que los motivo a generar un capital para instalar una tienda en el futuro.

En marzo del 2009, con un capital propio, habilitan una tienda donde exhiben los productos arte-
sanales y orgénicos producidos directamente por las personas artesanas del municipio de San Juan

La Laguna

4.1.7 Vision:
Ser una empresa comercializadora de textil en colores naturales para el mundo, ofreciendo alta

calidad, estrictamente calificada para un posicionamiento en el mercado nacional e internacional.
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4.1.8 Mision:

Trabajar mano a mano con tejedoras y productoras de textil artesanal, con el objetivo de promover
el rescate de los conocimientos ancestrales a través de los avances tecnologicos sobre la textileria.
Valorar el trabajo artesanal con precios justos que promuevan el desarrollo economico de las tin-

toras, tejedoras y trabajadoras de la cultura Maya de Guatemala.

4.1.9 Organigrama
Administrador
I
Cirl. Calidad
I I
Ctrl. Calidad Tieneras
| |
Costureria Tejedoras

Vendedores.

4.2.1 Identidad Visual:
La empresa cuenta con una imagen institucional establecida, colores institucionales: Azul marino,
café, celeste, y gris, son los colores que predominan en la identidad visual de la empresa. Cuenta

con materiales publicitarias como son: Rotulos, tarjetas de presentacion y tripticos.
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4.2.2 Isologotipo institucional

Quality inm TR T R

e_¢© ¢ ¢ ¢©
GOV
T AT T Vi
BATZ"
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4.3.1 Productos de la empresa:
Bufandas Naturales Algodon

1. Bufandas lisos (TC)

2. Bufandas Trenzados (TC)

3. Bufandas Jaspeadas TC.

Bolsas (natural) TC
1. Bolsa de compra
2. Bolsa unisex

3. Bolsa de Playa.

Cosmetiqueras

1. Cosmetiqueras grandes

2. Cosmetiqueras gota

3. Cosmetiqueras gota con cinta

4. Cosmetiqueras normal

5. Cosmetiqueras Normales con glifos
Joyeros

1. Joyeros grandes

2. Joyeros pequefios

4.2.3 Tarjeta de presentacion
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Ana Cholotio

Estuches

I. Estuches cilindros

2. Estuches rectangulares
Monederos

I. Monederos Cuadrados:
Chalinas (Natural)

2. Chalinas Lisos Rayon TP
3. Rebozos Jaspeados TC
4. Rebozos Multicolor TC
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4.3.1 Proceso Productivo

La fabricacion de los productos de la empresa estan elaboradas con materias primas ecologicas,

las fibras de hilo estan hecha de algodén crudo y los colores de las telas estan tefiidos con tinte na-

tural extraidos de plantas, cortezas, frutas y semillas que se cultivan en la region, luego son tejidos

por tejedoras para obtener los lienzos para obtener los productos, todo el proceso de fabricacion de

esta artesanias son hecho a mano. A continuacioén un breve resumen de la produccion.

1.

2
3.
4

6
7.
8
9

Seleccion de plantas, Corresponde a la busqueda de materias primas desde las montaias.
Tenido y secado de hilo, el proceso de produccion de los colores naturales.

Preparacion de urdimbre, es la etapa de codificacion matematica, visual, tiempo y natural.
Montaje del telar: se refiere a la composicion de la plataforma de hilo que lleva el tejido, inclu-
ye las herramientas fusionan su construccion.

Preparacion de trama: la trama es la comida del tejido, para construir la trama se requiere de un
hilo y un palillo delgado donde se encarama el hilo enrollado de forma verticalizada.
Tejeduria: es el acto de tejer la pieza.

Lavado de Telas, esto para confirmar la estabilidad de colores.

Corte y confeccion

Acabados y detalles

10. Empacado

Acontinuacion se presenta un resume de tefiido natural del hilo. Para obtener los tintes y el tefiido

del hilo, debemos seguir el siguiente proceso: Recolectar hojas de diferentes arboles, frutos, ver-

duras y cortezas. Cada uno de ellos brinda un color y una tonalidad diferente.

1.

Al S

En una olla con agua, se ponen a hervir los materiales de forma individual.

Cuando esta hirviendo el agua y se observa que ya tiene color, se retira del fuego.

Se cuela el agua y se vuelve a poner la olla al fuego hasta que el agua vuelva a hervir.

Se introduce el hilo blanco que se desea teiiir.

Se cuece el hilo de 15 a 20 minutos hasta que hierva, se debe observar que el hilo haya obtenido
el color deseado.

Se saca el hilo del agua hirviendo, se le agrega una solucién fijadora de color y se lava con
jabén de ropa.

Se pone a secar el hilo tefiido
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4.3.2 Produccion de colores.

Colores de hilo que produce la empresa a través de planta, cortezas, semillas etc.

080

Tonalidad que se obtiene de  Tonalidad que se obtiene del Tonalidad que se obtiene de
la cortiza del ilamo. chipilin, pericon y flor de la sacatinta.
muerto.

Tonalidad que se obtiene de  Tonalidad que se obtiene de  Tonalidad que se obtiene de
la corteza de aguacate. la corteza de encino. la corteza de ilamo.
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Tonalidad que se obtiene de la planta de Tonalidad que se obtiene de la corteza de
sacatinta aguacate

Tonalidad que se obtiene de corteza de Tonalidad que se obtiene de la corteza de
incino

Tonalidad que se obtiene del , pericon y flor  Tonalidad que se obtiene del , pericon y flor
de muerto. de muerto.

Tonalidad que se obtiene de la corteza de
aguacate
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4.1.10 FODA de la asociacion

Fortaleza:

Contar con una identidad visual

Solidez organizacional.

Diversidad de productos.

Productos artesanales hecho a mano.

Productos fabricados con materia prima ecologica.

Experiencia en la produccion de colores naturales.

Debilidades:

Desconocimiento de la marca por parte del consumidor.

Poca inversion en investigacion de disefiar nuevos productos atractivos.

Falta de planeacion de estrategias para promover la venta de los productos

No contar con materiales publicitarios para promover la venta de los productos a distribuidores
potenciales.

Imperfecciones en los productos finales.

Oportunidades:

Distribuidores nacionales interesados en la produccion de productos artesanales tefiidos en
colores naturales.

Expo ventas de artesania para dar a conocer los productos.

Demanda de productos ecologicos y artesanal.

Mano de obra barata

Amenazas

Desconocimiento de la produccion de artesania tefiido tinte naturales.
Inestabilidad en los precios de la materia prima de hilo y algodén.

Inestabilidad de los precios de los productos artesanales en el mercado.
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4.1 Brief

4.2.1 DATOS DEL CLIENTE (EMPRESA)

Nombre del cliente (empresa): Batz’ Textiles
Direccion: San Juan Laguna Solola

Email: batztextiles@gamail.com

Tel: (502) 4751 — 7850

Antecedentes:

Batz’ Textiles es una empresa productora de artesania ubicado en San Juan La Laguna del depar-
tamento de Solola. La produccion de la empresa esta elaborada textiles hechos con telar de pie
y de cintura tefiido con tinte naturales hechos por artesanas de la comunidad, del que obtiene los
tejidos para la elaboracion de sus productos que son: bolsos, morales, bufandas, chalinas, etc. La
empresa, inicia con idea de una familia productora de textiles en el municipio, con el objetivo de
promover el trabajo y trabajar mano a mano con los artesanos producir y comercializar productos

artesanales hecho con tela, ya que el producto tiene un valor agregado en el mercado.

Oportunidad identificada: La rentabilidad de los productos artesanales elaboradas con teji-
dos hecho con telar de cintura tefiidos con tinte natural, sean destacado en el mercado de artesania
a nivel nacional e internacional por sus atributos ancestrales como productos tinicos que no son

nocivos al medio ambiente.

Vision: Ser una empresa comercializadora de textil en colores naturales para el mundo, oftre-
ciendo alta calidad, estrictamente calificada para un posicionamiento en el mercado nacional e

internacional.

Mision: Trabajar mano a mano con tejedoras y productoras de textil artesanal con el objetivo de
promover el rescate de los conocimientos ancestrales a través de los avances tecnologicos sobre la
textileria. Valorar el trabajo artesanal con precios justos que promuevan el desarrollo econémico

de las tintoras, tejedoras y trabajadoras de la cultura Maya de Guatemala.
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Delimitacion geografica: San Juan La Laguna y a nivel departamental.

Grupo objetivo: Mujeres locales y extranjeras residentes en lugar entre las edades de 18 a 36

anos:

Principal beneficio al grupo objetivo: Conocer visualmente las caracteristicas de los pro-

ductos que le permite tomar sus decisiones para comprarlo.

Competencia: Otras organizaciones que cuentan con los mismo productos sin la misma calidad

que la empresa produce.

Posicionamiento: La empresa posee numerosas ventajas sobre el resto de las asociaciones del

municipio, la empresa locamente es muy conocida por la ubicacion que tiene dentro del municipio.

Factores de diferenciacion: La empresa cuenta con una marca que se destaca de las otras

asociaciones y cuenta con productos de calidad en disefio y utilidad.

Objetivo de mercadeo: Promover la venta de los productos artesanales y posicionar la marca

en la mente del consumidor

Objetivo de comunicacion: Dar a conocer las artesanias como productos ecologicos de

calidad en el mercado nacional.

Mensajes claves a comunicar: Productos ecologico 100% artesanal, textiles ecologicos.

Estrategia de comunicacion: Disefiar un catilogo donde muestre y refleje los productos

artesanales. Ademas describa las caracteristicas de los productos.

Reto del disefio y trascendencia: Disefiar un catalogo atractivo y funcional adecuada para

promover la venta de los productos artesanales.
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Materiales a realizar: Disefio de un catdlogo impreso para los productos de la empresa Batz’

Textiles.
DATOS DEL LOGOTIPO
Colores: Azul marino, celeste, gris y café.

Tipografia: Helvética

Forma: Es un isologotipo, formado por cinco personas tomados de las manos, y da la impresion

de las puntas de un tejido suspendido desde arriba.
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Definicion del grupo objetivo.
Para definir el grupo objetivo de la empresa fue necesario realizar observaciones en las instala-

ciones de la institucion, del que se determind el grupo objetivo siendo estos, mujeres nacionales

extrajeras residentes de los pueblos circunvecinos del municipio. con edades de 18 a 36 afios.

5.1 Perfil geografico:

5.1.1 Solola:

Solola es un departamento de la Republica de Guatemala, situado en la regioén suroccidental del
pais. Tiene una extension territorial de 1060 kildmetros cuadrados y su poblacion es de aproxima-
damente 361 184 personas, Cuenta con 19 municipios y su cabecera departamental es el municipio
de Solola. Solola limita al norte con los departamentos de Totonicapan y Quiché, al este con Chi-
maltenango, al sur con el departamento de Suchitepéquez y al oeste con Suchitepequez y Quetzal-
tenango. Sus principales idiomas son el castellano, k’iche’, kaqchikel y tz’utujil. Su temperatura

habitual es fria.

5.1.2 San Juan La Laguna:

El municipio de San Juan La Laguna esta situado en el occidente de la Republica, en el depar-
tamento de Solola. Colinda al Norte con el municipio de Santa Clara La Laguna y San Pablo
La Laguna, al Este con el Lago de Atitlan y el municipio de San Pedro La Laguna, al Sur con el
departamento de Suchitepéquez y al Oeste con los municipios de Santa Catarina Ixtahuacan, y
Santa Maria Visitacion.

El municipio de San Juan La Laguna cuenta con ocho centros poblados, siendo éstos un pueblo,

que es la cabecera municipal, tres aldeas, dos caserios, una finca y un paraje.
Poblacion: 10,177 habitantes

Extension Territorial: Tiene una extension territorial de 37.180 kildmetros cuadrados, equiva-

lente al 3.19% del territorio departamental.
Densidad Poblacional: 282 habitantes por kilometro cuadrado.
El clima: templado.
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Idioma Oficial: Espaiiol y Tzutujil.

Altitud: oscila entre 1,100 y 2,600 metros sobre el nivel del mar.

5.2 Perfil demografico:

5.2.1 Edad: 18-36 afios

5.2.2 Género: mujeres.

5.2.3 Ingresos: Sus ingresos van de los Q.12, 000.00 a Q8.000 mensuales.

5.2.4 Ocupacion: estudiantes, comerciantes, y trabajadores.

5.2.5 Educacion: Nivel medio y universitario.

5.2.6 Nacionalidad: Guatemaltecos y extranjeras residentes en el municipio.

5.2.7 Nivel Socioeconémico:

El nivel socio — econdémico se establece de acuerdo a los ingresos y bienes de la mayoria de la
poblacion del municipio San Juan Laguna, El nivel econémico de nuestro grupo objetivo se en-
cuentra situado dentro de un nivel socio — econémico: Medio Bajo C y nivel Bajo C-, de acuerdo a

los datos obtenidos en la Tabla de de Clasificacion y Caracteristicas segun http://www.ine.gob.gt/.

Entre el nivel medio Bajo C y Nivel Bajo C- se encuentran las siguientes caracteristicas:
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Educacion

Superior, Licenciatura

Media completa

Ejecutivo, comerciante, vendedor, depen-

1-2 baifios y sala

Desempeiio diente Comerciante, vendedor, dependiente
Ingreso Q12,000 Q.,8000
Casa/departamento, rentada o financiado, dC:sa/departamento, rentada o financia-
.. 1-2 recamaras. ¢ .
Vivienda 1-2 recamaras.

1-2 bafios y sala

Personal de

. . Por dia eventual Eventual
servicios
Educacion Hijos menores, colegios privados, mayores | Hijos menores, escuelas, mayores, en U
Grupo en U estatal estatal
Posesiones Auto compacto de 4-5 afios, sin seguro Auto compacto de 8-10 aiios, sin seguro
Bienes de 1 tel, minimo, 1-2 cel, cable, radio, 2 TV, 1 tel, 1 cable, equipo de Audio, TV, elec-
comodidad electrodomésticos basicos trodomésticos basicos
Diversion Cine, CC, parques, tematicos locales CC, parques, radio
Servicios
bancarios 1 cta Q monetaria y ahorro, 1 TC local 1 cta Q ahorro, TC local
financieros

5.3 Perfil Psicografico

habitos: Trabajar y caminar, comprar,

hobbies: Salir de paseo, viajar, escuchar musica. leer revistas y suplementos.

Actividades: Reuniones de trabajo y viajes de negocios, involucrados en actividades ecologi-

cas, recreativas y deportivas.

Costumbres: Asistir a reuniones sociales, pertenecer a clubes de voluntarios, de beneficencia.
se juntan con amigos frecuentemente, y les gusta salir de compras , tienden a presumir de sus
comprar Unicas con sus amigas y familiares, ademas les gusta sorprender a sus amigos y familiares

con regalos Unicos.
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5.4 Perfil Conductual

Mujeres que les gusta comprar o necesitan accesorios artesanales como bufandas, estuches para
combinar o lucir con su vestimenta para el trabajo o para ocasiones especiales, ademas personas
consientes con el medio ambiente que busca productos artesanales ecoldgicas y sustentables para
el ecosistema, ademas que buscan productos artesanales para un regalo Unico para obsequiar a un

familiar, o amigas.
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6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio:

6.1.1 Disenar:

Gillam Scott Robert en su libro Fundamentos del disefio (1982) sefala que, disefiar es un acto fun-
damental del ser humano, disefiamos toda vez que hacemos algo por una razén definida. Lo cual

significa que casi toda nuestra actividad tiene algo de disefio.

6.1.2 Catalogo:
Segun Shelline Rosas en su libro Disefio Editorial (2012) Por catalogo se conoce a aquella publi-
cacion empresarial cuyo fin primero es el de la promocion de aquellos productos o servicios que

una empresa ofrece y sobre la cual tratara el catalogo.

6.1.3 Impreso:
Hoja, folleto o libro que ha sido reproducido mediante la técnica de la imprenta. Seglin Diccionario

Manual de la Lengua Espafiola Vox. © 2007 Larousse Editorial, S.L.

6.1.4 Promover o promocion de ventas:
Es dar a conocer los productos en forma directa y personal ademas de ofrecer valores o incentivos

adicionales del producto a vendedores o consumidores. Segun Laura Fischer, y Jorge Espejo en su

wlibro Mercadotecnia (2011)

6.1.5 Mayorista:

El mayor o distribuidor mayorista es un componente de la cadena de distribucion, en que la em-
presa o el empresario, no se pone en contacto directo con los consumidores o usuarios finales de
sus productos, sino que entrega esta tarea a un especialista. El mayorista es un intermediario entre
el fabricante y el usuario intermedio; intermediario que: compra a una persona que produce, a un
fabricante, a otro mayorista o intermediario en grandes cantidades. vende a un fabricante, otro
mayorista o a un minorista, en cantidades mas pequenas, pero nunca al consumidor o usuario final.
En el caso de productos agricolas, compran a pequefios agricultores, agrupan la produccion, la
clasifican, envasan, etiquetan.segiin (Kotler, Philip y Kevin Lane Keller en su libro Direccion de

Marketing.)
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6.1.6 Productos:
podemos decir que el producto es cualquier cosa que se pueda ofrecer a un mercado para su aten-
cion, adquisicion, uso o consumo y que pudiera satisfacer un deseo o una necesidad. (Segin Laura

Fischer, Jorge Espejo en su libro Mercadotecnia)

6.1.7 Artesania:
Encarta (2000) se especifica que “Artesania es el conjunto de las artes realizadas total o parcial-
mente a mano que requiere destreza manual y artistica para realizar objetos funcionales o decora-

tivos.”

6.1.8 Artesania contemporanea:

La artesania contemporanea consiste en la produccion de objetos utiles y estéticos a partir de una
nueva valoracion de los oficios. En su produccion se sincretizan los elementos técnicos y formales
procedentes de otros contextos socioculturales y de otros niveles tecno-econdmicos. Culturalmen-
te, estas artesanias tienen una caracteristica de transicion hacia la tecnologia moderna o hacia la
aplicacion de principios estéticos de tendencia universal o académica. Tienden, ademas, a destacar
la creatividad individual expresada en la calidad y originalidad del estilo. Segun Carmen Garcia

nufiez en su articulo artesania contemporanea.

6.1.9 Artesano:
Quien realiza la transformacion de la materia prima en objeto artesanal, es el sujeto depositario del
oficio y del “saber hacer”. En esta dimension son relevantes las condiciones. Segun Observatorio

Cultural CNCA Seccion de Estudios y Documentacion Documento de Trabajo

6.1.10 Textiles:
los textiles son producidos mediante el uso de fibras como el algodon, el lino, la seda, lana, etc.

Para la elaboracion de los tejidos artesanales se hace uso de telares de cintura y de pie.

6.1.11 Tejido textil:
Estructura laminar resultante de entrelazar de modo ordenado, hilos, filamentos o fibras. Tejidos
planos, Tejidos de punto, de urdimbre de trama Una y otra pueden duplicarse o revertirse en el

mismo tejido y asi producir diferentes variedades de ellos, aun dentro del mismo tipo. Segln la
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Enciclopedia Universal.

6.1.12 Tejido plano:

Que son el resultado del entrelazado de la urdimbre y la trama. Uno de los hilos es la urdimbre y el
otro es la trama. FEl tejido plano puede trabajarse al hilo, al través o al bies. Los ligamentos usados
para la elaboracion del tejido plano son los que dan origen a las diferentes telas (Sarga, Tafetan,

Satén, Gasa, Crepé, Felpa.), segtn, el blog Softejido en su articulo Tejido plano,

6.1.17 Tela:

Una tela es una lamina flexible compuesta por muchos hilos que se entrecruzan de manera regular
y alternativa en toda la longitud. Las telas pueden ser las obras tejidas en el telar o aquellas seme-
jantes que se encuentran formadas por series alineadas de puntos o enlazadas hechas con un mismo

hilo. Segiin Wiki pedia.

6.1.18 Procesos de fabricacion de una tela artesanal.

6.1.18.1 Hilado:

Proceso de transformacion de fibras en hilo, tales como las fibras minerales, sintéticas, vegetales o
animales. A excepcion de la seda todas las fibras poseen un longitud determinada que varia desde

un centimetro hasta un metro, incluso las sintéticas tienen una longitud de corte.

6.1.18.2 Devanado:
Se coloca la madeja en el devanador y se empieza a enrollar el hilo alrededor de una piedrita,
papelito o pedazo de elote. La bolas formadas facilitan el manejo de los hilos al urdir, embobinar,

brocar y bordar.

6.1.18.3 Almidonado:

Para dar fuerza y flexibilidad a los hilos de la urdimbre, las tejedoras los almidonan o “atolan” con
una solucion preparada con agua caliente y masa de maiz. Los hilos se sumergen en la solucion.
Se ponen a secar al sol, ya sea colgados o estirados por medio de dos barras de orilla de telar. Asi

se evita que se enreden y se facilita el montaje de la tela.
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6.1.18,4 Telar de cintura:

Consiste en dos tiras horizontales y paralelas sujetadas por correas, llamadas enjulios, que se
colocan en los extremos de la urdimbre. El enjulio superior se fija a un elemento vertical, como
un arbol, poste o estaca, en tanto que el enjulio inferior se coloca mediante otra correa alrededor
de la cintura de la tejedora, lo que le permite tensar firmemente el telar con un movimiento de su
propio cuerpo sin necesidad de un marco adicional. Dentro de un tejido se entiende que existen
dos clases de hilos dispuestos de diferentes formas a las cuales llamamos urdimbres, las que son
verticales y trama a las horizontales. “Para la organizacion de la urdimbre, los hilos se separan en
dos grupos a diferentes alturas, los pares y los impares, mismos que se mantienen separados por un
carrizo o “varilla de paso”. El lizo es otra varilla auxiliar, a la cual se atan todos los hilos, pares o
nones de la urdimbre, por medio de un cordel auxiliar, manteniendo cada grupo de hilos separado.
Al accionar alternadamente la varilla de paso y el lizo, se entrecruzan los hilos de la urdimbre y
se abre un espacio - la calada- entre los dos grupos”. Segiin Mejiia de Rodas, Idalma, Miralbés de

Polanco. Rosario,

6.1.19 El tenido:

Es un proceso quimico en el que se afiade un colorante a los textiles y otros materiales, con el fin
de que esta sustancia se convierta en parte del textil y tenga un color diferente al original. Este pro-
ceso se practicaba en la antigliedad, en diversas civilizaciones de Egipto, Persia, India y China, que
usaban el tefiido con tintes rojos y azules. Con el Descubrimiento de América, se trajeron nuevos
tintes como el carmin, cochinilla, el afiil, la corteza del roble negro americano, el alazor, etc. Segun

el libro Secretaria de Educacion del Estado de Nuevo Ledn

6.1.20 Los tintes naturales:

Se denominan colorantes o tintes naturales a aquellas sustancias coloreadas extraidas de plantas y
animales aptas para la tintura o coloracion de las fibras textiles. Y no solo de textiles, ya que aun
antes de la existencia de ellos fueron una herramienta de expresion artistica. Como resulta facil
imaginar, fueron las sustancias pioneras en la coloracion de las primeras piezas de construccion
textil. Los colores que se usaron fueron rojo, azu verde, negro, blanco, amarillo, naranja, café y
morado, en diferentes mezclas y tonalidades. Los pigmentos se obtuvieron de minerales, plantas
tallo, hojas, semillas, fruto, segiin Cristina Guirola en su libro tintes natuales su uso en Mesoamé-

rica
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6.1.21 Bolsos:
Un bolso de tela, conocido también como bolso de compras, es uno de los mas populares, y es mas
grande que la mayoria de los otros tipos. Muchas mujeres aman este tipo de bolso porque pueden
llevar casi todo, como cosméticos, ropa, zapatos, etc. Segun Castillo en su articulo Los Tipos de
Bolsos de Mano .

6.1.22 Estuches:
Un estuche es una caja pequefia que sirve para guardar cosas de forma ordenada. Generalmente, se

utiliza para objetos de pequefias dimensiones y de cierto valor: joyas, relojes, plumas.

6.1.23 Monederos:
Un monedero es un accesorio disefiado especialmente para llevar monedas. Es utilizado principal-

mente por las mujeres y suele ir dentro del bolso. Segtn creativecommons publicado.

6.1.24 El rebozo:

Rebozo es el nombre que recibe una prenda de vestir que se utiliza para cubrir parte del rostro, los
hombros y el pecho. La nocion también hace referencia a la manera de llevar este manto. Esta pie-
za con forma de rectangulo, confeccionado con lana, algodon u otros materiales, el rebozo siguid
usandose, aunque adoptd algunas caracteristicas novedosas en cuanto al disefio. segun lee todo en:

Definicion de rebozo - Qué es, Significado y Concepto .

6.1.25. Bufanda:

Prenda de vestir que consiste en una tira larga y amplia de tela, generalmente de lana o seda, con
que se envuelven y abrigan el cuello y la boca. Segiin Diccionario Manual de la Lengua Espaiola
Vox. © 2007 Larousse Editorial, S.L.

6.1.26 Chalinas:

Suele usarse anudada al cuello o para cubrir esta parte del cuerpo; para disimular un escote o cubrir
los hombros, etc. A diferencia del chal, al ser de tejidos ligeros no cubre del frio tan eficazmente,
por lo que es considerada de fines decorativos para enriquecer el look. Segin Adriana Martin Sau-

ma en el articulo Diccionario de Estilo complementos de invierno.
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6.1.27 Cosmetiqueras:
Pequeiio bolso usado para guardar cosméticos y accesorios personales. Para que nunca te falte
nada, checa los basicos que debes llevar en ella. Segiin Anénimo, en su articulo moda para la vida

real.

6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el
diseno:

6.2.1 Concepto de comunicacion:

Es definida por Shannon y Weaver como la transmision de informacion en un mensaje
entre dos instancias (receptor y emisor) por medio de un canal en un contexto que afecta a

la transmision.

6.2.2 Principales autores de la comunicacion.
6.2.3.1 Wilbur Schramm.

Define la comunicacion colectiva un poco mas simple, como una comunicacion interpersonal y

menciona tres elementos esenciales que exige todo proceso comunicativo:

6.2.3.2 La Fuente:

Que puede ser una persona o una organizacion informativa.

6.2.3.3 El Mensaje:

Que puede tomar cualquier sefal que pueda interpretarse.

6.2.3.4 El Destino:

Que puede ser cualquier persona que entienda las sefiales que la fuente emite.

6.2.4 Shannon

Modelo de Shannon y Weaver Shannon publico su trabajo en 1948 y Weaver lo complemento
en 1949, también es conocido como el “Modelo de Telecomunicacioén™. Tiene un enfoque de te-
lecomunicaciones, ya que no pretendian estudiar los aspectos psicologicos ni de dindmica de la
comunicacion. El modelo nos dice que una fuente emisora selecciona los diversos signos de un

alfabeto, organizando con ellos un mensaje (organizacion secuencial), que es transmitido mediante
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la emision de seiales o estimulos fisicos, mediante un canal electronico o mecanico y las senales

son recibidas por un mecanismo receptor, que también las decodifica.

6.2.5 Umberto Eco

Este autor desarrolla mas ampliamente la semiologia

Dentro del mundo de la musica y la publicidad la comunicacion esta llena de signos por lo que
el estudio de la semiotica es muy importante para conocer mas a fondo los mensajes que se estan
enviado al receptor. son de gran importancia para el estudio de la publicidad. Las connotaciones

son las ideas que surgen a partir de lo observado.

6.2.6 Harold D. Laswell

(considerado uno de los padres de la comunicacion) hace un perfil de las relaciones y mediaciones
que se dan en la comunicacion colectiva. Laswell No s6lo considera los sujetos que se comunican
también, sus intenciones, lo que comunican, las razones, motivos o justificaciones, que determinan
el medio de comunicacion, junto con las condiciones de recepcion. Este esfuerzo de sintesis es
particularmente valioso, dado que agrupa los cinco puntos fundamentales del proceso de comu-
nicacion. Perfeccionando asi el diagrama propuesto por Aristoteles. La investigacion de la comu-
nicacion empezd como investigacion de la comunicacion de masas después de la Primera Guerra
Mundial (1914- 1918). El postulado de esta teoria es: Los medios de comunicacidon “inyectan”
una informacion con un contenido que da por cierto y veridico. Lo que pretende dicha teoria es que

manejar el mensaje como estimulo para asi provocar una reaccion en el emisor.

6.2.7 Proceso de comunicacion:

La comunicacion es un proceso en el que intervienen diferentes actores:

6.2.7.1 La fuente: (codificador). Es el origen del mensaje; puede ser cualquier persona, grupo
o institucidn, que genere un mensaje para transmitirlo. Seglin Fonseca Y., Correa P., y Pineda R,

Lemus H. en su libro Comunicacion oral y escrita (2011)
6.2.7.2 El emisor o transmisor:

Es la persona que emite o envia el mensaje. Fuente y emisor se consideran un solo elemento cuan-

do la persona que idea y crea el mensaje es la misma que lo transmite. Segiin Fonseca Y., Correa
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P., y Pineda R, Lemus H. en su libro Comunicacion oral y escrita (2011)

6.2.7.3 Receptor:
Es la persona o el grupo de personas a quien o a quienes se dirige el mensaje. Es el destinatario
o la audiencia objetivo de la comunicacion y todo aquel que capte el mensaje. Segiin Fonseca Y.,

Correa P., y Pineda R, Lemus H. en su libro Comunicacion oral y escrita (2011)

6.2.7.4 Mensaje:
Es el contenido expresado y transmitido por el emisor al receptor, el cual esta

integrado por tres elementos:

6.2.7.5 Canal:
Es el medio o vehiculo por el cual se envia y viaja el mensaje. Segun Fonseca Y., Correa P., y

Pineda R, Lemus H. en su libro Comunicacion oral y escrita (2011)

6.2.7.6 Retroalimentacion:
Es el elemento clave que propicia la interaccion o transaccion entre el emisor y el receptor, ya que
ambas partes se aseguran de que el mensaje fue recibido y compartido. Segin Fonseca Y., Correa

P., y Pineda R, Lemus H. en su libro Comunicacion oral y escrita (2011)

6.2.7.7 Ruido:
Son barreras u obstaculos que se presentan en cualquier momento del proceso y provcan malos
entendidos, confusiones, desinterés; incluso, impiden que el mensaje llegue a su destino. Segun

Fonseca Y., Correa P., y Pineda R, Lemus H. en su libro Comunicacion oral y escrita (2011)

6.2.7.8 Ruido El contexto.
Se refiere al ambiente fisico, la situacion social y el estado psicolégico en que se encuentran emisor
y receptor en el momento de la comunicacion.Segun Fonseca Y., Correa P., y Pineda R, Lemus H.

en su libro Comunicacion oral y escrita (2011)

6.2.7.9 Respuesta:

Son las reacciones del receptor después de recibir el mensaje. Segiin Fonseca Y., Correa P., y Pi-
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neda R, Lemus H. en su libro Comunicacion oral y escrita (2011)

6.2.7.10 Tipos de comunicacion.

6.2.8 La comunicacion verbal

Se refiere a los mensajes que se producen a través de la palabra. Es la comunicacion que nos per-
mite proporcionar al otro un conocimiento exacto de lo que transmitimos. La comunicacion verbal
puede realizarse de dos formas: Oral: a través de signos orales y palabras habladas. Escrita medio
de la representacion grafica de signos. Segun Roberto de Miguel Pascual en su libro, Fundamentos

de la Comuniacion Humana.

6.2.9 La comunicacion no verbal

La comunicacion no verbal hace referencia a un gran numero de canales, entre los que se podrian
citar como los mas importantes el contacto visual, los gestos faciales, los movimientos de bra

z0s y manos o la postura y la distancia corporal. La comunicacion no verbal se realiza a través de
multitud de signos de gran variedad: Imégenes sensoriales (visuales, auditivas, olfativas...), soni-
dos, gestos, movimientos corporales, Segiin Roberto de Miguel Pascual en su libro, Fundamentos

de la Comuniacion Humana.

6.2.10 Funciones de la comunicacion.
Cuando emitimos un mensaje, ponemos énfasis en uno de los factores comunicativos, entonces

podemos decir que se privilegia una funcién determinada.

6.2.11 Funcion referencial o cognoscitiva.
Se orienta hacia la realidad a la cual aluden el mensaje o el discurso. Pretende brindar informa-
cion veridica y objetivo, que corresponda fielmente a la realidad, ejemplo: Todo texto de caracter

cientifico es referencia. Segin Roman Jakobson en su libro Ensayo de lingiiistica general, (1974)

6.2.12 Funcion emotiva o expresiva.

Esta centrada en el emisor y expresa la actitud del hablante hacia aquello de lo que esta hablando,
expresa sentimientos y emociones sean reales o fingidas. Generalmente esta funcion es incon
ciente. Ejemplo: Cuando alguien dice “Apenas son las cuatro de la tarde?”, nos da a entender que

le ha parecido el dia muy largo o que esta aburrido. Segun Roman Jakobson en su libro Ensayo de
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lingtiistica general, (1974)

6.2.13 Funcion connotativa o conmitiva.
Esta orientada al receptor, se enuncia en forma imperativa; es un tipo de mensaje didactico que
utiliza recurso graficos o audiovisuales, que tiene como funcion decir “vean, recuerde que, tenga

en cuenta que”. Segun Roman Jakobson en su libro Ensayo de lingiiistica general, (1974)

6.2.14 Funcion factica o de implicacion.
Esta orientada hacia el contacto de emisor y receptor a través de la palabra para iniciar, mantener,
prolongar o interrumpir un acto comunicativo. No necesariamente tiene contenido. Ejemplo: Aja?;

Ok; listo!. Segin Roman Jakobson en su libro Ensayo de lingiliistica general, (1974)

6.2.15 Funcion poética o estética.

Esta comunicacion le da mucha importancia al mensaje en si mismo. En esta funcion se aplican
principios especiales de estilistica semiotica, ya que una obra pictdrica, una escultura, un poema
o una obra literaria, son observados o leidos y el mensaje lo da el mismo objeto por lo que pueda

transmitir. Segin Roman Jakobson en su libro Ensayo de lingiiistica general, (1974)

6.2.16 Funcion metalingiiistica.
Esté centrada en el codigo que hace comprensible el mensaje. Por medio del lenguaje es posible
hacer una explicacion del lenguaje mismo (Metalenguaje). Segin Roman Jakobson en su libro

Ensayo de lingiiistica general, (1974)

6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el disefno

6.2.3.1 Principales autores del diseiio

6.2.3.2 William Morris

Desde el punto de vista de la accion el Arts & Crafts experiment6 un empuje importante en 1861
cuando fund6 la empresa Morris, Marshall, Faulkner and Company, conocida generalmente como
Morris and Company. En 1890 Morris fundo6 la Kelmscott Press, una imprenta artesanal de la que
salieron tiradas reducidas de algunos de los libros impresos mas cuidadosamente producidos de
toda la historia, y que fue capaz de ejercer una poderosa influencia sobre las grandes editoriales

comerciales durante varias décadas. Segun Philip B. Meggs, Alston W. Purvis, en su libro Historia
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del disefio gréfico.

6.2.3.3 Aubrey Breadsley

Es uno de los ilustradores mas famosos del disefio editorial de finales del XIX, aunque su nombre
traspaso las fronteras del XX. Muri6 antes de cumplir 30 afios y debe su fama al toque erdtico de
sus dibujos, conseguidos frecuentemente con blanco y negro puros, tratados en masas o lineas de

contraste. Segun Philip B. Meggs, Alston W. Purvis, en su libro Historia del disefio grafico.

6.2.3.4 Art Deco Cassandre

(1901 — 1968) Ucrania (de padres franceses, donde vivi6 toda su vida). Uno de los padres del car-
telismo y del disefio grafico moderno, un artista que se termino suiciddndose al negarse a cambiar
su estilo cuando este pas6 de moda. Segun Philip B. Meggs, Alston W. Purvis, en su libro Historia

del disefio grafico.

6.2.3.5 Paul Colin
(1892-1985) Francia. Famoso por sus mas de 1000 afiches. Actualmente junto a Cassandre y Jean
Carlu y definieron el estilo grafico francés. Seglin Philip B. Meggs, Alston W. Purvis, en su libro

Historia del disefio grafico.

6.2.3.5 Alfons Mucha

(1860 — 1939) Moravia, Imperio austriaco. El maximo exponente del Art Nouveau. Su estilo in-
fluy6 en toda una generacion de pintores, artistas graficos, dibujantes y disenadores, llegando a
personificar este nuevo estilo vanguardista. Inmortalizado en sus legendarios afiches para obras de
teatro, continia experimentando interés desde entonces, influyendo a varios artistas y disefiadores

contemporaneos. Segun Philip B. Meggs, Alston W. Purvis, en su libro Historia del disefio grafico.

6.2.4 Diseiio Grafico

Podemos definir el disefio grafico como el proceso de programar, proyectar, coordinar, seleccionar
y organizar una serie de elementos para producir objetos visuales destinados a comunicar mensa-
jes especificos a grupos de terminados. Segun Frascara en su libro disefio grafico y comunicacion.
(2000).

El disefio es un proceso de creacion visual con un propdsito, como afirma Wucius Wong (1995)
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6.2.4.2 Tipos de Disefio

6.2.4.3 Disefio Grafico Publicitario

El disefio grafico es una herramienta que nos ayuda a enviar mensajes claros a nuestros clientes,
buscando, a través de la creatividad y la tecnologia, plasmar ideas impactantes que lleguen direc-
tamente a los consumidores, traduciendose asi, en un éxito para su empresa. Segun Rodriguez

Morales, Luis. En su libro Disefio estrategia y tactica (2004).

6.2.4.4 Disefio Industrial:

Consiste en concebir y proyectar objetos de produccion industrial para el uso humano (desde una
cuchara hasta la carroceria de un automovil o el fuselaje de un avién, pasando por muebles, herra-
mientas, artefactos e.t.c. Segun Rodriguez Morales, Luis. En su libro Disefo estrategia y tactica

(2004).

6.2.4.5 Disefio De Modas:
Consisten en proyectar y realizar prendas y accesorios para vestir (ropa, zapatos, joyeria, etc.).

Segun Rodriguez Morales, Luis. En su libro Disefio estrategia y tactica (2004).

6.2.4.7 Diseifio textil:

Es una rama derivada de la combinacion de algunos métodos del Disefio Grafico con algunos otros
del Industrial y el de Modas, y consiste en concebir y configurar telas y patrones para la industria
textil (estampados, hilados, bordados, fibras, etc.) Segun Rodriguez Morales, Luis. En su libro

Disefio estrategia y tactica (2004).

6.2.4.8 Disefio Arquitectonico

El disefio arquitectonico o composicion arquitectonica esta asociado a los trazos, dibujos delinea-
dos, esquemas o bocetos de un proyecto de arquitectura. Este proceso tiene una importancia vital
en el proyecto arquitectonico, pues le otorga el aspecto tematico y artistico aportando a nuevas
formas de expresarse en éste arte. Segun Rodriguez Morales, Luis. En su libro Disefio estrategia
y tactica (2004).
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6.2.4.9 Disefio De Espacios

Es una especializacion del Disefio Arquitectonico y se ocupa de concebir y realizar proyectos de
uso adecuacion de los espacio de acuerdo a necesidades especificas de su utilidad (comercial,
habitacional, ludica, educativa, laboral, etc.). Segun Rodriguez Morales, Luis. En su libro Disefio

estrategia y tactica (2004).

6.2.5 Disefo editorial

El disefio editorial es la rama del disefio grafico que es especializa en la maquetaciéon y compo-
sicion de distintas publicaciones tales como libros. Revistas o periddicos Incluye la realizacion
de la gréfica interior y exterior de los textos. Siempre teniendo en cuenta un eje estético ligado al
concepto que define a cada publicacion y teniendo en cuenta las condiciones de impresion y de
recepcion. Los profesionales dedicados al disefio editorial buscan por sobre todas las cosas lograr
una unidad armonica entre el texto y la imagen y diagramacion. sSegun Timothy Samara en su

libro Disefiar con o sin reticula, (2006).

6.2.6 Elementos del disefo editorial

6.2.6.1 Reticula.

Puede decirse que es una de las herramientas mas importantes del disefio editorial. Consiste en
subdivisiones verticales y horizontales de la pagina, que son la base de un enfoque modular y sis-
tematico de la maquetacion. La reticula se usa para organizar y ubicar los diferentes elementos en
un disefio. Se aplica especialmente a documentos de varias paginas, lo cual acelera el proceso de
disefio y garantiza la coherencia visual de las paginas entre si. Segiin Timothy Samara en su libro

Disefar con o sin reticula, (2006).

6.2.6.2 Proporcion.

Las proporciones de las reticulas tienen una base geométrica que establece las relaciones entre
puntos y lineas Existen multitud de construcciones geométricas que dan lugar a una pagina bella,
para la que se suele citar como ejemplo, por los buenos resultados rectadngulo dureo o seccion au-

rea. Segun Timothy Samara en su libro Disefar con o sin reticula, (2006).
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6.2.6.3Tipografia:

La tipografia es el vehiculo del contenido. Ademas, es parte de la informacién visual del disefio
general y debe ser acorde al tema y al tipo de publicacion. No es recomendable elegir muchas tipo-
grafias, ya que esto suele producir desorden y dificultar la lectura. Hay que seleccionar una o dos
teniendo en cuenta el mayor grado de legibilidad tipografica, y trabajar con sus variantes (cuerpo,
color, inclinacion, etc.). La eleccion también variara segliin la extension del texto. Si se trata de
un texto largo, los caracteres deberdn ser abiertos, proporcionados y regulares. En caso de querer
emplear una tipografia decorativa, ésta debera usarse en poca cantidad de texto —como titulos po
ejemplo-, ya que posee menos legibilidad; también habra que considerar que sea coherente con el

estilo de la publicacion. Segun Timothy Samara en su libro Disefiar con o sin reticula, (2006).

6.2.6.4 El tamaio

Esta parte es la esencial de un trabajo editorial debido a que este es el area donde se desarrollara el
trabajo que vamos a realizar y de esto dependera el acomodo que le demos a los diversos elemen-
tos que vamos a utilizar en nuestra composicion. Segiin Yolanda Zappaterra, en su libro Disefio

editorial periodicos y revistas, (2008)

6.2.6.5 Material o soporte

Para las publicaciones impresas existe actualmente una amplia gama de papeles que varian en
gramaje, textura y color. La eleccion del papel varia segin el tipo de edicion y su presupuesto. A
la hora de pensar el disefio editorial de una publicacion es necesario tener en cuenta la calidad del
papel a utilizar, ya que ésta es clave, por ejemplo, para la eleccion de las imagenes y para el uso
de los colores.

Ademas, el disenador debe elegir el formato de pliego mas conveniente para evitar el desperdicio
de papel, de acuerdo con el tamafio de la pagina del libro, revista o periddico a disefiar. Se deberan
dejar margenes de seguridad teniendo en cuenta el corte final, como también los posibles defectos
en la medida original del pliego. Ademas se deben considerar algunos centimetros mas en el lado
del pliego en el que las pinzas de las maquinas impresoras toman el papel al momento de imprimir.

Segun Yolanda Zappaterra, en su libro Disefio editorial periddicos y revistas, (2008).

39



6.2.6.6 Interlineado:

El espacio existente entre las lineas se debe determinar segun el cuerpo tipografico elegido. El
interlineado tiene que facilitar el pasaje de una linea a otra, y para eso el criterio convencional es
que sea un veinte por ciento mayor que el cuerpo utilizado (por ejemplo: 10/12, es decir, cuerpo
10, interlineado 12). Las lineas demasiado juntas dificultan la lectura porque al leer se mezclan, y
las lineas demasiado separadas también lo hacen, ya que se dificulta la union entre ellas. Por otra
parte, la medida del interlineado depende también de la anchura de las columnas, ya que, cuanto
mas anchas sean, mas interlineado se necesitara para mantener la legibilidad. Segtin Yolanda Zap-

paterra, en su libro Disefio editorial periddicos y revistas, (2008).

6.2.6.7 Color:

El mayor nivel de legibilidad se logra si hay un contraste maximo entre tipografia y fondo -negro
sobre blanco o viceversa-. Se pueden buscar variaciones de color, siempre que se tenga en cuenta
este principio de contraste. Segin Yolanda Zappaterra, en su libro Disefio editorial periodicos y

revistas, (2008).

6.2.6.8 Fotografias e ilustraciones:

Entre las imagenes se incluyen fotografias e ilustraciones, utilizadas tanto en libros como en re-
vistas y periodicos. Existen algunas diferencias entre ambas. Las fotografias se incluyen al disefio
para aportar realismo, ya que representan escenas de la realidad. Esto puede verse en las revistas
y periddicos, en los cuales las fotos explican visualmente una noticia. Del mismo modo, en los
libros de historia las imagenes tienen valor de documentos y testimonios. También cumplen una
funcidn explicativa en textos de divulgacion cientifica. Por otro lado, las fotografias pueden tener
en muchos casos un gran valor artistico que realza el prestigio de la publicacion en la que aparecen.

Segtn Yolanda Zappaterra, en su libro Disefio editorial periddicos y revistas, (2008).

6.2.6.9 El titular:

Es el elemento lingiiistico mas importante de la composicidn, ya que tiene la mision de llamar la
atencion e introducir al resto del contenido. El titular puede ser largo, corto, mas o menos grande,
no hay leyes sobre este tema, pero si algunas recomendaciones que parten de estudios realizados.

Segtn Yolanda Zappaterra, en su libro Disefio editorial periddicos y revistas, (2008).
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6.2.6.10 El cuerpo de texto:

Es normalmente el elemento al que menos se le presta atencion, bien porque resulta pesado, abu-
rrido, o por la sencilla razén de que en algunas ocasiones, con la imagen (infografia, ilustracion...)
y el titular ya parece que se han desarrollado los elementos fundamentales, ademas el texto “nadie
lo lee”. La cuestion es tener siempre presente que cuando hablamos de un anuncio, por ejemplo,
aunque el tanto por ciento de personas que lean el texto sea bajo, para el que lo lea el cuerpo de
texto puede ser nuestro mejor vendedor, por lo que deberemos cuidarlo.Segin Yolanda Zappaterra,

en su libro Disefio editorial peridédicos y revistas, (2008)

6.2.6.11 Pie de foto:

Este elemento tiene como mision dar informacion sobre la fotografia, y normalmente es preciso
y no muy denso. Aunque pueda parecer de poca importancia, es uno de los elementos que mas se
leen, por lo que debemos aportar una informacion suplementaria a la imagen y que pueda despertar
mas interés en otros elementos de la composicion. Segun Yolanda Zappaterra, en su libro Diseno

editorial periodicos y revistas, (2008)

6.2.6.12 El logotipo:

Es el elemento del disefio que representa a la empresa, el producto, servicio del anunciante, en
definitiva, la imagen de la empresa. Puede estar compuesto de texto e imagen o solo de texto. El
logotipo debe presentarse de una forma clara y visible, y aunque normalmente se ubica al final,
en el caso de los anuncios, su posicion puede ser perfectamente otra, siempre que sea coherente y
equilibrada con la composicion. Segiin Yolanda Zappaterra, en su libro Disefio editorial periddicos

y revistas, (2008)

6.2.6.13 Espacios en blanco:
Tienen mas importancia de lo que parece, aunque algunos anuncios casi prescindan de ellos.
Los espacios es blanco transmiten claridad, libertad, espacio, y ayudan en muchos casos a equili-

brar la composicion. Segin Yolanda Zappaterra, en su libro Disefio editorial periddicos y revistas,
(2008)
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6.2.7 Tipos de publicacion

6.2.7.1 Libro:

Son publicaciones mas extensas, de mas de 25 hojas. Estan unidas por una lado y protegidas con
tapas. Podemos encontrar distintos tipos de libros, por ejemplo: libros de arte, cientificos, libros
de texto, recreativos, novelas, de referencia, de viaje, biografias entre otros. Seglin Shelline Ro-

sas en su libro Disefo editorial, (2012).

6.2.7.2 Periodico:

Es un boletin no institucional que aparece regularmente y contiene noticias de indole general sobre
lo que sucede en un area geografica o del conocimiento. Segun Shelline Rosas en su libro Disefo
editorial, (2012).

6.2.7.3 Boletin:
Son publicaciones periddicas que buscan informar a los integrantes de una comunidad, institucion,
corporacion, empresa, partido o grupo acerca de los sucesos y opiniones que trascienden en el in-

terior de la propia organizacion. Segin Shelline Rosas en su libro Disefo editorial, (2012).

6.2.7.4 Carteles:

Consiste en una lamina de papel, carton u otro material que se imprime con algun tipo de mensaje
visual (textos, imagenes y todo tipo de recursos graficos) que sirve de anuncio para difundir una
informacion o promocionar un producto, un evento, una reivindicacion o cualquier tipo de causa.

Segun Shelline Rosas en su libro Disefio editorial, (2012).

6.2.7.5 Postales:
Es una pieza rectangular de cartulina, o carton fino, preparada para escribir y enviar por el correo
tradicional, sin necesidad de usar un sobre. Segliin Shelline Rosas en su libro Disefio editorial,

(2012).

6.2.7.6 Folletos:

Es un impreso de un ntimero reducido de hojas, que sirve como instrumento divulgativo o publici-
tario. También un folleto puede ser un diptico o triptico. Segun Shelline Rosas en su libro Disefio

editorial, (2012).
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6.2.7.7 Manuales:

Es el documento que contiene la descripcion de actividades que deben seguirse en la realizacion

de alguna funcién. Segin Shelline Rosas en su libro Disefo editorial, (2012).

6.2.7.8 Catalogo:
El catalogo tiene como finalidad servir como medio de publicidad, promocion o venta de los
distintos bienes y servicios que ofrece la empresa o institucion y se dirige a un mercado objetivo.

Segun Shelline Rosas en su libro Disefio editorial, (2012).

Clasificacion de los catalogo

Catalogos de productos al consumidor

Estos catdlogos se clasifican en: Productos de consumo generalizado Incluyen casi todas las cate-
gorias de productos dirigidas al consumidor final Ropa y Calzado Jugetes y Regalos Computado-
ras y Electronicos Libros y Musica Vinos y Licores. Segun Sergio Ramirez ,Venta por Catalogo

(2011).

Catalogos Productos de consumo duradero
Aqui se incluyen bienes de mayor costo y duracion. Muebles Linea Blanca Automoviles Motoci-

cletas. Segun Sergio Ramirez ,Venta por Catdlogo (2011).

Catalogos de Especialidades
Incluyen los productos de medio a alto precio, poco comunes o que responden a un gusto o pre-
ferencia de un reducido grupo de consumidores. Articulos Deportivos Articulos de Pesca Masco-

tas Articulos de Coleccion. Segtn Sergio Ramirez ,Venta por Catalogo (2011).

Catalogos de productos industriales o intermedios
Incluyen la promocion y venta de productos, partes, refacciones y materiales necesarios para la

transformacion o produccion de un bien. Segtin Sergio Ramirez ,Venta por Catalogo (2011).
Catalogos de venta de servicios

Aqui se encuentran todos los catdlogos que ofrecen la venta de algun servicio Destinos Turisticos

Aerolineas Segtn Sergio Ramirez ,Venta por Catalogo (2011).
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6.2.8 Partes de un catalogo:

6.2.8.1 Portada:

Se llama portada a la primera pagina del catalogo. Es la carta de presentacion. Debe ser llamativa,
atractiva pero no sobrecargada. Esta debe dejar en claro qué es un Catalogo de la compaiiia, respe-
tar la coherencia visual y presentar de forma visible su logo corporativo. Es una buena estrategia
presentar un producto que tenga mucha demanda o que caracterice a su compaiia o quizd muy

buena oferta con el precio destacado. Segiin Perla Pacheco, Partes de un Catalogo (2009).

6.2.8.2 Contenido:

Se llama contenido a las paginas internas del catdlogo, las que se encuentran entre la portada y la
contraportada. Se puede dividir por secciones, por ofertas o por lo que se desee siempre al tener en
cuenta un criterio de orden. El orden caracteriza al catalogo. En esta parte lo que interesa es que el
lector preste toda su atencion a los productos y, en algin caso, al texto que presenta sus caracteris-
ticas basicas. Es de suma importancia ser cuidadoso en el momento de disefiar el contenido porque
¢éste debe combinar la exposicion de la mayor cantidad de productos con un orden facil de seguir.

Segun Perla Pacheco, Partes de un Catalogo (2009).

6.2.8.3 Contraportada.

Se llama contraportada a la ultima pagina del catalogo. Puede ser una continuacion del contenido,
ser su Ultima pagina o presentar caracteristicas propias. Si se utiliza para pagina de contenido, el
criterio sera el mismo que sigue el resto de las paginas de contenidos: presentar la mayor cantidad
de productos de manera ordenada. Por el contrario, si se quiere dar a la contraportada un caracter
particular, se coloca en ella toda la informacion referente a las formas de pago o a la manera de
contactarse con la compaiia (direccion, teléfono, correo electronico y sitio web). Segln Perla

Pacheco, Partes de un Catalogo (2009).

6.2.9 Composicion

Es el acomodo y distribucion de distintos elementos en el espacio visual de una publicacion, ya sean
textos o ilustraciones, la composicion se genera a partir de elementos basicos tales como: Punto,
linea, contorno, direccion, textura, dimension, posicion, etc. Ademas de esto, es parte fundamental
para la comunicacion y correcta comprension de una publicacion obteniendo: armonia, proporcion

y el equilibrio entre elementos. Segin Maria Acaso en su libro El leguaje visual (2009).
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6.2.10 Tipos de reticulas

6.2.10 Reticula

La reticula es un conjunto de lineas y guias que se trazan sobre el espacio de un proyecto grafico
para poder organizar y unificar el espacio a nivel compositivo. Sobre esta se asientan todos los ele-
mentos que componen la produccion grafica: titulos, subtitulos, texto, imagenes, etc, una reticula
impone orden, uniformidad y coherencia. Una pagina con reticula transmite estructura y una cierta
mecanica, frente a algo desordenado, desestructurado o cadtico, funciona como una guia en los
elementos de la maquetacion, con la finalidad de conseguir, un orden y estética. Segiin Timothy

Samara en su libro Disefar con o sin reticula, (2006).

6.2.11Reticulas de Manuscrito

Estructura de base rectangular, ocupa la mayor parte de una pagina.

Acoge textos largos y continuos, tiene una estructura principal (margen y texto) y estructuras
secundarias que se definen otros detalles como folio, titulo de capitulo, notas de. Segun Timothy

Samara en su libro Disefar con o sin reticula, (2006).

6.2.12 Reticula de Columnas
Sirve cuando se presenta informacidn discontinua, asi se disponen entre columnas verticales, es de
caracter flexible y se utiliza para separar diversos tipos informacion, por ejemplo: columnas para

texto y otras para imdgenes. Segin Timothy Samara en su libro Disefiar con o sin reticula, (2006).

6.2.17 Reticula Modular

Sirve para proyectos complejos. Los modulos pueden ser verticales u horizontales dependiendo
de la organizacion de las imagenes. Reticulas que sirven para diagramar periodicos, sistemas de
diseiio de informacion tabulada como cuadros, formularios, programaciones, etc. Segiin Timothy

Samara en su libro Disefiar con o sin reticula, (2006).

6.2.18 Reticula Jerarquica

Esta rompe con todos los esquemas anteriores, ya que esta basada en suposicion intuitiva de ali-
neaciones relacionadas a las proporciones de los elementos. El trabajo con reticulas significa so-
meterse a leyes de: orden, claridad, concentracion y objetividad, racionalizacion. Segiin Timothy

Samara en su libro Disefiar con o sin reticula, (2006).
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6.2.19 Sistema de impresion digital
Por medio de los programas existentes podemos seguir el proceso de una publicacion sin la in-
tervencion de agentes externos. Obviamente los costos y tiempo se reducen en gran medida. Los

principales tipos de impresion digital son:

6.2.19.1 Laser:
La impresora utiliza carga electrostatica con el toner o tinta en polvo para crear la imagen. Segun

Daniel Ramirez Jimene en su libro Curso de sistema de reproduccion grafica. (2014).

6.2.19.2 Inyeccion de tinta:
La informacion digitalizada se usa para dirigir la tinta a través de diminutos canales para formar
patrones alfanuméricos o de puntos. Segin Daniel Ramirez Jimene en su libro Curso de sistema

de reproduccion grafica. (2014).

6.2.19.3 Impresion directo a placa (CTP):
Se parte de un archivo de computadora del cual electronicamente se hacen las imposiciones. Se ha-
cen pruebas de color digitalmente. La placa es expuesta directamente a través de una maquina di-

gital. Segiin Daniel Ramirez Jimene en su libro Curso de sistema de reproduccion grafica. (2014).

6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias:

6.3.1 Ciencias:

6.3.1.1 SEMIOLOGIA

Es el estudio relacionado al analisis de los signos; lenguas, codigos, senalizaciones, y otras mani-
festaciones de la comunicacion dentro de un marco de la vida social, al abarcar todos los sistemas
de signos como el alfabeto de los sordomudos, codigos, sefiales de transitos

Ferdinand de Saussure la concibio “como la ciencia que estudia la vida de los signos en el seno de
la vida social”.

Como lo afirma Acaso (2009), Semiologia de la imagen o semidtica visual: rama del saber centra-

da en los problemas de la comunicacion a través del lenguaje visual.
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6.3.1.2 SEMIOTICA

Estudia el significado de los signos lingiiisticos para la comprension de toda actividad humana,
dentro de su objeto de estudio entran las entidades, objetos y los fendmenos culturales, compor-
tamientos sociales, entre otros. El campo de la semiotica es muy amplio, los signos de cualquier
género o tipo, ya sea de forma espontanea o intencional, envian mensajes, que son siempre porta-

dores de informacion. Segun Umberto Eco, en su libro La Estructura Ausente (1986)

6.3.1.3 SOCIOLOGIA

Ciencia Social que estudia, describe, analiza los procesos de la vida en sociedad y los fenémenos
de la misma, el cambio social, la relacion social, la accion social y los grupos que la conforman.
Su objeto de estudio son los seres humanos, sus relaciones sociales y las sociedades humanas, con
el proposito de aplicar el conjunto de conocimientos sobre la actividad social humana al bienestar
social o al ambito empresarial como una herramienta en la investigacion de mercados, publicidad

y consumo. Segiin Anthony Giddens en su libro Sociologia (2000)

6.3.1.4 Psicologia

Ciencia que estudia tanto tedrica como practicamente los aspectos sociales, culturales y biologicos
del comportamiento del ser humano tanto a nivel social como individual, asi como el funciona-
miento y desarrollo de la mente humana. Analiza los procesos mentales encargada de recopilar
hechos sobre la conducta y la experiencia, del ser humano de como sienten, piensan, aprenden
y conocen. Para adaptarse al medio que les rodea, la informacion que se obtiene a través de los
estudios se organiza de forma sistematica, haciendo teorias para su mejor comprension y explicar
acciones futuras, al poder intervenir sobre ellas. Segin Morris, Charles G., Maisto AlbertA (2005)

en su libro introduccion a la Psicologia.

6.3.1.6 Psicologia del consumidor

La psicologia del consumidor es la disciplina que estudia el comportamiento del consumidor y
los aspectos que influyen en la decision del consumidor ya que este se rige por medio de procesos
mentales preestablecidos, a través de tres aspectos que son:

a) Los grupos de referencia primarios: la familia, de la cual, el individuo aprende en primera ins-
tancia las pautas de comportamiento y los amigos mas intimos.

b) Los grupos secundarios: amistades y los centros escolares, es decir, el contacto con grupos dife-
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rentes que amplian o limitan el desarrollo, conocimiento y expectativas del individuo en un grupo
social.

c) Los grupos terciarios: medios de comunicacion y lideres de opinidna que marcan de alguna
manera las pautas y expectativas sociales a seguir, dentro de un contexto cronoldgico o temporal.

Segun Ismael Quintanilla en su libro Psicologia del consumidor (2002).

6.3.1.7 Psicologia del color

Es un campo de estudio que esté dirigido a analizar el efecto del color en la percepcion y la con-
ducta humana. Sin embargo, en un sentido mas amplio, el estudio de la percepcion de los colores
constituye una consideracion habitual en el disefio arquitectonico, la moda y el arte publicitario.
Los colores transmiten ideas, sentimientos. Segliin el estudio de Eva Heller en su libro Psicologia

del color (2008).

6.3.1.8 El amarillo:

Es el color del Sol. Para Goethe posee una condicion alegre, risuefia, es el color del optimismo. El
amarillo tiene las cualidades del sol, es el color del poder y la arrogancia, pero también de la ale-
gria, el buen humor y la buena voluntad; es un color estimulante. Segin el estudio de Eva Heller

en su libro Psicologia del color (2008).

6.3.1.9 El naranja:

Mezcla de amarillo y rojo, tiene las cualidades de ambos, aunque en menor grado. Para Goethe es
el color de la energia, un color para temperamentos primarios, que gusta a nifios, barbaros y salva-
jes porque refuerza sus tendencias naturales al entusiasmo, al ardor, a la euforia. Segun el estudio

de Eva Heller en su libro Psicologia del color (2008).

6.3.1.10 Rojo:

Esté relacionado con el fuego y evoca sensaciones de calor y excitacion. Es el color de la sangre y
el fuego, el color de Marte, simbolo de la violencia, de la pasion sensual; sugiere accion, impulso;
es el color del movimiento y la vitalidad. Aumenta la tension muscular, activa un cierto estado de

alerta en el cerebro. Seglin el estudio de Eva Heller en su libro Psicologia del color (2008).
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6.3.1.11 El azul:
Es el color de la inteligencia, la sabiduria, la reflexion y la paciencia. Induce al recogimiento,
proporciona una sensacion de espacio abierto, es el color del cielo y el mar en calma, y asi evoca

también paz y quietud. Actua como calmante, sosegando los animos e invitando al pensamiento.

6.3.1.12 El verde:

El verde significa la llegada de la primavera, simboliza la juventud y la esperanza. Por ser el color
de la naturaleza, de los prados humedos, sugiere aire libre y frescor; este color es reconfortante,
libera al espiritu y equilibra las sensaciones. Segun el estudio de Eva Heller en su libro Psicologia

del color (2008).

6.3.1.13 El violeta:

El violeta es el color de la madurez y la experiencia. En un matiz claro expresa profundidad, mis-
ticismo, misterio, melancolia, es el color de la intuicién y la magia; en su tonalidad ptrpura es
simbolo de realeza, suntuosidad y dignidad. Segtin el estudio de Eva Heller en su libro Psicologia

del color (2008).

6.3.1.14 El marron:
Es un color masculino, severo, confortable. Es evocador del ambiente otofial y da la impresion de

gravedad y equilibrio. Es el color realista, tal vez porque es el color de la tierra que pisamos.

66.3.1.15 Blanco
Generalmente tiene lecturas positivas como la pureza, la limpieza, la paz y la virtud. Segun el

estudio de Eva Heller en su libro Psicologia del color (2008).

6.3.1.16 Negro:

Lo contrario: tinieblas, ceguera, muerte y luto, aunque también simboliza elegancia. Segln el

estudio de Eva Heller en su libro Psicologia del color (2008).

6.3.1.17 Grises:

Son colores pasivos, carentes de energia, neutrales y significativos de resignacion. Segun el estu-

dio de Eva Heller en su libro Psicologia del color (2008).
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6.3.1.18 Comunicacion visual

La comunicacion visual es comunicacion a través de un medio visual y se describe como la trans-
mision de ideas e informacion en formas que se pueden percibir total o parcialmente con la vista.
La comunicacién visual se suele presentar o expresar en imagenes bidimensionales, e incluye: car-
teles, tipografia, dibujo, disefo grafico, ilustracion, disefio industrial, publicidad, animacion, color
y recursos electronicos. Contempla también la idea de que un texto cuando va acompafiado de un
mensaje visual tiene un mayor poder para informar o persuadir a una persona o audiencia. Segun

Maria Acaso en su libro El leguaje visual (2009).

6.3.1.19 Funciones principales de la comunicacion visual
La comunicacion visual puede cumplir diferentes funciones, es decir, puede servir para muchas
cosas distintas, Segun sea lo que se quiere comunicar, la imagen que se creard tendra unas carac-

teristicas distintas. Las funciones principales son: Segiin Maria Acaso en su libro El leguaje visual
(2009).

6.3.1.19.1 Describir algo:

Es cuando se pretende explicar a otra persona como es algo.

6.3.1.19.2 Simbolizar una idea:

Es cuando se pretende que se entienda con imagenes una frase corta.

6.3.1.19.3 Expresar sentimientos:
Es cuando se usa una imagen para “echar fuera” algun sentimiento que nos bulle por dentro, como

cuando se canta al estar contento.

6.3.1.19.4 Agradar a la vista:

Es cuando lo que se busca es que sea una combinacion de colores y de formas que nos resulte

agradable.
6.3.1.19.5 Cambiar la opinion de alguien sobre una cosa:

A veces a alguien le interesa que tengas una buena o mala opinion de alguna persona o cosa. En-

tonces se buscan imagenes que resalten lo bueno o malo que tenga para que tu opinion sobre eso
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cambie. Es lo que pasa con las imagenes publicitarias. Las imdgenes publicitarias suelen ser ricas

en connotaciones. Segiin Maria Acaso en su libro El leguaje visual (2009).

6.3.1.20 Marketing:
Consiste en identificar y satisfacer las necesidades de las personas y de la sociedad. es un conjunto
de procesos para generar, comunicar y entregar valor a los consumidores. Segun Philip Kotler ,

Gary Armstrong en su libro Fundamentos de Marketing (2008)

6.3.2. Artes:

6.3.2.1 Fotografia

Técnicamente, la fotografia consiste en captar de forma permamente una imagen, gracias a la luz
que reflejan los objetos. Esta luz entra en la cdmara a través del objetivo. El objetivo esta formado
por un grupo de lentes, que regulan y acomodan el haz de luz, y del diafragma, que determina la

cantidad de luz que entra, en funcién de su apertura. Anonimo, en el articulo de fonostra.

6.3.2.2 Tipografia

Elemento grafico que comunica las ideas y los conceptos que representan en lugar de denotar lo que
realmente es. resulta ser el arte y la técnica de impresion a través de formas con relieve que reciben
el nombre de tipos, los cuales, hechos de plomo, una vez entintados seran aplicados sobre el papel
para asi obtener un trabajo de impresion, ya sea un documento, un texto, entre otros materiales. El
objetivo principal y primordial que se plantea la tipografia es el de conseguir, colocando las letras,
repartiendo el espacio y organizando los tipos en cuestion, la maxima comprensibilidad del texto en

cuestion de parte del lector. Segun Ambrose Harris en su libro Fundamentos de la tipografia.

6.3.2.3 Litografia

Es el arte de reproducir en un papel u otra materia, por medio de presion, una plancha o unos ca-
racteres impregnados de tinta. es una técnica de impresion que consiste en la reproduccion a través
de impresion de lo grabado o lo dibujado previamente en una piedra caliza. Entonces, poniéndolo
en términos mas graficos, la litografia es la estampacion que resulta de una matriz de piedra.Segin

Daniel Ramirez Jiménez (2014) en su libro Cursos de sistema de reproduccion grafica (2014).
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6.3.3. Teorias:

6.3.3.1 Teoria ecorrido Visual

Es el movimiento que se hacen con los ojos para poder apreciar una obra, se fijan los ojos en un
punto de la pintura y luego, el “camino” que trazan los 0jos naturalmente para ver la totalidad de la

obra se le llama “recorrido visual”. Segin Jhernny Obaldia, Arte y disefio (2013)

6.3.3.2 Teoria del color:
Para intentar definirlo, podriamos decir que el color es la sensacion resultante de la estimulacion
visual, por parte de determinadas longitudes de onda de la luz. Ségun Manuel Guzman Galarza en

su libro Teoria y practica del color.(2011).

6.3.3.2.1 El circulo cromatico:

Nos sirve para ob servar la organizacion basica y la interrelacion de los colores . También lo po-
demos emplear como forma para hacer la seleccion de ¢ olor que no parezca adecuada a nues tro
disefio. Podemos encontrar diversos circulos de color, pero el que aqui vemos esta compuesto d e

12 colores basicos. Ségun Manuel Guzman Galarza en su libro Teoria y practica del color. (2011).

6.3.3.2.2 Los colores primarios:

Rojo, azul y amarillo;

6.3.3.2.3 Los secundarios:

Verde, violeta y naranja;

6.3.3.2.4 Los terciarios:

Rojo violaceo, rojo anaranjado, amarillo anaranjado, amarillo verdoso, azul verdoso y azul viola-
ceo. Los tonos secundarios se obtienen al mezclar partes iguales de dos primarios; los tonos tercia-
rios se consiguen al mezclar partes iguales de un tono primario y de un secundario adyacente.

Los primarios son colores que se consideran absolutos y que no pueden crearse mediante la mezcla
de otros colores. Sin embargo, mezclar los primarios en diversas combinaciones crea un numero in-
finito de colores. Dependiendo de qué ambito, podemos encontrar tres juegos de colores primarios.

Ségun Manuel Guzman Galarza en su libro Teoria y practica del color.(2011).
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6.3.3.2.5 Colores primarios:

Son aquellos establecidos cientificamente como los originantes de las combinaciones cromaticas
mas extensas y satisfactorias.

AMARILLO AZUL ROJO

LIMON CYAN MAGENTA

Ségun Manuel Guzman Galarza en su libro Teoria y practica del color.(2011).

6.3.3.2.6 Colores secundarios:

Se obtienen mezclando los primarios entre si en la misma proporcion.
VIOLETA NARANJA VERDE

VIOLETA se obtiene mezclando AZUL CYAN y ROJO MAGENTA.
NARANIJA se obtiene mezclando ROJO MAGENTA y AMARILLO LIMON.
VERDE se obtiene mezclando AZUL CYAN y AMARILLO LIMON.

Ségun Manuel Guzman Galarza en su libro Teoria y practica del color.(2011).

6.3.3.2.7 Cualidades del color

6.3.3.2.8 Tono:

Es el nombre especifico de cada color. Ségun Manuel Guzman Galarza en su libro Teoria y practica
del color.(2011).

6.3.3.2.9 Valor:
Es el grado de brillantez o luminosidad de un color. Ségun Manuel Guzman Galarza en su libro

Teoria y practica del color.(2011).
6.3.3.2.10 Saturacion: Es el grado de pureza de un color, cuanto mds se aproxima un color a

su primario estara mas saturado. Ségun Manuel Guzman Galarza en su libro Teoria y practica del

color.(2011).
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6.3.4. Tendencias:

6.3.4.1 Arte postmoderno

El postmodernismo es un movimiento artistico que se describe como el que aparecié después o en
respuesta al arte moderno, es decir, el arte postmoderno se define por su oposicidon o superacion de
las tendencias de la Edad Moderna. La Edad Moderna es el tercer periodo historico en que se divi-
de la Historia Universal en Occidente y que se sitia entre el descubrimiento de América (1492) y la
toma de Constantinopla por los turcos (1453) y la revolucion francesa (1789). El periodo posterior
hasta la actualidad se considera como la Edad Contemporanea. La historiografia més influenciada
por historiadores anglosajones siguen denominando a la Edad actual como Edad Moderna. En
cualquier caso, en esta etapa el arte estaba claramente guiado por el arte burgués y existia una clara

diferencia entre clases de arte alto y bajo. Segin Yemiyes Mamume, Arte posmodernismo (2012)

6.3.4.2 El arte pop (Pop Art)

El arte pop (Pop Art) fue un importante movimiento artistico del siglo 20 que se caracteriza por
el empleo de imagenes de la cultura popular tomadas de los medios de comunicacion, tales como
anuncios publicitarios, comic books, objetos culturales «mundanos» y del mundo del cine. El arte
pop, como la musica pop, buscaba utilizar imagenes populares en oposicion a la elitista cultura
existente en las Bellas Artes, separandolas de su contexto y aislandolas o combinandolas con
otras,1 ademas de resaltar el aspecto banal o kitsch de algin elemento cultural, a menudo a través
del uso de la ironia. El arte pop y el minimalismo son considerados los ultimos movimientos del
arte moderno y por lo tanto precursores del arte postmoderno, aunque inclusive se les llega a con-
siderar como los ejemplos mas tempranos de €ste. Segun Bravo Solis Camila, (2010) en su libro

Disefio Editorial.
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7.1 Aplicacion de la informacion obtenida en el marco teodrico:

7.1.1 Comunicacion:

Su aplicacién en el proceso del disefio del catalogo es indispensable, ya que a través de la comu-
nicacion se podra seleccionar los tipos de cddigos que se utilizaran para componer el mensaje
visual y escrito del contenido de la publicacion. Ademas nos ayudara a elegir un leguaje com-
prensible y entendible para el grupo objetivo, esto facilitara que se interprete facilmente la

informacion que se usara en el contenido del catalogo.

7.1.2 Diseiio Grafico

La aplicacion del diseno gréfico es fundamental en la realizacion del catalogo, por lo que nos per-
mitird desarrollar el proceso creativo y la concepcion de los bocetos para la elaboracion del disefio,
a su vez nos ayudara programar de forma ordenada cada elemento grafico para componer una sola
pieza de arte el disefio del catdlogo. De esta forma el disefio grafico aportard coherencia y estética

en la comunicacion del contenido del catalogo.

7.1.3 Diseiio editorial

Es la herramienta que el disefiador dispone para la creacion del catdlogo. A través el disefio
editorial se elegira la forma y el tamafio del catdlogo que mas se ajusta a los estandares de los
formatos de papeles que existen. Ademas de esto nos permitird escoger la reticula con la que se
maquetara el contenido de la publicacion. Por lo que el disefo editorial juega un papel importante
en la diagramacion y en la composicion, Asimismo, el disefio editorial nos ayudara a organizar y
ordenar los elementos graficos que se usaran para la elaboracion del catdlogo para que el contenido

este visualmente armonioso ordenado y equilibrado.

7.1.4 Semiologia:

La semiologia nos aportara el conocimiento para el uso correcto de los signos dentro de la ma-
quetacion del disefio, ademads la semiologia nos facilitar la comunicacion del mensaje a través
de los signos, como los colores, imagenes, logotipos, tipografia, y a través de esto se lograra
elaborar un mensaje que pueda transmitir facilmente el significado del contenido del catadlogo de

una forma visual a la altura de los lectores.
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7.1.5 Sicologia del color:

A través de la sicologia del color podremos elegir los colores que se emplearan en el disefio del
catdlogo para despertar las emociones en las actitudes de los lectores, ya que los colores son uno
de los medios més subjetivos con la que se cuenta para persuadir visualmente a las personas. Ade-
mas, el color nos permitira crear un ambiente de alegria, felicidad y tranquilidad en el contenido

y esto reforzar la comunicacion visual del catalogo con el cliente.

7.1.6 Psicologia del consumidor:

El comportamiento del grupo objetivo es impredecible, por eso es importante centrase a analizar
los gustos y actitudes del grupo objetivo para conocerlo de cerca, el tipo de gustos que tienen, De
esta manera podemos tomar mejores acciones para la elaboracion del disefio basdndonos en el
comportamiento del cliente. Esto nos ayudaréd formar un contenido muy apropiado que representa
el interés y el gusto del cliente, de manera que se produzca un vinculo intrinseco entre los gustos
del consumidor y de la marca del producto, ademas para lograr educarlo, informarle e afluir en su

comportamiento para que desee comprar los productos de la empresa.

7.1.7 Psicologia:

Mediante los recursos psicologicos se lograra la seleccion de colores, contenido, composicion de
las fotografias, que nos permitan proporcionales a los lectores un disefio acogedor que brindara
confianza en leer el contenido del catdlogo para que entre en contacto con sus emociones y se
concentren con el contenido, de manera que se logre persuadir e influir en la toma decision de la

compra de los productos.

7.1.8 Sociologia:

La sociologia nos permite comprender el comportamiento del usuario, basandose en la observa-
cion del grupo objetivo y su interaccion con otras de su mismo grupo y su entorno. Asimismo,
se consigue obtener datos e informacion sobre el comportamiento, las creencias y las preferen-
cias de los usuarios a los que va dirigido el disefio. Esto nos ayudard a crear un disefio enfocado

directamente al grupo objetivo para que se familiarice con el contenido del disefio del catdlogo.
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7.1.9 Fotografia:

Con la fotografia se lograra plasmar la realidad de los productos graficamente y facilitara la ilus-
tracion del catadlogo que permitirad describir rdpidamente los colores, los detalles, los tamaios, los
estilo, los beneficios y uso de los productos. Las fotografias que se usaran en el catalogo deberan
ser de planos generales y de detalles para lograr que tengan cierto impacto visual, que logren captar
y atraer la atencion del consumidor con una composicion que resalte los atributos y caracteristicas

del producto.

7.1.10 Tipografia:

La tipografia es uno de los elementos principales del proyecto, el arte del tipografia nos ayudara a
seleccionar el tipo de letra a utilizar para plasmar la informacion de la empresa y la descripcion del
producto, para que el contenido se vea legible y entendible para los lectores del catalogo, también

la tipografias proporcionard personalidad y estilo al disefio de manera visual.

7.2 Conceptualizacion

7.2.1 Método.

7.2.1.1 lista de atributos:

(Qué es y para qué sirve?

Es una técnica creada por R.P. Crawford, ideal para la generacion de nuevos productos. También
puede ser usada en la mejora de servicios o utilidades de productos ya existentes.

({Como?

Para que esta técnica dé resultados, primero se debe realizar un listado de las caracteristicas o de
los atributos del producto o servicio que se quiere mejorar para, posteriormente, explorar nuevas

vias que permitan cambiar la funcion o mejorar cada uno de esos atributos.

La aplicacion de listado de atributo para el disefio del catalogo impreso nos servira para buscar la
frase que tenga un significado que vincule intrinsecamente con los productos artesanales hechos
con tiente natural, para inspirar las emociones del grupo objetivo con el propdsito influenciarlo
sicologicamente a través de los elementos gréaficos a utilizar. Asimismo, la frase que se generar
a través de la técnica listado atributo ayudara a lograr planificar bien los elementos graficos de
manera que el disefio tenga una unidad visual para no perder la esencia del mensaje que se quiere

comunicar.
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Listado de atributos

Artesania

Carateristicas de tinte

Colores extraidos cortezas

Color Caf¢ claro y obscuro

Color Rosado palido

Color gris natural

Color beige

Colores extraidos de plantas

» Color azul palido
e Color amarillo mostaza

e Color amarillo claro

Colores extraidos de frutas

e Color morado fucsia

» Color anaranjado
Colores extraidos de semillas

» Color rosa palido
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Carateristicas del color

* Colores unicos
e Colores naturales
* Colores ecologicos

* Colores suaves

Carateristicas de textil

*  suave natural

agradable natural

colorido natural

multicolores naturales

machados en colores naturales

resistente

organica

ecologica

Fabricacion

* hecho de tela suave natural

tefiido en tiente natural

hecho a mano

hecho con hilo de algodon

Funcionalidad

* Artesania verde

Artesania sustentable

Artesania biodegradable

Artesania piel de la naturaleza

Artesania ecologica

Artesania moderna

Artesania Suave

Artesania Colorido natural
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Las frases que se proponen para definir el concepto creativo son las siguientes:
» Artesania con colores unicos de la naturaleza.

* Artesania Gnicaa extraida de la naturaleza

* Artesania tefiidos en colores naturales.

* Artesania amigable con la naturaleza.

» Textiles Unicos tefiidos en colores naturales.

» Tejidos suaves tefiidos en colore naturales.

* Machas de colores ecologicos.

* Artesania suave y Unica.

» Textiles ecologicos.

» Textiles suaves y agradables.

» Textil 100% orgénicos.

» Textiles organicos y ecologicos.

» Textiles manchados en colores organicos.

» Textiles suaves tenidos en colores ecoldgicos.

Después de analizar las distintas frases que se obtuvo de la técnica de creatividad, se concreta con
el siguiente concepto, Artesania unica extraida de la naturaleza. Se eligio esta frase por la con-
sistencia que existe con el proceso que lleva la elaboracion del producto que elabora la empresa

bazt’ textiles.

7.2.Definicion del concepto:
Artesania unica extraida de la naturaleza
La esencia del producto se encierra en esta frase que agrega un valor emocional de traquilidad y

valor para la elaboracion del disefio.

Artesania: Representa el trabajo hecho a mano de los artesanos, a través de cada pieza expresa su
creatividad, Plasmandola de esa forma su inspiracion, a través de ella nace una pieza de arte inica
como son los productos artesanales, ademas concentra una identidad propia del textil que produce

la empresa Batz’ textiles.
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Unica: Se refiere a la exclusividad del producto por sus caracteristicas y cualidades que posee

como una pieza Unica que existe en el mundo.
Extraida: Refleja el origen de los materiales con que se ha hecho el producto.

Naturaleza: Representa el atributo ecoldgico del producto hechos con materiales de la naturaleza

que son biodegradables amigable con el medio ambiente.
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7.3 Bocetaje:

Tabla de requisitos: Este es el siguiente pre boceto escrito para desarrollar los bocetos basicos

para la elaboracion del disefio del catalogo.

Elementos grdfico Propésito Técnica Emocién

Color Tonalidades de ver- | Indesing Tranquilidad
desy cafés Plenitud
Rellenar los espacios
de fondo y contor-
nos de los bloques
de la composicién
del diseno, e iden-
fificar los productos
como ecoldgicos

Tipografia Resaltar e identificar | Affair 20 a 25 pts, Re- | Serenidad
los titulos, la descrip- | gular. Texto descripti-
cion y contenidos de | vo General: Arial
los productos dentro | 12pts regular. Para
del documento. Eslogan: Arsenale

White.

Imagenes Lograrimpactar Lo- | Photoshop, Asombro
grarimpactar a tra- | llustrador Curiosidad
vés de la fotografia Deseo
para dar a conocer
los productos artesa-
nales

isologotipo Identificar la empre- | lllustrator confianza
sa en el catalogo

llustracion Crear hojas ilustra- llustrator Inspiracién
das para ornamentar Diversidad

los fondos del diseno

63



7.3.1. Bocetos a base de dibujo natural
Para la elaboracion del boceto se utilizaron hojas bond. Para dibujar las distintas partes del catalo-
go se uso6 lapiz y marcador, para lograr una previa configuracion del ideas que se quiere plasmar en
el disefio. El disefio de cada boceto esta basado reticula modular para facilitar la configuracion de
las distintas ideas previas del disefio. En las siguientes propuestas de bocetajes se dibujaran ideas
que estan relacionadas con la diagramacion de los distintos elementos que formaran una sola pieza

en cada hoja siempre y cuando fundado en la conceptualizacion que se ha logrado.

Propuesta 1

Boceto de la reticula para cada pagina

El siguiente boceto es la reticula para la diagramacion de los productos. La reticula modular
esta pensada para distribuir equilibradamente los elemento graficos orientado para visualizacion

correctamente los productos. La medida del catdlogo es de 17 pulg. X 11pulg.

Fotografia pla- Fotografia de Fotografia pla-
no general del los detalles de no general del
producto los productos producto

Nombre Fotografia de Nombre

del los detalles de del

Producto los productos Producto

descripcion
de los
productos
AN AN AN AR AN
AVE K
fotografia de tipos de telas para los 64

productos opciones de estilo de colores



Boceto de Portada del catalogo. | Sl ) 9l U

La pagina de la portada tendra la siguiente

diagramacion y composicion que refleje la

esencia de los productos, y llevara los siguien-

tes elementos graficos.

Logotipo

fotografia de producto

Titular de la publicacion

Fondo natural

', WS4 W—— — — 4 _T_..__. = —
|
|

ol ] O 5 e 0 S 5 ™ e Y B Boceto contraportada del catalogo.

El siguiente boceto muestra la composicion del

disefio de la contraportada, donde se colocara

una fotografia que abarcard la mayor parte

de la composicion con el objetivo impactar

visualmente el 0jo humano.

Fotografia de proceso tintaria
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Boceto de la pagina de informacion E e 5 J
En la pagina de informacion se diagramara de ] 3 - |
la siguiente manera. i -l
S -
'ﬁ
S Tore
fotografia de detalle | <
= |
Y |
|
bl f
. | —
Titulo del contenido O G o s s i =Ty
i “‘\[ = e
| == -
Informacion de la empresa o N =
— l I -__'_"‘_!_‘—“-—-_._
i B S B B
T i =5 i
= s
| B
- ~{ Portada para secciones de catalogo
A N En las portadas de secciones se diagramara de
17
1H/ S - esta manera.
F T AT Jf—-l/
\:_ _ T
b e nd s
e - ; Titulo de portada
| I1\ ;‘\r\\\
I A
I L~ A fotografia de producto
1 s £
\ {’ (e MERN
|
\ e
i ) Descripcién de la
"‘\ - % seccion

&'ﬂrlwww
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Boceto de paginas Interiores Opcion 1
Reticula basada en modulos simétrica

Este boceto muestra como estan distribuidos los productos sobre el espacio; esto ayudara a ofrecer

una mejor visualizacion del producto. Ademas, esta diagramacion se utilizar para todas los pro-

ductos que se van maquetar en el disefio.

Fotografia pla-
no general del
producto
Nombre
del
Producto

Fotografia de
los detalles de
los productos

Fotografia de
los detalles de
los productos

Fotografia pla-
no general del
producto

Nombre
del
Producto

descripcion fotografia de tipos de telas para los
de los productos opciones de estilo de colores
productos

descripcion
de los
productos
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Boceto de paginas Interiores Opcion 2

Reticula basada en modulos simétrica

En este boceto muestra como estan distribuidos los productos sobre el espacio. Esto ayudara a

ofrecer una mejor visualizacion del producto. Ademas, esta diagramacion se utilizara para todos

los productos que se van maquetar en el disefo.

Fotografia pla- |Fotografia de Fotografia pla-
no general del  |los detalles de no general del
producto los productos producto
Nombre Fotografia de I(;I(imbre
del los detalles de Pe d
Producto los productos roducto
- I
SEETETR N il F\g_ —= T
fgé? AR
Y
= ﬂ . L
A T et
P\ —
\ =~

K l

© |
T |
~ r A
\\‘-._.
\ N\ Teauey A
™ Ty aaa 5
e e
\\§ \“- \‘ % e N
e z SR
—Cuond -
fotografia de tipos de descripcion descripcion fotografia de tipos de
telas para los productos de los de los telas para los productos
opciones de estilo de productos productos opciones de estilo de

colores

colores
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Propuesta 2

Después de analizar bien el anterior boceto, se llegd en una conclusion de mejorar la diagramacion
del catdlogo y proponer un mejor boceto donde se pueda mostra con clarirdad la composiocion de
las tomas y angulos de las fotografias de los productos. Se seguird usando la misma reticula que se
planteo basandose en modulos simétricas.

En siguiente boceto se muestran las medidas exactas del catdlogo para tener mas claro con el es-

pacio a utilizar para diagramar cada elemento grafico.

Medidas del pliego: alto 11pulg.* ancho 17pulg.
Tamaiio del catalogo por pagina: es de 11pulg. * 8.5pulg.

‘Medidas del pliego del diseiio del catalogo

Pliego 17 x 11 pulgada.s Margenes |

—+——Margenes-de-Cortes

seguridad -de
texto
— A i
—‘_]{M—-——-: U=l = 1
:+— 7 A 1
| / 0.50 pulg. |
' i
B !
] | |
| !
: | i
| |
: |
l i
| |
| A |
| |
' |
% 1
P o g
e M I S RS D R I B R ] [ PSR B R U i SN i
Medianil
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Boceto de Portada y contra portada:
El siguiente boceto se realizé con marcadores en hojas papel bond donde se deja bien clara las ideas
que se quiere lograr. Ademas, muestra como los elementos pueden ser distribuidos sobre el espa-
cio para tener orden y equilibrio visual dentro del disefio. Unos de los objetivos de este boceto es
mostrar de forma clara cémo seran tomadas los angulos, planos y composiciéon de cada fotogratia
que se usara en el maquetacion del catalogo. El boceto se planted bajo el concepto creativo que se
esta utilizando para darle armonia visual en el disefio. Cada composicidn visual tiene el objetivo de

informar sobre el producto y persuadir al cliente.

Diagramaciéon de Portada y Contra portada

Isologotipo de la Franja de color Texto de
empresa café palido publicitario
Titular de
ContraPortada Portada Apuiaia

\

Texto de
Contactos

etc.

llustracion de
hojas en color
azul como fondo
de pie de pagina

Tel. Corre.

Fotografia de
tefiido de hilo

Texto de
de derecho
de autor

Fotografia de

productos en
Isologotipo plano general
de la Fotografia de
empresa textiles
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Pagina exclusiva de informacién de la

empresa:

En esta pagina se contempla poner una infor-

macion breve de la empresa para darle cre-

dibilidad de la mimas, con una fotografia de

tefiido de hilo.

franja de
Texto

con fondo
azul

Fotofrafia de
teriido de hilo

2. Boceto de secciones de cosmetique-
ras, monederos, estuches, joyeros y
bolsos

En este boceto se incluye la diagramacion que
se usara para el dichas paginas. En cada por-
tada se colocard una fotografia de detalle o
de plano general que abarque toda la pagina y
que tenga relacion con la produccion de los
materiales que se usan para la elaboracion de

las artesanias.

Parrafo de
texto para la
infomacién de
la empresa

fotografias de  |Fotografia de Tg;’tlaa;;:c:zs
prE)ceso gel tela para |F;S secciones
tejido fondo del

titular de

seccion
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Boceto de interiores para secciones de En este boceto se incluyen las tomas y planos
bolsos fotograficos y diagramacion que se usaran para
el dichas paginas
La reticula esta basada en modulos asimétrica
para darle orden y armonia visual, para que
se comprenda bien las caracteristicas de los

productos.

Fotografia del
producto en
plano de perfil

Titular del
producto

Fotografia del ~ Fotografia de | Titular del
producto en producto en producto
plano de perfil plano frontal

Fotografia de Fotgg ratnfia del I Texto de Fotografia del
producto en ¥ gescripcion producto en
E[gr?g?:gn?; el plano de talle § 4e prc?ducto plano de talle
descripcion
llustracién de del producto

hojas en colores
diferetes como
fondo

Numeracion de Paginas
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Boceto de interiores de secciones

para: Cosmetiqueras, estuches y

joyeros

Titular del
producto

Fotografia del
producto en
plano de perfil

Se presenta el siguiente boceto para la seccion
de cosmetiqueras, estuches y joyeros donde se
muestran la composicion de la diagramacion
basada en modulos simétrica. Ademas, se
muestra especificamente las tomas, planos y
angulos de las fotografias de los productos a

usar.

Fotografia de
producto en

plano frontal Titular del

producto

Texto de
descripcion
del producto

llustracion de

hojas en colores
diferentes como

fondo

Fotografia de
producto en
plano frontal

Numeracién de Paginas

Fotografia del
producto en
plano de talle

Texto de
descripcion
del producto

Fotografia del
producto en
plano de perfil
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Boceto de estuches rectangulares y monederos.

El siguiente boceto muestra la diagramacion de estuches y monederos, la estructura reticular
para estos productos es diferente que las demas reticulas, la razon es por los tamafios y forma
de los productos, ya que esto productos no tiene muchos detalles para mostrar, y resaltar, Es
por eso que se decidid usar una reticula simple pero ordenada. El inico modo que se penso
para describir mejor las caracteristicas del producto es crearle una composicion fotografica
unica y atractivo, de manera que resaltale visualmente en el disefio.

hojas en colores
Titular del diferentes como
producto fondo

Fotografia de Fotografia de Texto de
hojas con una producto en descripcion
composicion plano frontal del producto

curvada como
fondo



Boceto para portada de secciones bufandas, Boceto para las portadas de las secciones de

chalinas y reboso

bufandas, chalinas y reboso, mantiene una
diagramacion simple, donde se colocard una
fotografia que tenga relacion con el proceso de
fabricacion de los productos para darle énfasis

visual a la produccion artesanal del producto

Fotografia de
proceso de
tejido en telar
de cintura

Fotografia de
tela en rollada
como Efecto
de Diseno
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Boceto de seccion para bufandas, chalinasy  Se presenta el siguiente boceto para la seccion

reboso de bufandas, chalinas y reboso, donde se
muestran la composicion de la diagramacion
basa en modulos simétrica. Ademas se muestra
especificamente las tomas, planos y dngulos de

las fotografias de los productos a usar.

| Fotografia del

Fotografia del Titular del producto en _
producto en producto plano de tallel Titular del
plano de talle producto

v
B

- -—-\.

; opciones de
Texto de gggfgf 3ed|e ‘ colores del Fotografia de
descripcion producto producto producto en
del producto plano frontal
fotografia de  Fotografia de
Bambu producto en g
descripcion

plano frontal

del producto

Numeracién de Paginas
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Boceto de interiores de lienzos ) )

Esta seccion del catadlogo es especialmente
Paginas exclusivas para lienzos y colores de ) ) ]

para los textiles disponible para el uso de la
los productos, se prevé usar cuatro pagi- o )

fabricacion de los productos del que el cliente
nas. Esta seccion del catalogo se usara una )

puede escoger el gusto de los colores que le in-
reticula basada en modulos simétrica, se co-

terese, por eso se colocara dentro del catalogo,
locara fotografias enrolladas de las textura

de los textiles de forma horizontal y vertical
para que se entienda las texturas del textil

como lo muestra el boceto,

Fotografia de

Fotografia de Titular do jenzos; llustracion de]
I % opciones de hoi fond
ienzos y Soceion ojas como fondo

colores como

colores para
los productors

Fotografia de Fotografia de

Numeracién opciones de opciones de
de Paginas colores para colores para

los productors los productors




7.3.2. Proceso de bocetaje formal en base a la diagramacion de dibujo técnico.

Propuesta No.1
Boceto digital de la reticula para los interiores del catalogo.
Estas son las reticulas digitalizadas de las dos propuesta de bocetos a utilizar en el disefio.

La siguiente reticula esta basada en modulos simétrica para darle un orden y armonia entre lo

elementos graficos en el disefio, es una estructura un poco complejo pero es muy adecuado para

%
=

el diseno

Descripcion Descripcion
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Propuesta No.2

Boceto digital de la reticula para los interiores del catalogo

Estas son las reticulas digitalizadas de las dos propuesta de bocetos a utilizar en el disefio.

La siguiente reticula esta basada en modulos simétrica, tiene una estructura mas simple que al an-
terior boceto, distribuye mejor los elementos gréaficos en el disefio y proporciona mejor el espacio
para cada elemento.

La estructura del catalogo es uniforme de acuerdo a nuestra concepcion de disefio. Los interiores
del catalogo tienen una distribucion de cuatro partes, que estd conformado por cuatro médulos
para establecer un orden visual equilibrado, en cada hoja se colocaré 3 fotografia del mismo pro-

ducto de diferentes planos. Se colocaran las descripciones del producto en lugar correspondiente

a la diagramacion.

XX

Descripcion Descripcion

7

O



Propuesta Nol

Boceto digital de las reticulas

de portada

Estas son las reticulas digitalizadas de las dos

propuesta de bocetos a utilizar en el disefio.

Es una reticula simple que tiene todo los ele-
mentos graficos bien distribuidos sobre el area

a disenar.

En la maquetacion del la portada se contempla
usar una sola fotografia editada por aparte, y
se colocaran el titulo del catalogo, texto publi-
citario y logotipo del empresa son los unicos
elementos importantes que estan de terminados

para la pieza de arte.

Propuesta No2
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Informacion —ee

Boceto digital de las reticulas de con-
tra portada

En este proceso se digitalizaron las dos pro-
puestas de los bocetos de la reticula para com-
prenderlas mejor las estructuras a utilzar en los

disefios preliminares.

Propuesta No2
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Pre boceto escrito de sesion de Fotografia:

todas las fotografias fueron tomadas segtn se planted en la concepcion del bocetaje, por cuanto el
proyecto es disenar un catdlogo para promover la venta de la empresa. Se plantea una composi-
cion adecuada para cada producto con el objetivo de presentar un producto elegante que impacte
visualmente al consumidor. También se toma cuenta las diferentes proporciones, colores, detalles
y uso de los productos, en la ahora de tomar las fotografias.

Se plantea que cada producto se le tomara Tres fotografias en distintos angulos, frontal plano ge-
neral, perfil plano general, planta 4&ngulo picado. Se considera que son las tomas importante para la
descripcion visual de producto, La composicion de la fotografia serd editada después serd incluida
en la maquetacion.

También en la composicion de los productos se incorporan elementos naturales como hojas, ramas
de plantas, raices de arboles, tallos. Esto elementos son importantes para la concepcion del con-
cepto creativo que se desarrollan en el proceso del disefio y la comunicacion visual. Por lo tanto su
rol en la composicion es fundamental y estratégico.

El uso de las hojas secas, ramas de plantas, raices de arboles, tallos. en la composicion de la
fotografia es estratégico semioldgicamente. La incorporacion de las hojas en la composicion fo-
togréfica es contextualizar el origen natural de producto. Ademads, de eso refuerza la idea de la
comunicacion visual del producto que es ecologico, hecho a mano, con fibras de algodon y tefiido
en tintes naturales. Las hojas tienen un ciclo ecologico en la naturaleza, es biodegradable, que no
tiene ningln efecto nocivo a la naturaleza por lo que se considera que es un elemento grafico que
se aprovechard para comunicar un mensaje visual, con respecto al concepto creativo del proyecto
que se esta desarrollando.

Fondo: La composicion del fondo sera natural con mucho movimiento para dar una sensacion
natural, contrastando con las fotografia de los productos, estimulando asi la vista de los comprado-
res y se colocaran hojas verdes en el fondo, esto estimulara las emociones e inspirar al consumidor
para provocar el deseo de leer el Catalogo.

Iustracion de titulos:

Los titulos de cada producto y las secciones tendran como fondo un vector rectangular incrustado
con una hoja de color que resaltara el titulo en una posicion de 180 grados, rompiendo asi un poco

la composicion para atraer la atencion de.
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7.3.3. Proceso de digitalizacion de los bocetos
Propuesta 1 Propuesta 2

portada portada

i

AT AT YT e

RECOI0gICos
"hechos a mano®

I.IHIIIHIIIIIHIJII.1lL1iI.\l\II
T

JUSTIFICACION

Para la portada se eligio la propuesta 2,

La portada del catalogo es primordialmente importante para el desarrollo del proyecto, por eso se
le da prioridad en la concepcion del disefio, seglin esta contemplado en el boceto, ya que la pro-
puesta No.2 es la que mas responde al concepto creativo busca destacar los producto de la empresa
con esa composicion fotografica que tiene ese impacto visual de atraer la atencion de los clientes.
Ademas, se disefio de acuerdo a la informacion recopilada de los productos y del concepto creati-
vo. en la propuesta No.2 tiene las tipografias mas legibles que facilita la lectura y comprension del

mensaje que la de propuesta No.1.
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Proceso de digitalizacion de los bocetos

Propuesta 1 Propuesta 2
Contra portada Contra Portada

Cenfactos:

balrtextiles@igmall.com
www.balztextiles.com
San Juan La Laguna Solald
Lake Afitién. Guatemala.
Tel: (502) 4751 - 7850

JUSTIFICACION

Para la portada se eligio la propuesta 2,

Se eligio la propuesta No2, ya que la composicion fotografica esta bien elaborada y transmite de
manera muy clara el mensaje que se quiere comunicar. Ademas, el color azul se complementa con

la fotografia y destaca de inmediato el color institucional de la empresa.
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Proceso de digitalizacion de los bocetos

Propuesta 2
Pagina informativa

Propuesta 1
Pagina informativa

Fllosofia

JUSTIFICACION
Para la portada se eligio la propuesta 2,

—

Visién

Ser una empresa produclona de Lextl en
colores naturales para el mundo, ofrecien
do alta calidad, estrictamente calificada
para un posicionamicnio en ¢ mercada

nacional e internacional,

Misién

Trabajar mano @ mano con lejedoras y
productoras de textil anesanal con el obje
v de promover el rescate de los conoci-
mientos ancestrales a través de los avan-
ces tecnoldgicos sobre |a textileria. Valorar
el trabajo artesanal con precios juslos que
promuevan &l desamollo economico de

las inloras, tepedoras v rabajadoras de (s

cultura Maya de Guatemala,

Texfiles 100% Ecologicos y 100% hechos a mano.
Los productos de Batz Textiles son producidas a base de ma-

terias primas orgdnicas propias la regién del Lago Atitlan.

Se eligi6 la propuesta No.2, ya que es mas limpia y ordenada. Se aprecia correctamente la informa-
cion y es visualmente agradable. La diagramacion esta bien estructurada, que transmite confianza

en leer el contenido.

85



Proceso de digitalizacion de los bocetos

Propuesta 1 Propuesta 2
Portada de secciones Portada de secciones

JUSTIFICACION

Para la portada se eligio la propuesta 2,

Se eligid la propuesta No. 2, ya que es mas visualmente atractiva, su contenido es mas visual que
refleja bien los productos y es mas consistente en sus colores y composicion que enmarca bien el

disefio.
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Proceso de digitalizacion de los bocetos

Propuesta 1
Paginas
interiores

Tefido 100% natural

Propuesta 2
Paginas
interiores

| Técnica; Telor e pe
Material: 100% atgosin

& | Tefido: Tinte natural

| Largo; 168
o 1 e
 Ancho: 38 om.

JUSTIFICACION
Para la portada se eligio la propuesta 2,

La propuesta de disefio No.2, es mas informal y suave que la nimero uno, su composicion es sim-

ple pero respetando siempre la reticula base del disefio,, la fotografia de plano general utilizado

describen mejor las caracteristicas del producto de forma simple y elegante.
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Proceso de digitalizacion de los bocetos

Propuesta 1

Paginas
interiores

Material: 100% alpodén

Técnica: Telar de cintura

Color: combinaciones de colores

Tefiida 100% natural

Ver detalles en fote
Propuesta 2
Paginas
interiores

JUSTIFICACION

Para la portada se eligio la propuesta 2,

La estructura del catalogo concuerda mejor con la concepcion del disefio que quiere lograr la dia-
gramacion de los elementos graficos. Estd bien equilibradas y ordenadas que facilita comprension
de los productos dentro de la maquetacion, los distinto planos de la fotografia describen de manera

clara las caracteristicas principales del producto.
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Paleta de colores:

Kuler

EE— Color base de la paleta de colores es café y verde

sus analdgicos rosado y amarillo por ser los colores

que predominantes en la produccion de los textiles,
la paleta de colores tiende ser frios a calidos que
nos da un buen equilibrio dentro de la composicion
del catalogo y se basan en los gusto del consumidor

y fundamentada en el concepto de creativo.

C-0M-43Y-67K-17
PANTONE P28 -3 C
C-0M-12Y-66K-10
PANTONEP7-14C

C-71M-0Y-100 K-0
PANTONE P 151 -7C

C-0M-72Y-48K-0
PANTONE P 57-5C

Su leguaje visual evoca fuertemente el ambiente otofial y tierra, que representa las cortezas y tallos

Color Café ocre:

y hojas de las plantas. Su uso sera predominate en el diseilo dando énfasis con el concepto creativo

textiles ecoldgicos.

Color verde claro:
Provoca una sensacion de tranquilidad, y una plenitud natural: Su uso sera predominate en el dise-
no. Porque tiene una fuerte relacion con la naturaleza creando una percepcion visual ecologica en

el disefio para lograr comunicar de manera efectiva los atributos del producto.
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Color amarillo ocre:
Es un color muy provocativo llama mucho la atencion, y evoca una sensacion de alegria. Su uso
no serd predominante en el disefio. Mas bien se usa para equilibrar la tonalidad de los colores den-

tro el disefio para estimular las emociones del consumidor.

Color rosado pdlido:
Este color es muy célido alusivo que con cuerda con la paleta de color y que puede transmitir

emociones de alegria, felicidad sorpresa en el disefio. Su uso no sera predominante en el disefo.

Tipografia: Es una pieza grafica indispensable en el desarrollo del proyecto y por eso se toma
muy en serio la seleccion de la tipografia que se usan en este disefio, la seleccion de las tres ti-
pografias que se usan en el disefio se escogieron por su simplicidad, legibilidad, disefio y forma,

estas cualidades estan basadas en el concepto de disefio y funcionalidad que corresponda darles,

independiendo el tamafio y color.

Century gothic: Esta tipografia se usa para los titulos principales de las portadas de las seccio-

nes del catalogo, combinado con la tipografia Cider su uso se debe por su forma y disefo,

ABCDEFGHI JKL MN

S T UVWXY!.

abcdef ghi jJ k|l mn

s t uvwxyz

O|1|2(8y4¥5|6|7|8|9

$ ¢ E¥o+- */ 6=%
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Arial: Se utiliza esta tipografia para todas las infomaciones y decripciones de los producto del
catalogo, la forma de paloseco que lo carcteriza es muy bueno para usar en parrafos grandes ya
que que su diseno es legible para leer, En general, sus curvas son mas suaves y gruesas que las de

la mayoria de los tipos.

ABCDEFGHIJKLMN

OPQRSTUVWXY/Z

abcdefghijklmnop

grstuvwzxyz
01234567889

$ ¢ £ Y

o]
t
I
*
"-..,\
|
Il
R
52
o

Cider: Se utiliza esta tipografia para el titulo de los nombres de los producto
en cada pagina del catalogo, se determino por su forma gruesas, su disefio muy natural que da la
sensacion de ramas y de plantas y arboles ademas de eso es muy legible, proyecta una imagen de

confianza y de seguridad.

91



Jtis i3 the besl ciaer T ve ever fad
newver (oo severe

el chareactr 3ef. 3. 3¢ pedats it ace tracking: Dearw, dovew. e, T ol the ! never come to an end? T evonckr feew
ﬁ&lffﬁ?ﬁfz’f Yitonces ") 01258567800 Ms lp Basreas? $ m';:"m” !VM':"“;:? -ﬂfM::ﬂ' 'Tm:&mmm
@ABCOETGTTTTINACIQRSUDIOTYS PP 0 o e W B M.

i oo, 7 okl “ e, . Alice e fexrivat severad i ] fer
1\J- abedefghijblmnepgrstuvwrgef ) AACENCUdaddd s ga w;m@"m“:““m sc-:.-’ww

AECEECiiineeocaniiy ‘eeEefofn B i~ A3 ey sheieing eff et et as these inas no ene fo o fo s, ST 8 avs geed
oFon AAOEee-~ " i el 1, tera AEACETTTIO® prodice fo say i ever) *ges. dhat's adeas the riplt dlonce. B thon, T wenden
W T ddaret ree e - et Jattiece 1. Jfpetuct T e et o7 Al A ne i avkot Jatita: i,

. Jpepitnae eutien, de Sheespl Moy erere mive gaand wends fo 2oy}

7.4 Propuesta preliminar:
A continuacion se presentan las propuestas preliminares de cada pagina del disefio del catalogo
de los productos artesanales. Se presentaran en orden descendente desde la porta hasta la contra

portada
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8.5 pulg-

hechos a man@
w—w— -

A
) "m.\smv.-.mmi-.\m-.mm'.mmm... ! -

e g ) ( )\

AR

est,carabogo,_nvsl_en mosdubo bk o MR LRI
| Test_caralogn_s L o imd] | o 2004 LMIBN

Portada Descripcion:

La composicion de esta pieza de arte es simple, en el primer plano se puede ver una fotografia
de un canasto lleno de hilo pero a la vez se destacan los productos de la empresa abarcando
casi todo el lado izquierdo en el fondo se nota un fondo natural desenfocado que de una idea so-
bre la naturaleza y la esencia del producto, la parte derecha de la composicion se ve el titular y el
logotipo y el texto publicitario de forma ordena de arriba abajo, el titulo sirve para identificar

el tipo de publicacion, el isologotipo identifica la empresa y el texto publicitario informa las

cualidades del producto.
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8.5 pulg

Pagina informativa:
P?rtada de seccion de bolsa 17 pulg )

BATZ TEXTILES e

Vigidn

Misién

& Ser una empresa producion de textil en Trabajar mang @ mans con tejedoras ¥
colores naturabes para el mundo, ofresian- peoductoras de Lextil anesanal eon el abje-
do ahta calidad, estictamants calificads tive de promover el rescate de los conoci-
para un posicionamignto en el marcado migntos ancestrales a travis de los avan-
naconal @ internaconal ces tecnoldgicos sobre [a textileria. Valorar

@l trabajo artesanal con precios Usios que

promuevan ¢l desarollo acondmico de

las tintoras, tefedoras y rabajadoras de la

cultura Maya de Guatemala.

Textiles 100%% Ecolégicos y 100% hechos a mano.
Los productos de Baiz Textiles son producidas a base de ma-

terias primas orgdnicas propias la regién del Lago Afitlan.

Pagina informativa: En esta pagina se colocé un breve informacion de la empresa para dar
credibilidad del catalogo. En cuanto su disefio se resalta los colores institucional de la empresa
para dar a conocer la marca, contiene una fotografia enfocado a la produccion de tefiido natural
el propdsito es informar y convencer sobre la elaboracion del tefiido natural usado para los pro-
ductor naturales.

Portada de seccién de bolsa.

Es un disefio publicitario que sirve para introducir al cliente en las paginas del catdlogo, Estas
portadas sirve para dividir y clasificar los productos en el catalogo. La propuesta es muy mini-
malista en su composicion, trata de establecer una comunicacion visual del proceso de tefiido, la
fotografia trata de informar y convencer atreves del proceso manual que con lleva la fabricacion
del producto de la empresa, en la parte inferior se coloca los titulos de las aportadas Todas las

portadas de las secciones sigue el mismo patron de disefio establecido tiene el mismo concepto.
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B8 puly

Pagina4,y 5

Téeniea: Telar de anura . f J Thenica: Telar dé cintua
Material: 100% alpodon i # Material: 100% algoddn
Tedvida: Tate ratural = 4 ¥ Tefiide: Tinte Natural
Medida: r Y 4 Medida:

 Albura 30 cm. | Liarga 2Tem A 4 1 Alfura 33 om. / Largo 33cm
1 Archo 10 em. / Az 48 cm Ve 4 / | Aneha 13 em ! Aso 35em

Lisnza y cotares, dispan-
Bles e cifenents combing- Ak Gt
cletor Vor pbg. 34, 25 v ra Vor pdg. 2

La composicion del disefio esta combinada con un fondo natural y una textura de madera que sirve
para asentar el producto sobre ella. La fotografias del los productos fueron tomadas junto con las
hojas secas como parte de la decoracion de la composicion con la idea de crear un disefio atractivo
y ecologico.

En cada pagina se colocan tres fotografias del mismo producto y cada plano se muestran las si-
guientes partes del producto la primera muestra la parte frontal del producto, la segunda la parte la
lateral, y la tercera muestra una parte que se considera muy importante sea visualizada, se uso esta
estrategia de colocar tres fotografias del producto con el propdsito crea una mejor descripcion del
producto. Creando a si un plus al catalogo con el fin de promover bien los productos de la empresa.
En la parte superior del pliego se agrego una pestafia para colocar el titular que sirve para identi-
ficar la pagina y el producto. En modulo horizontal ubicada en la parte inferior de la hoja se colo-
cardn las descripciones del producto identificada con una hoja vectorizada, con el fin de destacar
el disefio y descripcion.

La hoja esta dividida con una raya de color marron, cada pagina esta enumerada en la parte infe-

rior derecho. Y en cada seccidn esta se identifica con un color en particular.
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2+5 pulyg

Pagina 6,y 7

Medida:
IAtura 38 cm, | Largo 40 tm.
Fhachs 18 cm. | Asa 35cm

Lisnzo y colores, disponibies

‘o chifwrente
Ver pig. 24, 26

Seccion de bolsas pagina 6.

El disefio de cada pagina mantiene un patron de diagramacion de reticula modular simétrica que
se habia utilizado desde el principio, tiene un fondo natural desde la parte superior que forma
parte de la composicion establecida. El bloque inferior de color rosado donde se colocan las
descripciones del producto,

Portada de Cosmetiquera: La siguiente fotografia describe graficamente la forma de ex-
primir manual el hilo antes de ser secado al sol. esto describe pefectamente el trabajo manual del
los artesanos que elaboran los materiales para los productos.

Este disefo refleja un disefio armonioso de los elementos graficos y destaca perfectamente los las
caracteristicas del los productos artesanales, siguen con el patron visual de comunicacion esta-

blecida.
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Pagina 8,y 9

8 & puly

| TécnicaTolar da ciotura
Matoral: 0% algeckin
Toido: Trlo ntural

TAfra 38 e, [ Lango 40 e

Pégina 8 y 9. Las secciones de la cosmetiqueras sigue el patron de la reticula establecida.
Esta maquetacion que acoge y destaca perfectamente los productos artesanales y facilita la des-
cripcion de los detalles, tamafios, y colores, tiene la misma composicion del disefio para mante-

ner una linea de comunicacion visual en el disefio del catalogo.
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g«a palyg

Pagina 10, y 11

Técnica: Tekar de cintura Lisnzo y colores, disponibies
Material: 100% algodon o SR COmBIaciones.

Portada de seccion de Estuches: Esta fotografia muestra el proceso artesanal del secado
del jaspe, con un plano de talle para resaltar las manos del los artesanos tefiido en tinte natural.
Pagina 11: En esta pagina se coloca una sola fotografia del producto, ya que dicho producto
es muy simple y facil de visualizar, su composicion es muy minimalistas que trata de destacar el
producto en medio de una composicion natural donde los productos esta colgados de unas ramas
verdes haciendo alusion que es parte de la naturaleza. Ademas, el producto se destaca perfecta-
mente para que llame la atencion del usuario para persuadirlo.

Esta pagina sigue los patrones de maquetacion establecida para mantener la unidad en el disefio.
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2.8 pulyg

Pagina 12,y 13

Técnica: Tetar de cintura

Materiak: 100% algodon
Tenido: Tire natural

Medida:

7 Altura 6.5 cm. / Large 19 cm
I Ancho 8.5cm. /Aza 8 om
Lienzo y colores, dispan-
Blea en diferents combina-
ciones Vier pig 24, 25

Pagina 12, estuches cilindros: Para este producto se decidi6 colocar dos fotografias para
mejorar su descripcion grafica. La composicion estd compuesto de hojas verdes y secas que da
una sensacion natural donde los productos se destacan en primer plano para facilitar su visua-
lizacion en la composicion del disefio, el disefio mantiene las misma composiciones naturales
para mantener la linea de comunicacion visual. Ademas, siguiendo con la linea de diagramacion
y maquetacion de disefio.

Portada de seccion joyeros y monederos: La descripcion de esta fotografia es el tefii-
do natural de jaspe ya listo para ser secado, el titular en la parte inferior derecha, esta fotografia

sirve para destacar el trabajo manual de los productos.
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2.8 pulyg

Pagina 14,y 15

T )

Teécnlca: Telar de Cintura
Materi b elgoddn

wa 15 cm ! Dismeto 12 cm

@n diferente carmba)
Ver pg. 24, 25

Téenica: Tolar do cintura Lianze v coloros, dipaniblos
Materiak 100% agodon a1 oWerante combinaciones. Ver
Tedido: Tinke natural pdg. 24,25

m. | Largo 11 cm.

Pagina 14, joyeros: Para este producto se decidio colocar dos fotografias para mejorar

su descripcion grafica. Su composicion es ordenada y armoniosa, llama la atencion y describe

adecuadamente el producto. El disefio mantiene la misma composicion natural para mantener la

linea de comunicacion visual. Ademas, siguiendo con la linea de diagramaciéon y maquetacion

de diseno.

Pagina 15 monederos: Esta pagina se coloca una sola fotografia del producto donde se ve

colocados los productos apilados uno tras otro ya que dicho producto es muy pequeiio y simple

por lo que se uso toda la hoja para que se visualicé muy bien dicho producto. Su composicion

natural crea una sensacion armoniosa describiendo bien las caracteristicas del productos, su com-

posicion es muy atractivo que atrae la atencion del usuario sin perder la comunicacion visual del

disefio, esta pagina sigue los patrones de maquetacion establecida para mantener la unidad en el

disefio.

100



2.8 pulg

Pagina 16,y 17

Pagina 16 portada seccion bufandas.

En esta porta de seccion se coloca una fotografia de telar de cintura, donde se visualizar muy
bien el proceso del tejido del las telas que se elaboran los productos artesanales, esto sirve para
dar a conocer el trabajo manual del los productos. El disefio tiene la misma maquetacion para
mantener la unidad visual en el catalogo.

Pagina bufandas trenzadas: En esta pagina se coloco una sola fotografia donde se mues-
tra cuatro productos a la vez, las bufandas estan colgados naturalmente, en esta composicion se
busca lucir el producto como que si colgara en el cuello de alguien dando a entender su uso co-
mun de una bufanda. Titular colocado en lado derecho superior, su respectiva descripcion abajo,

y la disponibilidad de otros colores enmarcado en cirulos con las texturas real del tejido.
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Pagina 18,y 19

2.8 pulg

Teanica: Tolar de cintura Técnics: Telat de pe Colores
Matorial: 1005 rayén " Material: 100% algeddin Calata
Tefiido: Tinte natural < X Teflicho: Tinte natural i

Medida;
1 Lango: 188 em
1 Ancho: 38 em,

Bufandas Naturales Suaves

Bufandas Jaspeados y Bufandas lisas:

Tiene las mismas caracteristicas de diagramacion anterior, y la composicion de las fotografias
muestran claramente los productos dentro de la naturaleza que lo vuelve muy atractivo y destaca
los colores y los estilos; la composicion es bien ordenada y equilibrada que facilita la com-
presion y la descripcion de cada producto. Ademas, la franja naranja donde se colocan de las
descripciones de los productos y su colores con textura de las telas con las que son hechas, esto

refuerza la comunicacion visual del catdlogo.
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Pagina 20, y 21

2.8 pulg

Portada de seccion de Chalinas y rebozo. Se coloca una fotografia de un canasto lleno
de hilo ya hilado en forma de bolas. La funcion de esta fotografia es informar visualmente como
se prepara el hilo listo para ser usado en el disefo del textil.

Chalinas lisas: La diagramacion de esta seccion sigue el mismo patron del la maquetacion,
el producto se presenta con dos fotografias, la primera fotografia esta colgando de anillo hecho
con ramas, se coloco de esta forma para inspirar elegancia y delicadeza, la otra fotografia es
un plano de detalle de la prenda para que se observe las textura de la tela y de las puntas y busca
atraer la atencion de la vista de las personas que estaran buscado alglin accesorio en el catalogo.

En parte inferior se colocan la descripcion de tallada del producto y los colores disponibles.
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Pagina 22,y 23
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Rebozo multicolor y rebozo jaspeados: Tiene los mismos lineamientos de composicion

y diagramacion que las chalinas
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Pagina 24,y 25

W' 17 pulg

°K%Z%£9ffas

Combinaciones de cuairo colores Combinacones de cuatro colores.

.
E B
&

|

Combinaciones de cuatro colores

2.8 pulg

- Combinaciones de tres colores
Combinaciones de cuatro colones

Combinaciones da tres colares Combinaciones da cnoe oolores

Combinaciones de tres colores

Lienzos y colores: Esta diagramacion abarca todo el pliego unificando en una sola pieza, esta
maquetacion varia en su composicion, se usa un fondo blanco con la intencidon de provocar una
pausa visual de la persona por tantos colores de las anteriores secciones del catdlogo, de esta
manera también se logra resaltar del fondo los multicolores de cada tela para llamar la atencién
de manera efectiva sin mas distracciones visuales.

La diagramacion es uniforme y ordenada los elementos estan distribuidos de forma horizontal
para que facilite su visualizacion, en la parte inferior de los elementos se coloca la descripcion

de las telas. Y en la parte superior hay una caja de texto informativa de los materiales usados para

la elaboracidon de tela.
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Pagina 26,y 27

Café claro

— para bolsos

stnaanre cosmetiqueras,
joyeros, monederos
y esluches

........
A

e
e EUL
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s
-
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—

PAgina 2é: En esta pagina se usa una fotografia que contiene cinco pieza de tela apilada una
tras otra abarcado casi toda la hoja, la composicion de esta fotografia es lucir la tela y cautivar

la atencion visual. Y en la parte superior izquierdo hay una caja de texto de forma vertical que
contiene informacion de los materiales usados para la elaboracion de tela.

PAagina 27: Es una pieza tnica con una maquetacion de bloque horizontal que contiene las foto-
grafias de madejas de hilo que representan los colores solidos para un producto especial. Tiene

una composicion facil de visualizar y describir los elementos colocados.
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Contraportada

Contactos:
batztextiles@gmail.com
www.batztextiles.com

San Juan La Laguna Solola
Lake Afitlan. Guatemala.
Tel: (502) 4751 - 7850

Tout_cualogn. mursl_en modsimmdd. 4 a BN 10230

Contraportada: Por ser una parte muy importante del la publicacion se usa una fotografia de
detalle muy impactante abarcando toda la hoja, se coloca una franja azul en la parte posterior y
donde se colocan cajas de texto importantes de la empresa.

La fotografia es estratégicamente publicitaria que atrae la atencion y rapidamente. A la vez des-
cribe forma natural del tefiido del hilo la que se usa para las telas de los productos artesanales,
la mano tefiido con el color junto la madeja representa rapidamente el proceso manual de los

productos que ofrece la empresa.
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Concluyendo con la propuesta preliminar se procedio a evaluar los resultados del disefio del cata-
logo impreso para corroborar la efectividad del material producido, y si logra las expectativas de
los objetivos ya establecidos con anterioridad. Para llevar a cabo la validacion del proyecto fue
necesario crear ciertas medidas de referencia, para comprobar la validez del proyecto, para veri-
ficar si se logro con los objetivos establecidos. A continuacion se plantea los siguientes conceptos

que tiene relacidn con la investigacion del proyecto.

Parte objetiva:

Basado en los objetivos del proyecto, tanto generales como especificos.

Parte Semioldgica:

Es la que se basa en todos los elementos visuales en conjunto que conforma el catalogo impreso
como las fotografias, tipografias, formas, diagramacion y colores.

Parte operativa:

Es la que se encargard de comprobar que el catdlogo impreso sea accesible, funcional, cbmodo
y practico.Para determinar la utilidad del disefio preliminar del catdlogo se validara a través de
tres grupos importantes con una muestra de 20 personas los cuales se dividen en: experto, cliente,

grupo objetivo.

8.1 Poblacion y muestreo:

La propuesta preliminar se validara con una muestra significativa de tres tipos de poblacion los
cuales se buscara validar la funcionalidad del disefio del catdlogo impreso.
8.1.1Clientes de la empresa:

5 personas

8.1.2 Especialistas en Comunicacion y Disefio.

15 personas

8.1.3 Asociados de la empresa

5 Personas

8.1.4 Perfil de asociados de la empresa:

Edades: 20 a 37 afos

Educacion: nivel medio, universitario.

Idiomas: Tzutujil, espaiol

Poseen la experiencia 5 afos en el negocio de artesania de textiles tefiido en tinte natural.
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8.1.5 Clientes de la empresa:

Mujeres que les gusta comprar o necesitan accesorios artesanales como bufandas estuches para
combinar o lucir con su vestimenta para el trabajo o para ocasiones especiales, ademas personas
consientes con el media ambiente que busca productos artesanales ecoldgicas y sustentables para

el ecosistema,

8.1.6 Perfil de los clientes de la empresa:

Sus edades oscilan entre 18y 36 afios.

Personas que gustan comprar e invertir en productos artesanales se para regalar y uso personal son
divertidos, y les gusta viajar.

Nacionalidades: guatemaltecas y extrajeras residentes del lugar.

8.1.7 Especialistas en Comunicacion y Disefio.
Perfil de especialistas en Comunicacion y Disefio:
Disefiadores graficos y comunicadores

Administradores

Mercadeologos

8.2 Método e Instrumento.

Escala de Likert: Fue desarrollado por Rensis Likert a principios de los afios treinta, es una escala
de medicion tiene como ventajas su facil aplicacion y construccion. Los encuestados entiendan
con facilidad, requiriendo que los encuestados indiquen el grado de acuerdo o desacuerdo con cada
una de las series de afirmaciones sobre los objetos de estimulo. En general cada reactivo de la es-
cala tiene de tres a cinco categorias de respuesta, que van de lo muy desacuerdo a muy de acuerdo
Se le conoce como escala sumada debido a que la puntuacion de cada unidad de analisis se obtiene
mediante la sumatoria de las respuestas obtenidas en cada item. La escala se construye en funcion

de una serie de items que reflejan una actitud positiva o negativa acerca de un estimulo o referente.

8.2.1 Seleccion Multiple:
Este tipo de preguntas de opcion multiple, seleccion multiple o multi-opcion es una forma de

evaluacion en la cual se solicita a los encuestados seleccionar una o varias de las opciones de una
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lista de respuestas donde el nimero de las mismas es delimitado, y lo que realiza el encuestado es
indicar la alternativa que exprese su opinion o si es necesario, elegir varios opciones de respuesta,
dependiendo de la pregunta expuesta. Frederick J. Kelly es considerado el creador de las preguntas
de opcion multiple en 1914 , donde las preguntas son la mejor alternativa para lograr un muestreo

de conocimientos y destrezas; razon por la cual son muy utilizadas.
Preguntas dicotomicas:
Constituye a uno de los tipos mas basicos de preguntas, al ser faciles de formular y contestar, en

las cuales el encuestado solamente debe responder si 0 no, seglin su criterio personal.

El total fue de 15 preguntas, agregando un espacio para opiniones personales y observaciones que

podian mejorar acerca del material publicitario.
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FACULTAD DE CIENCIA DE LA COMUNICACION
FACOM

LICENCIATURA EN COMUNICACION Y DISENO
PROYECTO DE TESIS

NIVERSIDAD

La Revolucion en la Educacion

(ot

Nombre: |

[e] [

Profesion: |

Géner0:|:| D Experto: l:'

Puesto que desempena: |

Afio de experiencia: |

|
|
l Edad: I:l cliente: D
|

Grupo objetivo [:l

Encuestas de validacion del proyecto

Disefio de un catalogo impreso para promover la venta al mayoreo de los productos artesanales en
tela que elabora la Empresa Batz’ Textiles. San Juan La Laguna, Solola, Guatemala 2014.

Objetivo: Establecer la efectividad de la propuesta del Disefio del catdlogo impreso para promover la venta
al mayoreo de los productos artesanales en tela que elabora la Empresa Batz' Textiles.

Antecedentes: Batz’ Textiles es una empresa de textiles naturales, establecido en el municipio de san Juan
Laguna, La empresa inicia hace algunos afios en manos de una familia productoras de téxtil tradicional en el
municipio. Los productos que oferta la entidad son elaborados con técnicas puramente a mano tefiidos a base
de materias organicas propias de la region. Con el objetivo de promover la divulgacion del trabajo artesanal
natural de los pobladores de la region en el mercado artesanal.

Instrucciones: marque una “X” a la respuesta mas le parezca apropiada segun su criterio.

PARTE OBJETIVA

1. ¢Considera importante investigar los procesos y contenidos que comprende la creacion de los catalogos
impresos dirigidos a vendedores mayoristas para ser aplicado en el disefio del catélogo de la empresa Batz’

textiles?

Si

No

2. ¢Cree que la recopilacion de informacion relacionada a la empresa y productos, sustenta la elaboracion

del catalogo?

Si

No

3. ¢Cree necesario fotografiar los productos artesanales en tela que produce la empresa Batz® textiles, para

incluirlas en el disefio del catalogo de la empresa?

Si

No

4. ;Considera que las fotografias cumplen la funcién de destacar los beneficios de los productos que ofrece la

empresa Batz' textiles?

Si

PARTE SEMIOLOGICA:

No

5. ¢,Segun su criterio cree que el disefio del catalogo es?

Muy atractivo Poco atractivo

Nada atractivo

6. ¢ Considera que la diagramacion implementada en el disefio del catalogo es?

Muy ordenada Poco ordenada

Nada ordenada )
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7. ¢ Cree que la descripcion de los productos es?

adecuados Poco adecuado Nada adecuado
8. ¢ Considera que las tipografias utilizadas en el catalogo son?

Legibles Poco legible Nada legible
9. A su criterio, jcree qué los colores usados en el catalogo son?

Llamativos Poco llamativo Nada llamativo

PARTE OPERATIVA:

10. Segun su criterio, ¢cree que el tamafo del catalogo es funcional

Adecuado Poco adecuado Nada adecuado

11. Considera que el cataloge describe correctamente los productos de la empresa Batz Textiles.

Si Poco Nada

12. ¢,Considera que los tamafios de las fotografias son?
Visibles Poco Visible Nada Visible
13. ¢,Cree que el catalogo promueve y motiva a compradores potenciales?

Si Poco No

14. ; Desde su punto de vista, el disefio del catalogo es adecuado para la promocién y venta al mayoreo

Si No

15. ( Considera adecuado el tipo de papel seleccionado para el catalogo?

Si No

OBSERVACIONES:

Gracias por su colaboracion
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8.3 Resultados e interpretacion de resultados:
PARTE OBJETIVA

1. ;Considera importante investigar los procesos y contenidos que comprende la creacion
de los catalogos impresos dirigidos a vendedores mayoristas para ser aplicado en el disefio

del catilogo de la empresa Batz’ textiles?

100%

S

0%

sl NO

0% no consideran importante la investigacion sobre los proceso y contenidos dirigidos a ven-

oo

dedores mayoristas. mas 100% considera que es muy importante. Este nos indica que fue im-
portante la investigacion de los catidlogos dirigidos a vendedores mayorista para fundamental el

diseio del catdlogo
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2. (Cree que la recopilacion de informacion relacionada a la empresa y productos, susten-

ta la elaboracion del catalogo?

100

20

80

20
10

(4 11]

Interpretacion:

90% de las personas encuestadas cree que la recopilacion de informacion relacionada a la empre-
sa y productos, sustenta la elaboracion del catdlogo, mientras 10% cree lo contrario.

Esto refleja que fue importante la recopilacion de informacion de la empresa y productos para la

elaboracion del catalogo.
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3. (Cree necesario fotografiar los productos artesanales en tela que produce la empresa

Batz’ textiles, para incluirlas en el disefio del catialogo de la empresa?

100

20

80

20
10

(4 11]

Interpretacion:

90% de los encuestados cree necesario fotografiar los productos artesanales en tela que produce
la empresa Batz” textiles, para incluirlas en el disefio del catdlogo de la empresa.

Mientras 10% no considera necesario.

Segun la encuesta, fue necesario fotografiar los productos artesanales para incluirlo en el disefio

del catalogo
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4. ;Considera que las fotografias cumplen la funcion de destacar los beneficios de los pro-

ductos que ofrece la empresa Batz’ textiles?

100

20

80

20
10

(4 11]

Interpretacion:
90% Considera que las fotografias cumplen la funcion de destacar los beneficios de los produc-

tos que ofrece la empresa Batz’ textiles, mas el 10% de los encuestados opina lo contrario.

Segun los resultados las fotografias si cumplen con la funcidon de destacar los beneficios de los

productos.
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PARTE SEMIOLOGICA

5. (Segun su criterio cree que el disefio del catdlogo es?

100

20

:11]
T

60

40
30

20

" 5% 0%
Prtgmeiesistgnin izt
ag
MUY ATRACTIVO POCO ATRACTIVO NADA ATRACTIVO

Interpretacion:
El 95% de la personas cree que el disefio del catdlogo es muy atractivo, mientras 5% de los en

encuestados cree que poco atractivo y el 0% cree nada atractivo.

Por lo que se determino que el disefio del catdlogo es muy atractivo visualmente.
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6. ;Considera que la diagramacion implementada en el diseiio del catalogo es?

5% 0%

MUY ORDENADA POCO ORDENADA NADA ORDENADA

Interpretacion:
95% considera que la diagramacion implementada en el disefio del catdlogo es muy ordenada,

5% considera que es poco ordenada y 0% nada ordenada.

La mayoria de personas encuestadas dijeron que la diagramacion implementada en el disefio es

muy ordenada, visualmente este resultado confirma que tiene un disefio equilibrado y ordenado.
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7. (Cree que la descripcion de los productos es?

10% 0%

ADECUADOS POCO ADECUADOS NADA ADECUADOS

Interpretacion:
E1 90% cree que la descripcion de los productos es adecuado, mas 10% cree que la descripcion

no es adecuadas y el 0% nada adecuados.

De esta manera se determin6 que la descripcion de los productos refleja que la informacién in-

cluida dentro del catdlogo transmite correctamente la informacion de cada articulo.
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8. ;Considera que las tipografias utilizadas en el catalogo son?

0% 0%

LEGIBLES POCO LEGIBLES NADA LEGIBLES

Interpretacion:
El 100% Considera que las tipografias utilizadas en el catdlogo son legibles, mientras 0% consi-

dera poco legibles, y 0% considera nada legibles.
Indica que la informacion y los titulos incluidos en el disefio se comprenden facilmente por el

lector. Esto permite concluir que la tipografia utilizada en el catidlogo es la correcta para transmi-

tir la informacion del contenido.
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9. A su criterio, ;cree qué los colores usados en el catalogo son?

100

5% 0%

LLAMATIVOS POCO LLAMATIVOS NADA LLAMATIVOS

Interpretacion:
El 95% cree que los colores usados en el catalogo son llamativos, el 5% cree poco llamativos y

el 0% cree nada llamativos.
La mayoria de los encuestados respondieron que los colores son llamativo, lo que quiere decir

que la paleta de colores usada en el disefio llam¢ la atencion de las personas 'y que el disefio

transmite integracion y organizacion.
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PARTE OPERATIVA:

10. Segun su criterio, /cree que el tamafio del catadlogo es?

100

20

:11]
T

60

40
30

20

10 50/6 OOA)
Do iriy
00
ADECUADO POCO ADECUADO NADA ADECUADO

Interpretacion:
El1 95% cree que el tamaifio del catalogo es adecuado, el 5% cree es poco adecuado y 0% cree

nada adecuado.

Se determin6 que el tamafio del catalogo es adecuado para la promocién de los productos artesa-

nales.
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11. ;Considera que el catalogo describe correctamente los productos de la empresa Batz'-

Textiles.?

0% 0%

sl POCO NADA

Interpretacion:
El 100% si considera que el catalogo describe correctamente los productos de la empresa Batz'-

Textiles, el 0% poco y un 0% nada.
Segun el analisis se considerd que el catalogo describe correctamente los productos de la

empresa, lo que nos da a entender que este es funcional para promocionar los productos de la

empresa, confirmando asi que el disefio esta bien planificado.
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12. ;Considera que los tamaiios de las fotografias son?

0% 0%

VISIBLES POCO VISIBLES NADA VISIBLES

Interpretacion:
El 100% Considera que los tamafios de las fotografias son visibles, el 0% considera poco visibles

y 0% nada visibles.
la mayoria de los encuestados afirma que los tamafios de las fotografias de los productos son

visibles, lo que confirma que si cumple con la funcién de mostrar bien las caracteristicas de los

productos.
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13. ;Cree que el catalogo promueve y motiva a compradores potenciales?

20

10

10% 0%

oo

sl POCO NO

Interpretacion:
E190% si cree que el catalogo promueve y motiva a compradores potenciales, mientras 10%

cree que poco y 0% opina lo contrario.
Se determin6 que el disefio del catdlogo es atractivo visualmente tiene la capacidad de promover

y motivar a los clientes potenciales de la empresa para adquirir los productos por lo que se logré

el objetivo de disefar un catalogo funcional y practico para la venta.
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14. ;Desde su punto de vista, el disefio del catalogo es adecuado para la promocion y venta

al mayoreo?

100

20

80

20

0%

NO

10

(4 11]

Interpretacion:
El 100% coinciden que si el disefio del catalogo es adecuado para la promocion y venta al mayo-

reoy 0% que no.

La opinidn de los encuestados afirma que el catdlogo es muy adecuado para promover la venta

de los productos artesanales en el mercado nacional de Guatemala.
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15. Considera adecuado el tipo de papel seleccionado para el catialogo?

100

20

80

20

0%

NO

10

oo

Interpretacion
El 100% Considera que el tipo de papel seleccionado para el catidlogo es adecuado, 0% conside-

ra lo contrario.

Segun los encuestados el tipo de papel usado es recomendable para este tipo de materiales grafi-

cos, por lo que se considerd implementarlo.
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Los resultados alcanzados en la evaluacion del disefio preliminar son satisfactorios segiin El
90% de la poblacion encuestada considera que el disefio cumple con los requerimientos de

una publicacion como es el catalogo de productos.

Parte objetiva: de acuerdo con los datos obtenidos en la evaluacion del proyecto, los resultados
muestran que los objetivos planteados para desarrollar el proyecto son alcanzados satisfactoria-
mente.

Parte Semiolégico: seglin los resultados alcanzados en la evaluacion del disefio preliminar del
proyecto, se alcanzo el 90% de aprobacion por parte de las personas encuestadas el que este re-
sultado confirma que la comunicacion visual de del disefio transmite correctamente la informacion
de los productos. Ademas, nos confirma que la diagramacion y la composicion del disefio esta or-
denada y equilibrada, Nos afirma que la paleta de color emplead en el disefio esta acorde al gusto
del grupo objetivo

Parte operativa: los resultados obtenidos nuestra que la utilidad y el tamafio forma y orienta-
cion del catdlogo es factible, el tamafio es apropiado ya que acoge bien el contenido visual de la
publicacion, mientras la orientacion es comodo y cogedor para el usuario, el papel utilizada para
el catalogo es un soporte adecuado para la impresion del contenido, ademas es un papel flexible y
moldeable en las manos del lector.

En conclusion se logro los objetivos planteados para la elaboracion del proyecto, se diseiié
un catalogo funcional y practico para el uso exclusivo para promocionar de los productos,
los resultados de la evaluacion del disefio preliminar respalda la consistencia del disefio em-
pleada en la elaboracion del catalogo.

Observaciones:

Los expertos han recomendado algunos cambios minimos en el disefio que son necesarios impor-
tante realizar los cuales son cambiar la orientacion de la titulacion de descripcion , incluir un in-
dice en el catdlogo para que el usuario pueda navegar facilmente en el contenido, cambiar el color
en unas de las secciones de los productos ya que es muy fuerte visualmente, ademés cambiar el
lugar de numeracion de pagina, asimismo cambiar las fotografias para las portadas de las seccio-
nes ya que dichas portadas son muy monoétonas , correcciones de textos, e incluir una descripcion

del uso del producto y otros cambios que se hicieron basados en los resultados de la encuesta.
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Portada

8.4 Cambios en base a los resul-
tados:

A continuacion se presenta todo los cambios
que se realizaron de acuerdo a los resultados

de la validacion del proyecto.

En el disefio de la portada no hubo cambios
. drésticos, ya que el disefio de la portada trans-
mite las cualidades del diseno los productos y

de la empresa.

1. Justificacion porque no se opto a cambiar
el disefo, para sustentar el disefio de la
portada es por los siguientes razones.

F 7 2. Todo los elementos del la pieza trasmite

la esencia artesanal del producto.

3. Transimite el proceso artesanal del pro-

ducto.

Concuerda concepto creativo de disefio
establecido.

Tranmiste claramente la procedencia del
prodcuto sin censura.

El objetivo principal de la portada es co-
municara visualmete la esencia ecologica

del producto.

P (L LS
tmlmlIlu1|i1u|1|lm.l'l'--:_
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Pag. De informacion y Portada de seccion de bolsa:
Antes

T

D ATZ TEXTILES e

Vishan
Ser una empresa prodecicra de taxil en
colores naturales pam o munds, clecien-
©o aita cabdad. esirictamene califcada
e un posizenamients en ¢ mereade

Facional @ inbirnacional

Textiles 101
Los producho:

MEsidin

Teabajar manc & mane con iejedanas y

peoductors de lexsl atesanal con el objs-

v de promever e nesceta de los conoch-
méenica ncesineies o inevés de ks avan
08 tocacigicos sobee 9 tesbleria. Valoesr
il Irabac ariesanal con prRCics [USACS quI
PRCMUVEN ] ASAMOND RCONOMICE (4
Ias Snioras_ bejaccras y irabajadoras de la
cuburs Maya te Custesnals

<hos a mano.
ucldas a base de ma-

terlas primas orgdnicas proplas la regiSn del Lago Atiflan.

Después

Texfiles 100% Ecolégicos y 100% hechos a mano.

Los productos de Batz Textiles

son producidos o base de

malerias primas naturales propias de la regién.

BATZ' TEXTILES

Visiény

Ser ura empresa poducion y mencislios-
Cora g alo eSEINCANES on CisMo Y pro
duccitn do laxties #n colores naturales
para ser &l nimes unc en pasicianamiento
&n e mercade nacions & itemacional

Secciones

Misidn

Trabajar mara a mane con produdions de
arteania watd cON 6 ShitNG o NN
las tocnicas ancosiabes.

Ofrecer procucios calibcados e innovedo.
res pasn garentizar ks requenimeintos del
e nackonal & ntemnackonal

Pdg. De informacién: Se cambio de lugar del texto publicitario. Se modifico la fotografia de la
parte superior. Se agrego indice muy compacto del contenido del catalogo en la parte inferior de la
pagina ya que es muy util para las personas que necesitan buscar una seccion en especifico, Esto
cambios se hicieron de acuerdo a las sugerencias de los expertos,

Pagina de seccion de bolsa: Se cambio el tamafio de la tipografia del titular, se cambio a cursiva

la palabra “seccion” para que ambos tipografias tengan el mismo ritmo visual.
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Paginas: 4y 5:
Ante

@)

Después

Paginas: 4 y 5: Se modifico la orientacion del titulo de la descripcion y de la hoja vectorizada,

para facilitar la lectura, y se agrego una descripcion escrita del producto para describir el uso
y utilidad. Se cambio la posicion de la numeracion de la pagina No. 5 de derecha a Izquierda

inferior. Para establecer un orden de diagramacion simétrica en el disefio.
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Paginas: 6: y Portada de seccion de cosmetiqueras:
Antes

Téenica: Telar de cinun

Teflicso: Tink: narral

Mok,
it 38 . | Largo 40 o
LArcho 18 i Asa 30cm

Después

T i m ____ EEES

7 i

Paginas 6: Se cambio el tamafio del tifﬁfo _del'producto se modifico la orientacion del titulo de la
descripcion y de la hoja vectorizada, para facilitar la lectura y se agrego una descripcion escrita
del producto para describir el uso y utilidad,

Pag. De seccion de cosmetiqueras: Se cambio el tamafio de la tipografia del titular, se
cambio a cursiva la palabra “seccion” para que ambos tipografias tengan el mismo ritmo visual. Se
cambio la fotografia de la portada de la seccion a otra fotografia ya que con cuerda con la linea de

proceso de fabricacion del producto.
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Paginas: 8y 9:
Antes

AT

Paginas: 8 y9 Se modificaron los tamafios de titulos del producto para establecer uniformi-
dad en la diagramacion, se modifico la orientacion del titulo de la descripcion y de la hoja
vectorizada, para facilitar la lectura y se agrego una descripcion escrita del producto para
describir el uso y utilidad. Se cambio la posicion de la numeracion de la pagina No. 9 de dere-
cha a Izquierda inferior. Para establecer un orden de diagramacion simétrica en el disefio. Se
reemplazo la foto del producto cosmetiquera normal y se opto por otra fotografia de un plano

diferente para ilustrar y describir mejor el producto.
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Portada de seccion de estuches y Pag. 11
Antes

] “ . EEEb

m::cléﬁ

Después

Pag. De seccion de estuches: Se cambio el tamatio de la tipografia del titular, se cambio a cursiva
la palabra ‘“‘seccion” para que ambos tipografias tengan el mismo ritmo visual. Se cambio la fo-
tografia de la portada de la seccion a otra fotografia ya que con cuerda con la linea de proceso de
fabricacion del producto.

Paginas 11: Se cambio el tamafio del titulo del producto se modifico la orientacion del titulo de la
descripcion y de la hoja vectorizada, para facilitar la lectura y se agrego una descripcion escrita
del producto para describir el uso y utilidad, se agrego una fotografia mas del producto en la parte
inferior de la pagina. Esto para mantener la misma uniformidad de la maquetacion en el disefio, se

cambio el lugar de la numeracion de pag. para establecer el orden visual dentro de la digramacion.
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Pag. 12 y Portada de seccion de joyeros y monederos:

Deseripeton

#cnica; Toiar do civase Es wtf pam Bocan y lagicerss
Material; 1004, pigossy uotras, e
Tohido; Trotg natursl =
e

i
Med,

Paginas 12: Se cambio el tamaio del titulo del producto se modifico la orientacion del titulo de la
descripcion y de la hoja vectorizada, para facilitar la lectura 'y se agrego una descripcion escrita
del producto para describir el uso y utilidad.

Portada de seccion de joyeros y monederos: Se cambio el tamafio del titular de la seccion, se
cambio a cursiva la palabra “seccion” para que ambos tipografias tengan el mismo ritmo visual. Se
cambio la fotografia de la portada de la seccion a otra fotografia ya que con cuerda con la linea de

proceso de fabricacion del producto.
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Paginas: 14y 15:
Antes

[ lura 85 6 { Langs T &7
PAncha 1 om

Procumi desfann espanisl.
Manie para Mvar moseras

Paginas: 14y1§ Se modificaron los tamafios (ie titulos del producto para estableééf uniformidad
en la diagramacion, se modifico la orientacion del titulo de la descripcion y de la hoja vectori-
zada, para facilitar la lectura y se agrego una descripcion escrita del producto para describir el
uso y utilidad. Se cambio la posicion de la numeracion de la pagina No. 9 de derecha a Izquierda
inferior. Para establecer un orden de diagramacion simétrica en el disefio. , se agrego una fotografia
mas del producto en la parte inferior de la pagina. Esto para mantener la misma uniformidad de la

magquetacion en el disefio.
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Portada de seccion de estuches y Pagina 17

Antes

espués

Pag. De secci.é;;d; estuches: Se cambio el tamal:lo de la tipografia del titular, se céﬁibio a cursiva
la palabra “seccidon” para que ambos tipografias tengan el mismo ritmo visual. Se cambio la fo-
tografia de la portada de la seccion a otra fotografia ya que con cuerda con la linea de proceso de
fabricacion del producto.

Paginas: 17: Se cambio el tamafio del titulo del producto se modifico la orientacion del titulo de
la descripcion y de la hoja vectorizada, para facilitar la lecturay se agrego una descripcion escrita
del producto para describir el uso y utilidad, se cambio el lugar de la numeracion de pag. Para

establecer el orden visual dentro de la digramacion.
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Paginas: 18 y 19:
Antes

| Tecnica: Teka e ciniung
Mgk 1007 rytn
Taniga: Finte ratunal

Medida
[ Larga 184 o
{ Ancha =5 an

Paginas: 18 y 19: Se modificaron los tamafios de titulos del producto para establecer uniformidad
en la diagramacion, modifico la orientacion del titulo de la descripcion y de la hoja vectorizada,
para facilitar la lectura y se agrego una descripcion escrita del producto para describir el uso y
utilidad. Se cambio la posicion de la numeracion de la pagina No. 19 de derecha a Izquierda infe-
rior. Para establecer un orden de diagramacion simétrica en el disefio. , se agrego una fotografia
mas del producto en la parte inferior de la pagina. Esto para mantener la misma uniformidad de la

magquetacion en el disefio.
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Portada de seccion de estuches y pagina 21
Antes

e S

Toenica: Toiar co pad,
Matortal: 100% nayon.
Tahida: Toks nakial

Medds
Largo: 100 om
Ansha: T3 em.

Chalinas de foxku suam,
peerfacts pars cubar el horors
ol cuelo.

Pag. De seccion dé estuches: Se cambio el tamafio de la tipografia del titular, se cambio a cursiva
la palabra “‘seccidon” para que ambos tipografias tengan el mismo ritmo visual. Se cambio la fo-
tografia de la portada de la seccion a otra fotografia ya que con cuerda con la linea de proceso de
fabricacion del producto.

Paginas: 21 Se cambio el tamafio del titulo del producto se modifico la orientacion del titulo de la
descripcion y de la hoja vectorizada, para facilitar la lectura y se agrego una descripcion escrita
del producto para describir el uso y utilidad, se cambio el lugar de la numeracion de pag. Para es-
tablecer el orden visual dentro de la diagramacién . Y se cambio el color de la seccion de amarillo

verde a amarillo ocre ya que este color es bueno para restar los productos dentro del disefio.
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Paginas: 22 y 23:

We
)

)

| K]
i

/)
A m

L
o

Paginas: 22 y 23: Se modificaron los tamafios de los titulos de los producto para establecer
uniformidad en la diagramacioén, modifico la orientacion del titulo de la descripcion y de la hoja
vectorizada, para facilitar la lectura y se agrego una descripcion escrita del producto para des-
cribir el uso y utilidad. Se cambio la posicion de la numeracion de la pagina No. 19 de derecha a
Izquierda inferior. Para establecer un orden de diagramacion simétrica en el disefio. Y se cambio

el color de la seccion de amarillo verde a amarillo ocre ya que este color es bueno para restar los

productos dentro del disefio.
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Pag. 24y 25:

Combinacones de ties colones

[ &

ComEingcenes 9o sinco ooiome

Combnacienos do cauim colons

TELR iR
TR T

Crmbinasionse de ree colees

Tojidos er tellar de cinbura y do pid selas hechos de fbras de
algexdkin ¥ eicdus &1 bl rabassl exmidos de phantas Refives.

=

Pag. 24 y 25. En este pliego se modificaron lo siguientes: cambio del titulo de la pagina a Telas y
colores ya que es mas entendible esta palabra, se cambio lugar de texto y correcciones gramatica-
les, se cambio el lugar de la numeracion de la pag.25 y se paso a la parte izquierda. Estos cambios
se hicieron para establecer uniformidad en la distribucion de los elementos graficos en disefio.

Ademas, se cambio los nombres de colores a un codigo para facilitar la descripcion de las telas y

colores para que le usuario no se confunde para escoger el tipo de tela que quiere para su producto.
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Pag. 26y 27:
Antes

Después

(] L [ T

Tejidos en telar de
cintura y de plé

Pag. 26 y 27: Se modificaron textos, se cambio lugar de texto y numeracion de la pag. 27, esto
para mantener la uniformidad del disefio establecido en maquetacion. También se cambio los nom-
bres de los colores a un codigo para evitar confusiones en el pedido de los colores de los articulos,

ya que esto facilitar la comunicacion del usuario con la empresa.
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Contra portada:

Tale e sl s’
ik i
T /? /\Z/\’

Contra portada: no hubo cambios drasticos
en el diseflo excepto la modificacion de
texto en la parte inferior.

Y el cambio del isolotipo de la institucion
ubicada en la parte superior izquierdo se
cambio a la parte inferior derecha. Para que
el usuario contemple de mejor manera la
fotografia y que la comunicacion se clara 'y
directo.

— Esto son lo unicos cambios minimos que
batzlextles@gmall.com } /

www.balzlexfiles.com L

San Juer Lo Laguna Selelé se hicieron en la contra portada ya que el
Loke Atfidn, Guatemala. o I »

Tel. (502) 4751 - 7850 2 .

disefio busca transmitir de forma muy mini-

e g g malista el trabajo manual y el tefiido natural

D espues de los materiales que se usan para la elabo-
— . (| — .,
. racion del los productos artesanales.

Lake Alifldn. Guaternata,
Telk: (502) 4080 - 5063, 4351. £551
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9.1 Propuesta grafica final

En base a los resultados de la validacion, sugerencias y propuestas recomendadas a la propuesta
preliminar se realizaron cambios muy importantes para mejorar el disefio del catdlogo y cumplir
su funcion de promover los productos artesanales con efectividad en el mercado. La propuesta

final tiene las siguientes caracteristicas:

* Tamaiio: Carta, 11 x 8.5 pulgadas
* Papel: Couche, 100 gramos

* Orientacion: vertical

* Color: CMYK, full color

* Método de Impresion: digital laser

Portada:

Pieza tinica enfocado para persuadir e informa al grupo objetivo y meta. Su disefio se compone de
la manera siguiente dando un mayor importancia al producto, la imagen del producto ocupa un lu-
gar amplio en la hoja con la intencion de resaltar bien las caracteristicas artesanales del producto,
los elementos que componen la composicion, como la canasta llena de bolas de hilos ya hilada
son elementos graficos que resaltan el proceso manual de la fabricacion del producto, las hojas
secas junto con el fondo natural que se observa desenfocada en el disefio de la portada apela lo

ecoldgico del producto y lo artesanal que es.

El disefio de las portadas de las secciones: es estratégicamente publicitaria esta disefiado
para informa y persuadir con el objetivo de dar a conocer los procesos manuales de elaboracion
de la tela que se usa para la fabricacion de los productos artesanales. Las portadas de las secciones
sirve para introducir y dividir el catdlogo, cada seccion esta dividida con un color diferente esto
sirve para clasificar los productos artesanales dentro del catadlogo. El disefo de la portada tiene un
efecto en la parte inferior donde se crea una ilusion visual de un rollo de tela desenrolldndose y

dejando al descubierto la imagen que hace parte de la tela.
Disefio y maquetacion:

La maquetacion tiene una reticula basada en modulos simetricas y cuatro divisiones horizontales

del cual se obtienen cuatro modulos para lograr distribuir de manera equilibrada los elementos
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graficos en la pagina consiguiendo asi un disefio uniforme y muy balaceado visualmente.
Disefio:

El disefio tiene una composicion estética y atractiva, se usa un fondo natural y una superficie de
madera, decorado con hojas secas donde estd colocado el producto, cada producto sigue esta
patron de disefio en todo las paginas, el titular de cada pagina esta decorada de una pestafia que
tiene un efecto especial de despegue de papel esto sirve para identificar y resaltar el nombre de los
productos dentro de la composicion. La descripcion del producto estd identificada con una hoja

vectorizada tiene como fin de decorar y dando a entender que es producto ecologico.

Seccion de Telas y colores:

Tiene una diagramacion diferente que las demas secciones pero usa la misma reticula de maque-
tacion. Su composicion es ordenada y uniforme visualmente y destaca y distribuye correctamente
los elementos grafico en la hoja.

Diseno: usa un fondo blanco, tiene una enmarcacion en la parte inferior y en la parte izquierda
decorada con retazos de telas, dejando a si un espacio en la parte central de la hoja ya que el fondo
blanco resalta muy bien los colores de las telas logrando ademés una composicion efectiva para la

visualizacion.

Contraportada:
tiene una maquetacion sencilla, su disefio tiene enfoque publicitario, la composicion de este disefio
se trata de una fotografia en plano de talles donde se muestra las manos de una artesana tinendo

madejas de hilo con el proposito de mostrar lo artesanal de los productos que ofrece la empresa.
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* Pliego de papel tabloide

* Tamafno: Carta, 11 pulg. x 8.5 pulg.
* Papel: Couche, 100 gramos

* Orientacion: vertical.

e Color: CMYK, full color.

* Método de Impresion: Digital a laser.

| 17 pulg i

Textiles 100% Ecolégicos y 100% hechos a mano.
Los productos de Batz Textiles son producidos a base de
materias primas naturales propias de la regién.

BATZ’ TEXTILES

Visién Misicn

8.0 ‘pulg

Ser una empresa productora y mercializa-
dora de altos estandares en disefio y pro-
duccidn de textiles en colores naturales
para ser el nimern uno en i iento

Trabajar manc a mano con productoras de
artsania textil con el objetivo de mantenar

las 1ecnicas ancestrales.

en el mercado nacional @ internacional.

Secciones

Ofrecer productes calificados e innovado-
res para garantizar los requenmeintos del
mercado nacional € internacional.




8«0 pulyg

* Pliego de papel tabloide

* Tamafno: Carta, 11 pulg. x 8.5 pulg.
* Papel: Couche, 100 gramos

* Orientacion: vertical.

e Color: CMYK, full color.

* Método de Impresion: Digital a laser.

b alguaiin
Tedido: Tinke natural,
Medida:

Altura 30 am. Largo 27cm.
Ancho 10 cm/Asa 48 o,

&n diferenigs CB;HWI‘.‘-V WS
Vorpdg. 24, 25, 26 y 27.




8.0 ‘pulg

* Pliego de papel tabloide

* Tamafno: Carta, 11 pulg. x 8.5 pulg.
* Papel: Couche, 100 gramos

* Orientacion: vertical.

e Color: CMYK, full color.

* Método de Impresion: Digital a laser.

17 pulg

Técnica: Tetar de cintura.
Material: 100% algodin
Tediidio: Tinbe natural,
Medida:

Alura 38 cm.Largo 40 cm,
Ancha 18 cm.fAsa 35cm,

Telas y coloros, disporbles
&n diferantes combinacianas

Verpdy. 24. 25 28y 27.




8«0 pulyg

* Pliego de papel tabloide

* Tamafno: Carta, 11 pulg. x 8.5 pulg.
* Papel: Couche, 100 gramos

* Orientacion: vertical.

e Color: CMYK, full color.

* Método de Impresion: Digital a laser.

17 pulg




8«0 pulyg

* Pliego de papel tabloide

* Tamafno: Carta, 11 pulg. x 8.5 pulg.
* Papel: Couche, 100 gramos

* Orientacion: vertical.

e Color: CMYK, full color.

* Método de Impresion: Digital a laser.

17 pulg

Tedido: Tinke natural

Medida:

Altura 12 em_fLargo 24 em.

Ancho 1 cmJ/Asa 10.5 cm.

[E3 un estuche para guardar
bipaes y lapiceres u olios.

Telas y colores, disponiblas
en diferentes combinaci
Ver pdg. 24, 25, 26y 27.




8.0 ‘pulg

* Pliego de papel tabloide

* Tamafno: Carta, 11 pulg. x 8.5 pulg.
* Papel: Couche, 100 gramos

* Orientacion: vertical.

e Color: CMYK, full color.

* Método de Impresion: Digital a laser.

17 pulg

Altura 6.5 cm.Lamgo 19.em,
Ancho 6.5 cmJAsa 6 em,

Telas y coloros, disporilies
an diferantes combinaciones

Verpdy. 24, 25 26y 27.




8«0 pulyg

* Pliego de papel tabloide

* Tamafno: Carta, 11 pulg. x 8.5 pulg.
* Papel: Couche, 100 gramos

* Orientacion: vertical.

e Color: CMYK, full color.

* Método de Impresion: Digital a laser.

17 pulg

Técnica: Telar de cintura.
Material: 100% agodon
Tefido: Tine nitual

Medidas: Telag y colores, dx.-pan
Grande: Altura 15 cm an diferantas com 13
Diametro 12 cm. Ver pdg. 24,25 26y 2?
PequefioAltura G cm

Diametro 7 cm,

Tedido: Tinte natual

Medidas: Telas y colores. disponibies
Altura 8.5 cm/Largo 11 cm. en difereme combinasionss.
Ancho 1 cm Ver pdg. 24, 25 26y 27,




8«0 pulyg

* Pliego de papel tabloide

* Tamafno: Carta, 11 pulg. x 8.5 pulg.
* Papel: Couche, 100 gramos

* Orientacion: vertical.

e Color: CMYK, full color.

* Método de Impresion: Digital a laser.

| Téenica: Teiar e cintura.
Disponibles: En algocddn y raydn,

Bulsndas de texiura suave bnsa-
da para abrigar of cuslio,




8«0 pulyg

* Pliego de papel tabloide

* Tamafno: Carta, 11 pulg. x 8.5 pulg.
* Papel: Couche, 100 gramos

* Orientacion: vertical.

e Color: CMYK, full color.

* Método de Impresion: Digital a laser.

17 pulg

Técnica: Telar de cintura.
Disponibles: En aljodon y raydn
Tefilde: Tite natural

Medida:

Large 184 cm.

Ancho 25 cm.

Bularsdas con jaspw para sbrigsr o
cuelic de acuerdo a la ocasidn.

Técnica: Telar de pa.
Disponibles: En algodon y rayon.
Tedido: Tinke natural.

Medida:
Largoe: 188cm.
Ancho: 38 cm,

Bulandas de kextura suave y lisa
para_abrgar ¢l cusio de acuerdo
0 la ocosién




8.0 ‘pulg

* Pliego de papel tabloide

* Tamafno: Carta, 11 pulg. x 8.5 pulg.
* Papel: Couche, 100 gramos

* Orientacion: vertical.

e Color: CMYK, full color.

* Método de Impresion: Digital a laser.

17 pulg




8.0 ‘pulg

* Pliego de papel tabloide

* Tamaiio: Carta, 11 pulg. x 8.5 pulg.
* Papel: Couche, 100 gramos

* Orientacion: vertical.

e Color: CMYK, full color.

* Método de Impresion: Digital a laser.




* Pliego de papel tabloide

* Tamafno: Carta, 11 pulg. x 8.5 pulg.
* Papel: Couche, 100 gramos

* Orientacion: vertical.

e Color: CMYK, full color.

* Método de Impresion: Digital a laser.

| 17 pulg |

- | [ 1T

(% Tejidos en telar de cintura y de pié telas hechos de fibras de
't algodtn y tefidos en tinte natural extraidos de plantas nativas
Y colores

ara bolsas, cosmeliqueras, joyeros, estuches y

8«0 pulyg

Combinaciones da cuatro colores

Combinaciones de cuatro colores Combinaciones de tres colores

(EERAR U ALY
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8.0 ‘pulg

* Pliego de papel tabloide

* Tamaiio: Carta, 11 pulg. x 8.5 pulg.
* Papel: Couche, 100 gramos

* Orientacion: vertical.

* Color: CMYK, full color.

* Método de Impresion: Digital a laser.

| 17 pulg

" Telas y colores

. disponibles para bolsas,
cosmetiqueras, joyeros
esluches Yy monederos,

Tejidos en telar de
cintura y de pié

—
o
—

o
e
M

- i
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de algodan v rayon para

Café claro

' Anaranjado

Marrén

color tierra



Contra portada

85 Puly:

Quality in natwural dyes
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Contactos:
batztextiles@gmail.com
www.batztextiles.com

San Juan La Laguna Solold,
Lake Atitlan. Guatemala,
Tel: (502) 4080 - 9043, 4351- 4551
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10. Produccion, reproduccion y distribucion

A continuacién se presentaran los costos de produccion, reproduccion y distribucion del disefio
del catalogo de la empresa Bazt” textiles el cual nos permite establecer el costo real del proyecto.
Tomando en cuenta los siguientes aspectos.

Este proyecto se elabora durante 7 semanas de trabajo, donde contemplan los distintos pasos de
trabajo, recopilacion de informacion, analisis de informacion, bocetaje, sesiones fotograficas, re-
toque fotografico, y digitalizacién de bocetaje, y diagramacién concluyendo asi el desarrollo de

este proyecto.

10.1 Plan de costos de elaboracion:
Para estimar el costo de elaboracion se debe primero determinar el tiempo que se llevo a cabo para
la elaboracion del catdlogo a continuacion se de talla cronoldgicamente las actividades de trabajo

que se realizaron durante el disefio del proyecto de la empresa Batz Textiles,
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Actividades

Semanas

En cargado

Horas

Recopilacion de infor-
macion y

Levantado se texto
para la descripcion de
los productos y de la
empresa

Recopilador

25 hrs.

Concepto creativo

( disefiador grafico)

25 hrs.

Bocetaje y
Digitalizacién de
bocetos

( disefiador grafico)

25 hrs.

Sesion de fotografia de
producto

(fotografo)

Seleccién de fotografias
para disefios

3 dias

( disefiador grafico)

15 hrs.

retoques fotograficos

( disefiador grafico)

25 hrs.

Procesos de maqueta-
cién y disefio

( disefiador grafico)

50 hrs.

Revisiones y correccio-
nes del contenido del
disefio

2 dias

Editor

10 hrs.

Total

175 horas

s€émanas

Dias

horas

7 semanas
De trabajo

5 dias de trabajo a la semana | 5 horas de trabajo al dia

7 semanas x 5 dias = 35 dias x 5 horas = 175 horas de trabajo
Horas de trabajo de disefiador = 175 hrs. * Q 25.00 la hora = Q. 4,375.00 Total
Sesion Fotografica = 950.00

Q. 4,375.00

Q. 950.00

Total Q. 5,345.00
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10.2 Plan de Costos de Produccion

El proceso de produccion esta determinado por los siguientes Actividades:

Cronograma de actividasdes

Actividades semana horas
Validacion de

propuesta preli- |1 25 hrs.
minar

Cambios realiza-

d‘ors por la valida- 1 25 hrs.
cion

Total. 3 S0horas

Costo de hora por trabajo: 25

50 hrs. de trabajo * Q 25.00 = Q 1,250.00

10.3 Plan de costos de reproduccion:

La cantidad de catdlogo impreso que la empresa necesita para promover la venta al mayoreo se

estipulan una reproduccion de 200 ejemplares. La que se imprimira sobre papel couche ya que es

un material de calidad para el catdlogo. El método de impresion que se utilizara para reproducir le

material grafico es la impresion digital a laser el precio por cada ejemplar es de Q. 49.00 c/u

200 ejemplares * Q. 49.00 c¢/u = Q.9,800.00

10.4. Plan de Costos de Distribucion:

Es importante preparar con anticipacion una lista de envio, para poder calcular los gastos y el

tiempo que llevara distribuir los catalogos. Estos también pueden entregarse en mano en presenta-

ciones comerciales. En el caso de la empresa bazt’ textiles distribuira el catdlogo en punto de venta

o atreves de su vendedores, lo cual no recurrira a gastos de distribucion.
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10.5 Cuadro con resumen general de costos:

Este es el costo real que tendra el proyecto.

Costo Montos
Costo de elaboracion Q. 5,345.00
costos de produccion Q. 1,250.00
Costo de reproduccion Q. 9,800
Costos de Distribucion Q. 0.000.00

Total

0.16,395.00
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11.1 Conclusiones

11. 1.1 Se Disené un catdlogo impreso para promover la venta al mayoreo de los productos

artesanales en tela que elabora la Empresa Batz Textiles. San Juan La Laguna, Solola,

11.1.2 Se investigaron a través de libros y medios electronicos los contenidos relacionados
con las teorias sobre el disefio editorial, tendencias, disefios y estilos, que existen para
comprender los catdlogos impresos dirigido a los vendedores mayoristas, para fundamen-

tar el desarrollo del proyecto.

11.1.3 Se Recopild informacion a través de la observacion, visitas y entrevistas acerca
de los productos artesanales en tela que produce la empresa Batz” Textiles, y fue incluida

dentro la informacién del catalogo.
11.1.4 Se fotografié los productos artesanales en tela y los procesos de elaboracion de tra-

bajo artesanal para ilustrar el contenido del catalogo impreso y facilitar la visualizacion de

los productos que elabora la empresa Batz Textiles.
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11.2 recomendaciones

11.2.1 El disefio del catalogo debe ser renovado y actualizado cuando haya cumplido los
objetivos del primer lanzamiento, y a la vez deben mantener los colores y tipografias insti-

tucionales ya que son elementos que identifican la imagen de la empresa.

11.2.2 Se debe investigar en libro o medios electronicos las nuevas tendencias de disefios
que existen, para incluir en la elaboracion del nuevo catdlogo, con la finalidad de estar a la

altura de las nuevas tendencias que existen en la actualidad.

11.2.3 Se debe recopilara informacién relacionada con los productos artesanales y de la

empresa ya que puede ser Util para la elaboracion del disefio del catdlogo.
11.2.4 Se recomienda usar fotografias profesionales que sirve para una buena calidad de

impresion en el papel y buena resolucion digital, al mismo tiempo ayuda a transmitir las

caracteristicas y cualidades del producto.
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Ciencias de la Comunicacion

Las ciencias de la comunicacion nos aporta el conocimiento sobre los procesos y tipos de co-
municacion que existe, esto nos permite facilitar el uso correcto de la comunicacion usando los
distintos canales que nos brinda para la transmision del mensaje. Es por eso el uso de la comu-
nicacion dentro del catdlogo es vital para transmitir la ideas y el mensaje para dar a conocer los
productos con leguaje visual enfocado para atraer la atencion del ptblico con la finalidad de que

el mensaje llegue sin ninguna dificultad.

Disefio grafico

El estudio sobre el disefio grafico nos aporta los conocimientos sobre las técnicas y las artes para
abordar y solucionar problemas de comunicacion visual, por eso es necesario elabora un proce-
so creativo donde podemos percibir las ideas para una previa guia del disefio, luego organizar

y coordinar todo los elementos graficos que se dio en el proceso para producir o crear objetos
visuales destinado a comunicar. A través de estos conocimientos fueron aplicados para la realiza-

cion del disenio del catdlogo.

Disefio Editorial

Es el disefio editorial es la rama del disefo grafico que se especializa en producir cualquier publi-
cacion, los conocimientos adquiridos a través del disefio editorial fueron aplicados en desarrollo
del disefio del catalogo, como el uso del las reticulas para formar la estructura la distribucion de
textos, imagenes, parrafos, titulos y colores, también aplicacion de composicion para ordenar
los elementos que estan disponibles dentro del espacio, de manera que podamos reforzar el men-

saje queremos dar a entender.

Teoria del color

El conocimiento adquirido a través de la teoria del color fue aplicado en la eleccion de la paleta
del color debido a su funcion practica, el color distingue, identifica y designa en una categoria de
posicidn, también el color puede simbolizar y puede reflejar, paz amor etc. su principal funcién

en el catalogo es atraer la atencion del publico y que refleje tranquilidad paz y felicidad.
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Tipografia

El cocimiento de la tipografia es indispensable para el desarrollo de un disefio ya que es la uni-
dad grafica que representa la palabra escrita, es por eso la utilizacion en la elaboracion del catélo-
go es vital ya que a través de la tipografia se pueden escoger las tipografias adecuada para formar

el contenido del catalogo.

Psicologia del consumidor

A través del conocimiento de la Psicologia del consumidor fue posible conocer el comporta-
miento de los clientes a quienes van destinadas la comunicacion con el propdsito de elaborar un
disefio que pueda reflejar sus interese y gustos a través de color y en la composicion del disefio,
y esto pueda afectar sus emociones para estimularlo en la compra del los productos con el fin

que el disefio del catdlogo sea efectivo.

Sicologia del color

El conocimiento adquirido a través de la sicologia del color hace posible la eleccion de los colo-
res, estos tienen un fuerte vinculo con el grupo objetivo, la funcion de la aplicacion del color en
el catalogo busca distinguir e identificar los productos dentro el disefio, y ademas busca evocar

sentimientos para atraer la atencion del lector hacia el catalogo.

La semiologia:
A través del conocimiento de la semiologia se cred los signos adecuados para el disefio del cata-
logo que buscara simplificara el mensaje y sea comprendidas a través del la vista sin el minimo

esfuerzo del lector.
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1.1 Cotizaciones

ImpreS|©n® ofizacion
arte/~ -

CALIDAD & RAPIDEZ

Quetzaltenango, 22 de junio de 2,015,

Ottoniel Quic
Pte.

Le saludamos deseando que todas sus actividades se estén desarrollando con éxito.
El motivo de la presente es darle a conocer los precios del material solicitado:

Cantidad Descripcion R-b. Total

200 Catalogos de productos Q. 49.00 Q. 9,800.00
tamano carta, compuesfos de 28 paginas
(incluyendo porfada y contra portada) full color
en couché 80. Finalizado: doblado y
grapado por el centro

1 Diseno de catdlogo ©.4,200.00 €.1,200.00
con las especificaciones del renglén anterior
1 Sesion fotografica de 16 productos Q. 900.00 Q.900.00
dentro del perimetro urbano de la ciudad de
Quelzaltenango

A la espera de fener la oportunidad de ser la solucion para sus requerimientos, me suscribo

Atenfamente,

Pradera Sucursal Zona 3
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——— Disefio Grafico, Publicidad, Fotografia.
je_design-estudios@hotmail.com

[ Tel: (502) 47646227
ESTUDILOS 2 Calle 4-34 Zona 1 Calle Principal. Solola.

Otoniel Quic

De la manera més atenta me dirijo a ustedes deseando éxitos en sus labores cotidianas.
asimismo me permito presentarles la cofizacién de lo solicitado con las especificaciones
que a continuacion les detallo.

CANTIDAD DESCRIPCION PRECIO C/U TOTAL

1 Fotografia
_ Sesién fotogréfica de productos artesanales
para catélogo, fotografias de 16 productos distintos Q. 950.00
1 Catalogo
Disefio de 28 paginas; Portada, péginas
y contraportada Q. 5,000.00
3 1 Impresién Laser

catalogo completo, 11 x 8.5” Paginas coushe, porta y
contraportada texcote Q. 375.00
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Quetzalienango 11 de julio de 2014

Otoniel Quic

Reciba un saludo muy especial de Mdas
esperados.
A continuacion presentamos la siguiete solicitud.
200 folletos tamano carta en papel coushe
toma de fotografias
Elaboracion del disefio 28 paginas

Por su atencién muy agradecido

Atte.

Lic. Elvis Mazariegos
GERENTE
Mas, Publicidad
7761-1063

Agencia de Publicidad e
impresion digital, deseando que todo lo propuesto y planificado brinde los frutos

Q.126.00 c/u
Q. 950.00

Q. 4,000.00

14 Av. 3-68 zona 3 Quetzaltenango / 1ra C. 1-63 Zona 5 San Cristobal Totonicapan
E-mail maspublicidadxela@gmail.com
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1.2 Hoja de encuesta

FACULTAD DE CIENCIA DE LA COMUNICACION
FACOM

LICENCIATURA EN COMUNICACION Y DISENO
PROYECTO DE TESIS

(Goth

NIVERSIDAD

La Revolucidn en la Educacian

[
Profesion: | Género:l:[ D Experto: D

|
|

Puesto que desempefia: | ‘ Edad: :] cliente: D
1

Grupo objetivo I:‘

Nombre: |

Afio de experiencia: |

Encuestas de validacion del proyecto

Disefio de un catalogo impreso para promover la venta al mayoreo de los productos artesanales en
tela que elabora la Empresa Batz’ Textiles. San Juan La Laguna, Solola, Guatemala 2014.

Objetivo: Establecer la efectividad de la propuesta del Disefio del catalogo impreso para promover la venta
al mayoreo de los productos artesanales en tela que elabora la Empresa Batz' Textiles.

Antecedentes: Batz' Textiles es una empresa de textiles naturales, establecido en el municipio de san Juan
Laguna, La empresa inicia hace algunos afos en manos de una familia productoras de téxtil tradicional en el
municipio. Los productos que oferta la entidad son elaborados con técnicas puramente a mano tefiidos a base
de materias organicas propias de la region. Con el objetivo de promover la divulgacién del trabajo artesanal
natural de los pobladores de la regién en el mercado artesanal.

Instrucciones: marque una “X" a la respuesta mas le parezca apropiada segun su criterio.

PARTE OBJETIVA

1. ¢Considera importante investigar los procesos y contenidos que comprende la creacion de los catalogos
impresos dirigidos a vendedores mayoristas para ser aplicado en el disefio del catalogo de la empresa Batz’
textiles?

Si No

2. ¢Cree que la recopilacion de informacién relacionada a la empresa y productos, sustenta la elaboracién
del catalogo?

Si No

3. ;,Cree necesario fotografiar los productos artesanales en tela que produce la empresa Batz™ textiles, para
incluirlas en el disefo del catalogo de la empresa?

Si No

4. ¢ Considera que las fotografias cumplen la funcién de destacar los beneficios de los productos que ofrece la
empresa Batz' textiles?

Si No

PARTE SEMIOLOGICA:

5. ¢ Segun su criterio cree que el disefio del catalogo es?
Muy atractivo Poco atractivo Nada atractivo
6. ¢ Considera que la diagramacién implementada en el disefio del catalogo es?

Muy ordenada Poco ordenada Nada ordenada
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7. ¢ Cree que la descripcion de los productos es?

adecuados Poco adecuado Nada adecuado
8. ¢ Considera que las tipografias utilizadas en el catalogo son?

Legibles Poco legible Nada legible
9. A su criterio, ¢ cree qué los colores usados en el catalogo son?

Llamativos Poco llamativo Nada llamativo

PARTE OPERATIVA:

10. Segun su criterio, ¢ cree gue el tamafio del catalogo es funcional
Adecuado Poco adecuado Nada adecuado
11. Considera que el catdlogo describe correctamente los productos de la empresa Batz Textiles.

Si Poco Nada

12. ¢ Considera que los tamarnios de las fotografias son?
Visibles Poco Visible Nada Visible
13. ¢ Cree que el catdlogo promueve y motiva a compradores potenciales?

Si Poco No

14. ; Desde su punto de vista, el disefno del catalogo es adecuado para la promocion y venta al mayoreo

Si No

15. ¢ Considera que el catalogo sera funcional, digital e impreso?

Si No

OBSERVACIONES:

Gracias por su colaboracion



1.3 Validacion de proyecto preliminar

Licda. Leyla Flores. Licda. Gisela Andrade.
Directora de FACOM Xela Catedrdtica de Psicologia

Lic. Bryan Castro Licda. Liliana Ro
Catedratico, Disenador grafico Catedratica, Disenadora grafica
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Ana Hernandez Gaspar Cholotio

Administradora de la empresa Vendedor de la empresa
Batz' Textiles Batz’ Textiles

Tintoras de hilos
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1.4 Sesion fotografica de productos
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1.5 Bostaje de Fotografias y Diagramacion
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