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Resumen

La empresa Shine For You carece de un imagotipo y su aplicacién en materiales
publicitarios digitales en redes sociales para anunciar los productos de belleza que vende a
clientes potenciales.

Por lo que se planted el siguiente objetivo: Disefiar de imagotipo y su aplicacion en
materiales publicitarios digitales en redes sociales para anunciar los productos de belleza
que vende la empresa Shine For You a clientes reales y potenciales.

Se realiz6 una herramienta de validacion para conocer la percepcion del cliente,
grupo objetivo conformado por mujeres activas entre las edades de 19 a 28 afios, con nivel
socioeconomico de categoria C y C-, residentes dentro de la ciudad capital de Guatemala,
que se interesan por el maquillaje y el cuidado personal y utilizan las redes sociales para
compartir con sus amigos y familiares, y expertos en las areas de comunicacion y disefio.

El resultado obtenido fue el disefio de un imagotipo y su aplicacion en materiales
publicitarios digitales para anunciar los productos de belleza que vende la empresa Shine
For You a través de redes sociales. A través de ello se espera atraer clientes potenciales y
fidelizar a los clientes reales. Se recomend¢ utilizar los colores y materiales establecidos en
el proyecto para la realizacion de material promocional, ya sea digital o impreso, para

mantener el concepto y linea de disefio de la imagen de marca propuesta.

X



Para efectos legales unicamente la autora es responsable del contenido de este
proyecto, ya que es una investigacion cientifica y puede ser motivo de consulta por

estudiantes y profesionales.
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Capitulo I: Introduccion

1.1 Introduccion

El Shine For You ha ofrecido materiales publicitarios digitales en redes sociales para
anunciar los productos de belleza que vende la empresa a sus clientes reales y potenciales sus
servicios desde afio 2017. Sin embargo, en la actualidad no cuenta con el disefio de imagotipo
y su aplicacion en materiales publicitarios digitales en redes sociales para anunciar los
productos de belleza que vende a clientes potenciales.

Por esta razon se propuso resolver este problema comunicativo a través de la
elaboracion del siguiente proyecto: Disefio de imagotipo y su aplicacién en materiales
publicitarios digitales en redes sociales para anunciar los productos de belleza que vende la
empresa Shine For You.

Para crear el concepto creativo se usara el método de enjambre y a través de un
método de investigacion logico inductivo, se creard un marco tedrico que respalde la
investigacion.

A través de herramientas de investigacion, comunicacion, disefio y validacion, se
desarrollard el proceso de este proyecto. Los métodos de validacion seran encuestas al grupo
objetivo, clientes y un grupo de expertos. De esta tltima herramienta se obtendran cambios
importantes para mejorar el resultado, y dejar un producto de comunicacion y disefio

funcional para el grupo objetivo.
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Capitulo II: Problematica

2.1 Contexto

Shine For You nace en febrero de 2017 como una empresa de comercializacion de
maquillaje por medio de redes sociales. Fundada por Melany Archila, junto a Alejandro Rojas
se dio lugar a la empresa con el objetivo de comercializar maquillaje de marcas reconocidas
a nivel mundial a precios accesibles para el publico guatemalteco. Luego se inicid la
incorporacion de productos para la comodidad femenina debido a la alta demanda de estos
por su tendencia en redes sociales.

Inici6 su comercializacion mediante las redes sociales de Facebook e Instagram, con

un sistema de entrega al domicilio de los clientes mediante empresas de correspondencia.

2.2 Requerimiento de comunicacion y disefio
La empresa Shine For You carece de un imagotipo y su aplicacion en materiales
publicitarios digitales en redes sociales, para anunciar los productos de belleza que vende a

clientes potenciales.

2.3 Justificacion
Para sustentar las razones por las que se considerd importante el problema y la
intervencion del disefador — comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro

variables: a) magnitud; b) trascendencia; ¢) vulnerabilidad; y d) factibilidad.



2.3.1 Magnitud. Guatemala tiene 17.154,812 millones de habitantes. El departamento
de Guatemala cuenta con 3,257,616 millones de habitantes. En la ciudad de
Guatemala existen 217,300. mujeres y hombres que compran articulos de belleza y

cuidado personal por medio de redes sociales.

Republica de Guatemala —>>
I Departamento de Guatemala |->>

Poblacion que tiene acceso a | >>
internet

Mujeres y hombres que compran >
articulos de belleza y cuidado personal >

por medio de redes sociales.

2.3.2 Vulnerabilidad. Si la empresa Shine For You no realiza un disefio de imagotipo
y su aplicacidén en materiales publicitarios digitales en redes sociales para anunciar
los productos de belleza que vende, no podré ser identificada por el grupo objetivo,

no obteniendo ganancias.



2.3.3 Trascendencia. Cuando la empresa Shine For You realice el disefio de
imagotipo y su aplicacion en materiales publicitarios digitales en redes sociales para
anunciar los productos de belleza que vende, podra posicionarse dentro del mercado
de articulos de belleza y cuidado personal, obteniendo ganancias.
2.3.4 Factibilidad. El proyecto es factible porque cuenta con los siguientes
requerimientos.
2.3.4.1 Recursos humanos. La empresa cuenta con el capital humano adecuado que
tiene la capacidad, el conocimiento, la experiencia y las habilidades para el manejo
de las funciones que se desempefian dentro de la misma.
2.3.4.2 Recursos organizacionales. La empresa otorga a la comunicadora disenadora
los permisos necesarios para utilizar el nomnre de la marca, slogan, y tomar
fotografias al producto. Los ejecutivos de la empresa autorizan al personal para que
esté en disposicion de brindar toda la informacion necesaria de la empresa para llevar
a cabo este proyecto.
2.3.4.3 Recursos economicos. La empresa cuenta actualmente con los recursos
econdmicos necesarios para la realizacion de este proyecto.
2.3.4.4 Recursos tecnologicos. La empresa cuenta con el equipo y las herramientas
indispensables para elaborar, producir y distribuir el resultado del proyecto de
graduacion.

La comunicadora disefiadora cuenta con el equipo necesario para realizar el
proyecto:

Computadora MacBook Pro, procesador 2,5 GHz Intel Core i5. Memoria 4
GB 1600 MHz DDR3. Graficos Intel HD Graphics 4000 1024 MB. Memoria de

Almacenamiento 500 GB. Software X Yosemite 10.10.1. Adobe Creative Cloud:



Adobe Photoshop CC2017, Adobe Illustrador CC 2017, Adobe IndeDesign CC2017,

Adobe Lightroom.
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Capitulo III: Objetivos del Disefio

3.1 Objetivo general
Disefiar de imagotipo y su aplicacion en materiales publicitarios digitales en redes
sociales para anunciar los productos de belleza que vende la empresa Shine For You a clientes

reales y potenciales.

3.2 Objetivos especificos
3.2.1 Investigar las distintas ciencias, artes, teorias y tendencias de la comunicacion
y el disefo para tener bases para la creacion del disefio de imagotipo y su aplicacion
en materiales publicitarios digitales en redes sociales para anunciar los productos de
belleza que vende la empresa Shine For You.
3.2.2 Recopilar informacion acerca del cliente para crear el disefio del imagotipo y
sus materiales publicitarios, representando la personalidad de la marca.
3.2.3 Encontrar la tendencia que se adapte al disefio apropiado para llegar a clientes
reales y potenciales de forma o6ptima al grupo objetivo de Shine For You.
3.2.4 Fotografiar los productos que comercializa la marca Shine For You para su

promocion en redes sociales.
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Capitulo I'V: Marco de Referencia

4.1 Informacion del cliente

Shine For You, nace en febrero de 2017 como una empresa de comercializacion de
maquillaje por medio de redes sociales. Fundada por Melany Archila junto a Alejandro Rojas,
se dio lugar a la empresa con el objetivo de comercializar maquillaje de marcas reconocidas
a nivel mundial a precios accesibles para el publico guatemalteco. Luego se inicid la
incorporacion de productos para la comodidad femenina debido a la alta demanda de estos
por su tendencia en redes sociales.

Inici6 su comercializacion mediante las redes sociales de Facebook e Instagram, con

un sistema de entrega al domicilio de los clientes mediante empresas de correspondencia.

4.2 Mision y Vision

4.2.1 Mision. Ser la mejor alternativa para nuestros clientes en la adquisicion de
magquillaje y productos para la comodidad femenina de marcas reconocidas a nivel
mundial, evolucionando constantemente. Servicios de la empresa: venta de
maquillaje y productos para la comodidad femenina mediante redes sociales
(Facebook e Instagram).

4.2.2 Vision. Ser la empresa lider en la region centroamericana en la comercializacion
de maquillaje y productos para la comodidad femenina de marcas reconocidas,
estableciéndonos en diferentes puntos fisicos en cada pais e innovando las formas de

comercializacion y entrega de los productos femeninos.



4.3 Organigrama de la empresa

Gerencia Genera

Asistencia de
Gerencia Genera

| | | | | |

4.4 FODA

Fortalezas
* Tienda en linea, por lo que hay costos
de renta.
* Vende producto de gama alta, de
marcas reconocidas.
* Inversion minima de publicidad en

redes sociales.

Oportunidades

* Al no contar con costo de renta se
puede ofrecer precios mas accesibles.

* Al vender productos reconocidos el
grupo objetivo no tendra desconfianza
con respecto a la calidad del producto.

¢ La promocion en redes sociales puede
alcanzar a gran numero de personas a

un costo minimo.




Debilidades

* El grupo objetivo no podra acceder a
un punto de venta fisico.

* Posible disminucion de ventas, por
inseguridad del grupo objetivo hacia la
pagina.

* Laempresa cuanta con un nimero de

personal reducido.

Amenazas
* No todas las personas confian en este
tipo de servicio a través de la venta en
linea.
* El grupo objetivo puede pensar que el
producto es imitacion. Actualmente
existe mucha competencia en el

mercado en linea.

4.5 Antecedentes de diseio

(Por ser una empresa de inicio no se tienen antecedentes de disefio).




Capitulo V



Capitulo V: Grupo Objetivo

El grupo objetivo estd conformado por mujeres activas entre las edades de 19 a 28
afos, con nivel socioecondmico de categoria C y C-, residentes dentro de la ciudad capital
de Guatemala. Se interesan por el maquillaje y el cuidado personal.
Utilizan las redes sociales para compartir con sus amigos y familiares, son mujeres y se
mantienen ocupadas, por lo que no tienen tiempo de ir a una tienda fisica a comprar articulos
de belleza.
5.1 Perfil geografico

El grupo objetivo reside dentro del departamento de Guatemala, en la Republica de

Guatemala, quienes tienen acceso a internet y dispositivos para acceder a €l.

5.2 Perfil demografico

Caracteristicas Nivel C- Nivel C
Educacion Media completa Superior, Licenciatura
- Comerciante, vendedor, Ejecutivo, comerciante, vendedor,
Desempeiio . .
dependiente dependiente
Ingreso Q8 mil Q12 mil
Casa/departamento, rentada o Casa/departamento, rentada o
Vivienda financiado, 1-2 recamaras, 1-2 financiado, 1-2 recdmaras, 1-2 bafios,
bafios, sala sala, garaje para 2 vehiculos
Otras propiedades
P 1 ,
ersoEIz} de Eventual Por dia, eventual
servicios
iy Hijos menores escuelas, Hijos menores colegios privados,
Educacion grupo
mayores en U estatal mayores en U estatal
. A -10 an N .
Posesiones uto comp.acto de 8-10 afios, Auto compacto de 4-5 afios, sin seguro
sin seguro
. 1 tel, 1 cel, cable, equipo de . , .
Bienes de audio, TV ’electro’docinéI;ticos 1 teléfono minimo, 1-2 celulares,
comodidad o cable, radio, 2 TV, electrodomésticos
basicos
. . . Cine, Centros Comerciales, parques
Diversion CC, parques, estadio parq

tematicos locales

. . ] 1 .

Servicios b‘flncarlos | cta Q ahorro, TC local cuenta en quetzales monetarios y de
y financieros. ahorro, 1 TC local

Ver Tabla completa anexo 1
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5.3 Perfil psicografico

El grupo objetivo a quien va dirigido este proyecto son mujeres jovenes adultas que
se interesan sobre la moda de maquillaje y accesorios.

Son mujeres que les gusta estar a la moda, lucir bien, mostrando seguridad, confianza,
con una personalidad extrovertida, apasionadas por el artes del maquillaje.

Buscan complacer sus deseos comprando rapido, facil y seguro, adquiriendo
productos de calidad a través de un excelente servicio al cliente.
5.4 Perfil conductual

El grupo objetivo suele interactuar a través de Facebook e Instagram en los horarios
de la tarde y de la noche, de lunes a viernes, sin embargo fines de semana suelen interactuar
mas frecuencia.

Utilizan las redes sociales para compartir con sus amigos y familiares, son mujeres
activas y se mantienen ocupadas por lo que no tienen tiempo de ir a una tienda fisica a

comprar articulos de belleza.
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Capitulo VI: Marco Tedrico

6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio
6.1.1 Internet. Trama publica de redes de computadoras, de inmensas proporciones,
que vincula y conecta usuarios de todo el mundo mediante un depdsito de
informacion. (Kotler & Armstrong. 2008).
6.1.2 Red Social. Se le llama redes sociales a los sitios de internet que son creados
por comunidades con intereses o actividades de un mismo fin, esta forma se crea un
contacto entre ellos, intercambiando diversa informacion.
6.1.3 Facebook. Es una red social en la que las personas deben crear un perfil
completando los datos que se le solicitan. Se realizara la buisqueda de contactos de la
vida real, se colocan los estados de &nimo, se puede subir fotos, hacer comentarios,
grupos con diferentes objetivos (Fan Page), entre otros. (DefinicionABC.2017).
6.1.4 Post. Es utilizado en el ambito de internet como el sinonimo de un articulo que
es publicado de redes sociales como blogs, foros, Facebook, instagram, entre otros.
(DefinicionABC. 2009).
6.1.5 Instagram. Es una red social que permite al usuario compartir fotografias tanto
en ella como en otras redes sociales. Actualmente se puede grabar video por algunos
segundos, imagenes en movimiento e “historias” en las cuales pueden compartir
fotografias y videos con un tiempo de duracion de 24 horas. (Definicién ABC. 2017).
6.1.5 Maquillaje. Es el producto y técnica empleada para colorear los rasgos faciales
de una persona, y es utilizado para resaltar, ocultar o embellecer el rostro. (Definicion

ABC. 2017).
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6.1.6. Tablero de marca. Los Tableros de Marca, o biblias de la marca, son guias
para la vinculacion de toda la informacion, textos y materiales de disefio grafico que
requiere un empresa. Contienen los logos, sub-logos, colores, aplicacion de cada logo,
tipografia y toda la informacion relacionada para le descripcion completa del disefio
grafico de la imagen de una empresa.(lancetalent.2017).

6.1.7. Minimalismo. Se basa en la ida de Mies Van der Roe, “Menos es mas”.

En un mercado donde los disefios y logotipos presentan trazos complejos, saturados
de colores, letras y figuras, la tendencia para destacar es el minimalismo. Generar un
logotipo o disefio sencillo, sobrio y conciso genera en el publico una idea clara de la
marca o empresa que este representa. Un disefilo minimalista se basa en la simpleza
de figuras y colores para dar certeza al publico de su significado. (Significados. 2017).
6.1.8. Arte lineal. Consiste en el disefio de un objeto a partir de una linea continua y
de espesor constante a través de toda su longitud, aplicando un color sélido. Esta
tendencia se vinculado luego a la tipografia del logo utilizando el mismo color u otro
color solido para mantener la sobriedad del disefo. Este arte se vincula perfectamente,
y deriva del minimalismo, ya que comparte la simpleza y sobriedad con la intencion

de compartir un mensaje sélido.(Silocreativo.2017).

6.1.9 Belleza. La belleza se asocia a la hermosura. Volviéndose una aprobacion
subjetiva, ya que lo que es bello para una persona, puede ser que para otra no. Sin
embargo se conoce como canon de belleza a ciertas caracteristicas que la sociedad en

general consideran como atractivas, bonitas y deseables. (Definicionde. 2009)
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6.1.10 Moda. Es un uso o costumbre que esta en determinadas regiones durante cierto
periodo. Es una tendencia adoptada por gran parte de la sociedad, generalmente es
asociada la vestimenta.

Puede ser un mecanismo que se define las elecciones de las personas ya que
es por una especie de presion social, indicandole a la gente que debe hacer, comer o

utilizar. (Definicionde. 2010)

6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio

6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion.

6.2.1.1 Comunicacion. Intercambio de informacion, en el que, el emisor transmite un
mensaje al receptor mediante un canal, para que luego, se genere una respuesta por
parte del receptor. Todo esto ocurre en un contexto determinado. (Elwood. 1948)

El proceso antes descrito, implica la emision de diferentes sefales, sonidos,
gestos sefias, etc. buscando comunicar un mensaje. El éxito en el proceso
comunicativo depende de las habilidades del receptor para decodificar el mensaje e
interpretarlo. (Zuniga. 2006).
6.2.1.2 Principales autores de la comunicacion. Norbert Wiener (1894 - 1964). Es
considerado padre de la cibernética, y utilizo6 dicha palabra para nombrar a la teoria
de varios sistemas naturales y artificiales de la comunicacion y el control. Trabajo en
la teoria de los mensajes interpretandolos como un medio para operar y coordinar
desde aparatos hasta grupos humanos. En su libro “El control y la comunicacion en
los animales y en las maquinas”, publicado en 1948, plante6 conceptos novedosos

referentes a la Comunicacion e Informacion. (Biasotti. 1992).
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Warren Weaver (1894 - 1978). Se desarroll6 en el campo de la criptografia,
decodificacion, traduccion automadtica y procesos de comunicacion. Amplid los
alcances de la Teoria Matematica de la Informacion aportando nuevas premisas al
definir tres niveles para el despliegue del hecho comunicativo: pragmatico, técnico y
semantico. (Comunicélogos. 2017).

Marshall McLuhan (1911 - 1980). Es el creador de la Alda Global. Su
pensamiento era que cualquier tecnologia es una extension del cuerpo, mente o ser.
Este pensamiento, asi como el resto de sus ideas, fueron basadas en las ideas de
“Formamos nuestras herramientas y luego estas nos forman” y “Somos lo que
vemos”. Planted la idea que el medio es el mensaje, por lo que, este tltimo, no podria
ser uUnicamente contenido o informacidon ya que necesita abarcar todas las
caracteristicas de los medios. Entonces, dio definicion al “mensaje de un medio”
como cualquier cambio de ritmo o escala que dicho medio genere en las culturas o
sociedades. (Comunicacion. 2017).

Claude Elwood Shannon (1916 - 2001). Se le atribuye la creacion de la teoria
matematica de la informacion. Dicha teoria logré demostrar que los canales de
comunicacion, asi como las fuentes de informacion, pueden ser medidos. Asi mismo,
planted que la capacidad y velocidad de transferencia dependen de dichas medidas.
Las bases de la redundancia y la supresion de ruido fueron planteadas por este
personaje. (El Pais. 2016).

Erving Goffman (1922 - 1982). Su teoria describe la interaccidon comunicativa
vista desde conceptos de la actuacion dramatica. Al analizar el funcionamiento de las
instituciones y el desarrollo de la comunicacion dentro de estas, plante6 una metafora

teatral donde cada individuo involucrado desempefiaba su papel como actor que
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interactlia con el resto de actores de escena. También considerd firmemente la
posibilidad del fallo en la comunicacion, es decir, que lo transmitido no fuese
percibido. (Altillo. 2007)

6.2.1.3 Proceso de Comunicacion. Proceso que involucra a dos partes, emisor y
receptor, lo cuales puede intercambiar su papel convirtiendo el proceso en
bidireccional. Dicho proceso da inicio por el receptor, que genera un mensaje y lo
envia hacia el receptor a través de un medio. El receptor recibe el mensaje y lo
decodifica e interpreta segun sus propias experiencias, conocimientos y antecedentes.
Luego este ultimo puede convertirse en emisor al generar una respuesta y dar inicio

nuevamente al proceso. (Centro Virtual de Aprendizaje. 2017).

6.2.1.4 Tipos de comunicacion.

Comunicacion Escrita. Tipo de comunicacion que utiliza el lenguaje grafico
de la escritura para la expresion de ideas y conceptos. (ARQHYS. 2015).

Comunicacion Oral. Tipo de comunicacion que expresa idas y conceptos
mediante sonidos, tono, elementos vocales, lenguaje, etc. (ARQHYS. 2015).

Comunicacion Verbal. Tipo de comunicacion basada en la palabra, ya sea
hablada o escrita, para plasmar un mensaje. (ARQHYS. 2015).

Comunicacion No Verbal. Tipo de comunicacion basada en simbolos,
imagenes, gestos, movimientos, etc. para plasmar un mensaje. (ARQHYS. 2015).

Comunicacion Visual. Tipo de comunicacion que se basa en los graficos y
disefios utilizados para plasmar un mensaje y complementar la comunicacion verbal.

(ARQHYS. 2015).
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6.2.1.5 Funciones de la Comunicacion.

Funcion connotativa o apelativa. Utiliza la expresion oral y el vocativo a
imperativo. Se desarrolla al dirigir un mensaje a una tercera persona para pedir
atencion al receptor y buscar que este comprenda el mensaje. (de la Torre. 2008).

Funcion denotativa o referencial. Se utiliza una forma coloquial del lenguaje.
La comunicacion se enfoca en el referente, es decir, en el entorno. Es empleada para
hablar y comprender el entorno o la realidad donde se desarrolla la comunicacion. (de
la Torre. 2008).

Funcion emotiva o expresiva. Se presenta en las interjecciones y con lenguaje
exclamativo. Sirve para expresar emociones y sentimientos del emisor, ya que en el
se centra esta funcion. El emisor habla en primera persona. (de la Torre. 2008).

Funcion fatica o de contacto. Es empleado cuando se inicia el proceso de
comunicacion. También se utiliza para comprobar el contacto entre emisor y receptor,
para establecerlo o restablecerlo luego de una interrupcion. (de la Torre. 2008).

Funcion metalingiiistica. Es una expresion oral o escrita. Se emplea cuando
se hace referencia al lenguaje o cddigo utilizado en el proceso de comunicacion.
Define términos y ayuda a analizar e interpretar el mensaje comunicado. (de la Torre.
2008).

Funcion poética o estética. Sirve en el arte verbal de la literatura logrando la

belleza de la lengua. (de la Torre. 2008).
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Funcion situacional o cologuial. Sirve cuando, en el proceso de
comunicacion, se utiliza una la lengua comun. (de la Torre. 2008).

Funcion social. Se utiliza cuando el mensaje llega y se difunde de forma
masiva relacionado con su entorno. (de la Torre. 2008).
6.2.1.6 Comunicacion digital. Proceso de comunicacion realizado mediante el uso de
herramientas digitales para la investigacion y desarrollo tecnoldgico. Para la
existencia de la comunicacion digital es necesaria la combinacion y coexistencia de
las personas y la tecnologia dentro del proceso de comunicacion.

Esta comunicaciéon permite el flujo constante de informaciéon vy
retroalimentacion dentro de las empresas e instituciones que la emplean. (Gonzalez.
2016).
6.2.1.7 Comunicacion interactiva. En este tipo de comunicacion, el receptor adquiere
una mayor actividad en el proceso de comunicacion, ya que adquiere la capacidad de
regular el flujo de informacion. Esa mayor actividad es dictada por la estructuracion
de la informacion en el canal.

Al desarrollarse esta comunicacion en la Red, se genera una interactividad
entre emisor y receptor mediante diferentes herramientas, como, juegos en linea,
foros, chats, plataformas de redes sociales, etc. (Diccionario LID de Marketing

Directo e Interactivo. 2017).

6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el diseno.

6.2.2.1 Disefio. Proceso mediante el cual tendencias, elementos, componentes y
potenciales, de forma intencionada, se disponen con el fin de lograr un resultado

creativo. Mediante el reconocimiento de una necesidad o deseo, se generan una idea
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presentdndose como una expresion tangible, luego de pasar por ensayos de
verificacion de hipotesis y feedback. (Mare. 2016).

6.2.2.2 Principales autores del disefio. Joseph Edward Shigley y Charles R. Mishke.
Presentan una definicidn al Disefio dentro de su obra “Disefio en ingenieria mecanica”
(1989). Lo definen como la “formulacion de un plan para satisfacer una necesidad
humana”.

Robert Bringhurst. Genera una definicion al Disefio: “una disciplina ubicada
e inaprensible; es la actividad mediante la que se realiza la configuracion de los
objetos y de los mensajes visuales”.

Robert Gllam Scott. Establece el Disefio como “un acto humano fundamental:
disefiamos toda vez que hacemos algo por una razén definida”.

Roman Jakobson. Define el Disefio a partir de los fundamentos del disefio
grafico partiendo de la manera en que dan procesos que sirven siempre de la
semantica, pragmatica y sintaxis.

Wuicius Wong. Describe el Disefio estableciendo que este debe transportar un
mensaje establecido con anterioridad y generar la mejor expresion visual de la esencia
de algo. (Morales. 2012)
6.2.2.3 Disefio grdfico. Disciplina que busca aplicar los fundamentos de la
composicion y la forma para plasmar emociones y simbolizar conceptos mediante la
manipulacion del color, comprension de la semiotica y relacion de signos visuales.
Integra aptitudes, conocimientos, intuicion y creatividad para producir un mensaje

grafico unificado y coherente. (T. Samara 2008).
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6.2.2.4 Tipos de disefio. Disenio arquitectonico. Pretende generar ideas y propuestas
para la creacién o remodelacion de espacios fisicos e infraestructura arquitectonica.
(EcuRed. 2017)

Diserio de arte. Disciplina encargada de la generacion de piezas graficas para
su apreciacion en producciones filmicas, escénicas, de television o para la apreciacion
en fisico. (Pinzo6n. 2012).

Diserio corporativo. Disciplina encargada de la creacion de imagenes
vinculadas a empresas para alcanzar un grupo objetivo. (Inventivo. 2017).

Diserio digital. Tipo de disefio que genera comunicaciones visuales
producidas mediante la utilizacion de las herramientas tecnoldgicas presentes. A
medida que surgen nuevas herramientas tecnologicas, se amplia el espacio de accion
de esta disciplina. (Royo. 2004).

Diserio editorial. Disciplina que consiste en la gestion y diagramacion de
imagenes y textos incluidas en publicaciones como perioddicos, libros o revistas.
(EcuRed. 2017).

Diserio de exposiciones. Disciplina estratégica para generacion de mensajes y
organizacion del espacio y pensamiento. Gestiona la representacion, escenificacion y
el relato. (Fernandez, Fernandez. 2010).

Diserio fotografico. Desarrollo y gestion de técnicas para satisfacer las
necesidades visuales y estéticas del retrato. (Universidad de Palermo. 2017).

Diserio Grdfico. Disciplina que busca aplicar los fundamentos de la
composicion y la forma para plasmar emociones y simbolizar conceptos mediante la

manipulacion del color, comprension de la semiotica y relacion de signos visuales.
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Integra aptitudes, conocimientos, intuicion y creatividad para producir un mensaje
grafico unificado y coherente. (T. Samara 2008).

Diserio de ilustracion. Disciplina que genera imagenes que llevan un mensaje
mediante la aplicacion de métodos y técnicas de artes plasticas. (Pinzon. 2012).

Diserio industrial. Generacién y fabricacion de objetos mediante la
combinacion de la actividad creativa, técnica, intelectual y proyectual aplicadas en
una metodologia que permite soluciones objetivas. (Disefiador Industrial. 2012)

Diserio interior. Manipulacion del espacio y el tratamiento superficial para la
creacion de espacios interiores que generen una experiencia diferenciada. (Lexicoon.
2017).

Diserio de modas. Disciplina que aplica el disefio y la estética a accesorios y
prendas de vestir, influenciada por factores socioculturales asi como por el tiempo y
lugar. (Queesela. 2017).

Diserio publicitario. Disciplina basada en la creacion y disefio de
publicaciones impresas, digitales y otros medios visuales para la generacion de
publicidad. (Fotonostra. 2017)

Diserio textil. Disciplina creativa dedicada a la generacion de disefios para la
industria textil, ya sean productos finales, como los componentes que pueden generar
un producto final en dicha industria. (DefinicionABC. 2017).
6.2.2.4 Elementos del diseiio. Elementos conceptuales. Elementos no visibles y sin
existencia fisica: linea, punto, plano y volumen.

Elementos prdcticos. Se encuentran en el alcance de un disefio y en el

contenido: representacion, significado y funcion.

21



Elementos de relacion. Elementos que dictan la ubicacion e interrelacion de
las formas en un disefio: direccidn, posicidn, espacio y gravedad.
Elementos visuales. Materializacion de los elementos conceptuales: forma,

medida, color y textura. ( Wong. 1988)

6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias.

6.3.1 Ciencias auxiliares.

6.3.1.1 Semiologia. Charles Sanders Peirce. La visualiza como la doctrina esencial
de la naturaleza sobre las variedades de fundamentales de toda la posible semiosis.
Esto se refiere al proceso de significados interactivos que dan los signos.

Saussure. Hace que la semiologia dependa de la psicologia general,
volviéndose una de sus ramas mas importantes la lingiiistica. La semiologia estudia
las propiedades que tiene el sistema de signos, para comprender toda la actividad
humana. Entre la semiologia y la semiotica, no hay diferencia entre los conceptos, lo
que cambia es el origen de la tradicion, ya que la semidtica pertenecia a la tradicion
anglomericana y la semiologia a la tradicion europea. (Fotonostra. 2017).
6.3.1.2 Lingiiistica. Se conoce como Lingiiistica a la disciplina que se ocupa de
estudiar las lenguas naturales como el conocimiento que los propios hablantes tienen
de las mismas, estudiando y explicando las leyes que regulan el lenguaje.

Explica como han funcionado las lenguas en determinados periodos de
tiempo, permitiendo comprender la funcidon que tiene.

Existen diversos niveles en los cuales se puede realizar estudios de las lenguas
como un sistema: fonético-fonologico (estudio de fonemas y sonidos del habla),

morfosintactico (estudio de la palabra, mecanismos de creacion y formacion), nivel
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1éxico (estudio de las palabras de una lengua) y semantico (estudio del significado de
los signos lingiiisticos. (Ucha. 2009).

6.3.1.3 Psicologia. Es la ciencia que estudia la conducta y procesos mentales de las
personas. Estudian para explicar como perciben, aprenden, recuerdan, resuelven
problemas, se comunican, como sienten, y como se relacionan con otras personas.
Intentando medir y entender la naturaleza de la inteligencia, como también la
motivacion, y la personalidad. (Morris; Maisto. 2005).

6.3.1.4 Psicologia de la comunicacion. Analiza el proceso de comunicacion de los
componentes bio-psico-sociales, como conscientes e inconscientes. (Lopez, A;
Parada, A & Simonetti, F. 1999).

Constituye un area de la psicologia social, que se vasa en estudiar el comportamiento
y conducta del hombre en sus interrelaciones con la sociedad, comunicando datos,
ideas, conceptos, entre otros.

La psicologia de la comunicacion tiene varios temas de estudios como: niveles
de estudio (intrapersonal, interpersonal y social), el contexto, las variables
psicologicas, la percepcion social, lo verbal y no verbal y las relaciones
interpersonales (la socializacion, la atraccion y los conflictos). (Pérez. 2005).
6.3.1.5 Psicologia del color. Esta dirigido a examinar todos los efectos de los colores
en la percepcion, pero sobre todo en la conducta humana. Uno de los primeros
estudios que analizaron las propiedades que tenia el color fue Aristoteles, que con el
tiempo descubrid los “colores basicos”, relacionandolos con la tierra, el agua, el cielo

y el fuego.
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Wolfgang von Goethe. No esta de acuerdo con la teoria del color de Newton y
propone que el color depende de la percepcion, en la que se involucro el cerebro, no
dejando atras el mecanismo del sentido de la vista. (Heller. 2015).

6.3.1.6 Psicologia del consumidor. Area de investigacion que utiliza la psicologia,

etnologia, neurologia, el mercadeo y la publicidad, para poder analizar todos los
aspectos que influyen en los pensamientos y emociones que lleven a consumidor a
realizar una compra.

Los objetos del consumo se convierten en medios para alcanzar la meta
humanista del individuo. (Enmentte. 2014).

6.3.1.7 Sociologia. Estudia el comportamiento social de todas las personas, de los
grupos y de las organizaciones que hay en la sociedad. Tratando los fendémenos
sociales de dos formas: los agregados y las entidades sociales.

La sociologia se ocupa de todos los rasgos que van caracterizando a las
sociedades como la desigualdad, los valores y creencias, las manifestaciones
culturales, la criminalidad y las migraciones, entre otros. Se ocupa del
comportamiento de las personas en relacion con los demas y el conjunto de
situaciones en las que viven. (Federacion Espafiola de Sociologia. 2017).
6.3.1.8 Antropologia. Busca respuestas, nuevos problemas o preguntas, que hablen
del ser humano universal, en cualquier parte del mundo o de cualquier época historica.
Refiriéndose a cada persona existente en la tierra, tratado como individuo.

La Antropologia constituye reflexiones sistematicas y explicaciones
profundas sobre el ser humano, y su doble dimension, observandola desde dos punto

de vista como ser colectivo e individual. (Aldana. 2005).
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6.3.1.9 Cibernética. Es una especialidad cientifica que realiza comparaciones entre el
funcionamiento de las méquinas y seres vivos, formando parte de sus capacidades
naturales. A partir de todos los estudios que realizan sobre estas funciones, los
expertos logran copiar ciertas facetas del funcionamiento de los organismos vivos en
diversos tipos de maquinas. (Pérez. 2016).

6.3.1.10 Pedagogia. De define como la ciencia de la educacion, es una disciplina que
se encarga al planteo, estudio y solucion del problema educativo. Volviéndose un arte,
una técnica, ciencia y filosofia.

El pedagogo tiene como significado el que instruye nifios, el que anda siempre
con otros, que lo lleva a todos lados y que le da instrucciones de que hacer. (Editora
Educativa. 2005).

6.3.1.11 Andragogia. Alexander Kapp, maestro aleman en 1833 propuso el termino
andrologia, utilizandolo para describir la forma en como Platon les ensefiaba a sus
alumnos adultos.

Es la disciplina que se ocupa de la educacion y aprendizaje de las personas
adultas, su principal proposito es estudiar todos los procesos relacionados con la
ensefianza y el aprendizaje de los seres humanos adultos, desarrollando formas

eficaces para lograr un proposito. (Codoiier. 2009).

6.3.2 Artes.

6.3.2.1 Tipografia. Es una técnica o arte, donde se componen formas para poder
comunicar un mensaje, ocupando el estudio y clasificacion de distintas fuentes
tipograficas. Definiéndose como el encargado de los simbolos, nimeros y letras,

realizados en soporte fisico o digital. ( Fotonostra. 2017)
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6.3.2.2 Fotografia. Es el arte es un arte contemporanea, que de la misma forma que
la pintura, la escultura y la musica son una forma de expresion de la persona, para
demostrar emociones, sentimientos y pensamientos. La fotografia consiste en captar
un instante unico en el tiempo, a través de la Optica de un lente semejante al ojo

humano. (Conseptodefinicion .2014)

6.3.3 Teorias.

6.3.3.1 Teoria del color. El color es una impresion visual que tiene el sujeto del
objeto. Esto es un proceso visual, dividido en tres factores: fisico, biologico y
neuropsicologico.

El factor fisico, se integra por las electromagnéticas que componen el espectro
electromagnético, como las que por la frecuencia y longitud pueden ser captadas por
el ojo humano: la luz.

El factor bioldgico son los érganos de la vision, ya que estos se encargan de
transformar las emisiones electromagnéticas en informacion que se registra y analiza
por el cerebro.

En el caso del factor neuropsicologico, cuando ya se sintetizo la informacion
el cerebro produce una respuesta o reaccion como emociones o conductas, seguidas
al estimulo visual. ( Vierma. 2008).
6.3.3.2 Teoria de Gestalt. La psicologia Gestalt o Teoria consideraba al analisis de
los elementos basicos de la mente como su objetivo principal. Dos corrientes
principales dominan a la nueva ciencia: El conductismo de Watson que analiza y ve
la conducta humana en términos del estimulo-respuesta y el estructuralismo de
Titchener, Wundt y Ebbinghaus, que divide los elementos independientes y

desligados de los valores.
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Friedrich Salomon Perls. Es el que crea la terapia Gestalt, la cual pertenece a
psicoldgica humanistica-existencial. Busca una vision integradora holistica del ser
humano, valorizando sus dimensiones afectivas, intelectuales, sensoriales, sociales,
espirituales, emocionales y fisioldgicas. Teniendo dos corrientes Existencialismo y
Fenomenologia.

La terapia de Gestals su principal objetivo es darle al paciente los medios con
el cual ellos puedan resolver sus dificultades. Utilizando como herramienta el
autoapoyo.(Torres. 2017)
6.3.3.3 Teoria del recorrido visual. El angulo superior izquierdo es considerado como
“region Optima primaria”. La vista sigue teniendo diversas trayectorias como: Lectura
circular, en el sentido de las agujas del reloj, lectura en Z, en donde la vista va de
izquierda a derecha en la parte superior y repite el patron en la parte inferior.

Se considera que la parte superior es la que mas valor tiene que la inferior y
que la izquierda tiene mas valor que la derecha. Segun teorias la vista hace una lectura

siguiendo el trazado de la letra Z. ( Intef. 2017)

6.3.4 Tendencias.

6.3.4.1 Diserio de tipografia. La tipografia es un elemento grafico, que aporta riqueza
y belleza en la composicion final. El aspecto visual que transmita es importante, ya
que forman una composicion grafica, emplear ideas y configurando el aspecto visual
de la misma siendo necesario conocer los diferentes tipos existentes y sus
propiedades. (Blog de ciencias sociales y humanas. 2010).

6.3.4.2 Cinemagraphs. Es una fotografia que tiene un elemento en movimiento, no

importando el tamafio, con el resto de la imagen paralizada, igual que una foto.
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Para poder lograr cinemagraphs no existe ninglin elemento fotografico para lograrlo,
si no que se debe emplearse un programa de edicion o en otro caso una aplicacion.
El objetivo es llamar la atencion y sorprender a los espectadores. Asimismo,
trasmitiendo lo que una fotografia no puede, utilizando como protagonista un
elemento. (3lentes. 2017)
6.3.4.3 Geométrica. L.os humanos siempre han usado la geometria para representar la
pureza de las formas, aplicindose en la historia como el neoclasicismo, art deco,
cubismo, futurismo entre otros. En el 2015 renaci6 la representacion de figuras que
no se estaba acostumbrado a ver en formas geométricas, dandole uso a esta para crear
ilustraciones, logotipos y tipografias. (Universidad Catolica de Valencia. 2015)
6.3.4.4 Minimalismo. Es una corriente artistica que utiliza elementos minimos y
basicos, genera sentido a partir de lo minimo. Simplifica los elementos empleados al

apelando a un lenguaje sencillo, colores puros y lineas simples. (Definicion.de 2011)
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Capitulo VII: Proceso de disefio y propuesta preliminar

7.1 Aplicacion de la informacion obtenida en el marco tedrico

En la realizacion del proyecto, la comunicacion digital e interactiva serda la
herramienta principal que facilitard su ejecucion, que combina la tecnologia con las personas
dentro del proceso de comunicacion, permite el flujo constante de informacion y
retroalimentacion entre los consumidores y la empresa.

Para que la comunicacion entre el grupo objetivo y la empresa sea eficaz se utilizara
el disefo corporativo para la creacion de la imagen, con el fin de transmitir la personalidad
de la marca.

Los colores seran discriminados al utilizar la psicologia del color para reflejar una
imagen de elegancia y confiabilidad. La semiologia permitira la creacion del imagotipo con
el objetivo de que el grupo objetivo logre identificar a la empresa Shine For You.

La tendencia del minimalismo se caracteriza por los objetos y los elementos al buscar
la expresividad con los minimos recursos. Esta surge en revelacion del pop art.

El minimalismo nos permite la creacion de disefios muy simples pero que sean
capaces de expresar lo necesario, utilizar elementos minimos y basicos tales como colores
puros, formas geométricas simples, tejidos naturales, etc.

La linea grafica de Shine For You estara compuesta de figuras y composiciones
simples para el aumento de actividad del consumidor, que pretende provocar un estimulo
intelectual y sea mucho mas fécil de retener en la mente del grupo objetivo.

El arte lineal es una corriente derivada del minimalismo. Esta corriente serd la
herramienta principal para la creacion del imagotipo de la empresa Shine For You. El arte
lineal dejara crear una imagen limpia, clara, juvenil y retentiva para crear presencia en la

mente de los consumidores, crear la abstraccion de un objeto complejo como lo es el
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7.2 Conceptualizacion

El grupo objetivo estd conformado por mujeres activas entre las edades de 19 a 28
afos, con nivel socioecondmico de categoria C y C-, residentes dentro de la ciudad capital
de Guatemala. Se interesan por el maquillaje y el cuidado personal.

Utilizan las redes sociales para compartir con sus amigos y familiares, son mujeres y
se mantienen ocupadas por lo que no tienen tiempo de ir a una tienda fisica a comprar

articulos de belleza.

7.2.1 Método.

7.2.1.1 Métodos. Brainswarming. Es una técnica de creatividad para la
generar ideas creada por Tony McCaffrey, que consiste en un método basado en la
vida de las hormigas, lo que ¢l llama “Enjambre de Ideas”. Brainswarming es un
método silencioso en el que los participantes contribuyen con sus ideas a través de
notas cortas en un grafico estructurado.
7.2.1.2 Creadores. La técnica Brainswarming fue creada por McCafferey. Con
el Enjambre de Ideas o Brainswarming se consiguen todos los objetivos del
Brainstorming, pero ademas soluciona los problemas que evitan que las tormentas de
ideas consigan esos objetivos.
7.2.1.3 Proceso. Las ideas se van auto organizando en forma de enjambre y las
posibles soluciones al problema o ideas para el objetivo creativo se van visualizando.

Caracteristicas del Brainswarming

- Se permanece en silencio durante las sesiones.

- Mantiene al equipo centrado con una tarea qué hacer.

- Se trabaja en paralelo y asi va mas rapido que por turnos.
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No hace falta que nadie tome notas de todo porque todo esta ya escrito y
colocado en el lugar adecuado del grafico.

El grafico recoge frases cortas.

Las ideas se quedan agrupadas mediante graficos y flechas.

Facilita el proceso mental porque el silencio ayuda a pensar
tranquilamente.

Es interactivo. Puedes moverte, pensar libremente, escribir ideas, anotar
en el grafico, mirar las ideas de otros, y construir sobre las ideas de los
demas.

Se puede hacer a distancia.

El grafico se mantiene en la pared para que el equipo pueda contribuir en
diferentes momentos (la version online de Brainswarming facilita a que
equipos de todo el mundo puedan colaborar en cualquier momento).

(Neuronilla. 2017)
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7.2.2 Definicion del concepto.

7.2.2.1 Aplicacion del método. Se organizaron ideas en forma de enjambre, con el fin
de crear un eslogan para la empresa Shine For You, sirviendo como inspiracion para

la realizacion de logotipo y material publicitario.

WPTIPO
Ching wor
You

ATSE Bt Rrfal

Bridihnd
X

/ T\

7.2.2.2 Concepto. El concepto seleccionado “You are already perfect, now it is

time to feel that way”. / Ya eres perfecta, ahora es el momento de sentir de esa

mancra.
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7.3 Bocetaje

7.3.1 Tabla de requisitos.

Elemento grafico

Proposito

Técnica

Emocion

Color

Tipografia

Imagen

Diagramacion

Simbolos

Rombo:

Logotipo

Eslogan o frase

Representar a la
marca.

Trasmitir una propia
imagen de elegancia
a través del uso de
una tipografia
caligrafica.

Dar a conocer los
productos que vende
la empresa Shine
For You, en
Guatemala.

Organizar el espacio
por medio de
reticulas en los
materiales
publicitarios de una
manera simple,
destacando el
producto que se
vende.

Representar una
forma abstracta de
un destello.

Representar la
imagen visual de la
empresa.

You are already

perfect, now it is
time to feel that

way.

[lustrador y
Photoshop, utilizar
en logotipo y
material
publicitario.
Illustrador, utilizar
diferentes tipos de
tamafios en la
composicion.

Formato .JPG

Debido al poco
texto a diagramar,
utilizar programa de
Photoshop CC.

Programa a utilizar,
INlustrador CC.

Programa a utilizar,
Ilustrador CC

Brainswarming.

Brillo, elegancia.

Elegancia.

Seguridad y
confiabilidad en lo
que se ofrece por
internet.

Orden.

Brillo.

Programa a utilizar,
INlustrador CC

Confianza.
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7.3.2 Bocetaje de Imagotipo

Propuesta de imagotipo, opcion #1

T .,

Construccion de imagotipo, propuesta numero #1.
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Propuesta de imagotipo, opcion #2

Construccion de imagotipo, propuesta numero #2.
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Propuesta de imagotipo, opcion #3

SIHITNZT HOR Y10k

Construccion de imagotipo, propuesta numero #3.
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Propuesta de imagotipo, opcion #4.

Construccion de imagotipo, propuesta numero 4.
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Propuesta de imagotipo, opcion #5.

)

Construccion de imagotipo, propuesta numeroJ.
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Bocetaje de fotografia para post de redes sociales

Bocetaje de composicion de fotografia.
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Bocetaje de fotografia para post de redes sociales

Bocetaje de composicion de fotografia.
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Bocetaje de fotografia para post de redes sociales

Bocetaje de composicion de fotografia.
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Bocetaje de fotografia para post de redes sociales

Bocetaje de composicion de fotografia.
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Bocetaje de fotografia para post de redes sociales

Bocetaje de composicion de fotografia.
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7.3.4 Proceso de digitalizacion de imagotipo

Nuevo Documento.

Se abre un nuevo documento en el programa ilustrador, con medidas de 500

x 500 px.

Creacion de la forma de diamante.

Aspectos esenciales v

Ajustar documento | Preferencias

T
el DG

BOAROROMAN
MR INNS

Fm|
neE ONnll

Se utilizo la fotografia, para crear la forma de un diamante.

44



Creacion de la forma del imagotipo.

B o= Aspectos esenclales -

Taze: 5 65 [ — etorme [ - redonco 3. RARS RS et [l [ Astar cocumento || Preferencias

X Sin titulo~1* al 115.39% (RGB/Previsualizacién de GPU)

Se creo una letra “S” a partir del diamante.

Cambio de color.

Aspectos esenciales v

LR —

Sin titulo-1al 125.. X Shine for you [Recuperadolai* al !
Capas %4 H

= )
Selector de colores

| Seleccionar color:

Cancelar

( =)
((Muestras de color )

(@
M
Y:
K:

PR 000203

[ sélo colores Web

El trazo se cambio a color negro.



Icono de imagotipo.

[ ] ~ Aspectos esenciales v

No hay seleccién [e]~ Cup v e - EEETITEN - Opacdad estio: [l v Alustar documento | preferencias

X Shine for you 2.ai* al 117.29% (RGB/Previsualizacién de GPU)

Icono de imagotipo terminado.

Creacion de tipografia.

° R = v Aspectos esenciales v

No hay seleccién v B~ Tz C . ERETTENTEN - Opacidad Estiio: [Jl] v Ajustar documento | preferencias

X Shine for you 2.ai* al 132.54% (RGB/Previsualizacién de GPU)

v

PO QOHN

SHINE FOR ¥ OU

Conmutar seleccion directa »

Se creo la tipografia que se colocaria en el imagotipo.

B DG

el
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Reticula sub imagotipo.

Aspectos esenciales v

v e - BERETEN - opaddad esuic: [l v Austar documento || preferencias

Se creo una reticula con las medidas del imagotipo.

Colocacion de sub imagotipo.

>,
@®
RS

v’/.
4

=9 Aspectos esenclales v

OB — o Opsaidd st [~ [ Asar documen | | rferencias

% logo final3.al* al 85.73% (RGB/Previsualizacién de GPU)

SHINZ FOX ¢OU

Se creo sub imagotipo en base a la reticula.
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Nuevo documentoen InDesign CC.

« > Clim

shab >

X *Tablero de Marca.indd @ 27%
12 8 4 0 4 8 12 1 il Piginas

s Capas

GO Vinculos

— Trazo

d) Color

B Muestras

@ Bibliotecas CC

T.
/
' 8
s,
X,
O,
> 3
K1
[
d
=
A.
¥

)]
4

O E
p

-

(™. [Bisico) (usado) v Sin errores  : v

Se abre un nuevo documento en Adobe InDesing CC, colocando seis columnas

para poder realizar el tablero de marca. Se empieza colocando el imagotipo.
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Colocacion de elementos.

X *Tablero de Marca.indd @ 27%
12

T,
/ rl
s,
s
X,
(I}
K1
[
Ll
=
A.
7
Q
"

-

(™. [Bisico) (usado) v Sin errores  : v

\LeTa DF

th Publish Online Aspectos esenciales v

% .> Clipt v O 0 £

b ) oy~ B 0% >

jo)

15 Paginas
Capas

GO Vinculos

Trazo

@ Color

BH Muestras

@ Bibliotecas CC

Se colocan las variaciones de imagotipo y la paleta de colores en base a la

reticula.
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Tablero de Marca.

An:
Al:

X *Tablero de Marca.indd @ 27%

12

" 4

3

\LETA DE

f

T,
/ =
s,
s,
X,
O,
> @
(=]
Il
Ll
=]
A.
Q

O |
E

=]

Gz g
Sep

(™. [Bisico) (usado) v Sin errores  : -

th Publish Online Aspectos esenciales v

« > Chim v O 0 &

B 100% >

Se termina de colocar las tipografias y las inspiraciones que ayudaron a

crear el imagotipo.

§ Paginas
Capas

GO Vinculos

— Trazo

@ Color

B Muestras

@ Bibliotecas CC
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7.4 Propuesta preliminar

7.4.1 Elementos.

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh i

Karla Jj Kk LI Mm Nn N Oo Pp
Qq RrSs Tt Uu Vv
Tipografia Ww Xx Yy Zz
Lettering N _ -
SHINzZ O YOU
R:2 G:1B:2
HEX: 020102
Color

R: 169 G:161 B: 153
HEX: A9A199

R: 247 G: 189 B:
HEX: F7BDC3

R:252 G:229 B:224
HEX: FCESEO

R: 180 G:219 B:218
HEX: B4DBDA

R: 169 G: 209 B: 232
HEX: A9DIES
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7.4.2 Propuestas preliminares

Imagotipo

Tamarnio: 500 x 500 px

SHINZ O YOU

Imagotipo de Shine For You.
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Tablero de Marca

SHINZ FOR YOU

VARIACIONES

PALETA DE COLORES

TIPOGRAFIAS

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li
Jj Kk LI Mm Nn Nfi Oo Pp
Qq Rr Ss Tt Uu W
Ww Xx Yy Zz

SHINZ FOR YOU

INSPIRACION

my 9 E

Tablero de Marca de la empresa Shine For You.
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Fotografia del producto

SHINZ FOX vOU

Se aplica el imagotipo en la fotografia del producto de la empresa Shine For

You.

Fotografia del producto

Se aplica el imagotipo en la fotografia del producto de la empresa Shine For

You.
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Fotografia del producto

SHINZ FOX YOU

v

Se aplica el imagotipo en la fotografia del producto de la empresa Shine For

You.

Fotografia del producto

5 ;‘SHINZ FOR YOU

Se aplica el imagotipo en la fotografia del producto de la empresa Shine For

You.
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Fotografia del producto

ISHINE FOR YOU

Se aplica el imagotipo en la fotografia del producto de la empresa Shine For

You.

Fotografia del producto

SHINZ FOR YOU

Se aplica el imagotipo en la fotografia del producto de la empresa Shine For
You.

Ver fotografias en anexo 2.
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Capitulo VIII: Validacion técnica

Al finalizar la propuesta preliminar de Shine For You, se dara inicio al proceso de
validacion técnica, mostrando el proyecto a clientes, expertos y grupo objetivo. El
instrumento de validacion sera la encuesta personal, en ellas se crearan preguntas cerradas y
calificacion basada en la escala de Likert.

Las encuestas se realizaran de dos maneras: de forma virtual a través de Google Forms
para clientes y grupo objetivo, € impresas para expertos.

El enfoque del trabajo de investigacion es mixto, por cuanto se utilizara el enfoque
cuantitativo y cualitativo. El primero servira para cuantificar los resultados de la encuesta
aplicada a los sujetos y a través del enfoque cualitativo se intentara evaluar el nivel de
percepcidn de los encuestados con respecto a la propuesta del disefio.

La herramienta a utilizar es una encuesta de respuesta multiple que se aplicara al
cliente, a veinticinco (25) nimero de personas, hombres y mujeres del grupo objetivo y a seis

(6) expertos en el area de comunicacion y disefio.

8.1 Poblacion y muestreo

Las encuestas se realizaron a una muestra de 32 personas divididas en tres grupos:
Clientes: Shine For You, Melany Archila.
Expertos: Profesionales en distintas areas de la comunicacion y el disefio, la publicidad y
Disefio Minimalista.

Licda. Karla Lopez

Licda. Andrea Aguilar
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Lic. Rolando Barahona

Lic. Marlon Borrayo

Lic. Alejandro Moreno

Lic. Alberto Morales

Grupo objetivo: Mujeres de las edades comprendidas entre 19 a 28 afios, con nivel

socioeconomico de categoria Cy C-.

8.1.1 Encuesta de Validacion.

UNIVERSIDAD
La Revolucion en la Educacion

R ﬁ%ﬂ

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

(FACOM)
LICENCIATURA EN COMUNICACON Y DISENO
PROYECTO DE TESIS
Género: F D Experto: D Nombre:
w0 Ciente O Profesion
£aaa Grupo Ojenvo: [ Puesto

Encuesta de validacién del proyecto

Disefio De Imagotipo Y Su Aplicacion En Materiales publicitarios Digitales En Redes
Sociales Para Anunciar Los Productos De La Empresa Shine for you

Requerimiento del disefio

La empresa Shine for you carece de imagotipo y materiales publicitarios digitales para
iales.

anunciarse en redes sociales.

Objetivo general
Crear disefio de imagotipo y su aplicacion en materiales publicitarios digitales en redes

sociales para anunciar los productos de belleza que vende la empresa Shine for you.

Agradezco de antemano su colaboracion.

Instrucciones
Con base a la informaci6n anterior observe el imagotipo y el material publicitario para
redes sociales, y segin su criterio profesional conteste las siguientes preguntas de
validacion.

1.;Consideras necesario disefiar el imagotipo y su aplicacién en materiales publicitarios
digitales en redes sociales para anunciar los productos de belleza que vende la empresa

Shine for you?

s O

N O

2. {Cree usted que es indispensable investigar las distintas ciencias, artes, teorias y
tendencias de la comunicacion y el disefio para tener bases para la creacion del disefio de
imagotipo y su aplicacién en materiales publicitarios digitales en redes sociales para

anunciar los productos de belleza que vende la empresa Shine for you?

s O
w O
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3. A sucriterio jLa ilacion de i i6n acerca del cliente para crear el disefio

del imagotipo y sus materiales icitaric la idad de la marca, es
necesaria?

s O

w O

4. Segiin su opinién ¢ Es necesario Encontrar la tendencia que se adapte al disefio
apropiado para llegar a clientes reales y iales de forma optima al bjetivo de
Shine for you?

s O
WD

5. Desde su experiencia ;Cree que es necesario fotografiar producto que comercializa
la marca Shine for you para su promocién en redes sociales?

s O

No. D
6. Considera que el color Negro en el imagotipo trasmite:

a) Elegancia
b) Nada
©) Vulgar

7. ¢Cree usted que el imagotipo se asemeja a:
a) Un Diamante

b) Una letra “S™

©) Anada

14.Considera usted que ¢l imagotipo es visible en:
) Celular

b) Computadora

©) Ambos

Ver encuesta completa en anexo 3.

8. Segiin su opinién, el imagotipo trasmite:
a) Confiabilidad

b) Nada

c) Desconfianza

9. Considera usted que ¢l imagotipo trasmite:
a) Jovialidad

b) Neutralidad

c) Obsolescencia

10. ;Cree usted que la tipografia es:
a) Estética

b) Simple

©) legible

11.;Lee o entiende la tipografia del Imagotipo?
a) Mucho

b) Poco

c) Nada

12.;Usted cree que se logra apreciar el producto en la fotografia?
a) Mucho

b) Poco

c) Nada

13.;Considera usted que es necesario afiadir una descripcién dentro de la fotografia
(Precio, nombre del producto)?

a) Mucho

b) Poco

c) Nada
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8.2 Método e instrumentos

La herramienta que se usard es la encuesta, que consiste en un procedimiento a través
del que se recopilan datos por medio de un cuestionario previamente disefiado. Dentro de la
encuesta se usara el método de la escala tipo Likert, que consiste en una forma psicosométrica
usada cominmente en cuestionarios. Se colocan distintos grados o niveles en los que el
encuestado estard de acuerdo o en desacuerdo con una declaracion, pregunta o item y
posteriormente se procesan los resultados obtenidos. Este es un método cualitativo y produce
datos descriptivos.
Asimismo se hara uso de preguntas dicotomicas en las que el encuestado respondera ya sea

[Pt

si” 0 “no”, seglin considere.
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8.3 Resultados e interpretacion de resultados

8.3.1 Parte objetiva.

1.;Consideras necesario disefiar el imagotipo y su aplicacion en materiales
publicitarios digitales en redes sociales para anunciar los productos de belleza que

vende la empresa Shine For You?

33 respuestas

® Si
® No

El 100% de los encuestados considera que es necesario disefiar el imagotipo y su
aplicacion en materiales publicitarios digitales en redes sociales, para anunciar los

productos de belleza que vende la empresa Shine For You.
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2. (Cree usted que es indispensable investigar las distintas ciencias, artes, teorias y
tendencias de la comunicacion y el disefio para tener bases para la creacion del disefio
de imagotipo y su aplicacién en materiales publicitarios digitales en redes sociales

para anunciar los productos de belleza que vende la empresa Shine For You?

33 respuestas

®sSi
® No

El 100% de los encuestados considera que es indispensable investigar las distintas
ciencias, artes, teorias y tendencias de la comunicacién y el disefio para tener bases
para la creacion del disefio de imagotipo y su aplicacion en materiales publicitarios
digitales en redes sociales, para anunciar los productos de belleza que vende la

empresa Shine For You.
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3. A su criterio ;La recopilacion de informacion acerca del cliente para crear el disefio
del imagotipo y sus materiales publicitarios, representando la personalidad de la
marca, es necesaria?

33 respuestas

® Si
® No

El 100% de los encuestados considera que la recopilacion de informacion acerca del
cliente para crear el disefio del imagotipo y sus materiales publicitarios, al representar

la personalidad de la marca es necesaria.
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4. Segln su opinioén (Es necesario Encontrar la tendencia que se adapte al disefio
apropiado para llegar a clientes reales y potenciales de forma 6ptima al grupo objetivo

de Shine For You?

33 respuestas

®Si
® No

El 100% de los encuestados considera que es necesario encontrar la tendencia que se
adapte al disefio apropiado para llegar a clientes reales y potenciales de forma optima

al grupo objetivo de Shine For You.
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5. Desde su experiencia ;Cree que es necesario fotografiar producto que comercializa

la marca Shine For You para su promocion en redes sociales?

33 respuestas

®Si
® No

El 100% de los encuestados considera que es necesario fotografiar producto que

comercializa la marca Shine For You para su promocién en redes sociales.

6. Considera que el color Negro en el imagotipo trasmite:

33 respuestas

@ Elegancia
® Nada
@ Vulgar

El 100% de los encuestados considera que el color Negro en el imagotipo trasmite

elegancia.
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7. Cree usted que el imagotipo se asemeja a:

33 respuestas

@ Un Diamante
® Unaletra *S”
¢ Anada

El 51% de los encuestados indicd que el imagotipo se asemeja a una letra “S” y el
48% a un diamante. Esto muestra que el grupo objetivo logra identificar el imagotipo

como un diamante y una letra “S”.

8. Segun su opinidn, el imagotipo trasmite:
33 respuestas
@ Confiabilidad

@ Nada
& Desconfianza

El 100% de los encuestados considera que el imagotipo transmite confiabilidad.
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9. Considera usted que el imagotipo trasmite:

33 respuestas

@ Jovialidad
@ Neutralidad
{» Obsolescencia

E190% de los encuestados considera que el imagotipo transmite jovialidad y que solo

el 9% considera que transmite neutralidad.

10. ;Cree usted que la tipografia es:
33 respuestas
@ Estética

® Simple
@ llegible

El 100% de los encuestados considera que la tipografia es estética.
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11.;Lee o entiende la tipografia del Imagotipo?

33 respuestas

@ Mucho
® Poco
@ Nada

El 100% de los encuestados considera que se lee y se entiende la tipografia de el

imagotipo.

12.; Usted cree que se logra apreciar el producto en la fotografia?

33 respuestas

@ Mucho
@® Poco
¢ Nada

El 100% de los encuestados considera que el producto si se logra apreciar en la

fotografia.

69



13.;Considera usted que es necesario afiadir una descripcion dentro de la fotografia

(Precio, nombre del producto)?

33 respuestas

@ Mucho
® Poco
& Nada

El 75% de los encuestados consideran que poco necesario afiadir precio y nombre del
producto dentro de la fotografia. El 24% considera necesario una descripcion dentro

de la fotografia, por lo que no se colocara ningun texto dentro de la fotografia.

14. Considera usted que el imagotipo es visible en:

33 respuestas

@® Celular
@ Computadora
@ Ambos

El 69% de los encuetados consideran que el imagotipo es visible en computadora y

en celular.
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8.4 Cambios con base a los resultados.

Antes

ollbEE: PO O

Después

CSHINZ (PO (¥OU

Se modifico la construccion de las letras “S”, “F”y “Y™.
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Antes

PALETA DE CCLORES

Después

PALETA DE COLORES

Se cambiaron los colores establecidos en el tablero de marca.
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Antes

TIPOGRAFIAS

AaBbCcDd Ee FIGg Hh i
Jj Kik LI Mm Nn RA Qo Pp
QqRrSsTtUu W
Ww Xx Yy Z2

Después

TIPOGRAFIAS

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li
Jj Kk LI Mm Nn Nf Oo Pp
QqRrSsTtUu W
Ww Xx Yy Zz

oy

Se agreg6 el nombre la de tipografia en el tablero de marca.
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Antes

TIPOGRAFIAS

Aa BbCc DA Ee FIGg Hh i
Jj Kk LI Mm Nn RA Qo Pp
QqRrSsTtUuW
Ww Xx Yy 22

INSPIRACIONES

Después

TIPOGRAFIAS

4a Bb Cc DA Ee Ff Gg Hh i
2j Kk LI Mm Nn RA Oo Pp
QqRr SsTtUu Vv
Ww Xx Yy 22

KARLA

REDES SOCIALES

FACEBOOK @

INSTAGRAM

Se afiadieron los iconos de redes sociales siguiendo la linea grafica de Shine

for you en el tablero de marca.
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Antes

PALETA DE COLORES

Después

Se afiadid en el tablero de marca una seccion de textura.
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Antes

TIPOGRAFIAS

AaBbCcDdEeFIGg HN I
Jj K U Mm N RA Qo Pp
QqRrSsTtUuW
Ww Xx Yy 2z

INSPIRACIONES
: o
\‘ . ' & |

Después

APLICACION DE LOGO

ESQUINA SUPERIOR IZQUIERDA ESQUINA INFERIOR DERECHA

Se afiadio la aplicacion del imagotipo en las fotografias del producto.
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Capitulo IX



Capitulo IX: Propuesta grafica final

9.1 Propuesta grafica final
Tipografica: Lettering
Tamarfio: 500 x 500 px

Color: Principal Negro y blanco. Variaciones segtn su utilizacion, en marco teorico.

SN PR O

Imagotipo de Shine For You.
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Tablero de Marca

SHIN=z FOX YOU

PALETA DE COLORES VARIACIONES

TIPOGRAFIAS

SHIN

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li
JjKK LI Mm Nn A 00 Pp
QqRrSsTtUu W

Ww Xx Yy Z2 - G W
KARLA L A
ADO

FOIL DOR

REDES SOCIALES APLICACION DE LOGO

INSTAGRAM

ESQUINA SUPERIOR 1ZQUIERDAJMMESQUINA INFERIOR DERECHA

INSPIRACION

D
=

Tablero de marca de la empresa Shine For You.
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Fotografia del producto

Se aplica el imagotipo en la fotografia del producto de la empresa Shine For

You.

Fotografia del producto

FIUDA

Se aplica el imagotipo en la fotografia del producto de la empresa Shine For

You.
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Fotografia del producto

Se aplica el imagotipo en la fotografia del producto de la empresa Shine For

You.

Fotografia del producto

Se aplica el imagotipo en la fotografia del producto de la empresa Shine For

You.
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Fotografia del producto

Se aplica el imagotipo en la fotografia del producto de la empresa Shine For

You.

Fotografia del producto

Evr— ‘ gl
11 Nﬂ.lm%?ou ; ‘ A 7

TR £ At

);\&:9’:‘,' =) A

A’;\i

- V\
L0y

Se aplica el imagotipo en la fotografia del producto de la empresa Shine For

You.
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Fotografia del producto

SHigE O YOU

1
|

-

Se aplica el imagotipo en la fotografia del producto de la empresa Shine For

You.

Fotografia del producto

Se aplica el imagotipo en la fotografia del producto de la empresa Shine For

You.
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Fotografia del producto

@ SHINI FOR YOU|

Se aplica el imagotipo en la fotografia del producto de la empresa Shine For

You.

Fotografia del producto

Se aplica el imagotipo en la fotografia del producto de la empresa Shine For

You.
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Publicacion de Facebook

[ :

‘ Shine For You Biografia v Reciente ¥ |

Shine For You Inicio

8 elementos para revisar # Publicacién = (@ Foto/video = @¢ Video en vivo
" Acontecimiento importante

Q Presentacion ¢ Qué estés pensando?

Shine For You

Se hace la publicacion del post de Shine For You en Facebook

Publicacion de Facebook

T 3

‘ Shine For You Biografia v Reciente v

2
Shine For You Inicio (-5

8 elementos para revisar ¢ # Publicacién Foto/video | ¢ Video en vivo
'\ Acontecimiento importante

e Presentacion ¢Qué estés pensando?

(i Foto/video ) Sentimiento/actividad

Shine For You

Se hace la publicacion del post de Shine For You en Facebook
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Publicacion de Facebook

T 3

| Shine For You Biografia v Reciente v

Shine For You Inicio

8 elementos para revisar # Publicacién Foto/video | @¢ Video en vivo
” Acontecimiento importante

Q Presentacion ¢Qué estés pensando?

(id Foto/video Sentimiento/actividad

Shine For You

Se hace la publicacion del post de Shine For You en Facebook

Publicacion de Facebook

T 3

| Shine For You Biografia v Reciente v

2
Shine For You Inicio G

8 elementos para revisar # Publicacién Foto/video | @¢ Video en vivo
” Acontecimiento importante

Q Presentacion ¢Qué estés pensando?

(id Foto/video Sentimiento/actividad

Shine For You

Se hace la publicacion del post de Shine For You en Facebook
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Publicacion de Facebook

] T

| Shine For You Biografia ¥ Reciente ~

Shine For You Inicio

n 8 elementos para revisar # Publicacién Foto/video | B¢ Video en vivo
\» Acontecimiento importante

Q Presentacién ¢ Qué estés pensando?

Se hace la publicacion del post de Shine For You en Facebook

Publicacion en Instagram

© buscar @ O o
ShineForYou_ Editar perfil  {}
6 JINZ FO3 ¢ 600 publicaciones 1250 seguidores 1250 seguidos
ShineForYou_
PUBLICACIONES GUARDADAS

Publicaciones de posts de Shine For You en Instagram
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Publicacion de Instagram

ShineForYou,

ShineForYou_

O Q
12,763 Me gusta

18 DE FEBRERO

Agrega un comentario

Se hace la publicacion del post de Shine For You en Instagram

Publicacion de Instagram

ShineForYou_

ShineForYou_

O Q
12,763 Me gusta

18 DE FEBRERO

Agrega un comentario...

Se hace la publicacion del post de Shine For You en Instagram
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Publicacion de Instagram

ShineForYou_

SHIBNE FOR YOU ShineForYou_

O e O Q
fb ‘x&.\{ 12,763 Me gusta

18 DE FEBRERO

Agrega un comentario.

Se hace la publicacion del post de Shine For You en Instagram

Publicacion de Instagram

ShineForYou_

r ShineForYou_

L

FOR YOU O O
12,763 Me gusta

18 DE FEBRERO

Agrega un comentario...

Se hace la publicacion del post de Shine For You en Instagram
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Publicacion de Instagram

ShineForYou_

ShineForYou_

12,763 Me gusta

18 DE FEBRERO

Agrega un comentario.

Se hace la publicacion del post de Shine For You en Instagram
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Capitulo X
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Capitulo X: Produccion, reproduccion y distribucion

10.1 Plan de costos de elaboracion.

Semana 1 Horas Costos
Creacion de concepto 1 Q.25.00
Realizacion de wireframes 9 Q.425.00

Realizacion de bocetaje
formal 15 Q.375.00

TOTAL 25 Q.825.00

10. 2 Plan de costos de produccion.

Semana 2 Horas Costos
Realizacion de imagotipos 40 Q.1,000.00
Semana 3
Realizacion de fotografias 26 Q.650.00
Realizacion de tablero de 17 Q.425.00
Marca
TOTAL 83 Q.2,075.00

10.3 Plan de costos de reproduccion.
El material producido es totalmente digital, por lo que su reproduccion no tiene
costos.

10.4 Plan de costos de distribucion.

Las pautas por post tienen un valor de $4.00. Mensualmente se realizaran cuatro

pautas con un valor de $16.00, lo que equivale a Q.120.00 mensuales.
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10.5 Margen de utilidad.

El margen de utilidad sera del 20% lo que equivale a Q.605.00 Quetzales.

10.6 Cuadro con resumen general de costos.

COSTO
Elaboracion Q.825.00
Produccion Q.2,075.00
Reproduccion Q.0.00
Distribucion Q.120.00
SUB TOTAL Q.3020.00
MARGEN DE UTILIDAD Q.605.00
(20%)
IVA (12%) Q.362.4
TOTAL Q.3987.4
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Capitulo XI



Capitulo XI: Conclusiones y recomendaciones

11.1 Conclusiones
11.1.1 Se disefid6 un imagotipo y su aplicacion en materiales publicitarios digitales
para anunciar los productos de belleza que vende la empresa Shine For You mediante
redes sociales. A través de ello se espera atraer clientes potenciales y fidelizar a los
clientes reales.
11.1.2 Se investigaron las distintas ciencias, artes, teorias y tendencias de la
comunicacion y el diseflo para la creacion del disefio del imagotipo y su aplicacion en
materiales publicitarios digitales en redes sociales para anunciar los productos de
belleza que vende la empresa Shine For You. Esto permitio la elaboracion del
concepto de disefio para la creacion de la imagen y linea grafica del proyecto.
11.1.3 Se recopil6 informacion del cliente con el fin de conocer la personalidad de la
marca para la creacion del disefio del imagotipo y sus materiales publicitarios. El
grupo objetivo percibid a la marca como elegante y confiable.
11.1.4 La tendencia de disefio utilizada para la creacion del proyecto fue minimalista
y lineal, las cuales permitieron una linea grafica moderna y limpia para reflejar la
personalidad de la marca y que el grupo objetivo la percibiera.
11.1.6 Se realiz6 una sesion fotografica del producto que comercializa la empresa

Shine For You para su promocion en redes sociales.
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11.2 Recomendaciones
Se recomienda a la empresa Shine For You:
11.2.1 Utilizar los colores y materiales establecidos en el proyecto para la realizacion
de material promocional, ya sea digital o impreso, para mantener el concepto y linea
de disefio de la imagen de marca propuesta.
11.2.2 Utilizar el tablero de marca para la correcta aplicacion del imagotipo en futuros
materiales publicitarios.
11.2.3 Las fotografias del producto deben seguir una composicion juvenil, utilizando
texturas para resaltar el producto y reflejar una imagen de tendencia y elegancia.
11.2.4 Realizar promociones para fomentar la venta y el nimero de seguidores en las
redes sociales, y a su vez fidelizar a los clientes actuales para crear presencia de

marca.
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Capitulo XII: Conocimiento General

12.1 Demostracion de conocimientos

cohocimiento
general

COMUNICACION

Una estrategia de comunicacion
permite transmitir un mensaje de
manera clara y consisa a través de
‘ un canal, hacia un receptor. Se
sabra que el mensaje fue
decodificado por el receptor
cuando exista una respuesta del
mismo. La comunicacién es una
herramienta esencial para estar

conectados con el grupo objetivo.

DISENO

El disefo es el canal por medio del
cual vamos a transmitir nuestro
mensaje de manera visual, para
que el receptor logre captarlo de
manera mas inmediata y lo
recuerde por mas tiempo.

SOFTWARE

El disefio del mensaje a comunicar
se realiza a través de softwares de . X

disefo. Existen una infinidad de ‘“\-m
programas que nos permiten desde
disefar vectores para logotipos
hasta edicion de fotografia,
animacién y ediciéon de video.

FOTOGRAFIA

La fotografia es el arte de pintar
con luz. En el ambito de la
comunicacion y el disefio, es la
herramienta que permite
transmitir un mensaje a través de
imagenes y que este sea mas facil
de comprender e interpretar.

MERCADEO

Es el conjunto de procesos para
crear, comunicar, distribuir e
intercambiar productos y servicios
que tengan valor para el grupo
objetivo, para lograr los objetivos
propuestos. Esta herramienta
permite la investigacion, el
planeamiento, analisis, estrategia
e innovacion para la realizacién
del proyecto.
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Capitulo XIV: Anexos

Anexo 1: Tabla complete de NSE

Tabla de NSE.

[ e NIVEL A NIVEL B NIVEL C+ NIVEL C NIVEL C- NIVEL D NIVEL E
Supencr, Licencatura, Supenor, Licencatura, " .
EDUCACION Maestria. Doctorado Maestria, Doctorado Supenor, Licenciatura, |Supence, Licenciatura, |Media completa Primaria comgleta Primaria incomgleta
. Empresano, Ejecutvos .
DESEMPERO Propietario, Director de alto nivel, Profesional, Elecuhvp medio, . E|ec4uh‘vq meni_ama. Comercuanie. QOlrero, dependiente | Olbrero, dependiente
Profesional exitoso c . P
omerciante
INGRESO MENSUAL Piso Q70 mil Piso Q45 mil Piso Q20 mil C12 mil C8 mil Q4 mil Q1.4 mil
Casa/departamento de lujo, Casa'dapan;menm de
en propiedad, 5-6 uie, en prop ¢ " o Casa/departamento,
g PI " Gban 34 financiado, 24 rentada o financado, 2- ntad P 5 q‘ " C p o, |[Ci p: 0. | casalosan 1ad
VIVIENDA ':;I:a:“’as; :Jacen:s' recamaras, 2-3 bafcs, 2 |3 recdmaras, 2-3 ';m:a;:m:‘aﬂga ® rantada o financade, |rentada o financade, 1_325;2,";;:"18 o
md'w ry. d . salas, pantry, alacena, 1 |oados, 1 sala, estudio bafios, sal y 1-2 recdmaras, 1-2 1-2 recdmaras, 1 bafios, sal rned
estuaios area de SerVIElD | ooy gi0 area de servicio |area de servicio, garage| oo o 533, G3ragE bafics, sala, bafics, sala 06, Saia-comedar
separads, garage para 56 separada, garage para 2-|para 2 vehiculos para 2 vehiculos
vehiculos A veniculos
Finca, casas de e Sitios!terrencs interior
OTRAS PROPIEDADES |en lagos, mar, Antigua, con |condominics cerca de ! h !
comodidades costas por harencias
Personal de planta, en el
Pi’;i?,:;;ge nogar, impieza, cocna, 1'?”“:50":5 ’de VEMPO | pee dia Por dia, eventual Eventual
jardin, segundad y chofer comisto, chofer
Hijos mencres colegios Hijos menares coleglos | Hijos menares colegios Hijos mencres colegios |Hijos menores
EDUCACION GRUPO |pnvados carcs, mayores en pavados caros, mayores | pavados, mayores en U privados, mayores en U |escuelas, mayores en [Hijos en escuela Hijos en escuela
en U local, post grado privadas y post grado
U cel extranjero extranjero extranjero con baca estatal U estatal
o TerETo;
contra todo riesgo, 4x4, Van, | Autos de 2-3 afos, Autos compactos de 2 4
POSESIONES Lancha, moto acuatica, asegurados contra todo |5 anos, asegurados por Auto compacto de -5 |Auto compagtn de moto, por trabajo
s anos, sin seguro £-10 anos, sin seguro
moto, helicoptero-avion- riesgo, 4x4, Van, moto | Financiera
3 tel, minimo, cel cada ﬁ:" mi"i::';f::ﬁga
miemoro de la familia, Direct Direct TV, internet . 1 tel, minimo, 1-2 oz,
TV, cabie, internet dedicada, der:cada‘ca::ez cable, intemnet
2 o0 + equipos de audio, 3-5 . & dn‘ 3TV dedicada, equipo de 1 tel, minimo, 1-2 cal, |1 tel, 1 cel, cable, 1 c2l, cabl dio, TV
BIENES DE TV, vanas planas o plasma, fcu|:1°:5 : a:sr:.a ' |audio, 2 TV, maquina  |cable, radio, 2 TV, equipo de audio, TV, e!ecb;::u:é;?ooz |1 cel, radio, TV,
COMODIDAD maquinas de lavar secar, plan : I y de lavar ropa, electrodomésticos electrodomésticos basi | estufa
piatos ropa, m:‘qolgr::sa © 1avar secar. | computadoralfamilia bdsicos bdsicos sloos
computadoras/miembro, ot 1 s " temet electrodoméstions
internet porton elécirico, CO":”; ;:'c")n lojos bdsicos
todos los elecirodomestcos porton ¥
los electrodomesticos
: Clubes privadaos, . "
DIVERSION Clubes privados, vacaciones vacaciones en &l intenor Cine, .cc' parques Cine, ,Cc‘ parques CC, parques, estadio  |CC, parques, estadio | Pargues
en el extence o exterior tematicos locales, tematicos locales,
1-2 ctas Q monetanos y
SERVICIOS BANCARIOS msp? il ﬁ;?f:sé’ e |anormo, Plazofijo, 12 |1 cta @ monetarios y [t cta  ahorro, TC 5 Q ahorro
FINANCIEROS s . az; o US; ’ s . az; o USIS *|TC int, Seguro anarro, 17TC local local “
rosycias en rosyclas en colectivo salud
. . r e . .
Tabla que indica las caracteristicas de los diferentes niveles
. r .
socltoeconomicos.
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Anexo 2: Hoja de contacto

Hoja de contacto.

Finaléjog ~ FinalZjpg Finalg.jpg Final10.jpg

Hoja de contacto con las fotografias de productos realizadas e imagotipo y

propuestas para la empresa Shine For You.
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Logos propuestos al cliente, previo al logo final

ShineForYoul.jpg ShineForYou2.jpg

SHINE FORLOU

ShineForYou3.jpg
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Anexo 3: Herramienta de validacion

Péagina 1 de instrumento de validacion

(Gt

La Revolucién em 12 Educacién

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

(FACOM)
LICENCIATURA EN COMUNICACON Y DISENO

PROYECTO DE TESIS

Género: F D Experto D Nombre
M D Clente D Profesion
Edadg Grpo Objetivo D Puesio

Encuesta de validacién del proyecto

Disciio De Imagotipo Y Su Aplicacion En Materiales publicitarios Digitales En Redes
Sociales Para Anunciar Los Productos De La Empresa Shing for vou
Reguerimicnto del discfio

La empresa Shine for you carece de imagosipo y materiales publicitarios digitales para
anunciarse en redes sociales.

Pagina 1 del instrumento de validacion donde se presentan los antecedentes

de la empresa y el objetivo general del proyecto.
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Péagina 2 de instrumento de validacion.

Objetivo general
Crear disefio de imagotipp y su aplicacion en materiales publicitarios digitales en redes

sociales para anunciar los productos de belleza que vende 1a empresa Shing for yvou,

Agradezco de anternano su colaboracion.

Instrucciones
Con basc a la informacidn anterior observe el imagotipo v el material publicitario para
redes sociales, y segin su criterio profesional conteste las siguientes preguntas de
validacion.

1.;Consideras necesanio disefiar el jmagotipo v su aplicacion en materiales publicitarios
digitales en redes sociales para anunciar los productos de belleza que vende la empresa
Shing for you?

SID
N [

2. ;Cree usted que cs indispensable investigar las distintas ciencias, artes, teorias y
tendencias de la comunicacion y ¢l diseiio para tener bases para la creacion del disefio de
imagotipo y su aplicacion en materiales publicitarios digitales en redes sociales para

anunciar los productos de belleza que vende la empresa Shing for you?

SID
N [

Pagina 2 del instrumento de validacion que contiene las preguntas que

conforman la parte objetiva del mismo.



Péagina 3 de instrumento de validacion.

3. A su criterio ;La recopilacién de informacion acerca del cliente para crear ¢l disciio
del imagotipo v sus materiales publicitarios, representando la personalidad de la marca, es
necesaria?

s [
n [

4. Seglin su opinidn jEs necesario Encontrar la tendencia que se adapte al discio
apropiado para llegar a clientes reales y potenciales de forma éptima al grupo objetivo de
Shing for you?

s O
w O

5. Desde su experiencia ;Cree que es necesario fotografiar producto que comercializa

la marca Shing for you para su promocién en redes sociales?

s O
w O

6. Considera que ¢l color Negro en el imagotipe trasmite:

a) Elegancia
b) Nada
c) Vulgar

7. i{Cree usted que cl imagotipo sc asemeja a:
a) Un Diamante

b) Una letra “S”

¢} Anada

Pagina 3 del instrumento de validacion que contiene la seccion de preguntas

pertenecientes a la parte semiologica del proyecto.
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Péagina 4 de instrumento de validacion.

. Segin su opinion, ¢l imagotipo. trasmite:
a) Confiabilidad
b) Nada

¢} Desconfianza

9. Considera usted que ¢l imagotipo trasmite:
a) Jovialidad

b) Neutralidad

¢} Obsolescencia

10. ;Cree usted que la tipografia cs:
a) Estética

b) Simple

c) llegible

11.;Lee o enticnde la tipografia del Imagotipo?
a) Mucho

b) Poco

c) Nada

12.;Usted cree que se logra apreciar ¢l producto en la fotografia?
a) Mucho

b) Poco

¢} Nada

13.;Considera usted que cs necesario aftadir una descripcion dentro de la fotografia
{Precio, nombre del producto)?

a) Mucho

b) Poco

¢) Nada

Pagina 4 del instrumento de validacion que contiene la seccion operativa

del proyecto.
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Anexo 4: Fotografias de validacion

Fotografia 1.

Fotografia con el experto Licda. Karla Lopez validando el proyecto de

graduacion.

Fotografia 2.

Fotografia con la experta Andrea Aguilar validando el proyecto de

graduacion.
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Fotografia 3.

Fotografia con el experto Lic. Rolando Barahona validando el proyecto de

graduacion.

Fotografia 4.

Fotografia con el experto Lic. Marlon Borrayo validando el proyecto de

graduacion.
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Fotografia 5.

|
|

Fotografia con el experto Lic. Alejandro Moreno validando el proyecto de

graduacion.

Fotografia 6.

Fotografia con el experto Lic. Alberto Morales validando el proyecto de

graduacion.
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Anexo 5: Encuestas de validacion realizadas por expertos

Encuesta 1.

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA
COMUNICACION

(FACOM)
ICENCIATURA EN COMUNICACON Y

UNIVERSIDAD
L Revalscidn en la Educacién

DISEN
PROYECTO DE TESIS

Gieo F O Expeno @ Nomtro vayY
N Cients. [m] protescn Row b cayhe
s g oot (1 puests  craahvo

Encuesta de validacién del proyecto

Diseiio De Logotipo Y Su Aplicacién En Materiales publicitarios Digitales En Redes
ociales Para Anunciar Los Productos De La Empresa Shinc for you

Requerimiento del disefio

La empresa Shine for you carcce de logotipo y materiales publicitarios digiteles para

anunciarse cn redes sociales.

3. A su criterio yLa recopilacién de informacidn acerca del cliente para crear el discio

del imagotipo y m ios, I lidad de la marca, es

necesaria?

s @
v O

4. Segin su opinidn Es necesario Encontrar la tendencia que se adapte al discllo
apropiado para llegar a clientes reales y potenciales de forma dptima al grupo objetivo de

Shine for you?
« 2
w O

5. Desde su experi

cia (Cree que es necesario fotografiar producto que comercializa
la marca Shinc for you para su promocion en redes sociales?

o &
w O
6. Considera que ¢l color .ﬁ-imcén el imagotipo trasmite:
NQQ[

a) Elegancia
by Nada

<) Vulgar

7. iCree usted que el imagotipo se asemeja a:
4) Un Diamante
b) Una letra "S™

A Ansda

Objetivo general

Crear disco de logotipo y su aplicacion en materiales publicitarios digitales en redes

sociales para anunciar los productos de belleza que vende Ia cmpresa Shine for you,

Agradezco de antemano su colaboracion.

Instrucciones

Con base a la informacion anterior observe el logotipo y ¢l material publicitario para redes
sociales, y segiin su criterio profesional conteste las siguientes preguntas de validacion

1-iConsideras necesario disefiar el imagotipo y su aplicacion en materiales publicitarios
digitales en redes sociales para anunciar los productos de belleza que vende la empresa

Shine for you?

s &
w O

2. {Crec usted que es indispensable investigar las distintas ciencias, artes, teorias y
tendencias de la comunicacion y el disefio para tener bases para I creacién del diseo de
imagotipo y su aplicacion en materiales publicitarios digitales en redes sociales para

anunciar los productos de belleza que vende la empresa Shine for you?

s &
% O

8. Segiin su opinién, ¢l imagotipo trasmite:
a) Confiabilidad
bf Nada

¢©) Desconfianza

9. Considera usted que el imagotipo trasmite:
a) Jovialidad

b) Neutralidad

A Obsolescencia

10. {Cree usted que la tipograffa cs:
3/ Estética
b) Simple
©) llegible

11.gLec o entiende la tipografia del logotipo?
# Mucho

b) Poco

©) Nada

12.4Usted cree que s logra apreciar el producto en la fotografia?
¥ Mucho

b) Poco

©) Nada

13.Considera usted que es necesario aladir una deseripcién dentro de a fotografia
(Precio, nombre del producto)?

a) Mucho

by Poco

©) Nada

14.Considera usted que el imagotipo es visible en:
4) Celular
Y Computadora

el By

Encuesta realizada por el experto Lic. Marlon Borrayo.
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Encuesta 2.

| SR

Crear discilo de logotipo y su aplicacidn cn materiales publicitarios digitales en redes

sociales para anunciar los productos de belleza que vende la empresa Shine for you
2, FAQULTAD DE CIENCIAS DE LA
COMUNICACION
b d 90 FACOM)
v

(!
NIVERSIDAD LICENCIATURA EN COMUNICACOY:‘] ¥ Agradezco de antemano su colaboracion.
DISE

ISt
Lo Fevelucién en 1a Edscacién .
Instrucciones
Con basc a la informacidn anterior observe cl logolipo y el material publicitario para redes
sociales, y segi iteric i i de validacion.
il wew B o Ro oméo 6&(&[44'\0« 1.Consids inagotipo y suopli
“m E D‘ - G(A'F\M digit sociale anunciar de b vende la empresa
eon Grpo Otietvo e
2
‘m Qefente Shine for you?
Si m
w O
Encuesta de validacién del proyecto
2.0 que es indi investigar las di i artes, teorias y
Disefo De Logotipo Y Su Aplicacion En Materiales publicitarios Digitales En Redes . s - e
Socisls Para Anuncar Los Producios D¢ La Empress Shiné foryou tendencias. ! diseilo de
sy plhos e e e o e social

anunciar los productos de belleza que vende la cmpresa Shine for you?
Requerimiento del diseio

La empresa Shine for you carece de logotipo y materiales publicitarios digitales para s g
anunciarse en redes sociales. No

3. A su eriterio ;La recopilacion de informaci6n acerca el cliente para crear cl discilo 8. Segin su opinién, el imagotipo trasmite:

delimagotipo y sus materiales publicitarios, s la marca, es
necesaria?
©) Desconfianza
s 0
w O 9. Considera usted que ¢l imagotipo trasmite:
a) Jovialidad
4. Segin su opinién ;Es necesario Encontrar la tendencia que se adapte al diseio b) Neutralidad
Neatr
apropiado para llegar a clicntcs reales y potenciales de f i grupo objeti <) Obsolescencia
Shine for you?
10. {Crec usted que Ia tipografia cs:
a) Estética
« @ -
w0 b) Simple

©) Megible

5. Desde su experiencia ;Cree que es necesario fotografiar producto que comercializa

11.4Lee 0 entiende la tipografia del logotipo?
la marca Shine for you para su promocién en redes sociales?

2) Mucho
b) Poco
©) Nada

«
w0

6. Considera que ¢l color dorddo en el imagotipo trasmite: 12.Usted cree que se logra apreciar el producto en Ia fotografia?
Negm

) Mucha
4) Elegancia. b) Poco
b) Nada © Nada
€) Vulgar
13.Considera usted necesario afadir i fotografa
7. {Cree usted que el imagotipo se asemeja a: (Preclo, nombre del producto)?
) Mucho
4)_Un Diamante 2]
b)
b) Una letra ™ : :":‘:
) Anads o

14.Considera usted que el imagotipo s visible cn:
a) Celular
b) Computadora

Encuesta realizada por el experto Lic. Rolando Barahona.
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Encuesta 3.

FACUWFAD DE CIENCIAS DE LA
COMUNICACION
(FACOM)
i Y

LICEN AEN G

L Aevolucion on 1a Educacion

DISENO
PROYECTO DE TESIS

cows £ oo @ s Andrea Agilar
v e a prwan Cornunti cactera | ciseracloa
e g0 Gwmowme D)

Poesto: Qevtedveiticer -

Encuesta de validacién del proyecto

Disefo De Logotipo Y Su Aplicacién En Materiales publicitarios Digitales En Rodes
iales Para Anunciar Los Productos De La Empresa Shine for you.

Requerimiento del discio

hine for ys
anunciarse en redes sociales,

3. A su criterio La recopilacion de informacion acerca del cliente para crear ¢l discilo

delimagotipo y fales

la lidad de la marca, cs
necesaria?

4Es necesario Encontrar la tendencia que se adaptc al disciio
apropiado para llegar a clientes reales y ial

de forma optima al bictivo d

Shine for you?

s &
w O

5. Desde su experiencia ;Cree fotografiar

la marca Shine for you para su promocion cn redes sociales?

s &
w O

6. Consid "

dorado en el imagotipo trasmite: ,
4) Elegancia

b) Nada

) Vulgar

7. (Cree usted que ¢l imagotipo se asemeja
2)_Un Digmante

b) Unaletra
© Anada

Objetivo general

Crear

ipo y su aplicacidn i icitarios digitales en redes

vende la hine for you.

Agradezco de antemano su colaboracién.

Instrucciones

Con base a la informacion el logotipo y el i redes
sociales, y de validacidn.

1.qConsids o

gotipo y su aplicacidn en materiales publi

digital des sociales

Shine for you?

s O
w0

2.4Cr

s, teorias y

y disefio de

anunciar los productos de belleza que vende la empresa Shine for you?

s B
w 0

8. Segiin su opinién, ¢l imagotipo trasmite:
4)_Confiabilidad

b) Nada

©) Desconfianza

9. Considera usted que el imagotipo trasmitc:
a) Jovialidad
b) Neut

¢©) Obsolescencia

10. {Cree usted que la tipografia cs:
5) Buitica

b) Simple

<) legible

11.gLee o entiende la tipografia del logotipo?
a) Mucho
b) Poco
©) Nada

12.Usted cree que s logra apreciar ¢l producto cn la fotografia?
) Mucho

b) Poco

©) Nada

13.4Considera usted que es necesario adadir una deseripein dentro de la fotografia
(Precio, nombre del producto)?

) Mucho

b) Poco

©) Nada

14.Considera usted que ¢l imagotipo es visible en:
3) Celular

b) Computadora
C. dmiloag

Olben vacwiones'.

— Catab, [

plicacion del imageti
en lay platicaciones e lag reder SoeieleS

Furencrgtn

Encuesta realizada por la experta Licda. Andrea Aguilar.
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Encuesta 4.

P
Objetivo general
Crear diseiio de logotipo y su aplicacién en materiales publicitarios digitales en redes
sociales para anunciar los productos de belleza que vende la empresa Shine for you.
FACULTAD DE CIENCIAS DE LA
COMUNICACION

(FACOM)
UNIVERSIDAD LICENCIATURA EN COMUNICACON Y

G Revolucion en La Edvcach

DISEN( Agradezeo de antemano su colaboracion,
PROYECTO DE TESIS

Instrucciones

Con base a la informacion anterior observe el logotipo y el material publicitario para redes
sociales, y segiin su criterio profesional conteste las siguientes preguntas de validacion
I Y d¢ Auala
oest 2 s O o fata oUrda Lopee &
w  clene [m] Peeson fic. en comvns 4 diseso 1.;Consideras di
e PSR I b

el imagotipo y su aplicacién en materiales publ

rios
digitales en redes sociales para anunciar los productos de belleza que vende la empresa
Shine for you?
Encuesta de validacion del proyccto < d

v O
Diseiio De Logotipo Y Su Aplicacion En Materiales publicitarios Digitales En Redes
Sociales Para Anunciar Los Productos De Ls Empresa Shine for you

2. Cree usted que es indispensable investigar las distintas ciencias, artes, teorias y

tendencias de la comunicacion y el diseflo para tener bases para la creacion del disedo de

imagotipo y su aplicaci6n en I
Requerimiento del disclo

digitales en redes social

. ’ anunciar los productos de belleza que vende la empresa Shine for you?
» gotipo y
anunciarse en redes sociales
s ¢
w0
8. Segiin su opinidn, el imagotipo trasmite:
/ %) Confiabiligad /
b) Nada
/ ©) Desconfianza
3. A su criterio 1 én de i &

para erear el discio

del imagotipo y sus materiales publicitarios, representando Ia personlidad de a marca, cs.

9. Considera usted que el imagotipo trasmite:

a) Jovialidad
necesaria? ) lovialidad .
b) Neutralidad
s ¢) Obsolescencia
"

; 10. {Cree usted que la tipografia es:
4. Segin su opinion ;s necesario Encontrar la tendencia que se adspie al discilo i

a)
apropiado para legar a clientes reales y potenciales de forma dptima al grupo objetivo de b) Simple
Shine for you ©) Hegible
s« 4 11.Lee 0 entiende la tipografia del logotipo?
w0 3) Mucho
b) -
©) Nada
3. Desde su experiencia ;Cree que es necesario fotografiar producto que comercializa
lamarea Shin for you para su promocidn en redes sociales? 12.Usted eree que sc logra apreciar el producto en la fotografia?
m 2) Mucho
s g b) Poco
L <) Nada
6. Considera quc ¢l color dorado en ¢l imagotipo trasmite:
13.,C d una de la fotografia
4) Elegangia (Precio, nombre del producto)?
b) Nada ) _Mucho,
<) Vulgar b) Poco

o Nata

7. iCrec usted que ¢l imagotipo se asemcja a:

sL_Un Di

1) UnaleraS™ 14.Considera usted que ol imagotipo es visible en
O Anite 2) Celular

b) Computadora

’%pmwmé\mb'n :

Aacoaile LA Yrazo

Aclmtlt) al &hma»’\t

Fotografia con la experta Licda. Karla Lopez validando el proyecto de

graduacion.
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Encuesta 5.

v

o

UNIVERSIDAD

La Revolucién en La Educacion

FACULTAD DE CIENCIAS DELA  COMUNICACION
FACOM)
]

(
LICENCIATURA EN COMUNICACON Y DIS}
PROYECTOT:

e £ tome JX romte ALEMwDRO olend
a Protestn DisoiaDol GARAFCO
a

Encuesta de validacin del proyecto

Disefio De Logotipo Y Su Aplicacién En Materiales publicitarios Digitales En Redes

Sociales Para Anunciar Los Productos De La Empresa Shine for you

Requerimiento del discilo

La empresa Shine for you carcce de imagotipo y materiales publicitarios digitales para
anunciarse en redes sociales.

Objetivo general

3. A su criterio ;La recopilacion de informacion acerca del cliente para crear el discfio
del imagotipo y sus materiales publicitarios, representando la personalidad de la marca, es
necesaria?

s X

w O

4. Segin su opinion ¢Es necesario Encontrar la tendencia que se adapte al disefio
apropiado para llegar a clientes reales y potenciales de forma dptima al grupo objetivo de
Shine for you?

« B
w O

5. Desde su experiencia ;Cree que es necesario fotografiar producto que comercializa
lamarca Shine for you para su promocion en redes sociales?

« R
w O

6. Considera que el color Negro en el imagotipo trasmite:

a) Elegancia
b) Nada
©) Vulgar

7. Cree usted que el imagotipo se asemeja a:
) Un Dismante

b)_Una letra “S”

© Amda

Pusste HSEMADOK  UMVERSIDA D EALLEC

os digitales en redes

cion en materiales publici

Crear disefo de imagotipo y su apli

sociales para anunciar los productos de belleza que vende la cmpresa Shine for you.

Agradezco de antemano su colaboracién.

Instrucciones

Con base a la informacién anterior abserve el imagotipo y tfl n’alerinl publicitario para
redes sociales, y segin su criterio profesional conteste las siguicntes preguntas de
validacién.

1.;Consideras necesario discfar ¢l imagotipo y su aplicaci6n en materiales pul
digitales en redes sociales para anunciar los productos de belleza que vende la cmpresa

Shine for you?

s X
w O

2. yCree usted que es indi investigar las disti

, artes, teorias y

tendencias de Ia comunicacidn y el disefio para tener bases para la creacion del disefo de

imagotipo y licacion en materiales icitarios digitales en redes sociales para

anunciar los productos de belleza que vende la empresa Shine for you?

s ™
NOD

8. Segiin su opinion, ¢l imagotipo trasmite:
b) Nada

©) Desconfianza

9. Considera usted que ¢l imagotipo trasmite:
9 Jovislidad

b) Neutralidad

| ¢) Obsolescencia

| 10, ;Cree usted que la tipografia es:
a) Estética

b) Simple
¢ llegible

11.4Lee o entiende la tipografia del logotipo?
b) Poco
¢) Nada

12,4Usted cree que se logra apreciar ¢l producto en la fotografia?
a) Mucho

B Poo

©) Nada

13.¢Considera usted que es necesario afladir una. descripcion dentro de la fotografia
(Precio, nombre del producto)?

a) Mucho

b) Poco

©) Nada

14 Considera usted que el imagotipo es visible en:
a) Celular

b) Computadora

Encuesta realizada por el experto Lic. Alejandro Moreno.
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Encuesta 6.

UNIVERSIDAD
La Revslucidn en La Educacion

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

(FACOM)
NCIATURA EN COMUNICACON Y DISENO

PROYECTO DE TESIS

oo t0 e B e 2bberdo Moitlp o
wd  cee O oo hic. oM. XD .
s Grpo Otgerne (] pueste: Dot Gaalilen .

Encuesta de validacidn del proyecto

Discio De Logotipo Y Su Aplicacién En Materiales publicitarios Digitales En Redes
iar Los L in for yo

Sociales Para A

Requerimiento de diseflo

La empresa Shine for you carece de imagotipo y materiales publicitarios digitales para
anunciarse en redes sociales.

3. A su eriterio gLa recopilacion de informacion acerca del cliente para crear cl disefio

del imagotipo y sus materiales publiciarios, representando Ia personalidad de I marca, es
necesaria?

« &z
w0

4. Segin su opinidn ¢Es necesario Encontra la tendencia que sc adapte al disefio
apropiado para llegar a cl y defe

Shine for you?

s
w0

5. Desde su experiencia ;Cree que es necesario fotografiar producto que comercializa
la marca Shine for you para su promocién en redes sociales?

s

w 0
6. Considera que el color Negro en cl imagotipo trasmite:
&)/ Elegancia

b) Nada
©) Vulgar

7. {Cree usted que ¢l imagotipo se asemeja a:
Un Diamante

na letra ™
©) Anada

Encuesta realizada por el experto Lic.

/

8. Segiin su

7

Crear diseflo de imagotipo y su apli

sociales para anunciar los productos de belleza que vende la empresa Shine for you.

Agradezeo de antemano su colaborac

Instrucciones

Con base a la informacion anterior observe el imagotipo y ¢l material publicitario para

redes sociales, y segiin su criterio profesional conteste las Siguientes preguntas de
validacién.

1.¢Consideras necesario disciar el imagotipo y su aplicacion en materiales publicitarios
digitales en redes sociales para anunciar los productos de belleza que vende la empresa

Shine for you?

s
w O

2. {Cree usted que es

lispensable investigar las distintas ciencias, artes, teorias y
tendencias de la comunicacién y el disefio para tener bases para la creacion del disefio de

imagolipo y su aplicaci eriales publici 1

redes sociales para
anunciar los p

que vende ine for you?

Nl
w O

inidn, el imagotipo trasmite:

(9 Confisbilidad

b) Nada

¢) Desconfianza

9. Considera usted que el imagotipo trasmite:
a) Jovialidad
(b)) Neutralidad

s

<) Obsolescencia

{Cree

usted que la tipografia cs:

Estética

) Simple
<) Tegible

11 leco

entiende la tipografia del logotipo?

(&) Mucho

b) Poco
©) Nada

12.4Usted cree que se logra apreciar el producto en la fotografia?
Mucho

) Poco
©) Nada

13.,4Cc

idera usted que €5 i ipei de la fotografia

(Precio, nombre del producto)?
) Mucho

()reee

) Nada

14.Considera usted que el imagotipo s vsible en:

3) Celular

@ Computadora

Alberto Morales.

plicacion en materiales icitarios digital redes.
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